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Giris

Giiniimiiz postmodern toplumunda, degisen biitiin olgular gibi tiiketim
kavrami da doniisiime ugramas, bireyler artik iiretici olmaktan ¢ok tiiketiciye
doniiserek, tiikettikce var olacaklar: bir toplumsal yapi igerisinde yerlerini al-
miglardir. Tiiketme eylemi, ihtiya¢ olmaktan ¢ikarak, insanlarin kimliklerini,
statiilerini belirten bir ara¢ haline gelmistir. Sadece ihtiyaclarini degil, ihtiyaci
olmadig1 nesnelere de sahip olma istegine inandirilarak birey, titketim toplu-
munun edilgen 6znesine doniistiiriilmektedir. Tiiketim toplumunda tiikettik-
¢e var olan bireyler, Maslow’un ihtiyaclar hiyerarsisinde en {ist sirada yer alan
kendini gerceklestirme ihtiyacini, diger biitiin ihtiyaclar1 6teleyerek, yapay ihti-
yaglarla tiiketerek elde etmeye ¢aligmaktadir. Kuskusuz bu ihtiyaglarin yaratil-
masinda ve 6znesi olan bireyin ihtiyaci olmasa da satin almaya ya da tiiketmeye
yoneltilmesinde 6nemli giiclerden birisi olarak medya karsimiza ¢ikmaktadir.

Kiiresellesme siirecinde yasanan gelismeler ile birlikte uluslararasi boyuta
tasinan medya, kiiltiirleri etkilemede son derece etkin bir rol oynayarak, birey-
lerin ihtiyaglarini ve aligkanliklarini degistirmede 6nemli bir gérev iistlenmis-
tir. Geleneksel kitle iletisim araglarinin baskin oldugu donemde radyo, gazete,
dergi ve 6zellikle de televizyon bireylerin tiiketim algilarinda biyiik degisik-
likler meydana getirmistir. Bireyler, medya araciliiyla tireticiden ¢ok tiiketici
konumuna gegen bir toplumun {iiyesi olarak karsimiza ¢ikmaya baslamistir.
2000’li y1lardan sonra internetin yayginlasmasi ve Web 2.0’ a gegis ile birlikte
pasif olan birey artik aktif olmaya baslamis ve sadece baskalarinin trettikleri
icerikleri tiiketen degil, kendileri de igerik tireterek ya da sadece tiikettiklerini
paylasarak kendi reklamlarini yapacaklar1 platformlara sahip olmaya basla-
mustir. Ilk baglarda tiikettiklerini sadece yakin cevrelerine gosterebilen birey
sosyal medya platformlari ile tiiketimlerini hem tanidiklarina hem de hig ta-
nimadig1 bireylerle paylasmaya baslamistir.

Insan sadece fizyolojik ihtiyaclara degil ayni zaman da psikolojik ihtiyag-
lara da sahip olan bir varliktir. Bireyler, birincil giidiiler olan aglik, susuzluk
gibi ihtiyaglarinin yani sira giivende olma, bagkalar: tarafindan takdir edil-
me, begenilme ve bir gruba ait olma gibi sosyal giidiilerle de bir kimlige sahip
olmak isterler. Dijital gagda bireyler bu ait olma kimliklerini sosyal medya
uygulamalari araciligi ile olusturmakta ve diledigi kisilerle paylasabilmekte-
dirler. Bireyler yeme i¢me, alisveris ve bulunduklar: mekanlarin konumlarini
paylasarak titketimin nesnesi haline gelirken, ayn1 zamanda birey kendi istegi
ve arzusuyla da mahremiyetini bagka insanlara agmaktadir. Her seyin tiike-
tildigi bu zaman diliminde mahremiyet de artik bir metaya doniismekte ve
bireyler kendi 6zellerini, mahrem denilebilecek alanlarini bagkalar: ile pay-
lagsmakta ve goniillii olarak tiiketim toplumunda yerini almaktadir.

Sosyal medyanin bireyin hayatinda merkezi rol almasi ile birlikte, kul-
lanicilar tarafindan sosyal medyada yapilan paylasimlarla bireyler kendi ar-
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zulariyla mahremiyetlerinin ihlalini yapmaktadir. Bu ihlaller bireylerin ayn1
zamanda kendi mahremiyetlerini bir titketim malzemesi olarak metalasti-
rip sunmalarina da yol agmaktadir. Ozellikle de 2010 yilinda kullanilmaya
baslayan ve giiniimiizde oldukg¢a popiiler hale gelen Instagram bireylerin sii-
rekli mahremiyeti ile ilgili sinirlarini asan paylagimlar yaptiklar: sosyal ag
sitelerinden biridir. Bu baglamda ¢alismada, mahremiyetin titketim kiiltiirii
baglaminda meta olarak sosyal medya mecralarinda sunumu noktasinda Ins-
tagram’da yapilan paylasimlar ¢ercevesinde ele alinmigtir. Calismada betim-
sel analiz yontemlerinden biri olan igerik analizi yontemi kullanilarak, basit
tesadiifi 6rneklem yoluyla segilen iinliilerin Instagram paylasimlari beden
mahremiyeti, bilgi mahremiyeti, mekan mahremiyeti ve aile mahremiyeti
kategorileri baglaminda incelenmistir.

Tiiketim Kavrami ve Tiiketim Toplumu

Sozliik anlami bir seyleri kullanip bitirmek veya yok etmek olarak kul-
lanilan titketim kavrami; sosyo- kiiltiirel ihtiyaglar1 da doyurarak yasami
devam ettirme amacina hizmet eder. Siire¢ olarak bakildiginda tiiketim, ihti-
yaglarimizi karsilamak i¢in @iriin ya da hizmeti aramak, bu iiriin veya hizmeti
satin almak, daha sonra bunu kullanmak ya da yok etmek olarak a¢iklanabi-
lir. Ttiketici kavrami ise bu eylemleri gergeklestiren kisi olarak tanimlanabilir
(Odabasi, 2006: 16).

Tiiketim kavrami, bir¢ok kavramda oldugu gibi modernlesme siireciyle
birlikte 6nemli dl¢iide bir doniisiim ve degisim gegirmistir. Tiiketim, modern
donem sonrasindaki gelismelerle birlikte giiniimiiz toplumlarinin degisimini
ifade etme siirecinde en sik kullanilan kavramlardan biri haline gelmistir. Bu
acidan tiiketimin degisen her cagda genel bir tanimlamasini yapmak miim-
kiin olabilecegi gibi her ¢agda yeni deger ve normlarin devreye girmesiyle
degisen tanimlamalar: da olmaktadir (Or¢an, 2004: 11).

Ivan Illich, hem geleneksel toplumlarda hem de modern toplumlarda
ihtiyaglarin karsilanmasini saglayan araglarin tiimiiyle degistirilmesiyle ih-
tiyaglarin esyalara bitisik seylere dontistiigiini ileri siirer. Illich, bu ihtiyag-
lara nasil bir gereksinim duyulacaginin 6gretildigi ve 6grenme konusunda
titketicilerin buna yatkin birer 6grenci olduklar1 bir kiiltiiriin varligindan so6z
etmektedir (Odabasi, 2006: 20). Burada esas konu tiiketici ihtiyaglaridir. Bu
ihtiyaglarin yaratildig1 ve ¢ogu kez gereksiz oldugu halde zorunlu birer ihti-
yagmis gibi gosterildigi ileri siiriilen ihtiyaglar konusunda A. Maslow’un hi-
yerarsik yapidaki agiklamasi yol gostermektedir. A. Maslow’a gore ihtiyaglar
5 asamada incelenir. Bunlar; yeme, igme, barinma, {ireme gibi fizyolojik ih-
tiyaglar, tehlikelere karsi korunmak igin, giivenlik ihtiyac1. Sevgi, arkadaslik,
benimseme gibi duygularin oldugu sevgi ve ait olma ihtiyaci, onur, bagimsiz-
lik gibi sayg1 ihtiyaglar1 ve yaraticilik gibi kendini gergeklestirme ihtiyaglari-
dir. (Odabasi, 2006: 21). Bu baglamda Maslow’un ihtiyaglar hiyerarsisi bagka
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bir boyuta evrilerek, fizyolojik ve giivenlik ihtiyaci, giiniimiizde ihtiya¢ ol-
maktan ¢ikip, bireylerin kendilerini ifade ettikleri, sevgi, arkadaslik, ait olma
ve saygl duyma arzularini karsilayacak bir tiiketim nesnesine dontismiistiir.
Tiiketiciler, tiikettikleri tirtinlerle cevrelerine karsi kimlikleri, diisiince sekil-
leri ve degerleri gibi konularda mesaj vererek psikolojik tatmin saglama niye-
tindedirler. Bireyler artik sadece agligini gidermek maksadiyla yemek yeme-
mekte ya da soguktan korunma maksadiyla giyinmemektedirler. Aslinda bir
tirtin veya hizmet tiiketiminde bireylerin ¢evrelerine karsi vermek istedikleri
imaj ile 6zel bir birey olduklarini vurgulama maksadi tasimaktadirlar (Kog,
2015: 36).

Tiiketim toplumu iiretim diizeylerinin ve refahin artmas: ve titketim
aracglarinin gelismesinin sonucu olarak bireysel titketimin hizla arttig bir
toplumdur. Baudrillard (2008: 89)’a gore tiiketim, toplumsal siniflandirma ve
farklilagma stirecinden olan bireyin kendini ifade ettigi bir aragtir. Tiiketim
Toplumu isimli eserinde, giinlitk hayatin tiiketimle bagdasan bir etkinlik ol-
duguna deginmektedir. Ayn1 zamanda tiiketimi; toplumsal bir eylem, bask:
ve toplumu denetleme islevi goren bir degerler sistemi olarak da tanimla-
maktadir. Insanlarin, ihtiyag ve doyumlarinin bu sisteme gore sekillendigini,
nesnelerin gosterge niteligi tasiyan yan anlamlarla diger nesnelerle yer degis-
tirilebilir hale gelebilecegi bu yiizden de tiiketimin zorunlu gereksinimleri
karsilayan maddi yarar olarak degil, gostergelerin tiiketimi haline gelecegini
ifade etmektedir.

Veblen tiiketim toplumuna dair diisiincelerini aylak sinif teorisi ile
bagdastirir ve toplumdaki insanlarin genel olarak, yasadig1 ¢cevredeki kiiltii-
riin kurallarina gore hareket eden toplumsal bir varlik oldugunu ileri siirer.
Bu baglamda da bireyin ihtiyag ve davranislari ait oldugu topluluk tarafindan
belirlenir. Veblen ayrica bireylerin sahip olduklar1 maddi unsurlarin; para ve
esyalarin degerlerle iliskili oldugunu belirtmektedir. Paranin giicliniin ¢ok
o6nemli oldugunu vurgulayarak, insan iligkilerinin temeli oldugunu séyler.
Aylak sinifin toplumdaki yeri, titketim tarziyla ortaya koydugu gibi, gruba
yeni bir tiyenin kabul edilip edilmemesinde tiiketim tarzlar1 6nemli rol oynar.
Bu yiizden tiiketim toplumunda, bu ayricaligin ortaya koyulmasi i¢in yeni
mal ve hizmetler {iretilir. Eger bu toplumda bir gruba iiye olmak istenirse,
bu grupta olan bireylerle ait olan iiritinleri kullanmak, birbirlerine benzeyen
titketim bigimleri gostererek “ben de sizinle ayniyim” imajinin verilmesi ge-
rekmektedir (Veblen, 2014: 44).

Mahremiyet Kavrami ve Mahremiyetin Teknolojiyle Birlikte Donii-
sen Yapisi

Mahrem kelimesi koken olarak Arapga “haram” terimine karsilik gel-

o«

mektedir. “Mahrum” kelimesi ile iliskili olan bu kelime, “yasak olan”, “mah-

» o« v 3« » o«

rum birakilan”, “ulagmanin miimkiin olmadig1”, “el siirmemek”, “sayg1 ve
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hiirmet gosterilecek sey” gibi anlamlara gelmektedir. Etimolojik olarak ba-
kildiginda mahrem kelimesi “en i¢”, “en sakli, gizli” anlami tasimakta ve “bi-
reylerin saklamak istedigi bir kisiyi, bilgiyi ya da esyay1 kapsamaktadir. Tiirk
Dil Kurumunda mahrem kelimesinin anlami “bagkalarina sdylenmeyen”,
“gizli” ya da gizli olan bir seyi paylasacak yakin bir kisiyi “sirdas” seklinde
aciklanmaktadir. Mahremiyet kelimesi ise mahrem kelimesinden tiiremistir.
Bir seyin gizli hali, gizli yonii anlaminda kullanilir. Mahremiyetin ¢ercevesi
kiiltiirden kiiltiire farklilik gosterebilecegi gibi toplum i¢inde zamandan za-
mana da farklilik gostermektedir (Korkmaz, 2013: 108).

Mahremiyet kavrami ilk olarak Amerikali yargi¢ Brandeis tarafindan
kullanilmigtir. Brandeis bu kavrami “insanlarin yalniz kalma hakki” ve “6z-
giir insanlar tarafindan en deger verilen hak” seklinde kullanmaistir. Brandeis
bu iki kavrami birbirinden ayr1 anlatmanin zor oldugunu belirtmistir (Kara-
giille, 2015: 4). David Lyon ise mahremiyeti, kisisellik ve 6zgiirliikle iliskilen-
dirmis, her biri birbiriyle iliskili ve birbirinin devamidir diyerek bir zincirin
halkalar1 olarak tanimlamistir. Lyon devlet kurumlarinin yalnizlagtirilmasi-
na egilerek, modern devlet anlayisinda mahremiyetin, 6zgiirliigii engelledigi-
ni diisiinmektedir (Lyon, 1997: 28).

Mahremiyet hakki, bireylerin diisiincelerini, deneyimlerini, plan, ilis-
ki ve saglik durumlari gibi birtakim bilgilerini saklayabilmesiyle iligkilidir
(Karaoglu, 2022: 34). Mahremiyetin korunmasi ve saygi duyulmas: hususun-
daki gereksinim her toplumda farkl: bir sekilde karsilik bulmaktadir. Bu se-
beple kisilerin mahremiyet ihtiyaci toplumlarda farkli bir gériiniimde ortaya
¢ikmaktadir. Mahremiyet ihtiyacy; insanlarin yalniz kalma, tek basina olma
istegini karsilamaktadir. Mahremiyet olgusunun bagka bir gériiniimii de bi-
reylerin diger kisilerin miidahalesi ve gozetimi olmadan; sevgili, es, ¢ocuk,
aile, arkadas ya da yakin ¢evresinde tanidig1 kimselerle vakit gegirebilmesi
seklindedir. Mahremiyetin diger goriiniimii ise bagkalar: tarafindan tanin-
madan kamu hayatina dahil olabilme istegi seklinde kendini gostermektedir
(Mcandrew, 1993; Gifford, 1997).

Mahremiyetin temelinde olan 6zel hayat alanindan bahsedebilmek i¢in
ilk olarak birey kavramini 6ne ¢ikarmak gerekmektedir. Modern 6ncesi veya
geleneksek toplumlarda birey, bireyin 6zel yasam alani ya da mahrem alan
kavramlar: bugiinkii anlamindan farklidir (Yiiksel, 2003: 182-183). Bireysel
yasantilar toplumsal sartlardan bagimsiz olamayacag: gibi, toplumsal sart-
larda bireysel yasantilardan bagimsiz degildir. Bu nedenle toplumsal sart-
lar dikkate alindiginda mahremiyet olgusunun modernlesme ile beraber
6neminin arttig1 sdylenebilir. Devam eden bu siirele birlikte, mahremiyet
alani sinirlarinin nerede olacagina, bahsedilen sinirlarin hangi ilkelere gore
belirlenecegine, miidahalelerin kaynaginin neresi olduguna ve denetlemenin
nasil yapilacagina iligkin temellendirmeler liberalizm ile birlikte olusmustur
(Giddens, 2010: 25).
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Insanlarin bireysel haklar1 ve mahremiyet olgusu bir biitiindiir. Mah-
remiyet kavrami bireylerin temel haklarini, diisiince 6zgiirliiklerini, yasam-
larindaki kisilere gore alanlarini ve samimiyet sinirlarini saptayabilecekleri
oOzgir iradelerini ifade edebilmek {izere kullanilan bir kavramdir (Yiksel,
2003: 275-298). Alan Westin mahremiyete kars1 olusabilecek tehditlerin ii¢
farkli kaynagi oldugunu belirtmistir. Bu tehditler kendini ifsa etme, merak ve
gozetlemedir. Bireylerin kendilerini ifsa etmeleri mahremiyete kars ilk teh-
didi olusturmaktadir. Mahremiyet daima digerleri tarafindan ihlal edilmez;
bireyin kendisi de kendi mahremiyetini ihlal edebilir. Tkinci tehdit kaynag1
evrensel, insani bir egilim olan meraktir ve bu egilimin yogunlugu bireylere
ve kiiltiirlere gore degisiklik gostermekle birlikte, tiim toplumlarda yaygin et-
kisiyle birgok 6nemli iglev gormektedir. Bu iglevler; farkli tecriibelerin yasan-
masina bilginin dolasimi, gruplara ve topluluklara ait normlarin gelismesine
yonelik katkist seklinde siralanabilir. Merak aile hayati, komsuluk iliskileri
ve Orgilitsel yasamin parcasi olarak isler. Bu kapsamda merak bireylerin sos-
yal bir ortamda nelerin ger¢eklestigini, bireylerin kendilerine ait olan yasam
alanlarina ait nelerin gizliligini korumasi gerektigini bilme istegini ifade eder.
Mahremiyete yonelik @i¢iincii tehdit kaynagi, temel sosyal kontrol amaglarin-
dan biri olan gozetlemedir. Ebeveynler ¢cocuklarin, 6gretmenler 6grencilerin,
dini liderler miiritlerin, polisler sokaklarin, devlet ise halkin mevcut sisteme
uygunlugunu izler (Akt. Arik, 2018: 23-24).

Mahremiyet en sik ifsa ve ihlal yolu ile gozler oniine serilmektedir. Dev-
letin elektronik ortamlarda bilgilerimizi saklamasi1 mahremiyet kavraminin
6neminin artmasina sebep olmustur. Bireyler bu konuda giin gectik¢e daha
da hassas olmaya baslamistir. Bu bilgilerin izinsiz paylagilmasi ise mahremi-
yetin ihlal edildigini gosterir (Esen, 2018: 2) Mahremiyetin bir diger ifsas1 da
kisilerin kendi 6zgiir iradeleri ile isteyerek yaptiklar1 paylasimlaridir. Giinii-
miiz iletisim teknolojilerinin ve 6zellikle sosyal medyanin yaygin kullanimi
sonucu mahremiyet olgusu olumsuz etkilenmektedir (Tataroglu, 2013: 264).
Geleneksel donemlerde mahrem sayilan bir¢ok deger giiniimiizde sosyal ag-
lar ile topluma agik bir sekilde ve goniillii olarak ifsa edilen ahlaki bir soruna
dontismektedir.

Mahremiyetin doniisiimiinde bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelisme-
lerin etkisinin yani sira sosyokiiltiirel, ekonomik, siyasal gelismelerinde etkisi
vardir. Yazili medya, gorsel medya, telefon, internet gibi gozetleme araglarinin
gelismesi bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeleri gosterirken, sanayi
devrimiyle aile yapisinda ya da is yapisinda meydana gelen degisimler, egitim
seviyesinin artmasiyla 6zgiir bireylerden olusan bir toplum insa etme amag-
lar1 da sosyal ve kiiltiirel alanlardaki gelismeleri gostermektedir. Bunlara ek
olarak ekonomik alanlarda yasanan degisimler, bireylerin alim gii¢lerinin ve
triin pazarlama tekniklerinin dogru orantili olarak artmasi sonucunda tek-
nolojik ilerlemeleri yakindan takip edebilmeleridir. Kamu yararini saglamak



fletisim Bilimleri Alaninda Uluslararast Akademik Caligmalar * 7

icin gozetleme tekniklerine bagvurmak da siyasal alandaki degisimleri gos-
termektedir. Dolayisiyla bireylere ait olan 6zel alanlara miidahale etme imkéan:
giin gectikce artmaktadir. Kisilerin kendi mahremiyet alanlarinin sinirlarinin
esneklesmesi karsisinda takindiklari rahat tavirlar da bu degisimin igerisinde-
dir.

Internetin gelisimi ile birey ve toplum nezdinde hem sosyal hem de eko-
nomik agidan 6nemli degismeler gerceklesmis, ciddi bir endiistriyi hareket-
lendiren internet, iletisim ve etkilesimi tarihi siirece bakildiginda ¢ok biiyiik
ol¢tide kolaylastirmigtir. Etkilesimlilik orani ve yogunlugu kendinden 6nceki
araglarla kiyaslandiginda en zengin kitle iletisim arac1 olmasiyla dikkat ¢eken
internet kisisel bilgisayar kullanimindaki yayginlik ve mobil teknolojiler saye-
sinde sanal kitleleri, dev sanal aglarini ve cemaat oriintiilerini meydana ¢ikar-
mis, bunun sonucunda kendi kiiltiiriinii olusturmus ve ayni éncekiler gibi yeni
bir yasam seklini dayatmistir.

Giiniimiizde “web”in gelisimiyle sosyal medya platformlar1 eszamansizlik
ve kitlesizlestirici bir iletisim bi¢imi ortaya ¢ikarmis ve kullanicilar zaman ve
mekan birlikteligi olmaksizin siirekli etkilesim i¢inde olabilecekleri bir ag yasa-
mina dahil olmuslardir (Biricik, 2022: 9). Dolayistyla giiniimiizde mahremiyet
kavrami hem sosyal aglarda hem de gergek sosyal yasantilarda sik tartigilan bir
kavram haline gelmistir. Hizla yayilan sosyal medyay: kullanma egilimleri bu
gelisimin faydalar ile birlikte endiseler de sunmaktadir. Sosyal medyada igerik
titketicilerinin igerik ireticisi durumuna gelmeleri mahremiyet algisini degis-
tirmistir. Ozellikle bireysel olarak miisaade edilen mahrem alan suiistimalleri-
ni de beraberinde getirmektedir. 2010 y1linda kullanilmaya baglayan Instagram
kisa zamanda Facebook ile birlikte en popiiler sosyal paylasim sitesi haline gel-
mis, benlik yaratma, bedenlerin sunumu, yasam tarzlarinin teshiri ve kimlik
olusturma 6zellikleri ile mahremiyet tartigmalarinin merkezine oturmustur.

Yontem

Caligmada arastirma yontemi olarak betimsel arastirma yontemlerinden
biri olan igerik analiz yontemi kullanilmigtir. Icerik analizi “her tiirlii sozel
ve yazili verinin arastirma problemini aydinlatacak sekilde siniflandirilmasi,
ozetlenmesi, veriler ierisindeki belirli degiskenlerin veya kavramlarinin 6l-
giillerek anlamlandirilmasi amaciyla kategorilere ayrilmasi” (Arik, 1992: 119)
olarak tanimlanmaktadir. Igerik ¢éziimlemesi teknigi nicel ve nitel bir yontem
olarak ifade edilmektedir. Buna gore; nitel ¢6ziimleme, belirli bir zaman di-
liminin bir aninda, sinirli sayida ancak 6nemli iletiler aktaran belirli bir me-
saj kaynaginin, belli hedeflere yonelik 6znel maksadini ortaya ¢ikarmak i¢in
yapilmaktadir (George, 2003: 10). Bu baglamda, giiniimiiz kosullar: bazinda
sosyal medya igerik analizi yontemi nitel ve nicel verileri elde etmek amaciy-
la kullanilmaktadir. Bu ¢alismada evren ve sinirliliklar géz oniine alinarak
Instagram uygulamasinda yer alan {inlii paylasimlari, olusturulan kategoriler
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baglaminda incelenmistir. Calismada; beden mahremiyeti, bilgi mahremiye-
ti, aile mahremiyeti, mekan mahremiyeti seklinde 4 kategori belirlenmistir.
Aragtirmanin evrenini Instagram’dan yapilan paylasimlar olusturmaktadir.
Orneklem olarak ise, rastgele 6rneklem yoluyla segilen iinliilerin Instagram
hesaplar1 ve bu hesaplardan paylasilan fotograflar olarak belirlenmistir. Ca-
lismada Instagram’da ele alinan iinliilerin fotograflar: belirlenen kategoriler
baglaminda icerik analizi yontemi ile incelemeye tabi tutulmustur.

Bulgularin Analizi
Beden Mahremiyetinin Thlali ve ifsast

Caligmada birinci kategori olarak beden mahremiyeti ele alinmistur.
Mahremiyet hakkinin ihlali giinimiizde yaygin olarak kullanilan sosyal
mecralar ile artmigtir. Sosyal aglarda var olmaya ¢alisan bireyin kendini tes-
hir etmesi, mahremiyete iligkin ilk tehdidi olusturmaktadir. Sosyal mecralar
arasinda Ozellikle gorsele dayali bir paylasim ortami olan Instagram, kisinin
kendi iradesini kullanarak gergeklestirdigi mahremiyet ihlalinin en yogun
yasandig1 alandir. Bireyin en temel bireysel mahremiyeti olan beden mahre-
miyeti, kisinin kendisinden baska birinin, kisinin bedeni ile ilgili olarak bir
tasarrufta bulunamamasidir.

Post-Fordist donem ile birlikte yeniden kesfedilmis olan beden, tizerine
yatirimlar yapilan bir nesneye déniismiistiir. Imaja verilen énemin artmasi
bu donemde beden tizerinden tiiketimi artirmakta, bu da bedenin piyasa i¢in
oneminin artmasina sebep olmaktadir. Tiiketim toplumunda beden; moda,
saglik, kozmetik gibi bir¢ok sektor icin kritik bir konumdadir. Bu sektorler
bedenin projelendirilmesi tizerinden kendilerine alan yaratmakta ve ‘bede-
nin sunumunun’ toplumsal dizgedeki 6nemini arttirmaktadir. Bu dénemde
beden, topluma sunulan bir nesneye indirgenmis ve titkketim aracilig ile ye-
niden tasarlanabilen bir kimlige dontismiistiir. Bedenin projelendirilmesinin
6nem kazanmasi ve insanlarin bedenlerine gore tasniflendirilmesi gegmiste
6zenle korunan mahremiyetin ifsasini beraberinde getirmistir. Artik mahre-
miyetin sinirlarini belirleyen kiiltiir ve gelenekler degil piyasanin kendisidir
(Arik, 2018: 63).

Sekil-I’de tilkemizde 6ne ¢ikmis iinlii kadinlarin yapmis oldugu Instag-
ram paylasimlarina yer verilmistir. Her bir fotograf ayrintili olarak incelendi-
ginde bireylerin kendilerine ait en temel mahremiyet unsuru olan bedenlerini
kendi istekleri ile kamusal alana sunduklari gozlemlenmektedir.
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Sekil . Instagramda Beden Mahremiyetinin Ihlaline Ornek Teskil Eden Paylasimlar

Bu paylasimlar1 yaparken higbir tinliintin beden ifsasindan ¢ekinmedik-
leri goriiliirken; ikinci fotograftaki iinliiniin dustan sonra bornozlu fotogra-
finin yatak odasindan paylasmasi hem beden hem de mekan olarak mahre-
miyet ihlali yaptigini gostermektedir. Bu fotograflar, tiiketim toplumunda bir
meta haline gelen kadin bedenini bize sunarken ayni zamanda tinliilerin ken-
di bedenlerini herkese gosterebilecek kadar begendiklerini de ifade etmek-
tedir. Zaman zaman {inliilerin mayo ve bikiniyle yakalanmamak i¢cin maga-
zincilerden kagtiklar1 haberlere rastlamak miimkiin iken, genel tablo sosyal
medya ve 6zellikle Instagram’da takipgilerine bikinili ve mayolu fotograflari-
n1 bilingli bir sekilde paylagmalaridir. Son iki fotografta da tinliilerin ne giy-
diklerinden ziyade bedenlerinin sadece ifsasina yonelik paylagimlar oldugu
dikkat cekmektedir. Incelenen bu fotograflarda ortak nokta, kisinin en ozeli,
en mahrem alani olan kendi bedenini herkesin erisilebildigi bir alana sunma-
sidir. Takipgilerinden yorum ve begeni beklentisi de postmodern toplumun
degisen mahremiyet algisin1 sunmaktadir.

Mekan Mahremiyetinin Thlali ve ifsas1

Mekan kelimesi Tiirk Dil Kurumu’nda yer, bulunulan yer, ev, yurt ola-
rak tanimlanmaktadir. Dolayisiyla mekan mahremiyeti kavrami tanimlanirken
tiziksel ortam ve bu ortamlarin 6zellikleri degerlendirilmelidir. Fiziksel ortami
yansitan mimari, insan ile varlik arasindaki iligkiyi diizenlemektedir. Bu neden-
le sehrin planlama yapisini belirleyen seyler nesnel fiziksel mekan, arag gerecler
olabilecegi gibi yasanilan gelenekler ve genel kabul gormiis deger yargilaridir. Bu
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yapilardaki yakinlik durumu mahremiyetle, uzaklik durumu ise anonimlikle
aciklanmaktadir. Mahremiyet iligkilerine dahil olan kisiler, birbirlerinin yasam
alanlarina girebilme 6zgiirligiine ve giivenine sahip olduklar icin birbirleri hak-
kinda bir¢ok seyi bilmektedirler. Anonimlik iliskilerine dahil olan Kkisiler, bir
mesafeden bahsedilemeyecek kadar toplumsal mekanin disinda oldugundan,
hakkinda neredeyse hicbir sey bilinememektedir. Bu ayrim bireyleri toplumsal ve
kisilerarast iliskilerin durumunu belirleyen iki sinifa ayirmakta; mahremiyet ilis-
kisinde olanlar biz, anonimlik iliskisinde olanlar onlar olarak siniflandirilmak-
tadir. Giivenilir iligkiler yakinlikla iliskilendirilirken, tehlikeli iliskiler uzaklikla
iliskilendirilmektedirler (Livberber Go¢men, 2018: 43).

Fiziki gevrenin mahremiyet {izerinde etkili bir rol oynadig1 gercegi yapilan
bircok ¢alismada gosterilmistir. Insanlar uzak-yakin veya mahrem-soguk ilis-
kilerini aralarina koyduklari fiziki ya da duygusal mesafelerle ayarlamaktadir-
lar. Ornegin bir parkta, bank iizerinde otururken araya konulan mesafe ile ve
yan doniip oturarak, baska tarafa bakarak yani beden hareketleriyle kisisel alan
belirlemeye ¢aligilir. Bu davranig mahremiyeti korumanin, bireyin kimliginin
ve biricikliginin ifade edilis aracidir (Yo6riikhan, 2008: 160-163). Enformasyon
teknolojilerin gelismesiyle beraber 6zel yasamin kamusal alana taginmasi, gi-
derek kamusal alanin ortadan kalkmasi gibi tehlikeler ortaya ¢ikmaktadir. In-
ternet teknolojileri kisileri daha 6zellesmis alanlara yoneltmekte, bunun sonu-
cunda da mahremiyet ihlallerinin ortasinda kalan bireyler 6zel alana yonlendi-
rilmektedir. Tiim bunlarin sonucunda kamusal alanin neredeyse hig olmadigi,
insanlarin sanal ortamlar vasitasiyla toplumsallastig1 ve varligini bu alanlarda
stirdiirdiigii bir diizenin olusmasi s6z konusudur (Aksoy, 1996: 109).

Toplumsal iligkilerde ortak payda genellikle paylasilan kod agimina dayan-
maktadir. Kod agma ise bir anlamin ortak kullanicilar tarafindan bir degere
karsilik gelmesidir. Dolayisiyla mekan iizerine atfedilen anlam 6nem kazan-
maktadir. Bu anlam genellikle pozitif olup bireyin kendini bu sekilde olumla-
masina tekabiil eder. Bu durumda birey bulundugu mekandan memnundur ve
oray1 diger alternatif mekanlar arasindan isteyerek se¢mistir. Birey mekanin,
toplumsal degiskenlerinin de hangi sekilde degerlendirildigini isin i¢ine ka-
tarak, sosyal aglarla ortak alana birakmaktadir. Bireyin onaylanmasi ve onun
deger atfettigi mekanin kimlik olusturmasinda etkin olmasi karsidan bekle-
nilen tutumdur. Dolayisiyla mekan araciligiyla toplumsal bir sinifa tiye olma
mesaj1 aktarilmaktadir (Akt. Ayan, 2016: 111).

Sosyal paylasim sitelerinde kullanicilar mahremiyet kavramindan gi-
derek uzaklagmakta, kisilerin en mahrem alanlar1 olan ev, yatak odas: gibi
ozel alanlar bile fiitursuzca paylasilmaktadir. Bireylerin teknolojiyi abartili
kullanim1 sonucunda en mahrem alanlarina ait fotograflar bile hi¢bir gizemi
kalmadan herkese agik bir sekilde paylagilmaktadir. Bunun yani sira kulla-
nicilar, Instagram’in yer bildirme 6zelligini kullanarak restoran, otel, tatil,
masaj merkezi gibi gittikleri her mekani sosyal ¢evrelerine ve hatta tanima-
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diklar: kisilere bile bildirmektedirler. Ayni zamanda bulunduklar:1 mekanin
konumunu da agik bir sekilde paylasmaktadirlar.

Kisiyi ¢evreleyen yakin fiziksel alani korumay: ifade eden mekénsal
mahremiyet sadece fiziksel bir alan olarak degil sanal alemde kisiye ait bir
alan olarak goriilmeye baslamistir. Ozel yasami kamusal bir nitelige biiriin-
diiren sanal ortamlar sinirlarin daha muglaklasmasina sebep olmustur. Bu
nedenle gelisen teknolojilerle baglantili olarak bu iligkilerin degisimine ve
sinirlarina yonelik sorunlara her gecen giin yenisi eklenmektedir. Kullanici-
larin gezdikleri veya kesfettikleri yerleri diger kullanicilarla paylastiklarinda
aldiklar1 haz, sadece gezmenin verdigi hazdan ¢ok daha fazladir. Kullanicila-
rin mekanlar Gizerinden olusturdugu kimlikler bunun 6nemli bir sebebidir.
Bu duygu durumu, marka titketmenin ya da markanin gériintirligiiniin top-
lumsal anlamda bir statii olusturma araci olarak kullanilmasi motivasyonuna
benzemektedir. (Ugurlu ve Yakin, 2015: 214-215).

Ikinci kategori olarak secilen mekan mahremiyeti ihlali ve ifsast igin Se-
kil.2’de paylagilan fotograflar secilmistir. Unlii ve tinsiiz bireylerin paylagim-
larindan secilen bu fotograflarda, insan i¢in bir gizlilik ve mahrem olarak
kalmasi gereken alanlari takipgileri ile paylastiklar: goriilmektedir. Bir evin
en mahrem alani olan yatak odasi fotografi ile yine bir birey i¢in en mahrem
alanlardan biri olan banyo ya da hamam fotograflarinin herkese agik bir se-
kilde paylasim1 mekan mahremiyetinin ifsasinin 6rneklerindendir.
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Sekil 2. Instagramda Mekan Mahremiyetinin Ihlaline Ornek Teskil Eden Paylagimlar
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Besinci resimde takipgiler ile paylasilan daginik mutfak resmi samimi-
yetin bir gostergesi olarak sunulmustur. Kisilerin fiziki sinirlarini korumaya
calisan ve yabancilarin giremeyecegi alan olarak tanimlanan mekan mahre-
miyeti, sanal alanlarda 6zel ve gizli alan olmaktan ¢ikip herkes ile paylagilan
ortak alanlara doniismiistiir. Son paylasimda ise, mahrem sinirlarda kalmasi
gereken mekan kavrami ¢izgisi bulaniklagmis ve kisinin bulundugu mekan
herkesin gorecegi ve bilecegi kamusal bir alana dontismiistiir. Liiks, gosterisli,
pahali algisi yaratan mekan tasariminin sunumu da kimlik olusturma siire-
cine katki saglamigtir.

Aile Mahremiyetinin Ihlali ve ifsast

Toplumun en kii¢iik birimi olarak tanimlanan aile, mahremiyetin ne ol-
dugunun, bunun uygulamalarinin ve korunma bigimlerinin ilk 6grenildigi
yer olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Habermas (2014) aileyi, bir yandan mahre-
miyetin bahsi gecen 6zelliklerinin yasandig1 mekan olarak idealize etmekte,
diger yandan normatifilkeler ¢ikarilmasina imkan saglayacak bir kurum ola-
rak tanimlamaktadir. Bu kapsamda kutsal degerlerle kurulan ailenin sir, so-
run, deger gibi konular1 kamusal alana taginmayip, aile en temel mahremiyet
alani olarak goriilmektedir. Yani mahremiyet kiiltiiriiniin en saglam sekliy-
le gosterildigi yer aile olarak konumlandirilmaktadir (Canatan ve Yildirim,
2016: 123). Weber ve Tonnies de mahrem iliskilerin s6z konusu oldugu cema-
atin en ideal 6rneginin aile oldugunu belirtmektedir (Akt. Kaplan, 2003:61).
Benzer sekilde Roessler ve Mokrosinska’e (2013: 771-791) gore aile, korunan
ve samimi iligkilerin bulundugu 6zel bir alandir ve basarili olabilmesi mah-
remiyetin korunmasina baglidir.

Aile mahremiyeti kategorisinde Sekil.3’te yer alan fotograflar rastgele
tesadiifi 6rneklem yoluyla yine tinliilerin paylagimlarindan alinmistir. Un-
lilerin esleri ve ¢ocuklar ile ev igerisinde yaptiklar: paylasimlar goze carp-
maktadir. Alt1 fotografin tamaminda iinliiler, aile bireylerine yer vererek ev
hallerini takipgileriyle paylasmistir. Ge¢miste bilinen anlamaiyla aile, kisinin
mahremiyet kavramini ilk 6grendigi ve mahrem olarak bildigi ilk yerdir.
Ama giiniimiizde toplumsal yapinin ve teknolojinin degismesiyle birlikte en
mahrem yer olan ev ve aile bireyleri, sosyal medyada kullanicilarinin paylas-
t1g1 sik unsurlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Sekil 3. Instagramda Aile Mahremiyetinin Ihlaline Ornek Teskil Eden Paylagimlar

Bu paylasimlarin en dikkat gekici yani, bireylerin dinlendikleri, aile bi-
reylerinin bir arada vakit gecirdikleri ve en ¢ok paylasimda bulunduklari alan
olarak evlerinin salon fotograflari ile ebeveynlerin ¢ocuklari ile olan fotog-
raflaridir. Unliiler bu paylasimlar ile bir taraftan takipgilerine aile sicaklig
hissi verirken diger yandan ¢ocugunun belki de rizasi olmayan fotograflarini,
ozelini ve mahremini paylagmaktadir. Dikkat ¢eken bir diger paylasim, ge-
leneksel toplumda bir yabancinin yaninda bile yapilamayan ¢ocuk emzirme
eyleminin @nliiniin esi tarafindan paylasilmasidir. S6z konusu igerik, hem
kadin bedeninin hem de aile mahremiyetinin ihlal edilmesini 6rnek tegkil
etmektedir.

Bilgi Mahremiyetinin fhlali ve ifsas1

Dijital diinyada ¢evrimigi siireglerde tiim veriler takip altinda tutula-
bilmektedir. Cevrim igi ayak izlerine ek olarak giivenlik kameralari, akilli
sehirler ve akilli ev sistemleri, GPS, akilli saat, akilli bileklik gibi giyilebi-
lir teknolojiler bireylerin kisisel verilerine ulasimi1 miimkiin kilmaktadir. Bu
sistemlerin kamu igleri ve planlama asamalarinda ya da kamu giivenliginde,
saglik hizmetlerinde avantajlarinin olmasinin yani sira mahremiyet konusu-
nun ihlali kapsaminda degerlendirildiginde riskleri bulunmaktadir (Eroglu,
2018: 133).

+ 13
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Giinimiizde internetin ve sosyal aglarin yayginlagmasi ile artik birey-
lerin birbirlerinin yasamlarini gozetim altinda tuttugu goériilmektedir. Bu
noktada bireylerin artik gozetlenmekten haz almaya bagladig1, sosyal aglarda
teshirciligin ve mahremiyetin evrildigi goriilmektedir. Sosyal aglarda var ol-
maya c¢aligan bireylerin kendilerini teshir etmesi, bizzat kisi tarafindan mah-
remiyetin ihlal edildigini gostermektedir.
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Sekil 4. Instagramda Bilgi Mahremiyetinin Ihlaline Ornek Teskil Eden Paylasimlar

Son kategori olarak belirlenen bilgi mahremiyeti, geleneksel toplum ya-
pisindaki bireylerin olduke¢a dikkat ettigi ve hassas alanlar olarak gordagi
unsurlar olarak bilinmektedir. Ama kisisel gizlilik ve giivenlik anlamina ge-
len bilgi mahremiyetinin sinirlari, sosyal paylasim platformlariyla esnemistir.
Bireylerin paylasmaya korktuklar1 ya da ¢ekindikleri bilgilerin 6zel ve gizli
kalmasi geleneksel toplumda 6nem teskil ederken, gliniimiizde bu bilgilerin
takipgiler tarafindan bilinmesinde herhangi bir sakinca goriilmemektedir.
Sekil.4’te yer alan fotograflar incelendiginde, yapilan her paylasimda bireyle-
rin kendileri hakkindaki bilgileri takipgileri ile paylastiklar1 goriilmektedir.
En mahrem olan gebelik testinin, gebelik ayinin kag ayinda oldugunun pay-
lasimi ya da gebe esinin doktoru ve hemsiresi ile paylasimi bilgi mahremiye-
tinin ifsasina yoneliktir. Yine diigiin davetiyesi veya ¢ocugun karnesi/notlar:
geleneksel toplum yapisinda sadece yakinlarin bilmesi gereken bilgiler iken,
sanal uzamda herkese agik bir bilgiye dontigmistiir. Bu paylasimlar, kullani-

cilarin yapmis olduklar: bilgi ifsasinin 6rnekleri olarak karsimiza ¢ikmakta-
dur.
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Sonug

Tiiketim toplumu icerisinde bireyler segme sanslarinin oldugu bir izlek
tizerinden hareketle tiiketimde bulunurken aslinda ayni zamanda sistem ta-
rafindan kontrol edilmekte ve tiikettikce titkendikleri bir olusumun icinde de
yer almaktadir. Bu olusum igerisinde zamanla tiiketim aligkanliklar1 bagka
boyutlara evrilerek kendilerini ve kendi yasamlarini titketime sunduklari bir
metaya doniistiirmektedirler. Bu metalastirilmis titketimde birey kendi arzu-
su ile bedenini, ailesini, bulundugu mekanlar: ve bilgilerini paylasmakta ve
bu durumu mahremiyetini ihlal ettiginin bir isareti olarak gormemektedir.

Ag toplumu olarak adlandirilan yasadigimiz ¢agda, tiiketim toplumu-
nun Ozelliklerini sergiledigi alanlar olan sosyal medya mecralari, bireylerin
kendilerini ve yasamlarini tiiketime sunduklar1 mecralar olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Bu toplum yapisinin heniiz ortaya ¢ikmadig: 6nceki zamanlar-
da tiiketim kisilerin giinlitk hayat icerisinde yakin gevresindekilere sadece
gosterebildigi bir yasam tarziyken, sosyal medya mecralarinin yayginlasmasi
ile birlikte siradan insanlarin da genis kitlelere kendi yasamlarini sunduklar:
ve tiiketime agtiklar1 bir ortam olanagi sunmustur. Bu ortamlarda bireyler
kendi 6zgiir iradeleriyle mahrem sinirlarini asarak kendileri ile ilgili unsur-
lar1 bir titketim metasina doniistiirmislerdir.

Sosyal medyada mahremiyetin sunumu, bedenin ve kimligin bireylerce
teshiri geleneksel kurallarin ortadan kalkmasini beraberinde getirmis, post-
modern toplumun 6zelligi olarak bireysellik 6n plana ¢ikmis ve insanlarin
mahrem alanlar1 kamuya agik tiiketilen metalar haline dontigmistir. Bu
baglamda ¢aligmada giintimiizde neredeyse herkesin siklikla kullanmis ol-
dugu ve kullanicilarin tiiketimlerini sergiledikleri alanlardan biri olan sosyal
medyada yapilan paylasimlarla mahremiyetin tiiketimi incelemeye tabi tu-
tulmustur. Icerik analizi yontemi kullanilan ¢alismada; beden mahremiyeti,
bilgi mahremiyeti, aile mahremiyeti, mekan mahremiyeti seklinde 4 katego-
ri belirlenmistir. Arastirmanin evrenini Instagram’dan yapilan paylasimlar
olusturmaktadir. Evrenin tamami ele alinamayacagindan 6rneklem olarak
rastgele orneklem yoluyla segilen Instagram hesaplar1 ve bu hesaplardan pay-
lagilan fotograflar belirlenmistir.

Unliilerin paylagimlarindan yola ¢ikilarak elde edilen bulgularda, her
bir fotograf ayrintili olarak incelendiginde bireylerin kendilerine ait en 6zel
mahremiyet unsuru olan bedenlerini kendi arzulari ile kamuya sunduklar:
bir meta haline getirmislerdir. Bu paylasimlar: yaparken hi¢bir iinliintin ka-
tegori olarak ele alinan bilgi, beden, aile ve mekan mahremiyetinin ifsasindan
cekinmedikleri en 6zel alanlarini ve mahrem alanlarini takipgileri ile ¢ekin-
meden paylastiklar1 goriilmektedir. Burada paylasim yaparken bir yandan
bedenlerini, 6zel yasamlarini titketim malzemesi haline doniistiiriirken diger
yandan da bu paylasimlar tizerinden takipgi sayilarini artirmakta ve bazen de
bu paylasimlar tizerinden reklam gelirleri elde etmektedir.
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Kisacasi giiniimiizde sosyal aglarin ortaya ¢ikmasiyla beraber kisisel
gizlilik ve giivenlik anlamina gelen bilgi mahremiyeti, kisinin en 6zel mah-
remi olan kendi biricik bedeni, aile mahremiyeti olarak aile tyeleri ile ilgili
mahrem kalmasi gereken bilgilerin paylasimi ve yine mahrem alan olarak
bulunulan bazi mekanlarin paylagimi iinlii ya da iinsiiz birgok kisi tarafindan
bu aglarda baskalarina sunulmaktadir. Tiikettik¢e var olunacagini savunan
tiiketim toplumunda birey titketimin sinirlarini oldukeca fazla asarak artik
kendi bedenini, bilgisini, ailesini ve bulundugu mekanlar: paylasarak maddi
olan tiiketim olgusunu manevi alana da tagimistir. Gegmiste bireylerin 6zel
ve gizli kalmasini istedigi bir yabancinin asla gérmemesi ve bilmemesi ge-
rektigi durumlar gliniimiizde korkulan ve ¢ekinilen bir konu olmaktan ¢ikip
takipgilerin ve bagkalarinin bilmesi ve gormesinin hic¢bir sakincasinin olma-
dig1 bir titkketim metasina doniiserek kamusal bir form halini almistir.
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Giris:

Internet ve medya sayesinde bilgi paylagimi ve iletisimin sinirlari gelismis
diinya global bir kdy halini almistir. Bu kadar genis ve 6zgiir bir alan sunan
elektronik ortamlar hukuka aykir1 eylemlere ve suistimallere zemin hazirla-
maktadir (Kaya, 2015, s. 403). Duygu, diisiince ve bilginin akla gelebilecek bir
yolla kaynaktan hedefe aktarilmasi olarak tanimladigimiz iletisim taniminda
medyay1 da bu akla gelebilecek yollar olarak nitelendirebiliriz. Alic1 ve verici
konumundaki bireylerin veri aligverisin de bulunduklary, ileti paylastiklar: ve
yasamin siirdiiriilmesi i¢in gerekli olan iletisim siirecinde iletinin aktarildig:
araglarda 6nemlidir. Mesaj1 kitlelere aktaran medya yasamimizin degismez
bir pargasidir. Dijitallesme ile yeni medya halini alan medya internetle birlik-
te kullanici igerigi denetleme ve etkili iletisim siirecini gerceklestirmektedir.
Bu siiregte hem ekonomik hem teknolojik hem de yonetimsel bakis agisiyla
degerlendirme yapan bireyler yeni medyay1 daha iyi anlayabilmemizi sagla-
muistir (Yengin, 2014).

Bu ¢aligmanin amaci, medya ve sug ¢aligmalarina iligkin incelemelerde
bulunup sosyal medya platformlarinda topluluk kurallari, topluluk standart-
lar1 ve kullanim sartlar1 gibi kurallara (Kaya, 2015, s. 174) kullanicilarin uy-
masi bilincinin olusturulmasi, sosyal medyada ve sug kavrami agiklayarak
sosyal medyada alinabilecek giivenlik 6n nemlerinden bahsederek ve medya
egitiminin dogru ellerden aktarilmasinin 6nemine vurgu yapmaktir. Bu ¢a-
lismanin 6nemi insan odakli bir ¢aligma olmasinin yani sira medya ve sug
kavramlarinin neyi ifade ettigi ve insanlarin medya ve sug iligkileri bagla-
minda alinmasi gereken giivenlik 6nlemleri hakkinda bilinglendirilmesidir.

1980’li yillarin sonu 1990’11 yillarin baslarinda diinyada her alada ger-
ceklesen gelismelere paralel teknolojik gelismelerle birlikte kitle iletisim
araglar1 sayesinde haberlerin sunulmasi ile birlikte kamuoyu olusturmas: ve
toplumlari etkileyen, yonlendiren 6nemli bir rol duruma gelmistir (Coban E.
M., 2019, s. 70). Kitle iletisimin gerek kamuoyu olusturmakta da ki 6nemi ve
gerekse giindemi sicak tutmasindaki iletisimi biitiinsel agidan degerlendiril-
diginde topluma bilgi aktarmada etkilibir aragtir (Coban E. M., 2019, s. 80).

Bireylerin toplum igerisinde kendilerini anlatabildikleri, aktarabildikleri
bir alan ola kamusal alan kavram1 modernite ve dordiincii kuvvet olarak ni-
telendirdigimiz medya ile birlikte degismektedir (Coban E. M., 2019, s. 116).

[lk hali yazili olarak ortaya ¢ikan medya ge¢misten giiniimiize varligini
gelistirerek stirdiirerek ve ozellikle internetin ortay ¢ikmasiyla medya kit-
le iletisim araglari ile insanliginin hizmetine sunulmustur. Bu kitle iletisim
araglari ile siddet, cinsellik, ahlaki degerlere aykir1 hareket edenlerin ortaya
¢ikmasi bireylerin siddete yonelik igerileri takip etmesi suga yonelimi tetik-
lemektedir (Coban S. , 2022, s. 49). Internet ve sosyal medya kullaniminin
yayginlastig1 giinimiizde medya iizerinden olusturulup yayilan iceriklerinde
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onemi artmaktadir. Ornegin 27 Subat 2020 tarihinde Tiirkiye Cumhuriye-
ti’nin sinir kapilarini agmasi sonucunda iilkede gecici ikamet eden miilteciler/
siginmacilar/gogmenler Avrupa’ya go¢ etmek igin harekete gegmislerdir. Bu
goc hareketliligi sirasinda kendini sosyal medya da gogmen kagakgisi olarak
tanitan ve Avrupanin yarisini kendisinin gonderdigini ileri stirmiistiir. Bu
tiir hukuku uygun olmayan paylasim sonrasinda ilgi sahis giivenlik giigle-
rince yakalanmistir (Bayram, 2022, s. 15). Son yillarda bilgi ve iletisim tek-
nolojilerinde ki gelismeler bir ¢cok imkéani birlikte sunmasina karsilik gesitli
riskleri de beraberinde getirmistir (Kerman , 2022 , s. 1). Giincel olaylarla
ilgili gelismeleri anlik takip edebildigimiz kitle iletisim araglari ile sunulan
olaylarin bi¢imi o sorun hakkinda bilgi edinmesi ve konu hakkinda degerlen-
dirmeler yapilabilmesini saglamakla birlikte medyanin kamuoyunda duygu
ve diisiinceleri etkilemesindeki rolii 6nemlidir (Uslu, 2023 , s. 1-44). Son yil-
larda 6nemli bir mesafe alan teknolojik gelismelere bagli olarak ve 6zellikle
internet ile birlikte diinyada sosyal medya olarak nitelendirdigimiz yeni bir
iletisim yontemi ortaya ¢ikmistir (Yener, 2021, s. 254). Haberlesme, fikir be-
yan etme, eglence, tanigma, is imkéanlari, aligveris ve benzeri bir ¢ok alanda
kullandigimiz sosyal medya artik giinimiizde hayatimizin olmazsa olma-
z1 haline gelmistir. 2019 yilinda yayinlanan “we are social” raporuna gore
diinyada toplam 4.388 milyar insan internet kullanmakta iken 3.484 milyar
insanda sosyal medyay1 kullandig1 yine bu kullanicilarin giiniin %’tinden
fazlasini sosyal medya gecirdigi yine tilkemiz 6zelinde rapordan elde edilen
veriler 151¢1nda 59,6 milyon kisinin internet kullandigi, 52 milyon kisinin de
aktif sosyal medya kullandig: bilgileri goz oniine alindiginda sosyal medya-
nin genis bir kesime hitap ettigini soyleyebiliriz (Arslan, 2020, s. 56-57). Uydu
yayincilig1 ve internet gibi degisen ve gelisen sartlara gore gliniimiiziin en
dikkat ¢eken trendi ve diinyay1 yeniden yapilandirma isteginin bir sonucu
olan kiiresellesmeye bagli olarak siirekli degisen ve gelisen diinyada med-
yanin rolii gerek diger kiiltiirlerle karsilikli etkilesim icinde olunmasi gerek
diinyadaki olaylardan aninda haber olunmasi gibi ve gerekse hangi konula-
rin giindem de kalacagi konusunda 6nemlidir. Cok uluslu sirketlerin elinde
bulundurulan kiiresel medya insanlara diledigi sekilde yon vermesi, igerigi
bos programlarla insanlarin zihinlerinin uyusturulmas: gibi olumsuz ekiler
yansitmaktadir (Biiytikbaykal, 2014).

Medya iletisimi Nedir?

“Iletisim ortam1” veya “iletisim araclarinin herhangi biri veya tiimii”
olarak nitelendirebilecegimiz Ingilizce kokenli bir terim olan medya kavra-
mi1 bazen internet sitesi, yayin akisi, televizyon veya reklamlar1 anlatan obje
olarak, bazen de kitle iletisim araglarini kullanarak kitlelere bir seyler an-
latan siije olarak kullanilmaktadir. Insanlarin bilgi, duygu veya diisiinceleri
algilamaya yarayan kitle iletisim aracinin sundugu eserler kapsaminda isitsel
medya, gorsel medya ve hem gorsel hem de isitsel medya olarak tanimlaya-
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cagimiz genis anlamli medya ile “kitle iletisim araglarindan her hangi biri”
anlamindan ziyade bilgi, duygu veya diislince iiriiniinii ihtiva eden cografi,
tiziki veya sanal bir yer anlamina gelen dar anlamda medya olarak tanimla-
yabiliriz. Glinliik hayat da gazete, radyo ve televizyon gibi araglari nitelemek
i¢in kullandigimiz medya tanimini ¢ogunlukla “iletisim ortami” ve bu or-
tamda sunulan “liriin veya eserleri” nitelemek i¢in kullanilacaktir. Gruplarin,
bireylerin ve toplumlarin kitle iletisim araglarini kullanarak birbirlerini an-
lamalarina ve karsidakilere bir seyler anlatabilmelerine imkan taniyan ortam
olarak ifade edebilecegimiz medya kavramyi, kisilerin giinliik hayatta her tiir-
li bilgisini paylastig1 ortami olusturan kitle iletisim araglar1 “yazili medya”,
“internet medyas1”, “televizyon medyas1” gibi tanimlamalarla kullanilmasi-
nin yani sira kullanicilarinin 6zelligine gore “kurumsal medya”, “bireysel
medya” ve tiim toplumun kullanimina agik “sosyal medya” tanimlamalari ile
siniflandirabilir. (C)zkepir, Kocaman, & Kart, 2022, s. 49-52).

Bireylere ve topluma bilgi aktaran bunun diginda bilgilendirme, egitme
ve eglendirme gibi sorumlulugu olan isitsel, gorsel ve hem gorsel hem de isit-
sel ozelliklere sahip araglarin tiimii olarak adlandirdigimiz medya (Kog¢ &
Kaynak, 2009, s. 92). Latinceden tiireyen her tiirlii malumatin kisilere grup-
lara nakledilmesi ile egitim, bilgilendirme vs yiikiimliiliiklere sahip gorsel ve
isitsel araglarin tamamini igerisine alan medya kelimesinin kokeni latince;
ortam, arag¢ kullanma anlamina gelen medium kelimesinin ¢ogulundan gel-
mektedir (Coban S. , 2022, s. 51). Insanlik tarihi kadar eski olan iletisimin
bireyler tizerindeki etkisi ¢ok fazladir. Oyle ki sosyal bir varlik olan insan
dogdugu andan itibaren iletisime baglamakta ve iletisime olan ihtiyac1 ger-
ceklesmektedir. Bu baglamda iletisim tanimi yaparsak; kisinin kendini ifade
edebilmesi ile baglayan daha sonrasi iki bireyin birbirini anlamasi ve bireyle-
rin birbiri ile kurdugu iliskidir. Iletici ve iletilen den olusan bu iletisim ag1 iki
yonlii bir yapidadir. Ornegin bireyden bireye, bireyden gruba, gruptan bireye
bilgi-tutum ve davranislar iletisim araglar1 vasitasiyla birbirlerine aktaril-
maktadir. Medyanin izleyicisine sundugu enformasyon islevi, eglence islevi,
kiiltiirel islevi, toplumsal islevi ve medyanin politik islevi olmak {izere bes ana
islevlerinden olusur (Coban E. M., 2019, s. 56-60).

Sosyal bir varlik olan insan igin duvar yazilari ile baslayan somut iletisim
seriiveni zaman igerisinde yapilan yeniliklerle matbaanin gelismesine takiben
ses temelli radyo, sinema, yazinsal, gorsel ve isitsel unsurlarin hareketli ola-
rak aktarildig: televizyon ve son raddede android telefonlar, bilgisayarlar ve
internet ile siirekli gelisim ve etkilesim icerisinde olmustur. Bu siirecte med-
ya tarafindan aktarilan mesajlarda sug teskil eden unsurlarin oldugu ve suga
zemin hazirlayan paylasimlarin yapilmasi gibi sikintilarin oldugu giindeme
gelmistir. Bu alandaki eksikliklerin giderilmesi medya ve su¢ kavramlarinin
neyi ifade ettiginin toplumda bilin¢ olusturmaya ¢alisilmaktadir (Pala, 2017,
s. 1).
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[letisim teknolojilerinin gelismesiyle hayatimiza giren sosyal aglar saye-
sinde zaman, mekan bagimlilig1 olmadan arzu ettigimiz zaman istedigimiz
kisilerle irtibat kurabilme, kendimizi tanimlayan bir profil olusturabilmek,
yeni gevreler edinmemize imkan sunmasi, paylasilanlar: takip edebilme ve
benzeri konularda 6niimiiziin agilmast ilerleyen stireglerde problemlerin ko-
nusu olmaktadir (Akpinar, 2017, s. 493).

Demokratik toplumlarda dordiincii gii¢ olarak kabul ettigimiz medya
vatandasa ses olmasinin yani sira toplum adina denetim mekanizmalarini da
hareket gecirmektedir. Her tiirlii diisiincenin 6zgiirce konusuldugu, tartisil-
dig1 ortamlarin olusmasi toplumda demokrasinin saglikli ve saglam olmasiy-
la iliskilidir (Coban E. M., 2019, s. 69).

Giiniimiizde bilgi ¢ag1 olarak tanimladigimiz hizla degisen teknoloji ile
birlikte bilginin kitle iletisim araglari ile en hizli ve ulagilabilir agidan faz-
la kisiye aktarilmasi, kullanilmasi 6nem arz etmektedir (Coban S. , 2022, s.
51).Hayatimizin bir ¢ok alaninda oldugu gibi is ortaminda da yeni medyaya
uyum saglamak dijital iletigim alaninda firsatlar saglayacaktir (Ispir, ve di-
gerleri, 2013, s. 1).S1n1r tanimayan iletisim teknolojileri araciligiyla kullanici-
lar diinyanin herhangi bir yerindeki kiiltiir ve kimliklerle rahatlikla karsila-
sabilmekte, yine diinyanin herhangi bir yerinde meydana gelen olay1 aninda
takip edebilmektedirler (Karagor, 2009, s. 121).

Yeni Medya

1967’de Iletisim kuramcist McLuhan tarafindan kullanilan yeni medya
kavramina 2000’li yillarda L.Manovich’in sanal ortam olarak bilinen ortam-
larin arttirilmis mekan ortamlar: olmaya basladigini teknolojik gelismelere
bagli olarak geleneksel medyanin bilgisayar ortaminda {ireten, paylastiran bir
boyuta dontistiigiinti benimseyen goriisii ile farkli bir boyut kazandirilirken
bugiin pek ¢ok yeni anlam yiiklenmistir (Ozkepir, Kocaman, & Kart, 2022,
s. 53)

Neil Postama’in da ifade ettigi gibi iletisim teknolojilerindeki her bir re-
vizyonun geleneksel yapiy: her seferinde degisiklige yonlendirmistir (Kara-
duman, 2002, s. 26). Toplumsal paylasim aglari, bloglar, mesajlasma ortamla-
r1 ve benzeri platformlar aracilig ile diinyanin ¢ok farkli yerlerindeki insan-
larla iletisim kurulmasini saglamistir. Ozellikle Twitter, You Tube, Facebook
gibi uygulamalarla bilgiler, goriintiiler hayal edilemeyecek bir biiytiklik ve
aciklik diizleminde tiim diinyaya iletilmektedir. Bu baglam da haber ve enfor-
masyon yayimlamada en yeni ortamin yada aracin yeni medya oldugunu soy-
leyebiliriz (Erdogan 1., 2013, s. 1-16).. Etkilesimli televizyon, multimedya ve
internet giinlitkk hayatimizda kullandigimiz islevsel medya tiirlerinden bazi-
laridir. Bugiin bu medya tiirlerinden en fazla internet kullanilmaktadir. Yeni
medyalarin ortaya ¢ikmasinda mikro elektronikteki gelismelerin, ses-goriin-
tli-metin halindeki mesajlarin sayisallastirilarak olusturulan sayisal sistem-
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lerinin, bir istasyon ve bir kablo ag1 vasitasiyla uydu baglantilariyla gorsel-i-
sitsel programlarin ulastirilmasina olanak veren teledagitim donanimlarinin
ve gokyiiziinden daha genis alanlara sinyal gonderme olanagina sahip uydu
teknolojilerinin teknik ve altyap:r gelismeleri kapsaminda 6nemi biyiktiir
(Cakair, 2000, s. 3-14).

[letisim teknolojisinde 20’nci yiizyilin son ¢eyreginden itibaren yapilan
yeniliklere bagl olarak siyasi, ekonomik, kiiltiirel vb bir ¢ok alanda degi-
simler meydana gelmekle birlikte yeni medya, ses-video-grafik vs bilgilerin
aktarimini saglayan genis elektronik ag olarak nitelendirebilecegimiz bilgi
otoyolu kavramlar1 da ortaya gikmistir. Her gegen giin kendini yenileyen
yeni medyanin moderniteden post -moderniteye gegisi, kiiresellesmenin yo-
gunlasan siirecine katkisi, sanayi toplumundan bilgi toplumuna gegis sinirla-
r1agan yeni iletisim ortamlarinin tanitimi eski medyanin eksiklikleri tizerine
yapilmaktadir (Cetin, 2022, s. 13-14).

Giiniimiizde olan olaylar takip etmek icin kullanilan kitle iletisim arag-
lar1 kavramina, ingilizce de arag, orta ortam araci anlamina gelen media s6z-
ciigii karsilik gelmektedir. Medya kavramu iletisim tabanli, sosyal, ekonomik,
psikolojik, politik-kiiltiirel ¢aligmalar yapan arastirmacilar tarafindan gelisen
bilisim, iletisim teknolojileri de goz oniine alinarak 1970’lerde “Yeni Medya”
kavramina evrilmistir. Coklu ortam yani “multi-media” olarak da nitelendi-
rebilecegimiz bu yeni kavram sayisal televizyon, DVD, dijitallesme, Internet
vb sayisal teknolojilerdir (Satil, 2011, s. 43-44). Yeni medya alic1 ve vericin es
zamanli etkilesim kurabilmesi, bireyler arasi 6zel mesaj degisimi yaparak kit-
lesizlestirici 6zelliginin olmast ve istenildigi zaman mesaj gonderme ve alma
gibi eszamansiz olabilme 6zelliklerini biinyesinde barindirmaktadir (Geray,
2003 ). Iletilerin yer ve zamandan bagimsiz hizli bir sekilde iletilmesine im-
kan taniyan iletisim teknolojilerinin en 6nemli 6zelligi alic1 ve verici arasin-
da etkilesim olanag: saglamasidir (Calik, 2010, s. 1-2). Kapitalist gelismelerle
bilisim ve yeni iletisim teknolojileri arasindaki iligski den yola ¢ikarak giinii-
miizde orgiitli kapitalizm yerini elektronik cumhuriyetlerin aldig1 diisiincesi
bulundugu gibi kapitalizmin yeniden yapilanmasini, yeni iletisim teknoloji
agisindan degerlendirerek sayisal kapitalizm olarak da tanimlayan iletisim
arastirmacilari vardir (Kaymas, 2006, s. 102).

Sayisal televizyon, internet, etkilesimli CD, GSM, WAP ve benzeri yeni
medya uygulamalari, gelisen internet teknolojilerinin etkisiyle bilginin hizla
yayilmasi gibi belirli alandan artilar saglarken hiz /kontrol gibi belirli alan-
larda bir kisim sorunlar getirmistir. Yayinci ve miilkiyet iligkileri kapsamin-
da haber akisini kesintiye ugratmak isteyen kap1 tutucularin oldugunu kitle
iletisim araglarinin wep portallarinda bulunu gorebilmekteyiz. Yeni medya
ortamlarinda sosyal aglar gibi araclar geleneksel medya ya oranla daha genis
kitlelere ulasmasina aracilik edebiliyor olmasi kuruluslarin kriz iletisim ¢a-
lismalar1 igin yararli olacaktir (Kavoglu, 2013, s. 49-61).
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Geleneksel medyanin doniistiirilmesinde etken olan enformasyon ve
iletisim teknolojilerindeki hizli degisim televizyon, radyo, gazete gibi farkli
mecray1 harmanlayarak telekomiinikasyon ve bilgisayar sistemlerini biitiinle-
sirmistir. Enformasyon ve iletisim teknolojilerin de bu denli hizl1 gelisimden
bir ¢ok medya tiirii etkilenmistir. Bu sebepten medya sektoriinde bulunan
kuruluslarin gelecek planlamalarini yaparken mobil iletisim hizmetleri gibi
bircok yeniligi g6z ard1 etmesi miimkiin degildir (Aktas, 2013, s. 118-128).

Gelisen teknolojilerin hayatimiza girmesi ile birlikte ekonomik alanda
baslayan kiiresellesme siireci her gecen giin daha fazla hissedilmektedir. Yeni
medya teknolojilerini sundugu bir ¢ok farkli kanallar sayesinde toplumun
farkl1 kesimleri rahatsizliklarini kolaylikla dile getirebilmektedirler. Gelisen
sosyal aglar ve yeni medya ortamlari sayesinde kullanicilar daha genis kitle-
lere ulagabilmislerdir. Burada yeni medyanin 6zgiirlestirici tutumu yadsina-
maz (Karagoz, 2013, s. 131-138).

Yeni iletisim teknolojilerinin 6zellikle yeni nesil cep telefonlar: interne-
tin i¢ ice gectigi sosyal atmosfer de tiim diinyay: kusatan meta-dilin artan
kullanicilig1 ve gelisen islevselligi toplumsal yasami doniistiirmektedir (Ka-
rahan Uslu, 2007, s. 224-225).

Bilginin farkli aktarim bi¢imi olan medya kavraminin sinir ve kapsa-
mi belirlemek miimkiin degildir. Televizyon, radyo, interneti ifade etmek
i¢in kullanilan medya terimi yerine kitle iletisim araglar1 terimi kullanilma-
s1 olusabilecek kargasay1 onlemek agisindan onemlidir. Temelinde iletisimin
saglanmasi yatan medya kavraminda toplumlarin tarihsel gelisimine bagli
olarak sembollerin iiretilmesi, aktarilmasi gibi giindelik yasam faaliyetlerini
kapsayan toplumsal boyut ve yenilenen iletisim araglarinin sagladig: teknik
imkanlar1 sunan teknolojik boyut olmak iizere birbirini tamamlayan iki bo-
yuttan bahsedilebilir (Cetin, 2022, s. 7-8).

Medya iletisiminin Onemi ve Kapsam1

Ozellikle teknolojik alanda ki degisim ve geligmeler iletisim alaninda ge-
lismeleri saglamistir. Iletisim araglarinin cogu “Iletisim Cag1 “ olarak nitelen-
dirdigimiz 20. Yiizyilda ortaya ¢cikmistir. Kitle iletisim araglarinin kullani-
mina bagli olarak cesitli alanlardaki bilginin gercegin halka ulastirildig: ara¢
olarak degerlendirilen medya kavrami da toplum tarafindan kullanilmaya ve
benimsenmeye baslamistir. Cok gesitli amaglarla kullanilan ve islevselliginin
yitksek oldugu soyleyebilecegimiz medya araciligiyla bireyler sosyallesmele-
rini dahi saglamaktadirlar (Gokcan, 2022, s. 1-6).

Bireylerin yerel, ulusal ve uluslararas: gelismeleri takip edebildigi ve ya-
samlarinda onemli yer tutan medya sadece radyo, televizyon degil internet,
sosyal paylasim aglar1 gibi daha giincel iletisim araglarindan olusmaktadir
(Gokulu, 2018, s. 582). McLuhan’in global kéy olarak nitelendirdigi diinyada
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insanlarin birbirinin hayatlarindan haber oldugu ve hepsinin birbirini tani-
dig1 halini almistir (Yaylagiil, 2006). Internet ve iletisim teknolojilerindeki
gelismelerle diinyanin herhangi bir yerinde yasanan bir olay medya aracilig1
ile saniyeler i¢in kitlelere aktarilmaktadir (Gokulu, 2018, s. 590).

Twitter, Facebook, Snapchat, Instagram gibi sosyal ag platformlar: saye-
sinde birbirinden uzakta olan kisilerin sesli ve goriintiilii olarak goriisebilme-
si, diinyadaki giincel gelismelerden aninda haberdar olunmasi, diisiinceleri-
mizi ve fikirlerimizi kolayca ve hizli bir sekilde paylasabilmemize olanak sag-
lamas1 gibi insanlarin hayatlarini daha rahat ve keyifli hale getirmemiz sosyal
meydanin énemli 6zelliklerinden bazilaridir (Thukral & Kainya, 2022, s. 3).

Sug ve Medya Iliskisi

Internet ile etkilesimli bir iletisim siireci hayatimizda yer almasi ile bir-
likte geleneksel medya yasanan mesaj aktarim zamanlari yerini anlik geri-
bildirimlere birakmistir. Caga ayak uydurmak isteyen bireyler siirekli yeni
teknolojileri takip etmekte ve ilgili alanlarina goére etkilesimde oldugu yeni
medyay1 aktif olarak kullanmaktadir. Bu giin pek cok tilkede bireyler haber-
lesmeleri ve arastirmalarini internetinde sayesinde zaman ve mekéna bagh
kalmadan siirdiirmektedirler. Ozellikle sayisal iletisim ortamlarindan birisi
olan sosyal etkilesim mecralarini ile kullanicilar birbiri ile iletisim kurmakta,
birbiriyle tanismakta, birbirleriyle gorsel-isitsel-yazinsal icerikler paylasmak-
tadirlar (Giirer, 2015).

Insanlarin hosg vakit gecirmesi, eglenmesi, bilgilenmesi gibi bir ¢ok isleve
sahip olan medya toplumlar: etkilemede biiyiik bir 6neme sahiptir (Tural,
202). Bas dondiiriicii bir hizla ilerleyen teknolojik gelismelere bagli olarak
sosyal hayat geri doniilmez bir sekilde degismektedir. Bir ¢ok noktada hayati
kolaylastiran bu gelismelere karsilik yazili ve gorsel basinda, internette ve sos-
yal medyada siddet igerikli sosyal hayatimizi olumsuz etkileyen yansimalar
goriilmekte olup, yazili ve gorsel medyada siddet miicadele konusunda tizeri-
mize 6nemli sorumluluklar diigmektedir (Bayezit, 2023, s. 243).

Saldirganlik ve sug iceren olaylar da kimi zaman sanik kimi zaman tanik
kimi zamanda konunun aktorii olma olasiligimiz her zaman mevcut bir du-
rumdur. Ozellikle gazete, televizyon, sosyal medya araglarina erisim imkani-
nin sinirsiz oldugu giiniimiizde bu tiir mevcut olaylara karsi ilgi, farkindalik
ve alakanin uyarilmasina sebep olmustur (Ulug Kiigiikcan, 2019, s. 12). Eski
caglardan giiniimiize kadar her toplumda gozlenebilen ve ortaya ¢ikmasi ka-
cinilmaz farkli toplumlarca tanimlamas: degisebilen karmasik bir olgudur.
Medyanin haber sunum sekli bireylerin sugla ilgili konularda algilarini bii-
yiik ol¢tide etkilemektedir (Cetin, 2022, s. 1).

Kitle iletisim araglari ile siddet, 6fke ve ahlaki degerlere aykir1 yayinlar
yapilmasi basta cocuk ergenler olmak iizere bireyleri suga yonelimi tetikle-
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mektedir. Suga yonelimin medya da sunulan siddet haberlerin den kaynak-
lanip kaynaklanmadigini veya etkisinin ne oranda olduguna dair yapilan
calismalarda; Siddetin 6grenilerek ve taklit edildigini 6ne siiren uyarma teo-
risi, kitle iletisim araglar1 vasitasiyla izlenen siddet ierikli bolimlerin agresif
ve saldirgan tavir gosterme egiliminde azalma oldugunu benimseyen arinma
teorisi, yasal yollarla toplumun istiin gordiigii hedeflere ulagsmak sinirli ve
kisitli oldugundan kisa yoldan buna ulagmak i¢in yasal olmayan yollarla tin-
lenmek- gii¢ elde etmek i¢in yapilan kanunsuz, diizensiz eylemlerin olabilece-
gini ifade eden anomi teorisi ve yine medyada sunulan siddet programlarinin
artik bireylerde duygu korliigii ve olaya karsi duyarsiz kalinmasini belirten
kaniksama teorisi olmak tizere bir ¢ok farkli bakis acisi1 degerlendirilmekte-
dir (Coban S. , 2022, s. 49-55).

Kiiltiirel normlarin ve toplumsal degerlerin aktarilmasinda dijital ileti-
sim ¢agina uygun 6zgii platformlar araciligiyla aktif rol tistlenen medyanin
toplumsal ve kiiltiirel hayata dair bir ¢ok bilginin siizgecten gegirilerek esit-
lik¢i yayin anlayisi ile sunmasi beklenir (Demirel, 2022, s. 108).

Insanligin dogusundan itibaren iizerinde ¢aligilan bir olgu olan sug kav-
rami1 bulunulan mekana, zaman ve kisiye bagli olarak degisiklik gostermek-
tedir. Bir eylem bazi toplumlarca sug olarak gortilmekteyken bagka bir toplum
tarafindan bu eylem sug olarak goriilmemektedir. Bu sebeptendir ki literatiir
de ¢ok farkli su¢ tanimina yonelik diisiince ve duygulara yer verilmistir. (Gok-
can, 2022, s. 11-12). Bireylerin giinliik yagsamini etkileyen toplumsal bir prob-
lem olan sug korkusu ile yagsamak bireylerin yasam kalitesini etkilemektedir.
Bu durumda Kkisilerin ¢evresiyle kurdugu iliskileri etkilemekte hatta birey-
leri toplumdan soyutlamaktadir. Su¢ korkusunun sadece bireysel ozellikler
tizerinde degil makro toplumsal degisken faktorler iizerinden de agiklanmasi
vurgulanmaktadir (Gokulu, 2018, s. 585-587). Twitter, Facebook, Instragam
ve bunun gibi onlarca yeni mecranin katilimiyla gerek ticari reklamlarimizi-
kurumsal iletisimimizi yonettigimiz ve gerekse sosyal hayatimizda kullandi-
gimiz medyanin uygunsuz kullanimi bireysel hak ve 6zgiirliikleri derinden
etkilemektedir (Ciftci, 2024).

Ug 6nemli unsuru biinyesinde barindiran magazin-medya ve adaleti; ilk
olarak,

Medyada eglence fonksiyonunun egitim islevinden daha 6n plana ge¢-
mesi bu sebeptendir ki giiniimiizde haberlerin sunulma bigimleri yasal ku-
rallar, siiregler yerine statii, kisilik vs. degerleri dikkate alan sunum tarzi ha-
kim olmugtur. Ornegin Monica Lewinsky’in meshur mavi elbisesinin Bagkan
Clinton’un genetik materyali ile lekelendiginin haberleri ile ilgili olarak New
York Times tarafindan olayin ayrintilarina génderme yaparak sadece 11 ha-
ber sunmasi yine 2005’teki Michael Jackson’in taciz davast ile ilgili 317 haber
yayinlayan Los Angeles Times yalnizca iki tanesini basmistir.
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Ikinci unsur; medya ¢ilginhigidir. Séyle ki Michael Jackson durugmasin-
da NBC, CNN, CBS, Fox, Court Tv vs. kuruluslar adliye binasinin 6niinde
yayin kuleleri olugturmus yine Unlii Bagketbolcu Kobe, Bryantin tecaviiz
suclamasi ile karsi karsiya kaldiginda Colorado’da olusturulan medya ofisleri
haber kuruluslari arasinda rekabetin bir kanitidir. Ugiincii unsur ise mey-
dana gelen hukuki olaylara taniklik eden yasanan yargi siirecini anlayan ve
degerlendiren merakli-dikkatli bir kamuoyunun varligidir. Bahsettigimiz bu
tic dinamikle birlikte adalet ve hakkaniyet gibi 6ncelikler basinin heyecan
verici gorselleri ve kisilik merkezli senaryolarina nazaran ikinci planda kal-
muigstir (Fox, Van Sickel, & Steiger, 2007, s. 1-7).

Kitle iletisim araglarinin halkin toplumsal gerceklik algilar tizerindeki et-
kisini degerlendirdigimizde insanlarin sosyal kosullar1 algilama bigimi tizerin-
de dogrudan etkisi olan Hipodermik igne modeli, bireylerin bilgi ve cevaplar
icin medyaya bas vurdugu, sosyal insacilik kavramina dayanan sinirh etkiler
modeli ve ¢esitli sebeplerden dolay1 haber programlarinda ve hikéyelerde sinirli
ve oldukga ongoriilebilir kisi, kurulus veya bir diziyi konu alan giindem belirle-
me modellerinin hakim oldugunu, kitle iletis araglarinin gérselleri halkin genel
algisini etkiledigini ve zaman, drama, gatisma, olagan dis1 unsurlar, 6ngoriile-
meyen unsurlar, iinlii isimler, gorsel gekicilik, olaylar dan olusan faktorler gaze-
tecilerin ve medya kuruluslarinin haber degerlerini belirlemekte kullanildigini
soyleyebiliriz (Fox, Van Sickel, & Steiger, 2007, s. 8-11).

Adalet sistemi hakkinda yurttaslarin egitilmesi, medyanin yayinlar
mahkemelerin miimkiin olan en adil sekilde karar vermesini saglayan kamu
giivencesi, halkin hukuk sistemine olan giiveninin artmasinin saglanma-
s1 adalet sisteminin kapsaminin genigletilmesinde 6nemli olan unsurlardir
(Fox, Van Sickel, & Steiger, 2007, s. 14).

Gerek geleneksel ve gerekse yeni medyada yayinlanan, paylasilan igerik-
lerde su¢ teskil eden olumsuzluk igeren unsurlarin oldugu goriilmektedir.
Ozellikle internet kullanimi ile sinirsiz aktiviteyi icinde barindiran sosyal
aglar ile birlikte bir ¢ok hukuki bosluklar meydana gelmistir (Akpinar, 2017,
s. 495).

Medyanin Sug Algisindaki Rolii

Sosyalizasyon araglarindan birisi olan medya toplumsal bir varlik hali-
ne gelme siirecinde insana destek olmaktadir. Siddet icerikli programlar iz-
leyen bireylerin sosyal-biligsel 6grenme kuramina gore bilissel semalarinda
diismanca bir diinya temsil edilmektedir. Cogu diinya iilkelerinde zaman za-
man televizyonda baskalarina zarar veren sahnelere yer verilmesi ¢ocuklar:
siddete yonettigi konusu yaygin olarak paylasilmaktadir (Erdogan, Eksi, &
Tektas, 2012, s. 84-85). Saldirganlik ve siddet olaylarinin gerek ortaya ¢ik-
masinda ve gerekse artmasinda kitle iletisim araglarinin payinin varliginda
somut bir baglanti kurulmasa da kitle iletisim araglarinin bireyleri etkiledigi
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soylenebilir Halkin bu konuda bilingli olmast medyada sunulan programlara
yonelik farkindalik kazanmasiyla baglantilidir. (Tanriverdi, 2006, s. 19). Bi-
reyler sosyal medya araciligiyla herhangi bir konu hakkinda tutumlarini ve
kanaatlerini yansitabildikleri gibi diger kullanicilar1 da etkileyebilmektedir-
ler. Bu davranislarin sug olgusu ile iligskilendirilmemesi i¢in her tiirlii istisma-
ra agik dijital alanlar olan sosyal medya aracilig1 ile bir konuyu paylasmadan
once o konunun hukuki degerlendirilmesinin bireyler tarafindan yapilmasi
gerekmektedir. Ciinkii gercek hayatta sug teskil eden her davranisin, internet
diinyasinda da sug teskil ettigi ve sanal ortamda yapilan ihlaller sonucun-
da da Ceza Kanunlar1 parametreleri ile cezai miieyyideyle karsilanmaktadir
(Bahar, 2018, s. 22). Yiiz yiize etkilesimin nadir hale geldigi, sosyal izolasyona
katk: bulundugu, mahremiyetin bulunmadigi, 6zel bilgilerin istismar edil-
mesi riskinin fazla oldugu, miistehcen bilgilerin yayilma ihtimalinin oldugu,
dezenformasyon-etnik- dini diigmanliklar ve dijital nefret suglarinin hizlica
olusabilecegi bir ortam olan sosyal medya alani olumsuz yonleri ile de insan
haklar1 ve yiikiimliiliiklerine iliski ortaya ¢ikardig: sorunlar agisindan yeni
bir alan haline gelmektedir (Thukral & Kainya, 2022, s. 3-4).

Sosyal Medya

Karsilikli iletisimi vurgulayan sosyal medya insanlarin fikirlerini, go-
riglerini, deneyimlerini gesitli goriintii ya da mesajlarla paylagsmak ve birbiri
ile iletisim halinde olunmasi amasiyla kullanilan online platformlardir. Ki-
resellesme ile sinirlarini agan iletisim siireci sinirsiz iletisim 6zelligi ile sosyal
medyanin ortaya ¢ikmasini saglamakla birlikte sosyal medya hizli yayilim,
topluluk, agik, ¢ift tarafli diyalog ve kullanici tarafindan olusturulan igerik
olmak iizere dort 6nemli karakteristik 6zellige sahiptir. Sosyallesme zemini
olarak da gorebilecegimiz sosyal medya ile artik bireyler cevreleri ile ilgili
yeni sey 6grenmek, bir yeri tanimak, yeni arkadaslik edinmek ve bilgi top-
lamak gibi yeni siiregleri takip etmektedir. Kuralsiz bir alan olarak goriilen
sosyal medya aslinda tam tersine kendine 6zgi dili, ilkeleri, kurallari, davra-
nis kaliplar ve ritiielleri olan bir kiiltiire sahiptir. $oyle ki sosyal medya kendi
etik kodlarini ve hukukunu yaratma yolundadir. (Eraslan, 2020).

Cevrimici aligveris yapmamiza imkan tanimasi, bankacilik islemlerini
internete aracilig ile sanal ortamda yapabilmemiz, egitsel amagli kullanabil-
memiz gibi bir ¢ok artilarinin olmasinin yani sira siber zorbalik, mahremiyet
ve kisisel bilgilerin sizdirmasi gibi olumsuzluklar1 da vardir. (Celik, 2020).
Paylagimlarin ve tartismalarin mobil tabanli bir sistem ile zaman ve mekan
sinirlamasi olmadan yapabilme imkani sunan ve bir iletisim sekli olan sosyal
medya internet tizerinden 1979 yilinda Usenet isimli bir programin halka agik
mesaj gondermesi ile ortaya ¢ikmis olup; bunu internet tizerinden senkroni-
ze iletisim kurma ve cografi kisitlamalar1 ortadan kaldirmaya imkan taniyan
Web 1.0’in gelismesi ve web muhtevasini kontrol etme, diger kullanicilarla
iliski kurma, yeni icerikler tesis etme ile glintimiiziin popiiler uygulamala-
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ridan Facebook, Instagram, Twitter, Google, Youtube uygulamalar1 Web 2.0
kullanilmast ile ilerleme siirecini devam ettirmistir (Acay, 2021, s. 76).

Diinyanin diger ucundaki insanlarla anin da fotograf, video ve yiiz yiize
iletisim kurma imkan1 gibi iletisim teknolojilerinde ki sasirtic1 gelisim ve
buna ayak uydurmaya c¢alisan insanlarin kendini siirekli yenilemesi yeni bir
doneni baslatmistir. Bu siire¢ bir anda ortaya ¢ikmamis geleneksel medya
bu yeni dénem olarak adlandirdigimiz cografi ve zaman engellerini ortadan
kaldiran yeni medyanin zemini 6nceden hazirlamigtir (Oztiirk , 2015, s. 286-
288).

Open Dairy adli sosyal ag sitesinin kurulmasi ile basladig1 diistiniilen
sosyal medya dénemin de blog olarak kisaltilan weblog terimi kullanilmaya
baslamistir. Sonrasinda internet erisimi ytiksek, igeriklerin kullanicilar tara-
findan belirlendigi, ¢ok yonlii platformlar olarak taninan Web 2.0 teknolojisi
takip etmistir (Cihan & Yildiz, 2020, s. 136).

Cift tarafl1 ve es zamanli bilgi paylasimina imkén taniyan, insan odakl
olma 6zelligi ile sosyal medya gerek siirekli yenilikleri giincellemesi gerek in-
sanlarin kolayca video-fotograf-yazi araciligiyla diisiincelerini sosyal ortam-
da paylagmalari ve gerekse is arayan kisilerle isverenlerin kendilerine uygun
is-is¢i bulmalarina zemin hazirlistyla zamanla geleneksel medyanin yerini
almasina yol agmustir (Saluk, 2022, s. 5).

Insanlarin sanal ortamda 6zellikle akilli telefonlarin gelismesiyle bagka-
lariile iletisim kurmasina imkéan hazirlayan sosyal medya giiniimiiz toplumu
i¢in vazgecilmez bir ara¢ durumuna gelmistir (Kerman , 2022, s. 12).

[letisim teknolojilerinde meydana gelen gelismelere paralel toplumda da
yer edinmis sosyal medya gibi yeni kavramlarda 6nemli sosyal degisimler ya-
sanmaktadir (Satil, 2011, s. 1).

Internet sayesinde her kesimden bireye kolayca ulagilabilmis bunun etki-
si olarak da kisilerin birbiriyle etkilesim icerisinde olmasina imkén taniyan
sosyal medya mecralarin ortaya ¢ikmaya baglamistir. Zamanla icerisinde hiz-
la yayginlasan sosyal medya hayatin her alanina sirayet eden bir hal almistir
(Nisbet, 2021, s. 1).

Temelleri web 2.0’a dayanan igeriginin kullanicilar tarafindan olusturu-
lan ve paylasilabilen internet tabanli bir uygulama olan sosyal medyayi ar-
kadaslarla baglant: kurma, kullanicilarin sahip olduklari igerigi paylasan ve
insanlarin daha hizli ve kolay bir sekilde giinliik faaliyetlerini iletme i¢in kul-
landiklar1 mikroblogging islevlerini yerine getiren sosyal ag siteleri, kisisel
veya kurumsal olarak kolay hazirlanabilen web sayfasi niteligi tasiyan farkli
kategorilerdeki ( video, soru igerikli) bloglar, bilgisayar aracilig ile kurgu-
lanan sanal diinyalar, ierik topluluklar: ve isbirligine dayali projeler olmak
tizere bes farkl: kategoride ele alabiliriz (Ozata, 2013, s. 94-95).
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Yeni medyanin bir alt kiimesi olarak goriinen sosyal medya; aga bagl
olma zorunlulugu, igerik iiretilmesi i¢in yer ve zaman bagliliginin olmamasi,
rekabet edilemeyecegi seviye esneklik sunmasi, belirgin bir kitleye yonelik
hitap etmesi, gizlilik ve giivenlik konularinda stiphe ve maniptilasyona agik
olmasi, merkeziyetcilikten uzak olmasi, ¢ift yonli etkilesim saglamasi, de-
netime tabi tutulmasinin zor olmasi gibi farkliliklarla geleneksel medyadan
ayrilmaktadir (Cetin, 2022, s. 46-51).

Giindelik hayatimizda siklikla kullandigimiz her giin yenisinin eklen-
digi toplumsal paylasim aglar1 (Facebook, LinkedIn), mikrobloglar( Twitter),
video paylagim aglari( You Tube, Vimeo, Daily Motion) ve blog siteleri ( Wor-
dpress, Blogspot, Thumbler) birer yeni medya ortamlaridir. Bu ortamda ileti-
sim siireci senkron ve asenkron olmak tizere iki sekilde gerceklesir. Kisilerin
sadece atomize olduklar1 ortam degil toplumsallagsma deneyimi yasadiklar:
bir alan olan sosyal medya sanallik, etkilesim 6zellikleriyle bir araya gelerek
var olduklar: topluluklar olarak tanimlanan birliktelikler olusturulmasina
imkan saglamaktadir (Bayraktutan, 2013, s. 115).

Bas dondiiriicii sekilde bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismelere
paralel olarak ¢ok hizli ve denetimsiz gelistigini degerlendirdigimiz sosyal
medya da sug tiirleri klasik su¢ modelleri de daha profesyonelce islenmekte
hatta her gegen giin yeni sug tipleriyle karsilasilmaktadir (Bahar, 2018, s. 25).

Diinyanin avug igerisine sigmasini imkan tanryan Internet-teknolojinin
destekledigi iletisim siireci ve mobil teknolojinin getirdigi yenilikler ile sosyal
medyanin dogusu gerceklesmistir. Ozellikle Web alt yapisini kullanarak Web
1.0’dan Web 2.0 ‘a geciste internet alaninda bilgi aligverisini saglayacak plat-
formlarin eklenmesi ile gerceklesmistir (Cetin, 2022, s. 19-20).

Fikirlerin paylasim1 ve yeni driinlerin olusturulmasindan daha ziyade
bilgiye ulagsmay1 ifade eden web 1.0 ile insanlari etkilesimde bulunduklar1 ve
katilabilmelerine imkan taniyan web 2.0 arasindaki farklar asagidaki tabloda
da detayli olarak sunulmustur (Cetin, 2022, s. 24).

Tablo 1 Web 1.0 ile Web 2.0 arasindaki farklar

OzeNikler ‘Web 1.0 ‘Web 2.0

Bigimi Okuma Yazma ve Katilma
fcerigin Oncclik Ogesi Sayfa Yayimlama Kayit
Durumu Statik Dinamik
Goruntuleme Araci Herhangi bir web tarayicisi Tarayicilar / RSS™ okuyucu
Yapisi Kullamicr Hizmeti Web Servisleri
Icerig Olusturan Web kodlayicisi Herkes

Elki Alam Bilgisayar merakhs Kitlesel amatorler

Kaynak: (Cetin, 2022, s. 24)
Sosyal Medya kavramini sosyal kelimesi “ toplum bilimi” (Tirk Dil
Kurumu, 2024) ve medya “ iletisim ortami” (Tirk Dil Kurumu , 2024) ke-
limelerinin birlesmesinden olusmaktadir. Sosyal kelimesi dilimize “topluma
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uygun, toplumu gézeten, toplumsal” anlami ile Fransizca/Ingilizce den ge-
cerken; medya kelimesi ise “araglar, ozellikle basin ve yaymn araglar:” anlami
ile Ingilizce den ge¢mistir. Sosyal Medyada takipgiler ile goriintii icerigi ve
video paylagimi yapilmasi, etkilesim artirmaya yonelik olmasi, igerik payla-
simi1 yapilmasi, yapilacak paylasimlarin giinler 6ncesinden hazirlanmasi gibi
ozelliklere sahiptir (Cetin, 2022, s. 34).

Sosyal ag ve paylasim sitelerinin bilisim ve telekomiinikasyon teknoloji-
lerinin gelismesine bagli olarak her gegen giin yerinin arttig1 cagimizda sos-
yallesme platformu olarak kullanilan sosyal medya alanlar1 suglarin da alam
haline geldiginden soz edebiliriz. Bu tiir suglarin soyut ortamlar iizerinde ger-
geklesmesi sebebiyle ayr1 bir degerlendirmeye tabi tutulmasi faydali olacaktir.
Bu suglara 6rnek olarak TCK 243-246 “ da diizenlenen bilisim suglari ve bilisim
sistemleri aracilifiyla islenen klasik suglar1 verebiliriz (Ozocak, 2013, s. 463).

Kisilerin zaman ve mekana bagli kalmadan paylasim yapabildigi, sosyal-
lesme platformu haline gelen sosyal aglarin ve paylasim sitelerinin her gegen
giin toplum hayatina etkisi artmaktadir. Bu yayginlagmaya bagli olarak sos-
yal aglarda bulunan suglular tarafindan farkli sug islenme olasilig1 gelistir-
mistir. Bu tiir suclar hem Tirk Ceza Kanunumuzda belirtilen sanal ortamda
kisi veya kurumlara kars1 maddi ve manevi biitiinliiklerine zarar verecek olan
bilisim su¢u hem de bilisim sistemleri araciligiyla islenen 6rnegin E-posta
araciligiyla tehdit gibi klasik suglar olarak ortaya ¢ikmaktadir (Yalgin & Giir-
biiz, 2015, s. 546-554).

Siber sug, sanal sug, internet sugu gibi internet araciligi ile islen suglar1
ifade eden kavramlardan en yaygin olarak kullanilan “bilgisayar suglar1” ve
“bilisim suglar” hakkinda yasal boyuta sorun olusturmaya basladig1 deger-
lendirilerek ilk defa 1991 yilinda bilisim suglar: terimi Tiirk Ceza Kanunu’na
eklenmistir. Bunu takiben 2004 yilinda Kanunun Onuncu Bélimii'nde bi-
lisim suglar1 yeniden diizenlenerek 5651 Sayili Internet Ortaminda Yapilan
Yayinlarin Diizenlenmesi ve Bu Yayinlar Yoluyla Islenen Suglarla Miicadele
Edilmesi Hakkinda Kanun 2007 yilinda yiiriirlige girmistir olup 2020 y1-
linda sosyal ag saglayicilarla muhataplara arasinda internet kullanicilarinin
kisisel bagvurularinda veya kamu kurumlarinin bildirimlerinde iliski kurul-
mas!1 amaciyla Sosyal Medya diizenlemesi olarak bilinen ve sug sayilan fiille-
rin sosyal medya islenmesi durumunda sosyal ag saglayicilarina “igerigin ya-
yindan ¢ikarilmasi ve erisimin engellenmesi” yiikiimliliigiinii iceren kanun
yasalagmistir (Cihan & Yildiz, 2020, s. 137).

Sug ve Sosyal Medya

Sosyal bir davranis sonucu ortaya ¢ikan sug olgusu insanoglunun var ol-
mastyla beraber énemli bir sosyal problem olarak ortaya ¢ikmistir. Ozellikle
kiiresellesme ile birlikte sapkin davraniglar ve tehditlerdeki gesitlilik artmak-
tadir (Glicli & Akbas, 2023)
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Bireylerin iletisim kurma bi¢imlerinin facebook, Twitter ve Instagram
gibi uygulamalarla yiiz yiize iletisimden uzaklagarak interaktif ve cok boyutlu
minda bireylerin sosyal medya kullanimi artmistir. Bu aglarin bir¢ok ihtiyaci
karsilamasi, eglendirici yanlarinin olmasi bireylerin sosyal medya ortamlarin-
da uzun zaman gecirmesine sebep olmaktadir. Bundan dolayi sosyal medyaya
bagimli hale gelen, yalnizlasan bireyler olugsmakla birlikte bilingsizce kulla-
nilmasi bir ¢ok sugun islenmesine sebebiyet dogurmustur (Bahar, 2018, s. 1-3).

Web 2.0 olarak nitelendirdigimiz internetin tiiketiciler tarafindan yay-
ginlagsmasi bilgi akigsinda da yeniliklere sebep olmugtur. Ozellikle yer ve za-
man kavramina bagli kalmadan cift tarafli veri paylagilmasina imkén taniyan
sosyal medya sistemi kullanila bilinmektedir (Coban S. , 2022, s. 51). Kitle
iletisim araglari, toplumdaki farkli giiglerin savas alanini yansitir. $oyle ki
kitle iletisim araglarinin bu ¢atigmadaki rolii gerek giigler arasindaki dengeyi
ve gerekse ¢atigsmay1 aktarma bigimini etkiler. Bu sebepledir ki toplumdaki
farkli ¢ikar gruplarinin medya temsil ediliyor olmas: demokratik bir medya
sistemi i¢cin 6nemlidir (Coban E. M., 2019, s. 73).

Metropol sehirlerde basta olmak {izere diinyamizin en biiyiik zorlukla-
rindan birisi olan ve en basit hirsizdan organize kartellere kadar uzanan sug-
lar toplumlarimizda bir¢ok bigimde meydana gelir bu yiizdendir ki devletler
sugu Onleme, 6ngorme ve etkili cezalandirma yontemleri gelistirmektedirler.
Giiniimiizde gii¢lii sosyal medya veri akisi ile insanlarin diisiincelerini, ar-
zulariny, bilgileri, paylagimlarini ve tartigmalarini sosyal agalara tasgindigini
olusacak bu kosullarin sosyal mevcudiyet ve aktivitelerle ilgili oldugunu de-
gerlendirdigimizde farkli sug tiirlerinin olugmasi kaginilmazdir. Ornek ola-
rak aktif niifusun olmadigi yerde hirsizlik gibi aktif niifusun fazla oldugu yer-
lerde de zorla ara¢ kagirma olayinin yagsanma ihtimalinin daha az oldugunu
bu sosyal varlik ve aktivitelerin yerini giiniimiizde sosyal medyaya biraktigini
soyleyebiliriz (Johannes, Antal, & Dirk, 2014, s. 1-3).

Giincel yasamimizi dogrudan etkileyen sosyal medya platformlarinin
kullanimu ile sug sekilleri ve tiirleri de degismekle birlikte bu platformlarda-
ki suglularin sosyal medyanin sundugu imkanlardan yararlanarak daha az
risk ile su¢ isleme avantajina sahip olduklarini sdyleyebiliriz (Cihan & Yildiz,
2020, s. 135).

Giivenlikten aligverise, bireysel ve grup iletisimden bankacilik hizmetle-
rine kadar hemen hemen her alanda genis bir alana yayilan internet sunmus
oldugu hizmetin yani sira suglarinda islendigi bir yer haline gelmekle birlikte
yeni teknolojilerin gelismesiyle bilisim suglar1 oranlarinda artis goriilmekte-
dir. Bunun en 6nemli sebeplerinden biriside sosyal medyanin bireylere sagla-
dig1 6zgiirlitk ortaminin kontrolstizce kullanilmasidir (Cihan & Yildiz, 2020,
s. 136-138).
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Dijisosyal alan olarak nitelendirebilecegimiz diinyanin her yerinde her
yastan insan tarafindan kullanilan sosyal medya platformlarindan facebook,
twitter ve instagram uygulamalarinda en fazla islenen suglarin hakaret, 6zel
hayatin gizliligini ihlal, verilerin hukuka aykir1 olarak elegecirilmesi, tehdit ve
dolandiricilik oldugu tespit edilmistir (Cihan & Yildiz, 2020, s. 147). Bilgi ve
iletisim teknolojilerinde meydana gelen gelismeler le 6zel hayatin ve mahremi-
yetin daha siklikla ihlal edildigi gormekteyiz (Coban E. M., 2019, s. 82). Fikirle-
rin 6zgiirce ifade edildigi yer olan sosyal medya ile yazily, isitsel, gorsel igerikler
ve grafik, video, ses ve metin gibi bir ¢ok iletisim biciminin bir araya gelmesi
ile olusan internet iletisimi sayesinde zaman ve mekan sinirlamast olmaksizin
kontrolsiiz bir sekilde kitlelere yayilmaktadir. Her ne kadar bilgiye erisim, ifade
ozglirligii, haberlesme gibi temel haklar1 kolaylastirsa da haberlesmenin gizlili-
gi, 6zel hayatin gizliligi gibi bir kisim haklarin ihlal edilmesine etki etmektedir
(Kirik & Bulut, 2018, s. 321-323). Sosyal aglarin hayatimiza girmesi ile birlikte
gerek bireyler gerekse gruplar arasinda iletisim ve su¢-sucluluk alaninda yeni
bir devir baglamistir. Bu bagli olarak da diinya geleninde su¢ kavrami giderek
artis egiliminde oldugu gozlenmistir. Internet kavraminin yayginlagmasiyla
beraber zaman ve mekan sinirlamalarini ortadan kaldirarak ozellikle iletisim
alaninda meydana gelen gelismelere 6rnek olarak sosyal ag kavramini verebi-
liriz. Bireylere sanal haberlesme ve bilgiye her an ulagabilme imkani taniyan
sosyal aglar her gegen giin talep artmaktadir (Ates & Tokay, 2018, s. 1-2). Soyle
ki Facebook adl1 sosyal ag sitesinin 2017 yilinin 2’nci ¢eyreginde 2 milyar aktif
kullanicist varken 2023 yilinin 2’nci geyreginden itibaren bu say1 3 milyar aylik
aktif kullanici sayisina ¢ikmistir (www.statistica.com., 2024).

Giiniimiizde yeni sug kavramlarinin gelismesine bagl olarak 6zellikle ¢o-
cuk pornografisi, hakaret ve internet dolandiricilig1 gibi suglarin son zamanlar-
da daha fazla sosyal aglar {izerinden islendigi belirlenmistir (Yal¢in & Giirbiiz,
Sosyal Aglarda Islenen Suglar, Facebook Sosyal Ag1 Ornegi, 2015).

Varlig1 istenmese de gergeklesen bireyde ve toplumda huzursuzluk yaratan
bunun karsiliginda hukuki yaptirimlar: olan sug kavrami bireylere, topluma,
yonetimlere kars: islenebilen zaman igerisinde kapsami ve yontemi gesitlene-
rek biiyiiyen bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Salt hukuki bir boyut dan
degil Sosyolojik ve Kriminolojik boyutlardan da degerlendirilmesi gereken sug
bir hukuki deger ihlali durumunda ceza sorumlulugunun da dogmas: gerek-
tigi, kisinin cezai sorumlulugunun dogmasini saglayan fiillerden sug¢ genel
teorisi kapsaminda cezalandirabilmesi belirtilmistir (Bahar, 2018, s. 4-6).
Tiim miisterilerine, blog yazarlarina baglant: kurmalarina ve cografi sinirlar
asan fikirlerin paylagilmasina imkan taniyan, toplumda farkindalik yaratan,
bilgilerin giincel kalmasina yardimci olan ve hedef kitleyle dogrudan iliski
kurmasina destek olan sosyal medyanin insanlari bagimli hale getirme ve
ozellikle ¢ocuklarin olumsuz igeriklerle etkilenmesine zemin hazirlama gibi
dezavantajlari ile kargilagabiliriz (Kerman , 2022, s. 23).
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Sosyal Medya Suglar::

Sosyal medyadaki suglara anlik miidahale edilmesi ve bu tiir suglarin
onlenmesinin oldukga zor oldugunu bilinmektedir. Bu sebeptendir ki sosyal
medyada ki etik konusu djjitallesen toplum tartismalarinda en 6nemli yeri
almaktadir. Sosyal medyanin kullanici odakli oldugunu degerlendirdigimiz-
de bazi etik dist sorunlar hukuki boyutlara tasinmamakta olup 6zellikle telif
haklar1 ve kisilik haklarina saldir1 durumunda bu siire¢ hukuki boyuta tasin-
maktadir (Cengiz, 2021, s. 417).

Sosyal medya suglarinin medya alaninda gizli ve sahte kimlik bilgileri
kullanilarak kendilerini rahat hissetmeleri, akilli telefonlarin internet bag-
lantili cihazlarin kullanmanin siklagmasi, buna bagli olarak da glintimiizde
sosyal medya alaninda 6zel hayatin gizliligi, santaj, dolandiricilik, hakaret,
tehdit, cinsel taciz, miistehcenlik, terér propagandas: gibi gesitli suglar i¢in
kullanilabildigini gérmekteyiz (Saluk, 2022, s. 28). Ozellikle internet erigimi
sayesinde bireyler diinyanin herhangi bir noktasinda meydana gelen bir olay1
kayit altina alma ve sosyal platformlardan paylasabilme imkanina sahiptir.
Bu paylasimlarin fevri, diisiincesizce ve dogru amaglar disinda kullanilmasi
olumsuz paylasima maruz kalan bireylerde maddi ve manevi biiyiik tehditler
olusturmaktadir. Gerek uluslararas1 hukuk tarafindan ve gerekse Anayasa-
miz- kanunlarimizca korunan insan onuruna kars1 yapilan bu olumsuz pay-
lagimlar sug olusturmaktadir. Bu baglamda sosyal medya {izerinde bireylerin
kisilik haklarini ihlal eden paylagimlar i¢in uygun denetimlerin yapilmasi
gerekmektedir. Ancak, sanal ortamda suglularin tespitinin teknik agidan zor
olmasi, internet altyapisinin giivenlik sorunlarina agik olmasi sosyolojik ve
hukuki sorunlar1 kaldirma i¢in gerekli denetimleri zorlastirmaktadir (Acay,
2021, s. 73-75). Sug islemek amaciyla da kullanilabilen sosyal medya 6zellikle
paylasimlarla bireyleri su¢ islemeye zorlamak ve manipiile etmek amaciyla
da kullanilabilir (Drury, Drury, Rahman, & Ullah, 2022, s. 7). Sosyal Medya
platformlarinda; Insanlar arasindaki iletisim kolaylastig1 icin bu platform-
larda bagkasinin izni olmadan cinsel amagl fotografinin paylasilmasi, bagka
bir kisinin cinsel amagli siirekli takip edilmesi bagka bir kisiye yonelik cinsel
soylemlerin sdylenmesi gibi eylemlerle cinsel taciz; sosyal medya araciligiyla
baska bir kisinin farkli sekillerde fiziksel, duygusal ve dijital olarak tehdit
edilmesi, sosyal medya platformlar: aracilig: ile kisiye ait utang verici igerik-
leri yayinlamakla korkutarak zorla isteklerini yaptirmasi, sosyal medya araci-
1181 ile gesitli gruplara mensup kisilere kars1 ayrimcilik ve siddet igeren igerik-
leri dini ve dinsel grup, cinsiyetgilik, irk¢ilik, engellilik gibi unsurlara yonelik
paylasimlarin yapilmasi, sosyal medya ortamlarinda insanlarin psikolojisi-
nin bozulmasi sebebiyet verebilecek sekilde kisiye yonelik alayci ve asagilayici
yorumlarin yapilmast, stirekli takip ve rahatsiz edilmesi ile kisilerin huzur ve
siikinunun bozma, telefonla, internetle, posta, kargo ve benzeri unsurlarla
bireylerin veya kurumlarin iletisim 6zgiirligiinti engellenmesi, sosyal medya
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platformlarinda kisinin itibarini zedeleyecek ve duygusal zararlar verebile-
cek hakaret icerikli paylasimlarda bulunulmasi, sosyal medya platformlarin-
da bagkasina ait 6zel iletisiminin( gizli bilgilerinin- 6zel mesajlarinin- grup
sohbetlerinin) izinsiz olarak ele gecirilmesi, ifsa edilmesi veya paylagilmasi,
sosyal medya platformlarin da kisilerin izni olmadan telefonlarinin din-
lenmesi, gizli kamera ile kayit altina alinmasi, e-posta — sosyal medya he-
saplarinin izlenmesi, sosyal medya platformlarinda 6zel bilgilerinin rizasi
olmadan genis bir kitleye yayilmasinin, takip edilmesi ve izlenmesi, sosyal
medya platformlarinda kullanilan kisisel verilerin kotii niyetli olarak kaydi-
nin yapilmasi, sosyal medya platformlar: araciligi ile sahte islemler yapilarak
hirsizlik ve finansal bilgiler paylasilarak, hizli zenginlik vaadleri ile dolan-
diricilik yapilmasi, sosyal medya platformlar: iizerinde yasa dis1 faaliyetleri
tesvik etmek, sug isleyen birini 6vmek onu desteklemek, nefreti koriikleyen
davranislarla insanlarin etnik kokeni, cinsel tercihi, yasam tarzi ve dini inang
tizerinden hedefe alinmasi, sosyal medya platformlarinda kin ve diigmanlig:
yayginlastiran paylasimlarin yapilmasi, sosyal medya platformlar: tizerinde
cinsel igerikli, taciz ve saplantili davranislar ve ahlaki sinirlari agan hayasizca
davranislarin islenmesi, sosyal medya platformlarinda cinsel eylemleri tasvir
eden, ¢iplaklik iceren pornografik igerikli fotograf-video veya yazilarin yine
cinsellik icerikli kaba dilin paylasilmasi ve sosyal medya platformlarinda ya-
lan beyan, kara propaganda, kot niyetli, sdylemlerle ve uydurma iddialarla
kisilerin-kurumlarin itibarinin zedelenmesi en sik goriilen suglardandir.

Ceza Kanunlarinda serefe kars1 suglar baslig: altinda diizenlenen haka-
ret sugu bireylerin manevi varligina, seref ve itibarina kars: tictincii kisilerce
yapilacak miidahalelerin ceza sorusturmasi ve kovusturmasi ile dnlenmesi-
nin gerekli olmadigy, bireyin bu tiir miidahalelere kars1 hukuk muhakemesi
ve tazminat yoluyla korunmasinin miimkiin oldugu belirtilmekte ise de, su-
¢un magdurunun sifatinin veya ihlal edilen menfaatin ayriksi niteliginden
kaynaklanan 6zel bi¢imleri bir ¢ok iilkenin ceza konunun da varligini stir-
diirmektedir. Fransiz devrimi sonrasinda herkesin toplumdaki sayginliginin
ceza yaptirimi ile korunmaya tabi tutulmasi ifade 6zgiirliigiine getirilebilecek
mesru sinirlamalardan birsidir. ATHS’nin 10/2 maddesi de bagkalarinin itibar
ve haklarinin korunmasi amaciyla ve demokratik toplumunla orantili olarak
ifade 6zgiirligiiniin kanunla baz1 yaptirimlara ve sinirlamalara tabi olabilece-
gi belirtilmektedir. ATHM hakaretin tanimini yapmayarak bunu taraf devlet-
lere birakmaktadir. ATHM hakareti bir haksiz fiil ve sahsiyet haklarinin ihlali
olarak gormekle birlikte; Hakaretin 6ziinti bir kimsenin bagkalari nezdindeki
itibarinin zedelenmesi, kiigiik diigiiriilmesidir (Dogan, 2021, s. 191-192).

Insanlar iradeleri sayesinde hareketlerin dis diinyada ne gibi etkilere ne-
den olduklarini ayir edebilirler. Ortak iradeler sonucunda olusturulmus hu-
kuk diizenlerinde yasaklanan fiiller olarak tanimladigimiz sug belirli diizen-
leri korumak icin olusturulmustur. Sadece diisince asamasinda kalan fiiller
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suc olarak nitelendirilemez hareketin icra edilmesi ve icra edilen hareketinde
diinyada maddi olarak bir degisiklige sebep olmasi aranir. Bu degisiklik gozle
goriinebilir oldugu gibi goriilmeyen fakat hissedilebilen bir tehlikede olabilir.
Bir kimsenin seref, onur ve sayginliginin koruma amagli hazirlanan madde 125
ve devami maddelerde hakaret sugunun tanimi, sugun olusabilmesi icin gere-
ken sartlar, sucun cezasi ve nitelikleri belirtilmistir (Sengiil, 2020, s. 20-21).

Hakaret sugu ile korunan hukuki varlik veya menfaat bireyin gerek kisisel
gerekse toplum igindeki itibari, sayginlig: ve serefidir. Bu sebeptendir ki ha-
karetin sug olarak sayilarak toplumsal bir varlik olan insanin kamuoyu veya
toplumu olusturan diger insanlar huzurunda yalan ve gercek dis1 agiklama-
larla kiigiik diisiiriilmesinin ceza yatirimlari ile nlenmesi amaglanmaktadir.
Hakaret sugu ile ihlal edilen serefin kendisinden ziyade bireyin sosyal degeri
hakkindaki duygusu ve bireyin toplum nezdinde sahip oldugu itibardir. (Do-
gan, 2021, s. 194-195).

TCK’nun 125. Maddesi kapsaminda onur, seref ve sayginlik gibi deger
yargilarinin rencide edilmesinden bahsedilmektedir. Somut bir fiil veya
olgu isnat etme veya yakistirmada bulunma veya sovme sugun maddi eylem
kismini olusturmaktadir. 127. Madde de sug¢ teskil eden bir eylemin isnad1
durumunda eylemin ispat edilmesinin sugun olusumunu durduracagindan
bahsedilmistir. Yine yasada bir durum veya niteligi bir kimse i¢in uygun gor-
me anlamina gelen yakistirma ve bir kimsenin toplum nezdinde hor goriilen,
agagilayici ya da kotii karsilanan sifatlar: ytiklenmesi olarak tanimladigimiz
sovme deyimi mevcuttur. Genel kast ile olugan hakaret sugunun manevi un-
surunda fail eylemi bilerek, isteyerek ve sonuglarini dngorerek gerceklestir-
mektedir. Fail sonuca ulagabilecegini 6ngorebilir durumda olmasi bu konuda
iradesi olmasa veya sonug olusmasa bile olasi kasttan ve failin 6ngorebildigi
bu sonucu istememesi ancak sonucun meydana gelmesi dikkate alindiginda
bilingli taksirle bu su¢un olusmasinin miimkiin olmadigini, bu sugun failinin
gercek kisi olabilecegini, magdurun dogrudan ismi gegmese de ortada belir-
gin biri olmasinin sugu olusturacagini sdyleyebiliriz (Giilseren, 2013, s. 17-20)

Sonug

Kitle iletisim araglarinin kontrollii kullanimi bilincinin olusturulmasi
ozellikle cocuklarin zamanlarini etkin ve verimli olarak aileleri ile gegirmele-
rine 6nem gosterilerek telefon, tablet gibi kitle iletisim araglarini ebeveynleri
denetiminde kullanmasi sug ile kitle iletisim ara¢larinin kullanimi arasinda-
ki iliski en aza indirilebilir (Coban, 2022, s. 60).

Kamu spotlari, hukuki siireg bilgilendirmeleri ve reklam kusaklar: ara-
ciligiyla sosyal aglarda iglenen suglara karsi farkindaligin arttirilmasi, kolluk
giicleri tarafindan onleyici hizmet anlayisina 6nem verilerek sanal devriye
gibi faaliyetlerle desteklenmeli, 6zellikle okul ¢agindaki bireylere internet ve
sosyal ag kullanimlar1 hakkinda hukuki ve su¢ tehditlerini icerir bilgi ve-
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rilerek olumsuz davraniglardan kaginilmasini bilincinin verilmesi, mevcut
kanunlarin sosyal aglarda islenen suglarla miicadelede yetersiz kalmasi du-
rumunda ilgili kanunlarda revizyona gidilerek toplumun bilgilendirilmesi ve
benzeri dneriler verilebilir (Ates & Tokay, 2018, s. 30). Hem sosyal medya da
mesuliyetini bilmeyen bireylerin yaptig1 olumsuz paylasimlar hem de gereken
onlemleri almayan birimlerin baska insanlarin maddi ve manevi a¢idan za-
rar gormesine sebep olabilmektedir (Acay, 2021 , s. 73-75). Sosyal Medyanin
getirdigi siber zorbalik, mahremiyet ve kisisel giivenligin ihlali gibi olumsuz
etkilerden toplumu olusturan en 6nemli unsur olan ailelerin ve aileler i¢inde
de savunmasiz ¢ocuklarin bilissel, sosyal, fiziksel ve duygusal yonden korun-
mas! i¢in aile bityiiklerine sosyal medya kullanimi konusunda bir biling ve
farkindalik olusturulmasi gerekli egitim, tavsiye ve temliklerde bulunulmasi
gerekmektedir. Bu siire¢ sadece ailelerde kalmamali 6gretmenlerinde sosyal
medya kullanimi konusunda bireylere rehberlik etmeleri gerekmektedir (Ce-
lik, 2020)

Cocuklarimizin psikolojik, fiziksel gelisimleri ve sagliklar1 i¢in ailelerin
ve Ogretmenlerin medya okur yazarlig1 konusunda bilinglenmeleri gerek-
mektedir. (§ahin, 2021). Cocuklara erken yas da internet egitimi verilmesi,
medyanin zararlarina kars1 medya egitimin okullarda yayginlastirilmast igin
medyay1 potansiyel bir tehlike olarak goren halkin egitilmesini benimseyen
asilayic1 yaklasim, medyanin sug, saldirganlik, uyusturucu ve alkol gibi za-
rarli etkilerden korumay1 amaglayan korumaci yaklasim, medyanin zarlarina
maruz kalan bireyleri giiclendirme amaciyla giiglendirici yaklasim, medya-
nin olumlu-olumsuz yanlarini ele alan elestirel yaklasim ve medya ile ilgili
bir sorunu ¢ézmeye dayali ¢éziimlemeci yaklasimin benimsenmesi dnemli-
dir. (Tural, 202)

[statistiki bilgilere gore resit olmayan ¢ocuklarin sosyal medya kullani-
minin 1/3 olusturdugu sosyal medya platformlarin da ¢ocugun kisilik hak-
larinin korunmasi, kisisel bilgilerini paylasmamasi gerektigi, arkadas olarak
ekleme konusunda segici davranma gibi konularda Sosyal ( aile ve okul dii-
zeyinde bilinglendirme) , sosyal medya platformlarinda kullanilan sifrelerin
harf rakam vs giivenlik kriterlerin dikkate alinmasi, anti -viral yazilimla-
rin giincellemelerinin yapilmasi gibi konularda teknik ( giivenligi saglamaya
yonelik yazilimlar) ve hangi verilerin hangi durumda kimlerle paylasilacag:
konusunda gerekli bilgilendirmelerin yapilmasi ve bunlara uyulmasinin ga-
ranti edilmesi gibi konularda yasal ( yapilan sosyal ve teknik diizenlemelerin
yasal mevzuatla desteklenmesi) 6nlemlerin koordineli bir sekilde sosyal med-
ya platformlarinda alinmasit magdurlarin haklarini koruyacaktir (Kaya, 2015,
s. 300-301).
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GIRIS

Demokrasilerin temel ve vazgecilmez kosullarindan biri olan 6zgiir ve
adil secim siiregleri, siyasi partilerin, siyasal iletisim stratejileri ve tekniklerini
kullanarak se¢menlerin oy verme davranisini etkilemeye ¢alistiklar: yogun
kampanya donemleridir. Bu dénemlerde, siyasi partiler ve adaylar, segmen-
lerin rasyonel aklina ve/veya duygusal diinyasina hitap etmeyi hedefleyerek
genis kitlelere ulasmanin etkili yollarini ararlar. Korku, umut, giiven ve 6tke
gibi duygulari hedef alarak, segmenlerin duygusal tepkilerini harekete gegire-
cek mesajlarla birlikte belirli politika 6nerileri, ekonomi, saglik ve egitim gibi
konularda bilgiler sunarak se¢menlerin akilci degerlendirmeler yapmasina
yonelik rasyonel mesajlar iiretirler.

Bu stratejilerin bir pargasi olarak, siyasi partiler, se¢im kampanyalarin-
da kendine 6zgii sembolik ve duygusal degeri olan ¢esitli sosyal gruplardan
insanlar1 kullanarak farkli demografik veya toplumsal kesimlerle bag kur-
maya ¢alisirlar. Cocuklar, gengler, kadinlar, yashlar, etnik, dini veya kiiltiirel
azinliklar gibi gruplar segmenlerin duygusal tepkilerini harekete gecirmek ve
genis kitlelere ulasmak igin stratejik olarak aragsallastirilir. Boylece, partiler
toplumun ¢esitli kesimlerinin ihtiyag ve beklentilerine hitap ederek daha ge-
nis bir segmen kitlesine ulagmay1 hedeflerler.

Ozellikle gocuklar, duygusal tepkileri uyandirmak ve umut, masumiyet,
iyimserlik, toplumsal siireklilik ve ahlaki degerler gibi mesajlar1 iletmek i¢in
secim kampanyalarinda sik¢a kullanilmaktadir. Cocuk imgesiyle iligkilendi-
rilen masumiyet ve safliktan yararlanarak, se¢gmenlerin duygusal ve ahlaki
hassasiyetlerine hitap eden igerikler, siyasal iletisim kampanyalarinin 6nemli
6geleri haline gelmistir. Cocuklar siklikla gelecegi temsil eden semboller ola-
rak kullanilmakta ve dnerilen politikalarin gelecek nesillere fayda saglayacag:
vurgulanmaktadir. Boylece, ailelerine ve geleceklerine 6nem veren se¢men-
lerle giiclii bir bag kurmak hedeflenmektedir.

Bu baglamda, ¢ocuklarin aragsallagtirilmas: tarih boyunca birgok siya-
si kampanyada 6nemli bir rol oynamistir. Cocuklarin siyasi kampanyalarda
kullanimi, Amerika Birlesik Devletlerinde 1950’lerden itibaren belirginles-
meye baslamistir (Sherr, 1999; Jamieson, 1992). Ornegin, 1964 bagkanlik se-
¢imlerinde Lyndon B. Johnson'in “Daisy” reklami, Johnson’ baris ve giivenli-
gin koruyucusu olarak 6ne ¢ikarmis ve bir gocugun masumiyetini kullanarak
niikleer savasin ciddi sonuglarini vurgulamistir (Jacobs, 2006). Benzer sekil-
de, 1984 baskanlik secimlerinde Ronald Reagan’in “Morning in America”
reklami (Smith, 2000), Barack Obamanin 2008 baskanlik kampanyasinda
gocuklarin ve genglerin enerjisini ve umutlarini temsil eden gériintiiler, ¢o-
cuklarin yer aldig1 siyasal iletisim kampanyalarinin 6ne ¢ikan 6rnekleridir.

Cocuklarin siyasi kampanyalarda kullanimi sadece Amerika Birlesik
Devletlerine 6zgii degildir. Birlesik Krallik, Avustralya, Kanada, Fransa ve
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Almanya gibi bir¢ok tilkede de ¢ocuklar se¢im kampanyalarinda yer almis-
tir. Cocuklar genellikle egitim, saglik hizmetleri ve aile refahi gibi konular:
vurgulamak, politikalarin gelecek nesiller tizerindeki etkilerini gostermek
ve segmenlerin ¢ocuklara yonelik hassasiyetlerine hitap etmek i¢in kullanil-
maktadir.

Tiirkiye’de de ¢ocuklar, duygusal ve sembolik mesajlarin iletilmesi ama-
cryla gelecegi temsil eden semboller olarak, aile degerleri, milli ve dini de-
gerler, sosyal adalet ve egitim gibi temalar1 vurgulamak i¢in stratejik olarak
kullanilmaktadir. Se¢menlerle duygusal bag kurmay: ve belirli politikalar:
desteklemeyi amaglayan bu stratejik kullanim, ayn1 zamanda egitim ve sos-
yal refah ile ilgili politika girisimlerini vurgulamayi ve énerilen politikalarin
uzun vadeli faydalarina dikkat ¢cekmeyi hedeflemektedir.

Her ne kadar ¢ocuklarin siyasi kampanya reklamlarinda aragsallastiril-
mas1 yaygin bir teknik olsa da, bu konu akademik aragtirmalar kapsamin-
da hem diinyada hem Tiirkiye'de ¢ok az ¢alisilmistir. Bu ¢aligma ¢ocuklarin
2024 Istanbul yerel secimlerinde daha sik ve goriiniir bir gekilde kampanya
materyallerinde ve etkinliklerde kullanimini inceleyerek, ¢ocuklarin belir-
gin bir sekilde aragsallastirilmasinda etkili olan popiilist soylem ve derin-
legen kutuplagma baglamini tartigacaktir. Bu baglamda 2024 Istanbul yerel
secimlerinde biiyiliksehir belediye bagkanlig1 i¢in yarigan AKP aday1 Murat
Kurum’un ve CHP aday1 Ekrem Imamoglunun siyasal iletisim stratejileri
analiz edilecektir.

1. POPULIZM VE KUTUPLASMA BAGLAMINDA COCUKLARIN
ARACSALLASTIRILMASI

Popiilizm, halki farkliliklar1 olmayan homojen bir grup olarak tasvir
eden ve halk ile genellikle yolsuzluk yapmakla veya halkin ¢ikarlarina aykir:
hareket etmekle suglanan segkinleri karsi karsiya getiren siyasi bir yaklagim-
dir. Popiilist liderler, kendilerini “halkin gergek temsilcileri” olarak elitlerin,
yabanci unsurlarin veya “halkin diigmanlar1” olarak tanimladiklari gruplarin
karsisinda konumlandirir (Mudde ve Kaltwasser, 2017).

Bu baglamda, popiilist siyasal iletisim, halkin genis kesimlerine hitap
eden, basit ve duygusal mesajlarla giiclendirilen stratejiler kullanarak segmen
destegini mobilize etmeyi amaglar. Mevcut sisteme ve onun segkinlerine kar-
s1 alternatif bir vizyon sunan popiilist soylemde, jargon ve karmasik bir dil
kullanmaktan kaginilir. Temel mesajlar sik¢a tekrarlanarak, segmenlerin bu
mesajlar1 daha kolay hatirlamasi saglanir. Giiglii duygusal ¢agrisimlar: olan
bir dil kullanilarak, korku, umut, 6fke ve gurur gibi duygulara hitap eden
mesajlar ile secmenlerin duygusal tepkileri harekete gecirilir (Miiller, 2017).

Popiilist siyaset, liderin karizmasini ve kisisel ¢ekiciligini vurgulayarak,
lideri, halkin gercek temsilcisi ve kurtaricisi olarak konumlandirir. Kisisel hi-
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kayeler ve anlatilar kullanarak se¢menlerle duygusal bir bag kurmay1 amag-
layan popiilist retorik, dis ve i¢ diismanlar yaratarak bu diismanlarla miica-
deleyi vurgular. Bu diismanlar halkin ¢ikarlarina zarar veren gruplar olarak
sunulur ve bu “biz” ve “onlar” ayrimi toplumda keskin bir boliinme yaratir
(Laclau, 2005).

Ayrica, popiilist séylem, milliyetci ve vatansever temalari sik¢a kullanir.
Ulusal kimlik, bagimsizlik ve egemenlik vurgulanir. Belirli kiiltiirel veya et-
nik gruplara yonelik mesajlar, bu gruplarin kimliklerini ve degerlerini savu-
narak destek kazanmay1 amaglar (Urbinati, 2019).

Medyay1 dost ve diigman olarak ikiye ayiran popiilist liderler, dost med-
yay1 mesajlarini yaymak i¢in kullanirken, sosyal medyay1 da etkin bir sekilde
kullanarak dogrudan se¢menle iletisim kurarlar. Bu, geleneksel medyanin
filtrelerinden gegmeden mesajlarini iletmelerine olanak tanir. Sosyal medya-
da viral kampanyalar ve dijital propaganda teknikleri kullanilarak genis kit-
lelere ulagilir. Sik¢a komplo teorilerini benimseyen ve yayan popiilist soylem,
elitlerin veya dis giiglerin halkin ¢ikarlarina zarar verdigini iddia eder. Bilgi-
lerin garpitilmasi ve manipiilatif taktikler kullanilarak se¢menlerin algilar:
yonlendirilir (Norris ve Inglehart, 2019).

Bu stratejilerin bir uzantisi olarak, popiilist siyaset, milli kimlik ve ge-
leneksel degerleri vurgulamak icin ¢ocuklar stratejik olarak kullanmakta,
gocuklar milli kiyafetler iginde veya bayram kutlamalarinda yer alarak ulu-
sal kimligin ve birlik duygusunun pekistirilmesine hizmet etmektedir. Dini
degerlerin ve ahlaki normlarin korunmasi, popiilist séylemde 6nemli bir rol
oynadigindan, ¢ocuklar, bu degerlerin gelecek nesillere aktarilmasi ve korun-
mas1 gerektigini vurgulayan mesajlarda aragsallastirilmaktadir. Popiilist re-
torikte gocuklar, halkin masumiyetini ve gelecegini temsil ettiginden, gocuk-
larin gelecegini tehdit edenlerle miicadele siyasal iletisim kampanyalarinin
Ogesi olmaktadir (Rakusa-Suszczewski, 2021).

Toplumsal degisimlerin hizlandig1 ve ekonomik belirsizliklerin artti-
g1 donemlerde, se¢menler gelecege yonelik kaygilar tasir. Cocuklarin kam-
panyalarda kullanimi, bu kaygilar1 hafifletmek ve gelecege yonelik pozitif
bir vizyon sunmak icin stratejik bir aragtir. Ozellikle geng nesillere yonelik
sosyal adalet ve esitlik taleplerinin arttig1 donemlerde, ¢ocuklar iizerinden
bu taleplerin vurgulanmasi segmenlerde olumlu bir etki yaratabilir. Ekono-
mik kriz donemlerinde, dezavantajli gruplara yonelik sosyal yardim ve destek
programlari 6nem kazandigindan, ¢ocuklarin bu programlardan nasil yarar-
lanacaklar1 vurgulanarak, segmenlere bu tiir politikalarin 6nemi anlatilabil-
mektedir.

Umutsuzlugun arttig1 donemlerde, pozitif ve umut dolu mesajlar vermek
onemli oldugundan, ¢ocuklar, bu tiir mesajlarin iletilmesinde etkili sembol-
ler olarak kullanilmaktadir. Tktidara giivenin azalmasi durumunda, 6zellikle
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mubhalefet partileri ¢ocuklari kullanarak yeni ve giivenilir bir gelecek vizyonu
sunabilir, bu da segmenlerin degisim arzusunu ve yeni politikalar1 destekle-
mesini saglayabilir. Cocuklar, siyasetcilere olan giiveni tazelemek ve se¢men-
lere gelecek nesiller i¢in giivenli bir ortam saglama vaatlerini somutlastirmak
i¢in arag olarak goriilmektedir. Boylece ge¢misteki basarilarin ve devam eden
politikalarin gelecekte de olumlu etkiler yaratacagi vurgulanir.

Bu stratejilerin toplumsal etkileri diistintildiigiinde, popiilist siyasi ileti-
sim ile kutuplagma birbirini giiglendiren bir dongii olusturur. Popiilist retorik
toplumsal boliinmeleri derinlestirirken, artan kutuplasma popiilist mesajlar1
daha gekici ve etkileyici hale getirir (Norris ve Inglehart, 2019). Kutuplagma,
toplumdaki farkl: gruplar arasinda ideolojik, politik ve kiiltiirel ayrigsmalarin
derinlesmesi siirecidir. Bu siireg, genellikle siyasi partiler ve onlarin destek-
cileri arasinda diigmanlik ve rekabetin artmasina, ortak bir zemin bulmanin
zorlasmasina yol agar (McCoy vd., 2018). Popiilist retorik genellikle merke-
zi pozisyonlar1 ve uzlagmalar: zayiflatir, bu da ilimli seslerin bastirildig: ve
u¢ noktalarin daha belirgin hale geldigi bir siyasi ortam yaratir (Mudde ve
Kaltwasser, 2017). Popiilist iletisim siklikla kimlik siyasetini, etnik, kiiltiirel
veya ulusal kimlikleri kullandigindan, mevcut toplumsal boliinmeleri derin-
lestirebilir ve yeni boliinmeler yaratabilir (Laclau, 2005).

Bu baglamda, popiilizm ve kutuplasma, siyasi partilerin kendi ¢ekirdek
se¢gmen tabanlarini pekistirme ihtiyacini artirir. Cocuklarin kullanimi, aile
degerlerine ve gelecek kaygilarina hitap ederek bu tabani giiglendirmeye yar-
dima olur. Ornegin, ¢ocuklarin mutlu ve giivende oldugu goriintiiler, seg-
menlere ailelerinin gelecegi i¢in en giivenilir se¢imin ilgili parti oldugunu
gosterir. Cocuklar, toplumun degerlerini ve gelecege dair umutlarini sem-
bolize etmek i¢in aragsallagtirilir. Cocuklarin masumiyet ve gelecegi temsil
etmesi, partilerin kendi degerlerinin tstiinliigiinii vurgulamak igin stratejik
bir arag olup, aile degerlerine vurgu yapmak, aile birliginin ve milli ve ma-
nevi degerlerin 6nemini vurgulamak i¢in kullanilmaktadir. Cocuk imgesi,
toplumsal dayanismay: ve birlik duygusunu pekistirebildigi icin, 6zellikle
toplumsal kutuplasmanin yiiksek oldugu donemlerde 6nem kazanmaktadir.

Ayrica, ¢ocuklarin yer aldig: etkinlikler ve gorseller, medyada ve sosyal
medyada daha fazla ilgi ¢ektigi icin kampanyalarin daha genis kitlelere ulas-
masini ve mesajlarin daha etkili bir sekilde iletilmesini saglamaktadir (Sherr,
1999). Cocuklarin yer aldig1 duygusal ve etkileyici icerikler, sosyal medyada
daha kolay viral olabilmekte ve kampanyanin etkisini artirmaktadir.

2. 2024 ISTANBUL YEREL SECIMLERINDE POPULIST STRATE-
JILER: COCUKLARIN ARACSALLASTIRILMASI

Tiirkiye’de kutuplagma, 6zellikle son yillarda belirgin bir sekilde art-
mistir (SODEYV, 2023). Bu artis, farkli ideolojik ve politik gruplar arasindaki
gerilimlerin derinlesmesi ve toplumsal uyumun zayiflamasiyla kendini gos-
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termektedir. Muhafazakar, dini ve milliyet¢i degerlerin savunucusu olarak
kendini konumlandiran AKP ile sekiiler ve sosyal demokrat degerleri savu-
nan CHP arasindaki ideolojik boliinmeler, kutuplagsmanin en belirgin 6rnek-
lerinden biridir.

Bu baglamda, son yillarda artan popiilist retorik ve kutuplasma, 2024
yerel secimlerinde daha da belirgin hale gelmistir. Istanbul Belediye Baskan-
lig1 secimi, mevcut baskan Ekrem Imamoglu ile AKP adayr Murat Kurum
arasinda yogun bir rekabete sahne olmustur. Her iki aday da kampanya stra-
tejilerini sekillendirirken segmenlerle duygusal diizeyde baglant1 kurmanin
yenilikgi yollarin1 aramaya yonelmislerdir.

Bu stratejiler ¢ergevesinde, ¢ocuklar, halkin duygusal tepkilerini hareke-
te gecirmek ve genis kitlelerle bag kurmak i¢in hem AKP’nin hem CHP’nin
se¢im kampanyalarinin temel dayanak noktalarindan biri haline gelmistir.
Cocuk imgesinin kullanimi popiilist retorigin seckinlere ve dis tehditlere
karst halkin ¢ikarlarini savunma soylemiyle uyumlu olup, gelecege yonelik
beklentileri ve degerleri temsil eden ¢ocuklarin duygusal olarak etkileyici
mesajlarla birlikte kullanilmasina yol agmuigtur.

Cocuklar, gelecege yonelik umut ve giiven mesajlarinin iletilmesinde et-
kili bir sekilde kullanilarak, politikalarin ¢ocuklarin gelecegini nasil sekil-
lendirecegi tizerinden pozitif bir vizyon sunulmustur. Ailelerin kaygilarini
ve umutlarint somutlastiran ¢ocuklar, hem AKP hem de CHP tarafindan
ekonomik krizin etkilerini hafifletmek ve se¢menlerin destegini kazanmak
amactyla kullanilmiglardir. Ailelerin ¢ocuklarinin gelecegi konusunda endi-
seleri, popiilist retorik ve kutuplagsmayi koriikleyerek, siyasi partilerin ¢cocuk-
lar1 aragsallastirmasini kolaylastirmistir.

Bu baglamda, 2024 yerel se¢imlerinde hem AKP aday1 Murat Kurum'un
hem de CHP aday1 Ekrem Imamoglu'nun kampanya stratejileri incelendigin-
de, ¢ocuklarin nasil ve hangi amaglarla aragsallastirildig1 daha iyi anlasila-
caktir.

2.1. AKP Aday1 Murat Kurum’un Istanbul Se¢im Kampanyasinda Co-
cuk Imgesi

AKP, kendini “ger¢cek” Tiirk halkinin temsilcisi olarak konumlandira-
rak, algilanan elitlere ve yabanci etkilere karst popiilist bir retorik kullan-
maktadir. Bu anlat1 genellikle ekonomik kalkinma vaatlerini ve geleneksel
degerlerin korunmasini icermekte, 6zellikle sekiiler seckinleri yozlagsmis ve
halkin ¢ikarlarina zarar veren gruplar olarak tanimlamakta ve bu gruplara
kars1 miicadele ettigini belirtmektedir. AKP, geleneksel degerleri ve aile ya-
pisin1 koruma vaatleriyle halkin kiiltiirel ve dini duygularina hitap ederek,
milliyet¢i ve muhafazakar soylemlerle popiilist siyasetini siirdiirmektedir
(Ben-Porat vd., 2021) .
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Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP), 2002’deki ilk secim zaferinden iti-
baren ¢esitli secimlerde popiilist stratejiler kullanarak 6nemli basarilar elde
etmistir. AKP’nin popiilist stratejileri, genellikle halkin duygusal tepkilerini
harekete gecirmeye yonelik basit ve etkili mesajlar kullanarak, elitler ve dis
digmanlar karsisinda milli irade ve halkin ¢ikarlarini savunan bir durus ser-
gilemeye odaklanmuistir. Bu stratejiler, ekonomik kalkinma, milli giivenlik,
dini ve milli degerler gibi temalar etrafinda sekillenmis ve her se¢im done-
minde degisen kosullara uyum saglayarak segmen destegini mobilize etmeyi
basarmistir (Aytag ve Elci, 2019).

Bu stratejileri devam ettiren AKP, 2024 Istanbul yerel secimlerinde de
popiilist stratejiler kullanarak genis kitlelerin destegini almaya ¢alismigtir.
Milli ve dini degerler, ekonomik yardimlar, mega projeler, cocuklar ve aileler
lizerine vurgu, dis ve i¢ diismanlar sdylemi, dijital propaganda ve Erdogan’in
karizmatik liderligi bu stratejilerin baslica unsurlari olmustur (CNN Tiirk,
2024).

AKP’nin 2024 Istanbul yerel secim kampanyasinda ¢ocuklar: stratejik
olarak kullanarak, aile degerleri, milli kimlik ve dini temalar1 vurgulamasi
popiilist retorigin 6nemli bir pargasi haline gelmistir. Bu yaklasim, gelenek,
din ve ailelerinin gelecegine deger veren segmen tabanina hitap etmeyi he-
deflemistir. Cocuklar, AKP’nin Tiirkiyenin gelecegini dis ve i¢ tehditlerden
korumaya yonelik politikalarindan fayda gorecek gelecek nesiller olarak su-
nulmustur.

Cocuklar, gelecegin simgesi olarak kullanilarak, gelecege dair umut ve
giiven mesajlar1 vermek amaciyla kampanyalarda yer almiglardir. Bu sayede,
se¢menlerin ¢ocuklarinin gelecegi i¢in oy vermeleri tesvik edilmistir. Se¢im
kampanyasinda ¢ocuklarin kaliteli egitim almasina y6nelik projeler tanitil-
mis, yeni okullarin agilmasi, mevcut okullarin modernize edilmesi ve ticret-
siz egitim materyalleri dagitilmasi gibi vaatlerle ailelerin destegi kazanilmaya
calisilmistir. Reklamlarda ¢ocuklarin modern ve donanimli okullarda egitim
aldig goriintiler kullanilarak, AKP’nin egitime verdigi 6nem vurgulanmis-
tir.

Milli bayramlarda gocuklarin bayrak salladig1 ve ulusal kutlamalara
katildig1 gortintiiler kullanilarak, milli kimlik ve birlik duygusunun pekis-
tirilmesi hedeflenmistir. AKP, milli gurura hitap etmek i¢in vatanseverlik
temalarini kullanmigtir. Cocuklarin modern okullarda egitim aldig1 ve sag-
lik kontrollerinden gegtigi goriintiiler, AKP'nin egitim ve saglik hizmetleri-
ne yaptig1 yatirimlar: vurgulamaktadir. Bu, segmenlere ¢ocuklarinin kaliteli
egitim ve saglik hizmetlerine erisebilecegi mesajini vermektedir.

Reklam kampanyalarinda yer alan bazi sloganlar ve icerikler de bu stra-
tejiyi desteklemektedir:
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“Istanbul bizim sevdamiz...”

0:15/1:08 oy {8

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=Xd30DFGL2Gk

“Dertsiz, cilesiz, endisesiz Istanbul’u yeniden ayaga kaldiracagiz. Miijde-
lerimizle geliyoruz.”

| 2 2 R DR REVAE

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=iBpnXITjq_U

Kampanya materyalleri, posterler ve videolar, mutlu aileler ve cocuklarin
goriintiilerini igererek, AKP’ye oy vermenin ¢ocuklarinin gelecegi i¢in istik-
rarl1 ve miireffeh bir ortam saglayacagi vurgulanmaigtir.

“Cogu Gitti Az1 Kaldr”



fletisim Bilimleri Alaninda Uluslararas1 Akademik Caligmalar

B Mute (m)

| I D]

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=bv9fpBSOjHY

Se¢im reklamlarinda ¢ocuklar, kampanya vaatlerinin merkezinde yer
alarak mutlu ve giivenli bir gelecegi simgelemektedir. Cocuklarin oyun oy-
narken ve giilerken gosterildigi sahneler, ailelerin ¢ocuklarinin gelecegi ko-
nusunda endiselerini gidermeyi hedeflemektedir:

“Sandik...”

> Pl ) oz0/10s

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=UfhC04W0r08

Mutlu aile sahneleri, AKP’nin aile degerlerine verdigi 6nemi ve bu de-
gerleri koruma taahhiidiinti pekistirmektedir. Aile i¢indeki ¢ocuklarin gos-
terilmesi, bu degerlerin gelecek nesillere aktarilacagi mesajini tasimaktadir.
Cocuklarin mutlu ve saglikli gosterilmesi, segmenlere umut ve giiven mesaj-

* 53



54 - Alev YUCEL

lar1 vererek, AKP’ye oy vermenin ¢ocuklarinin gelecegi icin en iyi tercih ol-
dugu algisini yaratmay: hedeflemektedir. Cocuklarin mutlulugu ve gelecegi
tizerine kurulu mesajlar, partinin popiilist stratejilerinin 6nemli bir pargasini
olusturmaktadar.

Bu kampanya stratejileri, hem duygusal hem de pratik vaatler sunarak
genis bir se¢men Kkitlesine hitap etmistir. Kurum’'un kampanyasinda ¢ocuk-
lar, milli kimlik ve dini degerleri vurgulayan semboller olarak kullanilmistir.
Cocuklarin aile degerlerini ve toplumsal dayanigmayi temsil eden sahnelerde
kullanilmasi, onlarin sembolik degerlerinin politik amaglar i¢in aragsallasti-
rildigini ve bireysel ¢ikarlarinin goz ard1 edildigini gostermektedir.

2.2. CHP Aday1 Ekrem Imamoglu’nun Istanbul Se¢im Kampanyasin-
da Cocuk Imgesi

CHP, popiilist bir parti olarak tanimlanmamakla birlikte, popiilist stra-
tejiler kullanma potansiyeline sahip bir parti olarak, daha ¢ok AKP’nin popii-
list stratejilerine karsi1 bir denge unsuru olusturmak amaciyla zaman zaman
popiilist unsurlar1 da igeren kampanya stratejileri kullanmaktadir. CHP’nin
popiilizme karsi durusu, 6zellikle AKP’nin elitlere ve dis giiglere kars: halkin
¢ikarlarini savunan sdylemine kars: bir denge olusturma ¢abasini yansitir.
CHP, daha sekiiler ve sosyal demokrat degerleri savunarak, AKP’nin milli-
yet¢i ve muhafazakdr soylemlerine kars1 bir alternatif sunar. Bu baglamda,
CHP’nin popiilist stratejiler kullanimyi, genellikle AKP'nin popiilist soylemle-
rine bir yanit niteligindedir (Aytag ve Elgi, 2019).

CHP, ozellikle 2019 yerel se¢imlerinde “Radikal Sevgi” stratejisini be-
nimseyerek popiilist retorige karsi yeni bir yaklasim gelistirmistir. Bu stra-
teji, kutuplastirici séylemlerden kaginmayi ve popiilist liderlerin olusturdugu
“biz ve onlar” ayrimini agmay1 amaglamaktadir. “Radikal Sevgi” stratejisi,
se¢menlerin duygusal tepkilerini harekete geciren kutuplastirici sdylemlere
karsi, daha kapsayici ve empatik bir dil kullanmay:1 6ne ¢ikarmaktadir. Bu
yaklasim, popiilist liderlerin destekg¢ilerini yabancilastirmadan, onlarin en-
digelerini ve taleplerini anlamay1 ve bu sekilde popiilist liderlerin kutuplas-
tiricr etkisini azaltmay1 hedeflemekteydi. Bu stratejinin 6nemli bir unsuru,
CHP'nin popiilist liderlerin destek tabanina ulagma ¢abalaridir. Bu kapsam-
da, CHP liderleri sik sik dini ve muhafazakéar degerlere saygi gosteren mesaj-
lar vermis, farkli sosyal ve ekonomik gruplarla yiiz yiize goriismeler yaparak
bu gruplarin destegini kazanmay1 amaglamistir (Wuthrich ve Ingleby, 2020).

CHP’nin 2024 yerel se¢im politikalar1 genellikle sosyal adalet, ekonomik
esitlik, egitim ve saglik hizmetlerine erisim, seffaf yonetim ve halkin katilim1
gibi temalar etrafinda sekillenmistir. CHP Halkin genis kesimlerinin duygu-
sal ve rasyonel tepkilerini harekete gecirmeyi hedefleyerek, ekonomik krizin
ve sosyal esitsizliklerin iirettigi sorunlar1 ¢6zmeye yonelik vaatlerle secmen
destegini mobilize etmeye ¢alismistir. Sosyal hizmetlerdeki reformlar: vur-
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gularak, yolsuzluk ve israfla miicadele sdylemiyle halkin giivenini kazanmay1
amaclamigtir.

CHP, kendini modern, kapsayic1 ydonetimin savunucusu olarak konum-
landirmis ve ¢ocuklar: daha adil ve esitlik¢i bir toplumun potansiyelini sem-
bolize etmek amaciyla kullanmistir. Téim ¢ocuklara, sosyo-ekonomik geg-
mislerine bakilmaksizin esit firsatlar saglanmasinin 6nemini vurgulayan
CHP’nin kampanya videolar:1 ve posterleri, topluluk etkinliklerine katilan
gesitli gruplardan ¢ocuklar: kullanarak kapsayicilik ve kaynaklara esit erisim
mesajini 6n plana ¢ikarmistir. CHP, dezavantajli aileler ve cocuklar1 destek-
lemeye yonelik sosyal programlar: genisletme ve iyilestirme sézii vermistir.
Bu programlar, daha iyi saglik hizmetleri, beslenme ve barinma girisimlerini
icermektedir. Imamoglu tiim ¢ocuklarin gida, giyim, egitim ve saglik hiz-
metlerine erisimini saglamayi, ¢ocuk yoksullugunu azaltmanin ve genel aile
refahini artirmanin bir yolu olarak vurgulamistur.

Egitim, CHP’nin kampanyasinin temel taslarindan biri olmustur ve
okullara yatirim yapma, egitim altyapisini iyilestirme ve egitim kalitesini ar-
tirma vaatleri verilmistir. Sosyal belediyecilik anlayigini yansitan projeleriyle
CHP, daha iyi egitim saglama sdzii vermistir. Ornegin agagidaki secim rekla-
minda ¢ocuklarin modern okullarda egitim aldig1 ve saglikli bir sekilde bii-
yidiigii sahneler, Imamoglu'nun egitim ve saglik hizmetlerine verdigi énemi
vurgulamaktadir. Boylece, ailelerin ¢ocuklarinin gelecegi konusunda giiven
duymalarini saglamak amaglanmaktadir.

“Hep Birlikte Istanbul”

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=CuRzN4InRAA

Bir diger 6rnek “Ula Tam Yol Ileri” se¢im reklamidir. Bu videoda gocuk-
larin gesitli etkinliklerde mutlu ve enerjik bir sekilde gosterilmesi, kampanya
reklamlarinin pozitif ve umut verici tonunu desteklemektedir. Mutlu ve aktif
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cocuklarin gorselleri, izleyicilere umut ve iyimserlik asilamaktadir. Bu gor-
seller, segmenlerin duygusal bag kurmasini saglayarak, imamoglu’'nun gele-
cege yonelik vaatlerinin somut bir temsili olarak sunulmustur.

“Ula Tam Yol ileri”

y —
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Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=ItKejE6fBE
Benzer sekilde, “Yok bu isin Sag1 Solu Aklin Yolu Imamoglu” video-
sunda ¢ocuklar Istanbul’un geleceginin ve gelecek nesillerin refahini temsil
eden semboller olarak kullanilmistir. Cocuklarin mutlu, giivende ve saglikli

olduklar1 bir gehir vizyonu sunularak Imamoglu'nun politikalarinin uzun va-
deli etkileri vurgulanmaktadir.

“Yok Bu Isin Sag1 Solu Aklin Yolu Imamoglu”

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=JvOF5k6RXZE
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Son olarak, “Sehrin Gelecegine Sahip Cikani Secin” videosunda, ¢ocuk-
larin egitim gordiigii, oyun oynadig1 ve aileleriyle vakit gecirdigi sahneler,
gelecege dair umut mesajlarini giiclendirmektedir. Ailelerin ve ¢ocuklarin
birlikte gosterilmesi, aile degerlerinin 6nemini ve bu degerlerin korunmasini
vurgulamaktadir. Bu, se¢gmenlerin aile odakli mesajlara duyarliligini artir-
may1 amaglamaktadir.

“Sehrin Gelecegine Sahip Cikani Segin”

[ 2 D R PAR L

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=UpQf5rhuXf4et=9s

Hem Murat Kurum hem Imamoglu, ¢ocuklar1 gelecegin teminati ve
umut kaynagi olarak kullanarak, segmenlere ¢ocuklarin gelecegine dair gii-
ven vermeyi hedeflemektedir. Egitim ve saglik alanlarina yapilan vurgu, her
iki adayin da ¢ocuklarin kaliteli egitim ve saglik hizmetlerine erisimini 6n
plana ¢ikarmaktadir. Cocuklarin mutlu aile ortaminda gosterilmesi, her iki
kampanyanin da aile degerlerine verdigi 6nemi vurgulamaktadir. Ailelerin
cocuklariyla birlikte mutlu ve giivenli bir ortamda gosterilmesi, her iki ada-
yin da ailelere yonelik duygusal bag kurma ¢abalarini yansitmaktadir. Co-
cuklarin milli bayramlarda ve sosyal etkinliklerde yer almasi, milli birlik ve
kimlik duygusunu gii¢clendirme amaci tagimaktadir.

Murat Kurum’un se¢im kampanyasi genellikle daha muhafazakar ve dini
temalarla zenginlestirilmis olup, milli ve dini degerlerin korunmasina vurgu
yapmaktadir. Kampanya reklamlarinda cami ve dini semboller sik¢a yer al-
makta, ¢ocuklar, gelecegin dini ve milli degerlerini koruyacak bireyler olarak
sunulmaktadir. Kampanya reklamlari, geleneksel ve dini degerlere vurgu ya-
parak, segmenlerin bu degerlere bagliliklarini pekistirmeyi amaglamaktadir.
Imamoglu’nun kampanyast ise daha sekiiler mesajlarla doludur. Ekrem Ima-
moglunun kampanyasinda ¢ocuklar, modern ve ilerici Tirkiye'nin sembolii
olarak yer almaktadir. Egitimde firsat esitligi, saglik hizmetlerine erisim ve
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sosyal adalet konular1 6n planda tutularak, se¢gmenlere modern, esitlik¢i ve
adil bir gelecek vaat edilmektedir.

Ancak ¢ocuklarin se¢im kampanyalarinda kullanimi hukuki ve etik
sorunlar1 beraberinde getirmektedir. Tiirkiye’de ¢ocuklarin se¢im kampan-
yalarinda kullanimina dair yasal diizenlemeler, genel olarak net ve belirgin
degildir. Bu yasal bosluk, ¢ocuklarin siyasi araglar olarak kullanilmasinin
oniinli agmaktadir

Tirkiye Birlesmis Milletler Cocuk Haklarina Dair Sozlesme’ye taraf bir
tilkedir ve bu s6zlesme, cocuklarin her tiirlii istismar ve somiiriiden korun-
masini ongérmektedir (Birlesmis Milletler, 1989). Se¢im kampanyalarinda
¢ocuklarin kullanimi, onlarin rizasi olmadan ve ¢ikarlar1 goz ard: edilerek
gerceklestiginde, bu sozlesmenin ihlali anlamina gelmektedir. Cocuklar, ye-
tigkinlerin siyasi hedeflerine ulagsmak i¢in aragsallastirildiginda, haklarinin
ve ¢ikarlarinin goz ardi edilmesi s6z konusudur.

Uluslararasi ¢ocuk haklari sozlesmelerine gore, ¢ocuklarin politik ¢1-
karlar i¢in kullanilmamasi ve onlarin haklarinin korunmasi gerekmektedir.
Cocuklarin yiizlerinin ve kimliklerinin kamuya a1k bir sekilde paylagilmasi,
onlarin giivenligini riske atabilir, onlarin gizlilik ve giivenlik haklarini teh-
likeye atabilir. Cocuklarin se¢im kampanyalarinda yer almasi, onlarin kisi-
sel mahremiyetinin ihlal edilmesine yol agabilir. Kampanyalarda kullanilan
cocuklarin goriintiileri, isimleri ve kisisel bilgileri, onlarin izni olmadan ve
gelecekteki glivenlikleri diisiiniilmeden paylasilabilir. Bu durum, ¢ocuklarin
tiziksel ve psikolojik giivenligini tehlikeye atabilir.

Cocuklarin duygusal ve sembolik degerlerinin politik ¢ikarlar i¢cin mani-
piile edilmesi, onlarin haklarini ihlal eder. Cocuklarin siyasi iletisim igerik-
lerinde masumiyetin ve umudun sembolii olarak kullanilmalari, politikacilar
tarafindan se¢menleri duygusal olarak etkilemek i¢in stratejik bir arag olarak
islev gormektedir.

Bu tiir kullanimlar, ¢ocuklara yonelik yiiksek beklentiler ve baskilar
olusturabilir. Cocuklarin tizerindeki bu baskilar, onlarin psikolojik ve duy-
gusal iyi olma halini olumsuz etkileyebilir. Cocuklarin belirli bir politik veya
toplumsal rolii temsil etmeye zorlanmasi, onlarin bireysel gelisim ve 6zgiir-
liklerine zarar verebilir. Bu durum, ¢ocuklarin kendi kimliklerini ve birey-
selliklerini kesfetme siireclerini engelleyebilir. Bu nedenle, ¢ocuklarin se¢im
kampanyalarinda kullaniminin yasalarla diizenlenmesi ve ¢ocuk haklarinin
korunmasi biiyitk 6nem tagimaktadir.

3. SONUC

Bu caligma, 2024 Istanbul yerel secimlerinde ¢ocuklarin nasil ve hangi
amaglarla aragsallastirildigini incelemistir. AKP ve CHP adaylarinin 2024
Istanbul yerel secim kampanyalarinda, popiilist retorik ve kutuplasmanin et-
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kisiyle ¢ocuklar, duygusal ve sembolik mesajlarin iletilmesinde stratejik bir
sekilde kullanilmislardir.

AKP, popiilist siyasetini halkin genis kesimlerine hitap eden basit ve
duygusal mesajlarla giiclendirmis, ¢ocuklar: milli ve dini degerlerin temsil-
cileri olarak kullanarak se¢gmen destegini mobilize etmeye ¢aligmistir. Mil-
li bayramlarda gocuklarin bayrak salladig1 ve ulusal kutlamalara katildig:
goriintiiler, milli kimlik ve birlik duygusunu pekistirmeyi hedeflemistir. Bu
baglamda, ¢ocuklar gelecegin simgesi olarak kullanilarak, gelecege dair umut
ve giiven mesajlar1 vermek amaciyla kampanyalarda yer almislardir.

CHP ise, daha sekiiler ve sosyal demokrat degerleri savunarak AKP’nin
popiilist sdylemlerine kars1 bir denge unsuru olusturmustur. CHP’nin kam-
panya stratejileri, sosyal adalet, egitim ve saglik hizmetlerine erisim gibi te-
malar etrafinda sekillenmis, CHP ¢ocuklar: daha adil ve esitlik¢i bir toplu-
mun potansiyelini sembolize etmek amaciyla kullanmigtir. Imamoglunun
kampanyasinda ¢ocuklar, modern ve ilerici Tiirkiye'nin sembolii olarak yer
almis, egitim ve saglik alanlarina yapilan vurgu ile ailelerin ¢ocuklarinin ge-
lecegi konusunda giiven duymalarini saglamay1 amaglamistir.

Cocuklarin se¢im kampanyalarinda kullaniminin etik ve hukuki boyut-
lar1 da dikkate alinmalidir. Tiirkiye’de ¢ocuklarin se¢im kampanyalarinda
kullanimina dair yasal diizenlemeler yetersizdir ve bu durum, ¢ocuklarin
siyasi araglar olarak kullanilmasinin 6niinii agmaktadir. Tirkiye, Birlesmis
Milletler Cocuk Haklarina Dair Sozlesme’ye taraf bir iilke olarak, ¢ocuklarin
her tiirld istismar ve somiiriiden korunmasini taahhiit etmistir. Ancak, ¢o-
cuklarin se¢im kampanyalarinda kullanimi, bu sézlesmenin ihlali anlamina
gelebilecek durumlar yaratmaktadir. Cocuklarin rizasi olmadan ve ¢ikarlar:
goz ard1 edilerek se¢im kampanyalarinda yer almasi, onlarin haklarinin ve
giivenliklerinin ihlal edilmesine yol agabilir.

Bu nedenle, ¢ocuklarin se¢im kampanyalarinda kullaniminin yasalar-
la diizenlenmesi ve ¢ocuk haklarinin korunmas: biiyitk 6nem tasimaktadir.
Se¢im kampanyalarinda gocuklarin duygusal ve sembolik degerlerinin ma-
nipiile edilmesi, onlarin psikolojik ve duygusal iyi olma hallerini olumsuz
etkileyebilir. Cocuklarin belirli bir politik veya toplumsal rolii temsil etmeye
zorlanmasi, onlarin bireysel gelisim ve 6zgiirliiklerine zarar verebilir. Bu bag-
lamda, ¢ocuklarin se¢im kampanyalarinda kullaniminin sinirlandirilmasi ve
bu konuda daha kati diizenlemeler getirilmesi gerekmektedir.

Sonug olarak, 2024 Istanbul yerel secimlerinde hem AKP hem de CHP
adaylarinin kampanyalarinda ¢ocuklarin aragsallagtirilmasi, popiilist reto-
rik ve kutuplagsma baglaminda 6nemli bir rol oynamistir. Ancak, ¢ocuklarin
se¢cim kampanyalarinda kullaniminin etik ve hukuki boyutlarinin goz ardi
edilmemesi ve bu konuda gerekli 6nlemlerin alinmasi gerekmektedir. Bu ¢a-
lisma, gocuklarin siyasal iletisimdeki roliine dair daha genis bir farkindalik
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yaratmay1 ve bu konuda daha saglikl: politikalar gelistirilmesine katkida bu-
lunmay1 amaglamaktadir.

Tesekkiirler

Bu ¢alisma sirasinda ChatGPT nin desteginden faydalanilmistir. Chat-
GPT, OpenAT tarafindan gelistirilen bir yapay zeka dil modelidir ve ¢aligma-
nin dilinin ve ifadesinin diizenlenmesine katkida bulunmustur. Bu calisma-
nin tamamlanmasinda sagladig1 katkilar i¢in ChatGPT’ye tesekkiir ederim.



fletisim Bilimleri Alaninda Uluslararas: Akademik Caligmalar * 61

Kaynakg¢a

Aytag, S. E., ve Elgi, E. (2019). Populism in Turkey. Populism Around the World: A
Comparative Perspective i¢inde (s. 89-108). Switzerland: Springer Cham.

Birlesmis Milletler (1989). Assembly, UN General. “Convention on the Rights of the
Child” United Nations, Treaty Series 1577.3: 1-23.

CNN Tiirk (2024). SON DAKIKA: AK Parti Istanbul adayr Murat Kurum vaatlerini
acikladi. Erisim adresi: https://www.cnnturk.com/turkiye/son-dakika-ak-par-
ti-istanbul-adayi-murat-kurum-vaatlerini-acikladi

Cogu Gitti Az1 Kaldu. https://www.youtube.com/watch?v=bv9fpBSOjHY

“Dertsiz, cilesiz, endisesiz Istanbul’u yeniden ayaga kaldiracagiz. Miijdelerimizle geli-
yoruz” Erisim adresi: https://www.youtube.com/watch?v=iBpnXITjq_U

Hep Birlikte Istanbul. Erisim adresi: https://www.youtube.com/watch?v=CuRzN4ln-
RAA

Istanbul bizim sevdamiz... Erisim adresi: https://www.youtube.com/watch?v=Xd3o-
DFGL2Gk

Jacobs, S. (2006). Nonfallacious Rhetorical Strategies: Lyndon Johnson’s Daisy Ad. Ar-
gumentation 20, 421-442 https://doi.org/10.1007/s10503-007-9028-0

Jamieson, K. H. (1992). Packaging the Presidency: A History and Criticism of Presi-
dential Campaign Advertising. Oxford: Oxford University Press.

Laclau, E. (2005). On Populist Reason. London: Verso.

McCoy, J., Rahman, T., ve Somer, M. (2018). Polarization and the Global Crisis of
Democracy: Common Patterns, Dynamics, and Pernicious Consequences for
Democratic Polities. American Behavioral Scientist, 62(1), 16-42.

Mudde, C., ve Kaltwasser, C. R. (2017). Populism: A Very Short Introduction. Oxford:
Oxford University Press.

Miiller, J. W. (2017). What is Populism?. UK: Penguin.

Norris, P.,, & Inglehart, R. (2019). Cultural Backlash: Trump, Brexit, and Authoritari-
an Populism. Cambridge: Cambridge University Press.

Rakusa-Suszczewski, M. (2021). Children as an Object of the Right-Wing Populist Po-
litics and Discourse in Poland. Studia Europejskie-Studies in European Affairs,
25(2), 67-91.

Sandik... https://www.youtube.com/watch?v=UfthC04W0r08

Sherr, S. A. (1999). Scenes from the Political Playground: An Analysis of the Symbolic
Use of Children in Presidential Campaign Advertising. Political Communicati-
on, 16(1), 45-59. DOI: 10.1080/105846099198767.

Smith, C. A. (2010). Presidential Campaign Communication: The Quest for the White
House. UK: Polity Press.



62 * Alev YUCEL

SODEYV (2023). Sosyal Demokrasi Vakfi Toplumsal Kutuplasmanin Sebepleri ve Bo-
yutu Aragtirma Raporu. https://sodev.org.tr/sodev-toplumsal-kutuplasma-a-
rastirmasi-raporu-aciklandi/

Urbinati, N. (2019). Me the People: How Populism Transforms Democracy. Cambrid-
ge: Harvard University Press.

Sehrin Gelecegine Sahip Cikani Segin. Erisim adresi: https://www.youtube.com/wat-
ch?v=UpQf5rhuXf4&t=9s

Ula Tam Yol {leri. Erisim adresi: https://www.youtube.com/watch?v=ItKejE6fB9E

Yok Bu Isin Sag1 Solu Aklin Yolu iImamoglu. Erisim adresi: https://www.youtube.com/
watch?v=]JvOF5k6RXZE

Wauthrich, E M., & Ingleby, M. (2020). The Pushback Against Populism: Running on”
Radical Love” in Turkey. Journal of Democracy, 31(2), 24-40.



h

\
LBstiim 4

CUMHURIYETIN 100 YILINDA YAYINLANAN BANKA
REKLAMLARININ ICERIK ANALIZI ( HALKBANK, TEB-
TURK EKONOMI BANKASI ORNEGI)

Ozgiir OZEN!
Mustafa GOKMEN?

1 Ozgiir OZEN, Isparta Uygulamali Bilimler Universitesi, Teknik Bilimler Meslek Yiiksekokulu, Ogr.
Gor. Dr., ozgurozen@isparta.edu.tr, 0000-0001-9676-6390

2 Mustafa GOKMEN, Isparta Uygulamali Bilimler Universitesi, Teknik Bilimler Meslek Yiiksekoku-
lu, Ogr. Gér. Dr., mustafagokmen@isparta.edu.tr, 0000-0001-6712-3759



64 + Ozgiir OZEN, Mustafa GOKMEN

Giris

[talyanca banca (ba’nka) sézctigiinden Tiirkceye gecen “banka”’nin Tiirk
Dil Kurumu Genel Tiirkge Sozligii'ne gore tanimi su sekilde yapilmistir: “Fa-
izle para alip veren, kredi, iskonto, kambiyo islemleri yapan, kasalarinda para,

degerli belge, esya saklayan ve ticaret, sanayi, ekonomi alanlarinda cesitli et-
kinliklerde bulunan kurulus.” (https://sozluk.gov.tr/).

Banco Italyanca “masa” anlamina gelmektedir. Bu kelimeden tiiretilen
giiniimiizde kullanilan banka kelimesi, bankacilik hizmeti veren kurum ve
kuruluglara verilen addir. Bankaciligin ilk érneklerine MO 2000 yillarinda
Babil’de rastlanmaktadir. Takip eden zamanlarda eski Misir, Yunan ve Ro-
ma’da goriilmiistiir (Yildirim, 2020, s.75). Paranin ticari aligverislerde degi-
sim araci olarak kullanilmadan 6nce de antik dénemde ilkel banka islem-
leri Mezopotamya’da baglamigtir. Ilkel banka uygulamalar: tiiccar senetleri
ve mal karsilig1 kredi seklinde yapilmaya baslanmigtir. Bankacilik ile ilgili
ilk diizenlemeler M.O. 2067-2025 yillar1 arasinda Babil Imparatorlugunda
Hammurabi yasalarinda kayitlara gegmistir (Bozdemir, 20007, s.3).

Bireylerin hem tasarruf etmelerini saglayan hem de finansman ihtiyag-
larini karsilayan bir kurum olan bankalarin ilk érneklerinin Lombardiya’l
Yahudiler tarafindan kuruldugu kabul gérmektedir. Ilk bankerlerin pazara
kurduklar1 masa (banka) ile bankacilik faaliyetleri yiiriiten Yahudiler oldugu
bilinmektedir. Paranin ticaretini yapan kisiler eski ¢aglarda banker olarak
adlandirilmaktadir (Gigliiay, 2001, s. 297°den aktaran Kilig, 2020, s.6). Ta-
nimdan da anlasilacag: tizere banka para hareketlerini yoneten ve bu islem-
leri yaparken para kazanmay1 hedefleyen kurumlara verilen addir. Bankerler
ise, paranin ticaretini yapanlardir.

Herkes tarafindan kabul edilen bir bankacilik tanim: yapmak zordur.
Ulkelerin ve hukuk sitemlerinin ve ticari kiiltiirlerinin farkliliklar: sebebiy-
le izerinde konsensiise varilmis bir banka tanimi yapilamamaktadir. Ancak
bankaciligin degismeyen islevi finansman temininde ortaya ¢ikan ihtiyaglara
kaynak saglamasidir (Erol, 2006, s.3). Tiirk hukuk siteminde banka tanimi-
na yer verilmemektedir. Ancak bankacilik islevleri dikkate alinarak, hangi
kuruluslarin banka sayilacag: siralanmistir. 5411 sayili kanunda Tiirkiye’de
kurulan veya yurtdisinda kurulup da Tirkiye’de subeleri olan banka olarak
adlandirilan yapilar1 belirtilmektedir. Bankalar; mevduat, katilim, kalkin-
ma-yatirim bankalar olarak s6z konusu yasanin 3. maddesinde yer almakta-
dir (Giizelgiin Arslan, 2021, s.5). Topladig: paralar: finansman ihtiyaci duyan
gercek, tiizel kisiler ve devlete gibi kesimlere kisa ve uzun vadeli kredi olarak
aktaran finansal kurumlara banka denilmektedir. Glintimiizde tslendikleri
finansal iglemlerde aracilik gorevleriyle bankalar, her tiirlii ticari alim satim,
menkul degerlerin korunmasi, 6deme kolayliklarinin saglanmasinda 6nemli
fonksiyona sahiptir (Yetiz, 2016, 5.107).
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Avrupa’da yatirim ve ticari bankaciligin izleri on ikinci yiizyil Italya
kiy1 kentlerine dayanmaktadir. Kilisenin ekonomik faaliyet tizerindeki kont-
roliiniin zayiflamastyla baglantili olarak Ronesans Donemi'nde Italyan kiy1
kentlerinde deniz yolunun etkisiyle ticaret bankacilik yiikselise ge¢mistir.
15. yiizyilin ortalarina gelindiginde Italya’da kurulan bankalar diger Avrupa
kentlerinde subeler agmistir. Ingiltere, Isvicre, Almanya, Hollanda ekonomik
refah riizgarlarinin kuzeye dogru ilerleyisine bagli olarak bankalarla tanis-
muigstir. Savas ve isgaller Avrupa’da bankaciligin merkezini bir ada tilkesi olan
Ingiltere’ye kaydirmistir. Yaganan Diinya Savaslar1 Avrupa’daki bankacilik
faaliyetlerine ilave olarak ABD, Japon ve Asya bankalarinin piyasalara giri-
sini hizlandirmistir (Roussakis, 1997, 46-47’den aktaran Glizelgiin Arslan,
2021, s.7-8).

Diinya bankaciligt modern anlamda 1900’li yillarin ilk geyreginde,
Tiirkiye’de ise Osmanli devrinde Tanzimat'in ilanindan sonra baglamigtir.
Bankacilik islemleri Osmanlida yabanci bankalarla faaliyete gegmistir. Cum-
huriyet déneminde geliserek giintimiizdeki yapisina ulagmistir (Aydin, 2006,
16’den aktaran Yetiz, 2016, s.108).

Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de, bankaciliga 6nciilitk eden meslek gru-
bu sarraflar olmustur. Galata Sarraflari, devlete bor¢ vererek mali sikintilari
hafifletme islevi tislenmislerdir. 19. Yiizyilin ikinci yarisinda kurduklari ban-
kerlik isletmeleri ile Galata Bankerleri modern bankaciliga gegis siirecine ka-
dar ihtiya¢ duyulan bankacilik faaliyetlerini yiiriitmiislerdir. Bankacilik Os-
manli Devletinde azinliklarin yiiriittigii bir faaliyet iken ilerleyen zamanda
bankerlik halini almistir (Kazgan, 2006, s.25; Apak ve Tay, 2012, 5.66; Giin-
gor, 2017:648’ten aktaran Kaya & Arslantiirk Collii,2020, s.4).

Tiirklerin 6rf adet ve dini gerekgelerin de etkisi ile bankacilikla tanigma-
lar1 diger tilke ve toplumlara gore ge¢ olmustur. Osmanli déneminde azinlik
gayrimiislim Ermeni, Rum ve Yahudi kokenliler tarafindan yapilan banker-
lik, sarraflik faaliyetleri zaman icerisinde bi¢im degistirerek bankacilik faali-
yetleri haline gelmistir. Galata’da kiimelenen sarraflar ellerindeki sermayeleri
ilk 6nce bankerlik sonra da bankacilik islemleri i¢cin kullanmiglardir (Siimer,
2016, 5.488).

Osmanli Imparatorlugu’nda Galata Bankerleri tarafindan Tanzimat dé-
neminde 1847 yilinda ilk kez Istanbul Bankasi kurulmugtur. Bu banka 1852
yilinda kapanmistir. Kirim Savasrnin bitiminde 1856 Paris Barig Antlasma-
stnin ardindan Osmanli Imparatorlugu’nun savasin sebep oldugu borglari
kargilayabilmesi igin bir bankaya ihtiya¢ duyulmustur. Ihtiyac1 kargilamak
tizere Ingiliz sermayesiyle Osmanli Bankas: kurulmustur (Yetiz, 2016, s.110).
1863’te Ingiliz-Fransiz ortaklig1 ile yeniden sekillenen Osmanli Bankasi bir
devlet bankasi 6zelligini kazanmistir. Kagit para basma imtiyazi bu bankaya
verilmistir (TCMB, 2019’dan aktaran Kilig, 2020, s.9). Osmanli doneminde
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kurulan ve halen kamu bankas: olarak faaliyetlerini siirdiiren Ziraat Bankasi
1888 yilinda ilk devlet bankas: sifatiyla kurulan bir bagka bankadir. Ziraat
Bankasi ile tarimsal kredilendirmenin devlet denetimine alinmasi hedeflen-
mistir (Yetiz, 2016, s.110).

Cumbhuriyet Déneminde Bankacilik

Tiirkiye’de bankacilik faaliyetleri Osmanli Imparatorlugu déneminde
(1847-1923) baslamis, Cumhuriyet doneminde devam etmistir. Fakat, litera-
tiirde Tirkiye’de bankacilik faaliyetlerinin gelisimi yedi doneme ayrilarak
incelenmektedir. Bu donemler; Osmanli Donemi (1847-1923), Ulusal Banka-
lar Dénemi (1923-1932), Kamu Bankalar1 Donemi (1933-1944), Ozel Bankalar
Donemi (1945-1960), Planli Dénem (1960-1980), Serbestlesme ve Disa A¢ilma
Donemi (1981-2001) ve Yeniden Yapilandirma Donemi (2002-2007) olarak
gorilir (Uluyol, 2019, s.74).

1923 yilinda diizenlenen {zmir Iktisat Kongresi’nde, Tiirk ekonomisinin
gelisimi i¢in ulusal bankaciligin zorunlulugu tiim delegelerin ortak istegidir.
Bu tarihte 22 tanesi ulusal, 13 tanesi yabanci olmak {izere toplam 35 banka
Tiirkiye’de faaliyet gostermektedir. Ozel sektorde yeterli sermaye birikimi
olmadig1 icin bankalarin devletin katkis: ile kurulmasi fikri 6ne ¢ikmakta-
dir (Korukgu, 1998, 3’ten aktaran Yetiz, 2016, s.111). Bu sartlar altinda 1924
yilinda ilk 6zel sektor bankasi olan Tiirkiye Is Bankast kurulmustur. Tiirkiye
Sanayi ve Maadin Bankasi 1925 yilinda ise ilk kalkinma bankasi olarak faali-
yetlerine baslamistir (Parasiz, 2014, 20’den aktaran Yetiz, 2016, s.111).

Cumbhuriyetin ilanindan sonra yabanci sermayeli Osmanli Bankas: ile
1924 ve 1925 yillarinda s6zlesmeler imzalanmistir. Bankanin bazi imtiyazlar
kaldirilarak bazi1 yikiimliiliikler getirilmistir. Bankanin Osmanli doneminde
elde ettigi biitce komisyonlarinda temsilci bulundurma, devletin kagit para
¢ikarabilmesini sinirlayan imtiyazlari kaldirilmistir. Bankaya ¢ikardigi kagit
paralar igin Hazineye % 1,5 faiz 6deme ytkimliligt getirilmistir. Tiirki-
ye'nin istedigi bir vakitte kendi merkez bankasini kurabilmesi karara bag-
lanmigtir. 1924 sozlesmesinde yer alan bu hitkme dayanilarak 1930 yilinda
Tirkiye Cumhuriyet Merkez Bankas1 kurulmustur (Erol, 2006, s.24). 1863
yilinda Ingiliz-Fransiz ortaklig1 ile yeniden yapilandirilan Osmanli Bankasi,
Tiirkiye Cumhuriyet Merkez Bankas: kuruluncaya kadar banknot ¢ikarma
yetkisini elinde bulundurmustur (Stimer, 2016, 5.488).

Erken Cumhuriyet déneminde Tirkiye’de 6zel sektoriin sermaye biri-
kiminin yetersizligi sebebiyle ulusal bankalarin kurulmas: hedefi miimkiin
olmamustir. 1929 yilinda biitiin diinyay1 etkisi atina alan Biiyiik Buhran ban-
kaciligin gelisebilmesi i¢in devletin aktif olarak rol almasini zorunlu hale ge-
tirmistir. Ttrkiye’de 1933-1945 yillar1 arast donem Kamu Bankaciligi Done-
mi olarak adlandirilmaktadir (Yildirim, 2020, s.72)
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Kurulus amaci 6zel sanayi igletmelerine kredi vermek olan Tiirkiye Sana-
yii ve Maadin Bankasi, beklenen performansi gosteremedigi icin 1933 yilinda
Stimerbank’a aktarilmistir. Tarim kesimine mali destek saglamak i¢in Zira-
at Bankasi faaliyetlerini siirdiiriirken, Emlak ve Eytam Bankas1 1927 yilinda
konut kredisi vermek amaciyla kurulmustur. Banka 1946 yilina gelindiginde
Emlak ve Kredi Bankas1 adin1 almigtir (Yetiz, 2016, s.111). Bu sartlarda gelisi-
mini siirdiiren Tiirk bankaciligy, agirlikli olarak uzun yillar devlet kontroliin-
de varligini devam ettirmistir.

Tiirkiye’deki bankacilik sisteminde faaliyet gosteren bankalarin ger-
ceklestirebilecegi islemler 5411 sayili Bankacilik Kanununun 4. maddesin-
de Faaliyet Konular1 bashig: altinda detayl olarak siralanmaktadir. Ozel ve
kamu ticaret bankalari, kalkinma ve yatirim bankalari, katilim bankalari,
yabanci iilkelerde bu amagla kurulan bankalarin Tiirkiye’deki sube ve tem-
silciliklerindeki faaliyetleri bankacilik sistemini meydana getirmektedir (Yil-
dirim,2020, 5.66). Diinya ile entegre bir ekonomik politika izleyen Tiirkiye’de
bankacilik sistemi Bankacilik Diizenleme ve Denetleme Kurumu’na (BDDK)
gore bankalar, mevduat, kalkinma ve yatirim ile katilim bankalar1 bigiminde
siniflandirilmaktadir (Yildirim, 2020, s.67)

Tiirk bankaciginda dini inanglari sebebiyle faizli islemlerden uzak duran
kesime yonelik “katilim bankacilig1” yontemi gelistirilmistir. Katilim ban-
kalar1 kar-zarar ortakligi, emek-sermaye ortakligi, pesin alma vadeli satma,
ileriye doniik satin alma, finansal kiralama, siparise dayali satin alma ve kar-
siliksiz borg gibi baslica finansal enstriimanlarini kullanmaktadir. Bu sistem
diinyada Islam bankacilig1 olarak adlandirilmaktadir. Tiirkiye’de ise katilim
bankacilig1 diye taninmaktadir. Bu banka tiirii Tiirkiye finansal sistemi i¢in-
de ilk faaliyetlerine 1985 yilinda Ozel Finans Kurumu (OFK) adiyla basla-
mustir. Daha sonra katilim bankasina déniismistiir. Kamunun da katilim
bankalarina ilgi gostermesi sebebiyle Tiirkiye’de son yillarda devlet bankalar:
biinyelerinde yeni bir olusum ile Ziraat Katilim ve Vakif Katilim 6rneklerin-
de oldugu gibi katilim bankaciligina baglamiglardir. Bu bankalarin zorunlu
tiye oldugu Tiirkiye Katilim Bankalar: Birligi (TKBB) kurulmustur (Uygun
ve Dolek, 2017, s. 107-112’den aktaran Yildirim, 2020, s.69-70).

Tiirkiye’de uygulanan sekliyle Katilim Bankaciligi, tam anlamiyla Islami
bankacilik olarak nitelendirilemez. Mevcut bankacilik yasalar: kapsaminda
faizi fon toplama ve fon kullandirma faaliyetlerinde kapsam dis1 tutmanin
disinda iginde bulunduklar1 finansal sisteme temelde ayr1 diismemek sartiyla
her tiirlii bankacilik faaliyetleri bu katilim bankalar: tarafindan yerine geti-
rilmektedir (Sirim, 2015, s.195).

Yeni Yiizyilda Tiirk Bankacilig1

Tiirkiye ekonomisinde 1999 yilinda yasanan ekonomik daralma sonucu
Tiirk bankacilik sistemi revizyona tabi tutulmustur. Yapilan yasal diizenle-
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melerle Bankalarin faaliyete baslamalari, faaliyetlerinin izlenmesi, denetlen-
mesi ve denetim sonuglarinin karara baglanmasi Bankacilik Diizenleme ve
Denetleme Kurumu (BDDK) yetkisine verilmistir. Ayn1 donemde Tasarruf
Mevduat: Sigorta Fonu (TMSF) kurularak sorunlu bankalar fona devredil-
mistir. Ayn1 yil IMF ile yapilan “Stand-by” anlasmasiyla piyasalarda fiyat
istikrarinin saglanmasi ve siirdiiriilebilir bir kamu borglanma sistemine
ulagsmak hedeflenmistir. Kastm 2000 de bankacilik sektorii yeni bir kriz-
le sarsilmistir. Cok sayida bankanin yonetimleri TMSF’ye gecmistir. Subat
2001’ de doviz kurlar: ve faiz oranlar1 hizla yiikselmesi sebebiyle bankacilik
sektorii zora girmistir. 8 banka daha TMSF yonetimine ge¢mistir. Bir grup
banka da tek ¢at1 altinda birleserek varliklarini korumay: amaglamisgtir. Ni-
san 2001’de ekonomideki sorunlar1 agmak amaciyla “gii¢lii ekonomiye gecis
programi1” uygulamaya konulmustur. 2004 yilinda da bankacilik sisteminde
iyilesme yasanmigstir. TMSF’nin mali durumu koétiiye giden bankalari biinye-
sinde toplamasi, siireci yonetmesi, diizenin yeniden tesis edilmesinde etkili
olmustur (Yetiz, 2016, s.113-14). 2002-2007 doneminde Tirkiye’de banka-
cilik sektorii yeniden yapilandirilmistir. 2005 yilinda yasalagan Bankacilik
Kanunu bankacilik sektoriiniin denetimi ve diizenlemesine iliskin tiim yetki
Hazine Miistesarlig1 ve Merkez Bankasrndan alinip, yeni kurulan Bankacilik
Diizenleme ve Denetleme Kurumu’na (BDDK) yetki ve kontroliine verilmistir
(Arabac1,2018, s.34). Ozetle Tasarruf Mevduati Sigorta Fonu (TMSF) ve Ban-
kacilik Denetleme ve Diizenleme Kurumu (BDDK) bankalarin kuruluslar
ve isleyislerini kontrol eden yapilar olarak yeni krizler yasanmasinin oniine
gecmeyi hedeflemektedir.

Oz sermayesi kamu kaynaklarindan saglanan kamu bankalari, sermayesi
ticari istirakgilerce saglanan 6zel sektér bankalari en yaygin banka tiirleridir.
Miisliiman iilkelerde Miisliiman halkin inanglar: geregi faiz yasagina uyma-
lar1 ve bu sebeplerle bankalarla zorunlu haller disinda is ve islem yapmaktan
uzak durmalar1 yeni bir banka modelini ortaya ¢ikarmistir. Adina katilim
bankasi denilen bu banka tiirii temelde kar zarar ortaklig esasiyla faaliyetleri
yuriitiirken ayni esasla isletmelere yatirim ve finans destegi saglamaktadir.
Son yillarda iilkemizde kamu banklar1 da katilim bankasi modelinde yeni
bankalar kurumuslardir. Ziraat Katilim ve Vakif Katilim buna 6rnek verile-
bilir.

Geligen dijital teknolojilerle birlikte son yillarda bankalarin giindemle-
rinde elektronik bankacilik kavrami oncelikli hale gelmektedir. Miisterile-
rine 24 saat kesintisiz hizmet verebilme hedefini benimseyen bankalar daha
iyi hizmetler sunabilme hedefine bagli olarak “Cagri Merkezleri”, “Internet
Bankacilig1”, “Miisteri Iligkileri Yonetimi” gibi yeni uygulamalar1 baglatmig-
lardir (Erol, 2006, s.19). Kamu ve 6zel sektor olarak ayrilan bankalarin ser-
mayelerinin tiimii kamu adina hazineye veya diger kamu tiizel kisilerine ait
olan bankalara kamu bankalar1 ad1 verilmektedir. Ozel kisi ve kuruluslarin
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sahip oldugu tilkemizde faaliyetlerini siirdiiren 6zel sermayeli bankalara ise
0zel bankalar denilmektedir. Ticari bankalar gibi caligmayan bankalara ise
kalkinma ve yatirim bankalar1 ad1 verilmektedir (Arabac1,2018, 5.28-29).

Reklam ve Reklamlarin Hedefi

Giincel Tiirkge Sozliige gore reklam, “Bir seyi halka tanitmak, begendir-
mek ve boylelikle stiriimiinti saglamak i¢in denenen her tiirlii yol: Bu amag
i¢in kullanilan yazi, resim, film vb.” (https://sozluk.gov.tr/) seklinde tanim-
lanmaktadir.

Insan ve Toplum Bilimleri Terimleri Sézliigii'ne gore ise reklam, iiretilen
bir tirtinii veya hizmeti miisteriye daha kolay satabilmek i¢in diisiintip gelisti-
rilen biitiin ikna edici mesajlar ve tanitimlar olarak adlandirilmaktadir. Ayni
zamanda bir mali veya hizmeti 6vme niteliklerini sayma, benzeri mallardan
veya hizmetlerden ayrildig: veya tistiin oldugu noktalar: her tiirlii tanitici va-
sitalarla ortaya koyma ¢abasi da reklamdir. Benzer sekilde bir tiriin, marka,
kurum, hizmet, goriis veya bir fikrin kitlelere iletilmesi maksadi ile ¢esitli
mesajlarin bir bedel karsiliginda yayinlanmas: da reklam kategorisinde de-
gerlendirilmektedir (Seyyar, 2007, s.773). Fransizca “réclame” kelimesinden
Tiirkceye gecen kelime tanimindan da anlasilacag: iizere “tanitim, begen-
dirme ve satiglar1 arttirmak” igin yazili, gorsel araglarla yapilan faaliyetlerin
hepsini kapsamaktadir.

Hizmet Igletmeleri zaman zaman kendilerini hatirlatmak igin reklam-
lar yayinlamaktadir. Bu reklamlar hizmet sektoriinde faaliyet yiiriiten islet-
melerin, hizmetleri ve kampanyalar1 hakkinda bilgi verdigi reklam tiiridiir.
Hizmet sektorii firmalar: reklamlarina Tirk Hava Yollari, banka, 6zel has-
tane, sigorta sirketi reklamlar1 6rnek verilebilir. Bankalar, sigorta sirketleri,
okullar, hastaneler gibi hizmet iireten ve satan organizasyonlarin yaptiklar:
reklamlar bu kapsamdadir (Elden ve Yeygel, 2006, 24; Okay, 2009, 57; Elden,
2016: 188’den aktaran Giizelgiin Arslan, 2021, 5.32).

Duygusallik, duygularin agir basmasi, asir1 etkilenmesi anlamina gel-
mektedir. Duygulari kullanarak tiiketiciyi etkileyecek reklamlar tiretilmekte-
dir. Sevgi, saygy, ask, giizellik, 6zen, umut, huzur, mutluluk, birlik-beraberlik,
aile, fedakarlik, 6zlem gibi duygularin yaninda nostalji, kiiltiirel, toplumsal
degerler, milli ve manevi degerler, dini degerler, ¢evrecilik gibi unsurlar da
tiiketiciyi etkilemek amaciyla kullanilmaktadir. Duygusal ¢ekiciligin etkisini
fark eden pazarlamacilar insani etkileyebilecek daha farkl: tiirde duygularin
pesine diigmiistiir. Cogu marka milli ve dini bayramlarda o giinlerin anlami-
n1ve 6nemini vurgulayan duygusal reklamlar piyasaya siirerek tiiketicileri bu
duygular tizerinden etkilemeye ¢alismaktadir (Toker ve Sulak, 2020, s.121).
Cumbhuriyet’in 100. Yilinda televizyonlarda yayinlanan banka reklamlarinda
bu hedef agik sekilde goziikmektedir.
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Firmalar bazi 6nemli zamanlarda kurumsal reklamlari tercih edebilmek-
tedir. Bu reklam tipinde mal ve hizmetten ¢ok kurulusun ismi ve sayginlig:
one ¢ikarilmaktadir. Biiyiik firmalar hedef kitle karsisinda 6ne ¢ikmak icin
bu reklam tipini tercih etmektedir. Kurumsal reklam isletmelerin bagvurdu-
gu genis icerikli iletisim bi¢imi olarak dikkat ¢ekmektedir. Halkla iliskiler
faaliyetlerine daha yakin bir reklam sekli olan kurumsal reklam, @iriinden
ziyade firmanin kendisini 6n plana ¢ikarmayi amaglayan reklam tiirii ola-
rak goriilmekte ve dikkat ¢cekmektedir (Akyiirek, 1996, 46; Argenti Forman,
2002, s. 45’den aktaran Giizelgiin Arslan, 2021, s.34).

Yontem

Arastirmanin Amaci: Bankalarin Cumbhuriyet’in 100. Yilinda yayinla-
diklar reklamlarda Tiirk ulusuna nasil seslendiklerini ortaya koymaktir.

Arastirmanin Onemi ve Kapsamu : Tiirkiye Cumhuriyetinin 100. Ku-
rulus y1ldoniiniine banka reklamlar tizerinden odaklanilmis olmasi bu arasg-
tirmay1 onemli kilmaktadir. Yiiz yillik stiregte Tiirk bankaciliginin geldigi
konumun tespit edilmesi de arastirmanin kapsami icindedir.

Arastirmanin Sinirliliklar:: Calismamizda Cumhuriyetin 100. Yilinda
yayinlanan 6zel ve devlet bankalarinin incelenmistir. Banka reklamlar: sos-
yal medya ve ¢evrim igi video paylasim sitesi olan youtube’dan izlenmistir.
Cumbhuriyetin 100. Yilinda yayinlanan 6zel ve kamu bankalarindan birer 6r-
nek rastgele (maksath érnekleme metoduyla) secilerek ¢éziimlenmistir. Ca-
lisma iki reklamla (devlet, 6zel banka) sinirlandirilmistir.

Banka reklaminin logosu

Banka reklaminin logosu, markanin tanitiminda 6nemli bir rol oynar.
Logo, bankanin varligini temsil eder ve marka hakkinda ilk izlenimi verir. Bu
logo, bankanin adi1 veya amblemini icerir ve belirli bir renkle giincellemeler
ile tasarlanir. Basarili bir banka logosu, stirimii, profesyonellik ve istikrar
gibi degerleri yansitilmalidir. Logo tasariminda kullanilan renkler, bankanin
kurumsal ¢aligmalarini yansitabilmek icin segilir. Ornegin mavi renk, giiveni
ve sadakati simgelerken, yesil renk ise mali istikrar1 temsil eder. Logo tasari-
mi1 ayni zamanda sadelik ilkesine dayanmalidir. Basit ve algilanmasi kolay bir
logo, tiiketicilerin hafizasinda daha uzun siire kalir. Banka reklaminin logo-
sunun dikkat gekici olmasi da 6nemlidir. Logo, markay1 diger bankalardan
ayirmali ve izleyicinin dikkatini ¢ekmelidir. Buna ek olarak, logo kullanim1
hem ¢evrimi¢i hem de ¢evrimdisi reklam materyallerinde goriilmektedir. Bu
trtinler, markanin bilinirligini ve profesyonelligini vurgular. Banka reklami-
nin logosu, markanin uygunlugu i¢in kritik bir durumdur. Dogru bir sekilde
tasarlandiginda, logo, kisiye 6zel marka hakkinda olumlu bir izlenim verir ve
markanin bilinirligini arttirir. Bu nedenle, stirekli logo tasarimlarina énem
vermeli ve amblem, renkler ve sadelik gibi logo tasarimindaki temel ilkeler
goz ontinde bulundurulmalidir.
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Halkbank reklaminda kullanilan bankanin logosu genisleyen bir yap1
olarak goriilmektedir. Bu yapi ile halk ¢agristirilmaktadir. Logonun gergek
renkleri mavi-beyaz olmasina ragmen Cumbhuriyetin 100. Yilindan kullanilan
Halkbank reklam filminde bankanin logosunda kullanilan renk beyazdir. Be-
yaz renk biitiin renklerin birlesiminden olusmaktadir. Bankanin logosundaki
yazi tipinde bulunan kalinlik, genislik genisleme algisini ortaya koymaktadir.

Tiirkiye Ekonomi Bankasi (TEB) bankasinin logosunda yer alan yildizlar
ozgiirliik, sonsuzluk hissi vermekte, kiigiikten biiytige dogru siralanmaktadir.
Dikdortgen igersinde bulunmasi, sinirlilik olgusunu olusturmaktadir. Logoda
bulunan yildizlar yiikselmeyi anlatmaktadir. Logoda kullanilan yazi seklinin
sade olmasi akilda kalicilig1 saglamaktadir. Logoda kullanilan yesil renk giiven,
ferahlik, huzur, dogayi ifade etmektedir ( Baygu ve Ustaoglu, 2015, 5.32-36).

Reklam filminin goriintiisel anlatimui:

Banka reklam filmleri, finansal {iriinler ve hizmetlerini tanitmak icin
onemli pazarlama araglaridir. Bu tiir reklam filmlerinin gériintiisel anlatimu,
bankanin imajini ve bilgilerini aktarmak amaciyla ayrintili olarak planlanir.
Bir banka reklaminin goriintiisel anlatimi genellikle profesyonel bir yaklagim
sergiler. Bu reklamlarda, bankanin finansal olarak sunacagi finansal ¢6ziim-
ler vurgulanmakta, ayni zamanda yayim ve kalite mesajlar1 da iletilmektedir.
Reklam, filmler genellikle bankanin modern ve gelismis parlakliktaki cagdas
mekanlarda agilir. Banka reklam filmlerinde miisteri memnuniyeti ve hiz-
met odaklilik da siklikla vurgulanryor. Filmlerde, banka ¢alisanlarinin yar-
dim etmek i¢cin samimi ve anlayish bir tavir sergilemesi, miisteri iliskilerinin
onemine dikkat ¢ekilmektedir. Bu durumda, bankaya giiven duygusu olusur
ve bankanin kayitlarinda duyarli oldugunu gosterir. Gortintiideki anlatimda
renkler, 1gtklandirma ve miizik gibi unsurlar da énemli rol oynuyor. Ornegin
banka reklam filmlerinde genellikle parlak ve canli renkler tercih edilir. Bu
renkler, enerji ve pozitiflik hissini vererek dagitin dikkatini ¢eker. Ayrica ay-
dinlatma teknikleriyle bankanin profesyonel ve giivenilir oldugu vurgulanir.
Banka reklam filmlerinin miizigi, yiiriitiilene bankanin kalicilig1 ve degerle-
ri ifade etmede etkili bir aractir. Reklamlarda kullanilan miizik genellikle i¢
agicl, pozitif ve hareketli olur. Bu miizikler, sistemin reklam olanin degerini
arttirir ve bankanin dinamik bir kurulus oldugu mesajini verir.

ARASTIRMANIN BULGULARI
Halkbank Cumhuriyetin 100. Yil1 Reklam1
Reklam filminin siiresi: 40 saniye.

Cekim sayisi: 9 gekimden olugsmaktadir.

Reklam filminde halk olgusu ortaya ¢ikarilmigstir. Farkli yaslarda mes-
leklerdeki insan karakterleri 6n planda goriilmektedir. Bugday tarlasinda ¢a-
lisan Ahmet amca, simit firininda simit pigiren Omer, hayallerine ulagmak
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icin kiitiphanede ders ¢alisan Emre, torunlarina bayram har¢ligi saklayan
Fadime teyze, tilkesi i¢cin azimle tiretem miihendis Berna, Tirkiye’nin gele-
cegini ve yeni nesilleri temsil eden bir gece yarisi diinyaya goziinii agan Elif
bebek, Istikbalin goklerde oldugunu bilen Caglar, Koca bir ulusa ilham olan
Mustafa Kemal, albayragimiz, Istanbul ve bogaz goriintiisii bulunmaktadir.
Reklam filminde, “Cumhuriyetimizin ytiziincii yili kutlu olsun” slogani, yii-
ziincii y1l logosu. Halkbank logosu, Halkbank’in 85 yil yazisi yer almakta-
dir. Reklam filminde Halk bankasinin renkleri olan turuncu, mavi ve beyaz
renkler her karede kullanilmigtir.

Cekim:1 Goriintii dis sesle desteklenmistir.
Yari genel gekim. {1k hasat i¢in erkenden yola
¢itkan Ahmet amca. Di1s ¢ekim. Dekor olarak
bugday tarlas: kullanilmis. Goritintiide agirlik-
l1 olarak sar1 renk hakim. Aydinlatmada dogal
151k olarak sabah dogan giines kullanilmis.
Gegis:cut (kesme).

Cekim: 2 Goriintii dis sesle desteklenmistir.
Detay ¢ekim. Her sabah sicak simit pisiren fi-
rinct Omer. I¢ ¢ekim. Dekor simit firininda
hamurun sekillendirilmesi. Hamura sol st
acidan gapraz yapay 151k kullanilarak aydinlat-
ma yapilmis. Sag altta hamurun golgesi goriil-
mektedir. Simit hamuru gorselde belirgin ola-
rak gostermek igin alan derinligi kullanilmaktadir. Simit hamuru net, arka-
fon flulagtirilmis ve alan derinligi kullanilmigtir. Gegis:cut (kesme).

Cekim:3 Gorintii dis sesle desteklenmistir.
Bel ¢ekim. Hayallerine ulagsmak i¢in ders ¢ali-
san Emre. I¢ cekim. Dekor kiitiiphanede ders
§ caligan 6grenci. Ogrenciye sag iist agidan ¢ap-
raz yapay 151k kullanilarak aydinlatma yapil-
mustir. Kiitiiphanede ders ¢alisgan Emre’yi be-
lirgin olarak gostermek igin alan derinligi
kullanilmaktadir. Gegis:cut (kesme).

Cekim:4 Goriuintii dis sesle desteklenmistir.
Omuz ¢ekim. Torunlarina bayram har¢hig:
saklayan Fadime teyze. Dekor evde dantel
oren teyze. Teyzenin yiiziinii belirginlestir-
mek i¢in sag ist agidan ¢apraz yapay 151k kul-
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lanilmistir. Evde dantel 6ren teyzeyi belirgin olarak gostermek i¢in alan de-
rinligi kullanilmaktadir. Gegis:cut( kesme).

Cekim:5 Gortntil dis sesle desteklenmistir.
Gogiis ¢ekim. Bugiin iilkesi i¢in azimle iireten
mithendis Berna. I¢ cekim. Bayan miihendise
sol ist agidan ¢apraz yapay 1sik kullanilmaigtir.
Gegis:cut ( kesme).

Cekim:6 Gorintit dis sesle desteklenmistir.
Genel ¢ekim. Bir gece yarisi diinyaya goziinii
acan Elif bebek. I¢ cekim. Bebek iist acidan
yapay 151k kullanilmis. Gegis:cut (kesme).

Cekim:7 Goriintii dig sesle desteklenmistir.
Diz gekim. Istikbalin géklerde oldugunu bilen
Caglar. D1s ¢ekim. Kontrast ¢ekim, ters 151k
kullanilarak Caglar ve elindeki u¢ak maketi si-
yah renkte kullanilmistir. Gegis:cut( kesme).

Cekim:8 Gortintii dis sesle desteklenmistir.
Bas ¢ekim. Koca bir ulusa ilham olan Mustafa
Kemal. Ozel ¢ekim. Gériintii siyah-beyaz ola-
rak kullanilmasi ge¢misi tanimlamaktadir.
Mustafa Kemal’in gozlerinin oldugu kisim
parlak olmasi i¢in aydinlatma yapilmis. Ge-
¢is:cut( kesme).

Cekim:9 Goriintli dis sesle desteklenmistir.
Genel ¢ekim. Bugiin hepimizin cumhuriyeti.
Cumbhuriyetimizin yiiziincii yili kutlu olsun.
Goriintl kamera agis1 olarak iist agidan gekil-
migtir. Goriintii de albayragimiz, Istanbul ve
bogaz goriintiisii bulunmaktadir. Cumhuriye-
timizin yiiziincii yili kutlu olsun slogani, sol allta yiiziincii y1l logosu ve Halk-
bank logosu, Halkbank’in 85 yil yazis1 bulunmaktadir.

—
Cumburiyetimizin 100. yilt kutha olsun!

W HALKBANK 85,
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Halkbank Cumhuriyetin 100. Yili Reklami Igerik Analizi

Halk Bankas1 Cumhuriyet’in yiiziinciiy1l reklam filmi igerik analizinde
[stanbul, bogaz ve Tiirk milletini simgeleyen albayrak goriilmektdir. Ural-
man’a (2023) gore, kentlere ait goriintiiler cumhuriyetin kazanimlari olarak
reklam filmlerde gosterilmektedir. Reklam filminde yer alan gorsel unsurlar
giinimiiz seyircisine Cumhuriyet degerleri hakkinda birebir bilgiler ileten

iceriklerdir.
B0
Q =] ]
Z S | Ey 5 « |E] = "
: s g == = i 2y 58 S
g < o < O s 17} g 5
g == = == -4 g - S O =
3 5 ¥ M
. Hasat Icin . .
Cekim 1/ Bugday Enstriimantal
Yar1 Genel | Bugday Tarlas1 | Turuncu Erkenden Yola Tarlas1/ Yok || Cut/ (Sozsiiz)
. Cikan Ahmet Kesme o
Cekim Emek Miizik
Amca
Cekim | Simit Firininda | Mavi, SI;I ::ksg?rz}ilt Simit Firi- Cut/ Enstrimantal
2/ Detay |Hamurun $ekil-| Beyaz, . Yok (Sozstiz)
. . . Pigiren Firinc1 | ni/ Emek Kesme .
Cekim lendirilmesi | Turuncu - Miizik
Omer
s . Hayallerine .
Cekim 3/ Iéu;t;pé:;; ede 113\/1 avh Ulagmak I¢in | Kiitiipha- Yok Cut/ Ensér"u rr.l.antal
. san eyaz, (o) (Sozstiz)
Bel Cekim iy K Ders Calisan | ne/ Emek Kesme .
Ogrenci. Turuncu Mizik
Emre.
Cekim Mavi Torunlarina Annenne Enstriimantal
Evde Dantel avh Bayram Harg- ’ Cut/ manta
4/ Omuz | Beyaz, b Babaanne/ | Yok (Sozstiz)
. Oren Teyze. l1g1 Saklayan - Kesme .
Cekim Turuncu . Ozlem Miizik
Fadime Teyze.
. . . Bugiin tilkesi ..
Cekim Fabrikada Mavi, |. . . . .. . Enstriimantal
s i¢in azimle tire-|Mithendis/ Cut/ -
5/ Goguis | Calisan Bayan | Beyaz, ten mithendis | Emek Yok Kesme (Sozstiz)
Cekim Miihendis | Turuncu N Miizik
Berna
Cek..l m 6/ Hastanede Mavi, B1r gece yzirlf ! Bebek/ Cut/ Enst{u rriantal
Goglis Dogan Bebek | Beyaz diinyaya gozi- Gelecek Yok Kesme (Stzsiiz)
Cekim nii agan Elif. Miizik
Dis mekanda BT T ..
. p Istikbalin gok- Enstriimantal
thm .7/ Oyuncak Usagt Turuncu |lerde oldugunu Gocuk/ Yok cut/ (Sozsiiz)
Diz Cekim| Ile Oynayan . s Havacilik Kesme .
Cocuk bilen Caglar Miizik
ekim 8 ustafa Kema . oca bir ulusa tatiir’ nstriimanta
kim 8/ | Mustafa Kemal Sivah- Koca bir ul Atatiirk/ Cut/ E 1
Ozel Ce- | Siyah- Beyaz BYa , ilham olan | Ulusa il- | Yok K um (Sozsiiz)
kim Fotografi Y% | Mustafa Kemal. | ham Olma esme Miizik
Cekim . Mavi,- | Bugiin Hepi- . Enstriimantal
9/ Genel Ist;l;z)b};lZVe Beyaz, |mizin Cumhu- C:;g:;ﬁ( Yok Kce:;lrtrie (Sozsiiz)
Cekim g Kirmizi riyeti. Y Miizik
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TEB- Tiirk Ekonomi Bankas1 Cumhuriyetin 100. Yil1 Reklam1
Reklam filminin siiresi:1 dakika 32 saniye.

Cekim sayist: 31¢ekimden olugsmaktadir. 28 ¢ekim i¢ mekanda gegmekte-
dir. I¢ mekandaki ¢ekimlerde dede ve torun amors ¢ekim yapilarak karsilik-
11 konusma halinde goriilmektedir. Son ti¢ ¢ekimde TEB bankasinin logosu,
“Cumhuriyet 100 yasinda”, “Cumhuriyet biz yaginda” slogan1 kullanilmigtr.
Teb bankasinin logosundaki renkler yesil, beyazdir. Cumhuriyet 100 yasinda
logosu kirmizi, beyaz renkte, ayyildiz, Teb bankasinin logosu kullanilmistir.
Cumbhuriyet biz yasinda sloganinda beyaz zemin tizerinde Teb bankasi logo-

su goriilmektedir.

Reklam filmindeki karakterler ¢cekirdek bir aile konsepti anne, baba, ¢o-
cuk ve bitylikanne, biiyiitkbabadan olusmaktadir. $ehirli, modern, egitimli
bir aile ve emekli biiyiikanne, bitytikbaba goriilmektedir. Reklam filminde
karakterlerin kiyafetleri bankanin renkleriyle ortiismektedir. Anne, baba,
bityitkannenin kiyafetlerinde beyaz renk kullanilmaktadir. Cogugun ve bii-
yiitkbabanin kiyafetlerinin rengi yesil-beyaz bankanin logosundaki renklerle
uyum saglamaktadir. Dekorda ise kullanilan esyalarda yesil ve beyaz renk
agirlikli olarak gortilmektedir.

Reklam metni:
Erkek torun: Evdekiler yarin cumhuriyeti ilan edicegiz.

Biiyiikbaba: Sen cumhuriyet bayrami i¢in gok mu heyecanlisin? Gel ba-
kayim soyle yanima otur. Sana bir hikaye anlatayim.

Erkek torun: Neyin hikayesini?

Biiytikbaba: Cumhuriyetin hikayesi, 6zgiirliik i¢in girilen her miicade-
leyi kazanmuislardi. Diinyaya 6rnek ve umut olacak bir nesil yiikseliyordu. Ve
yapilacak ¢ok is vardi.

Erkek torun: Eee, sonra...

Bitytikbaba: Bu biiylik miicadelede halkin iradesinin her seyden iistiin
olduguna inaniyorlardi.

Erkek torun: Sonra ne oldu?

Biiyiikbaba: Yonetimi sana, bana, tilkenin her bir kdsesinde yasayan in-
sanlara verdi.

Erkek torun: Bana da m1 verdi?
Biiyiikbaba: Tabii ki dedecigim, sadece sana degil hepimize verdi.
Erkek torun: Bagka ne yapt1?

Biiyiikbaba: Atatiirk istikbal sizsiniz diyerek bizlere gencecik bir cum-
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huriyet birakti.
Erkek torun:Ama Cumbhuriyet bin yediyiiz yasinda degil mi dede?
Biiyiikbaba: Sen kag yagindasin?
Erkek torun: Bes...
Biiyiikbaba: Bak gordiin mii? Gayet geng...
Erkek torun: Ben cumhuriyet miyim?

Biiyiikbaba: Tabi ki dedecigim, tek de degilsin, ben, sen, annen, baban,
annennen, hepimiz cumhuriyetiz.

Da1s ses: Cumhuriyetle aydinlanan bu yolda doksanalt1 yildir ilerleyen bir
banka olarak cumhuriyetimiz hep daha ileri gitsin diye galistyoruz. Cumhu-
riyet yiiz yasinda.

Reklam Slogani: “Cumhuriyet Biz Yaginda”

Reklam Miizigi: Enstriimantel (Sozstiz) Miizik

Renk: Teb bankasinin logosunda kullanilan yesil, beyaz renk kullanil-
muistir.




fletisim Bilimleri Alaninda Uluslararas1 Akademik Caligmalar * 77

Cekim29 Cekim30 Cekim31
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Cekim

Kullani-

Olcesi Kullanilan lan Renk Karakter Igerik Konusma | Gegis Miizik
5 Mekan
. . Buyiik- Enstrii-
Gekim1/ I¢ Mekan/ Yesil/ baba . .. . Cut/ mantel
Yar1 Genel Beyaz/ Ogle Yemegi Hazirhg Yok .
Cekim Ev Ortami Kurmz1 Anneanne Kesme | (Sozsiiz)
Baba Mizik
. . Biiyiik- |Salonda Gazete Okuyan . Enstrii-
kim2 . Yesil Evdekil
ekim2/ I¢ Mekan/ esil/ baba | Biiyiikbaba Ve Elindeki vdeldler Cut/ mantel
Yart Beyaz/ AT Yarin Cum- N
Genel Cekim Ev Ortamu Kurmz1 Erkek | Siseyi Mikrofon Yapan huriveti Kesme | (Sozsiiz)
torun Erkek Torun. 4 Miizik
Yemek Masasinda .
Yesil/ Anneanne Oturan Baba, Biiyitkan- Enstrii-
Cekim3/ Yar1| i Mekan/ 3 Baba D UYL 110 Edice- | Cut/ mantel
Genel Cekim | Ev Ortami Beyaz/ Erkek ne Ve Elindeld iseyi giz. Kesme | (Sozsiiz)
Kirmizi Mikrofon Yapan Erkek -
torun Miizik
Torun.
Cekimd/ Yesil/ Biiyiik- |Salonda Oturan, Gazete Sr?netC]l;:]lrx;— Enstrii-
i¢ Mekan/ $ baba Okuyan Biiyiikbaba Ve e . Y Cut/ mantel
Yar1 Genel Beyaz/ ) Ccio e | milcin Cok o
Cekim Ev Ortamu Kirmiz Erkek | Elindeki Siseyi Mikro Mu Heve- Kesme | (Sozsiiz)
! A torun | fon Yapan Erkek Torun. 1 ey Miizik
canlisin?
Byiik- Yemek Masasinda
baba -
Annen- Oturan,Biiyiikanne, Enstrii-
Cekim 5/ | I¢ Mekan/ Yesil/ kanne Ayakta Puran Baba Ve G?,l Bakayim Cut/ | mantel(-
. Beyaz/ Su Getiren Anne Ve | $6yle Yani- .
Genel Cekim | Ev Ortamu1 Baba Kesme | Sozsiiz)
Kirmiz Koltukta Gazete Oku- | ma Otur. .
Anne Biiviikbaba. Erkek Miizik
Erkek | Y2 Biyiikbaba, Erke
Torun.
torun
. . . Enstrii-
ekim 6/ Go-| I¢ Mekan, ) alonda Koltukta Otu- X ut mante]
kim 6/ Go-| ic Mekan/ ;:tlz// B‘;ZE? Salonda Koltukta O S;?EaB: Cut/ |
gtis Cekim | Ev Ortami A ran Biiyiik Baba Y Kesme | (Sozsiiz)
Kirmizi Anlatayim. .
Miizik
Yesil/ Enstrii-
ekim 7/ Bel | I¢ Mekan rke alonda Koltukta Otu- eyin Hi- ut mante!
kim 7/ Bel | Ig Mekan/ | % | Erkek | Salonda Koltukta Otu- | Neyin Hi- | Cut/ |
Cekim Ev Ortamu ¥ Torun ran Erkek Torun kayesini? | Kesme | (Sozsiiz)
Kirmizi .o
Miizik
Cumbhuriye-
. - tin Hikaye- .
Gekim 8/‘Iklh : Yesil/ | Biiyiikba- |Salonda Koltukta Karsi-|si, Ozgiirlitk Enstri-
Bel Cekim/ | I¢ Mekan/ . L Cut/ mantel
Beyaz/ | baErkek |likli Oturan Biiyiikbaba |I¢in Girilen e
Amors Ce- | Ev Ortami .. Kesme | (Sozstiz)
. Kirmizi Torun ve Erkek Torun Her Miica- ..
kim . Miizik
deleyi Ka-
zanmiglardi.
Cekim 9/ Ikili Diinyaya
Bel Gekim/ . Yesil/ | Bitytikba- [Salonda Koltukta Karsi- Ornek Enstrt-
Amors Ce- | I¢ Mekan/ e Ve Umut Cut/ mantel
. Beyaz/ | ba Erkek |likli Oturan Biiyiikbaba . o
kim Ev Ortamu Kirmizs | Torun ve Erkek Torun Olacak Bir | Kesme | (Sozsiiz)
Nesil Yiikse- Miizik
liyordu
Cekim 10/ . o } ) Enstrii-
ikili Bel Ce- |ig Mekan/ Yesil/ | Bityiikba- [Salonda Koltulfta“ Karsi-| Ve Yapllg Cut/ mantel
. Beyaz/ | ba Erkek |likli Oturan Biiyiikbaba | cak Cok Is N
kim/ Amors |Ev Ortami1 Kesme | (Sozstiz)
K Kirmizi Torun ve Erkek Torun Vardi. .
Cekim Miizik
Cekim 11/ . —— ) Enstrii-
ikili Bel Ce- | ¢ Mekan/ Yesil/ | Bilyiikba- |Salonda KOltulft?. Karsi Cut/ mantel
. Beyaz/ | ba Erkek |likli Oturan Biiyiikbaba |Eee, sonra... e
kim/ Amors | Ev Ortami1 Kesme | (Sozstiz)
. Kirmizi | Torun ve Erkek Torun .
Cekim Miizik
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Bu biiyiik

miicadele-
Cekim 12/ . - de halkin Enstrii-
ikili Bel Ce- | I¢ Mekan/ Yesil/ | Biiyitkba- |Salonda Koltukta Karsi- iradesinin | Cut/ mantel

kim/ Amors | Ev Ortamu Beyaz/ | ba Erkek | likli Oturan Bityiikbaba her seyden | Kesme | (Sozsiiz)

Kirmizi | Torun ve Erkek Torun

Cekim ustiin oldu- Mizik
guna inani-
yorlard.
Cekim 13/ Enstrii-

Yesil/ | Biiyiikba- [Salonda Koltukta Karsi-

Il.<111 Bel Ge- ) I Mekan/ Beyaz/ | ba Erkek |likli Oturan Biiyiikbaba Sonra ne cut/ o nEe :
kim/ Amors | Ev Ortami1 oldu? Kesme | (Sozsiiz)
. Kirmizi | Torun ve Erkek Torun ..
Cekim Miizik
Yonetimi
) sana, bana, .
»C,e,klm 14/ : Yesil/ | Bitytikba- [Salonda Koltukta Karsi-| tilkenin her Enstri-
Ikili Bel Ce- | I¢ Mekan/ e e Cut/ mantel
. Beyaz/ | ba Erkek |likli Oturan Biiyiikbaba | bir kosesin- .
kim/ Amors | Ev Ortami1 Kesme | (Sozstiz)
. Kirmizi | Torun ve Erkek Torun de yagayan ..
Cekim . Mizik
insanlara
verdi.

Cekim 15/ . — ) Enstrii-
ikili Bel Ge- | I¢ Mekan/ Yesil/ | Bilyiikba- |Salonda Koltulfta“ Karst Banadami| Cut/ mantel
) Beyaz/ | ba Erkek |likli Oturan Bityiikbaba . o
kim/ Amors | Ev Ortami verdi? Kesme | (Sozstiz)

. Kirmizi | Torun ve Erkek Torun .
Cekim Miizik
Tabii ki
Cekim 16/ . - ool Enstri-
ficili Bel Ce- | ic Mekan/ Yesil/ | Bityiikba- [Salonda Koltulfta" Karsi-| dedecigim, Cut/ mantel
. Beyaz/ | baErkek |likli Oturan Biiyiikbaba | sadece sana .
kim/ Amors | Ev Ortami1 .. .| Kesme | (Sozsiiz)
. Kirmizi | Torun ve Erkek Torun degil hepi- .
Gelim mize verdi. Mizik
Cekim 17/ Enstrii-

Yesil/ | Bitytikba- Salonda Koltukta Karsi-

Iili Bel Ge- | Ic Mekan/ Beyaz/ | ba Erkek |likli Oturan Bityiikbaba

Bagka ne Cut/ mantel

. ? -
kim/ A.mors Ev Ortamu Kirmizi | Torun ve Erkek Torun yapti? Kesme (SO%SI:IZ)
Cekim Miizik
Atatiirk
. istikbal .
kalm 18/ Yesil/ | Bityiikba- [Salonda Koltukta Karsi-| sizsiniz di- Enstri-
Ikili Bel Ce- | I¢ Mekan/ . . Cut/ mantel
. Beyaz/ | baErkek |likli Oturan Biiyiikbaba |yerek bizlere o
kim/ Amors | Ev Ortami1 1. | Kesme | (Sozsiiz)
. Kirmizi Torun ve Erkek Torun gencecik bir ..
Cekim . Miizik
cumhuriyet
birakti.
Ama Cum-

Cekim 19/ . L ) . . Enstrii-
fiili Bel Ce- | ic Mekan/ Yesil/ | Biiyiikba- [Salonda Koltulfta. ' Karst hur}yﬁ:t bin Cut/ mantel
. Beyaz/ | baErkek |likli Oturan Biiyiikbaba | yediyiiz ya- e
kim/ Amors | Ev Ortami1 .., | Kesme | (Sozsiiz)

. Kirmizi | Torun ve Erkek Torun sinda degil .
Cekim mi dede? Miizik
Cekim 20/ Enstrii-

. . Yesil Biiyiikba- |Salonda Kol Karsi-
Ikili Bel Ce- | I¢ Mekan/ esil/ itytikba-Salonda Ko tulfta" an Sen kag Cut/ mantel
. Beyaz/ | ba Erkek |likli Oturan Biiyiikbaba -
kim/ Amors | Ev Ortamu yasindasin? | Kesme | (Sozsiiz)

Kirmiz1 | Torun ve Erkek Torun

Cekim Miizik

Cekim 21/ . - Enstrii-
IRl et e RN I
kim/ Amors | Ev Ortam1 ¥ yu s Kesme | (Sozstiz)

Cekim Kirmizi | Torun ve Erkek Torun Miizik

ekim 22/ Yesil/ | Bityiikba- [Salonda Koltukta Karsi-| Bak gordiin Enstri-

H_(lh Bel Ge- | I¢ Mekan/ Beyaz/ | ba Erkek |likli Oturan Bityiikbaba | mii? Gayet cu/ ma nEe !

kim/ Amors | Ev Ortami Kesme | (Sozstiz)
. Kirmizi | Torun ve Erkek Torun geng... .

Cekim Miizik
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Cekim 23/ . - Enstrii-
ikili Bel Ge- | ¢ Mekan/ Yesil/ | Bitytikba- |Salonda Koltulfta" Karsi-l 5 cumhu- Cut/ mantel
. Beyaz/ | baErkek |likli Oturan Biiyiikbaba | . . o
kim/ Amors | Ev Ortanu riyet miyim?| Kesme | (Sozsiiz)

. Kirmizi Torun ve Erkek Torun ..
Cekim Miizik
.C.e.klm 24/ : Yesil/ | Bitytikba- [Salonda Koltukta Karsi- Tatg ,Kl De- Enstri-
Ikili Bel Ce- | I¢ Mekan/ e decigim, Tek| Cut/ mantel

) Beyaz/ | ba Erkek |likli Oturan Biiyiikbaba e o
kim/ Amors | Ev Ortami Kirmizs | Torun ve Erkek Torun De Degilsin,| Kesme | (Sozsiiz)

Cekim N ° Ben, Sen,. Miizik
Salonda Koltukta Karsi-

Cekim 25/ Yesil/ Anne, |likli Oturan Biiyiikbaba Enstrii-
ikili Bel Ge- | ¢ Mekan/ B:iﬂ ) Baba, | ve Erkek Torun Karsi- | Annen, Cut/ mantel
kim/ Amors | Ev Ortami ¥ Anneanne|sinda Yemek Masasinda| Baban, Kesme | (Sozstiz)

. Kirmizi X -
Cekim s Yemek Yiyen Anne, Miizik
Baba, Annenne
Anne,
Cekim 26/ | ; Yesil/ Baba, Yemek Masasinda Ye- Enstrii-
I¢ Mekan/ Anneanne . Cut/ mantel
Yar1 Genel Beyaz/ o mek Yiyen Anne, Baba, | Annennen, Y
Kim Ev Ortamu Kirmiz Biiyiikba- Annenn Kesme | (Sozsiiz)
Ge T2 b Erkek enne Miizik
Torun
Anne,
. Baba, - Enstrii-
Cekim 27/ | I¢ Mekan/ Yesil/ Anneanne Yemel.< Masasinda Ye- Heplle., Cut/ mantel
X Beyaz/ o mek Yiyen Anne, Baba, | Cumhuri- L
Genel Cekim | Ev Ortami Kirmuzt Biiyiikba- Annenne etiz Kesme | (Sozsiiz)
ba, Erkek ¥ Miizik
Torun
Anne, Yemel.< Masasinda Ye- Dis Ses
mek Yiyen Anne, Baba, .
Yesil/ Baba, Annenneve Dogru Kullanilmis. Enstrii-
Cekim 28/ | I¢ Mekan/ $ Anneanne nneye ~og Cumbhuri- | Cut/ mantel
K Beyaz/ . Gelen Biiyiikbaba Erkek o
Genel Cekim | Ev Ortami1 Biiyiikba- oo . |yetle Aydin-| Kesme | (Sozsiiz)
Kirmizi Torun Goriintiisiiniin .
ba, Erkek lanan Bu Miizik
Ortasinda Teb Bankasi-
Torun Yolda
nin Logosu
Cumhu- .
. Enstrii-
riyetle Cut/ mantel

Cekim 29/ Yesil/ Beyaz Zemin Uzerinde | Aydinlanan Kesm. (Sézsiiz)

Genel Cekim ) Beyaz i TEB Bankasinin Logosu| Bu Yolda esme oz
Miizik
Doksanaltt
Yildir
Yesil/ N Enstrii-
Cekim 30/ Beyaz/ Beyaz Ze.mm Uzerinde Cut/ mantel
. - - Cumbhuriyet 100 Yasin- -
Genel Cekim Kirmizi/ da Teb Bankas: Lozosu Kesme | (Sozsiiz)
Siyah ¢ 0808 Miizik
e Enstrii-
Cekim 31/ Yesil/ Beyaz Zemin Uzerinde Cut/ mantel
) - - Teb Bankasi Logosu -
Genel Cekim Beyaz . . Kesme | (Sozsiiz)
Combhuriyet Biz Yaginda .
Miizik
Sonug

Yapilan galigmada Cumhuriyetin 100. Yilinda yayinlanan 6zel ve devlet
bankalarin reklamlari youtube sitesinden alinarak incelenmistir. Calismada
0zel banka olarak TEB bankasi ve devlet bankasi olarak Halkbank se¢ilmistir.
Gorsel ve isitsel 6geler secilen reklamlarda analiz edilmistir. Segilen banka
reklamlarinda Cumhuriyetin 100. Yil1 6gesi kullanilirken farkliliklar ve ben-
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zerlikler goriilmektedir. Halkbank reklaminin siiresi 40 saniye, ¢cekim say1si
9 ¢ekim, TEB reklaminin siiresi 1 dakika 32 saniye, ¢ekim sayis1 31 ¢ekimden
olusmaktadir. TEB reklaminda i¢ mekan olarak ev kullanilirken, Halkbank
reklaminda farkli i¢ ve dis mekanlar kullanilmaktadir. Mekan kullaniminda
TEB reklaminda i¢ mekan ev ortami, Halkbank reklaminda ise bugday tarla-
s1, simit firini, kiitiiphane, hastane, Istanbul ve bogaz goriintiisii gibi i¢ ve dis
mekanlar goriilmektedir.

Dis ¢ekimlerde dogal 151k, i¢ ¢ekimlerde yapay 11k yer almaktadir. TEB
reklaminda yesil, beyaz, kirmizi renkler, Halkbank reklaminda mavi, beyaz,
turuncu renkler goriintiilerde bulunmaktadir. Kullanilan renkler bankalarin
logolarinin renkleriyle ortiismektedir. Reklamlarda karakter kullaniminda
farkliliklar goriilmektedir. TEB reklaminda anne, baba, erkek torun, biiyiik-
baba, anneanneden olusan egitimli, sehirli aile goriiliirken, Halkbank rek-
laminda farkli yas gruplarinda, mesleklerde kisiler rol almaktadir. TEB ve
Halkbank reklaminda enstriimantal (s6zsiiz miizik), goriintiiden goriintiiye
gecislerde kesme (cut) teknigi kullanilmaktadir. Her iki reklamda farklilik-
lar bulunmasina ragmen, konsept olarak Cumhuriyetin 100. Yil1 6n plana
¢ikarildig1 saptanmistir. Sonug olarak, bankalar ge¢misten giintimiize tarihi
stire¢ icinde yasanan degisim ve doniisiimii Cumhuriyet ile biitiinlestirerek
kurumsal kimliklerini ortaya koymak igin reklam filmlerinden yararlanmais-
lardir. Incelenen banka reklam filmlerinde gorsel-isitsel dgelerin kulllanimi
ve anlatim islemleri ile bankanin imajinin destekledigi sonucuna ulasiimistir.
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Giris

Geleneksel gelir modelinin ¢okiisii, gazetecilik kurumunun geleceginin
belirsiz olmasina neden olarak haberciligin siirdiirtilebilirligini gliglestirmek-
tedir (Adiyaman, 2021; Macnamara, 2010; Franklin, 2012). Diinyanin bir¢ok
tilkesinde gazetelerin geliri ve tiraji diismiis; isten ¢ikarmalar ve gazetelerin
kapanmasi yasanmistir (Radcliffe ve Ali, 2017: 9; Negredo ve Martinez-Costa,
2020: 75; Canavilhas, 2022: 510). Benzer durumlar yerel basinda da yasanmuis-
tir. Yerel basinda tirajlar ve gelirler diigmiistiir. Bunun sonucunda gazetelerin
tizerinde ekonomik bir baski olugsmustur. Bununla birlikte dijital medyanin,
yerel basinin diisen reklam gelirlerine heniiz bir alternatif olusturmamis
olmasi, yerel gazeteciligin de geleceginin belirsiz olmasina yol a¢gmaktadir
(Nielsen, 2015: 3, Heiselberg ve Hopmann, 2024: 1).

Tiirkiye’de yerel basinin yasadigi temel sorunlar arasinda ekonomik
zorluklar yer almaktadir (Cavus, 2017; Yilmaz, 2010; Kilig ve Aygiin, 2020).
Yerel basin kuruluslarinin yasadigi ekonomik sorunlar, gazeteci istihdami-
nin diisiik olmasina neden olmaktadir (Gezgin, 2007: 178). Yerel gazeteler,
matbaa isiyle ugrasanlarin ikincil isi olabilmekte ve diger sektorlerdeki islerin
gizlenmesi adina kullanilan bir araca doniisebilmektedir (Ayhan ve Demir-
soy, 2005: 135). Yerel gazeteler, Basin Ilan Kurumun (BIK) ilan gelirlerinden
faydalanabilmek i¢in gerekli olan kosullar1 minimum seviyede karsilamak-
tadir. Ornegin BIK’in sart olarak sundugu minimum satig sartin1 gazeteler,
giicliikle karsilamakta veya tstiine ¢itkma konusunda zorluk yasamaktadir
(Atgeken, 2018: 29). Bu durum ayni zamanda resmi ilanlarin yeterli bulun-
mas1 durumunda yerel gazetelerin kaliteyi arka plana atmasina neden olabil-
mektedir. Es deyisle, gazeteler yeterli finansal destegi sagladiginda nitelige
yeteri kadar 6nem vermeyebilmektedir (Cavus, 2017: 29). BIK ise yerel gaze-
telerdeki kaliteyi artirmak adina gazetelerin birlesmesini tegvik etmektedir.
Cok sesliligi asindirabilecek bir uygulama olarak degerlendirilen bu birlesme
stratejisi, Mersin, Afyon, Erzurum ve Sivas illerinde uygulanmistir. Boylelikle
birlesmeler yoluyla illerdeki gazetelerin sayis1 diismiistiir (Arvas, 2019: 104).

Yerel medyada yasanan gerilemenin sivil toplum ve demokraside gesitli
yansimalar1 s6z konusudur. Yerel gazetelerin kapanmasi, daha az bilgilendi-
rilmis yurttas anlamina gelebilmektedir. Yerel basinda yasanan asinma yurt-
taslarin sivil katiliminin gerilemesine neden olabilmektedir. Yerel temsilciler-
le kurulan etkilesimin azalmasi, yerel yoneticilerin taninmamasi ve segimlere
katilimin disiikliigii yerel basinin zayiflamasiyla ortaya ¢ikan gelismelerden
bazilaridir. Yurttaslarin katilimi bu sekilde diisebilirken temsilciler ise bol-
gelerine kayitsiz kalabilmektedir (Pickard, 2019: 100). Ayrica “sosyal iligkiler,
sosyal aglar, diger insanlara giiven, ¢esitliligin kabulii, kente aidiyet hissi, ku-
rumlara giiven, adalet algisi, dayanisma, yardimlasma ve sivil katilim” gibi
kavramlarla kavramsallastirilan sosyal uyum, yerel medyada temsil bulabil-
mektedir. Ancak yerel basinda tirajlarin diismesi, yerel basin ile sosyal uyum
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arasindaki bagin asinmasi anlamina gelebilmektedir. (Leupold vd., 2018: 960,
968). Kentsel siiregler ve insan iliskilerinin ayrilmaz biitiinliigi, yerel medya
araciligryla kamusal alanda olusan etkilesimle gii¢lenebilmektedir. S6z konu-
su etkilesim, yerel basinda yasanan zayiflama siireciyle birlikte olumsuz etki-
lenebilmektedir. Es deyisle kaliteli yayincilik anlayisinin arka plana diismesi,
toplumsal olanin gozden diismesine neden olabilmektedir.

BIK, yakin déneme kadar sadece basili gazetelere ilan ve reklam vermis-
tir. Basili olma sarti, gazetelerin dijital versiyonlarinin yaninda matbaa gider-
lerini zorunlu hale getirmistir (Tunca ve Caglar, 2022: 615). Dijitallesmeyle
birlikte BIK’in galisma alanina internet haber sitelerinin girmesi kaginilmaz
olmugtur. Daha énce resmi ilan verdigi yayinlari inceleyen BIK, 2017 yilinda
alinan karar ile internet yayinlarini da denetler hale gelmistir (Késedag, 2018:
508). 2023 yilinda degistirilen kanun sayesinde ise BIK, internet haber sitele-
rine resmi ilan ve reklam geliri vermeye baslamistir (Maden, 2023: 201). S6z
konusu diizenleme, yerel basinin siirdiiriilebilirliginin gerceklesmesi adina
onemli bir adim olarak degerlendirilebilir. Reklam gelirleri diisiik olan yerel
haber sitelerinin resmi ilanlarla desteklenmesi gelirlerin ¢esitlenmesi anlami-
na gelmektedir. Ote yandan diizenlemenin tizerinden belirli bir siire gegme-
sine ragmen s6z konusu diizenlemeyle birlikte meydana gelen gelismelerin ne
oldugu belli degildir.

Bu ¢aligma, dijital gazetelere resmi ilan ve reklam gelirlerinin verilme-
siyle ortaya ¢ikan gelismelere odaklanmaktadir. Calismada dokiiman analizi
yontemiyle malatyanethaber.com ve malatyazsoz.com haber siteleri incelen-
mektedir. Calismanin amaci, s6z konusu yasal diizenlemenin hangi boyutla-
riyla yerel medyada yer aldigini tespit etmektir.

Yerel Basinin Toplumsal islevleri

Yerel medya, demokrasi ve kamuoyu arasindaki bagin olugsmasinda
onemli iglevlere sahiptir. Yerel gazeteler, demokrasiyi bir sistem olarak daha
fazla genele yayginlastirabilmektedir (Bekiroglu, 2008: 133). Oyle ki yerel ba-
sin, demokrasinin 6n kosullarindan biri olarak konumlandirilabilmektedir
(Costera Meijer, 2010: 327). Ayrica yerel basin, yerel yonetimlerin “sorumlu”
tutulmasinda 6nemli bir role sahiptir (Heiselberg ve Hopmann, 2024: 3). Ye-
rel gazeteciler, sosyal degisikligin saglanmasi agisindan da rol tistlenmektedir
(Wahl-Jorgensen, 2023: 2125). Ozellikle kentsel siireclerin toplum yararina
yuriitiilmesi agisindan yerel basin, kamusal alanda gerekli tartigmalarin olu-
sabilmesi i¢in 6nemli bir aractur.

Yerel basin sembolik giicii olan bir kurumdur. Yerel gazeteler, toplumla-
rin belirli bir cografyaya ait olma duygusunu pekistirme gérevini yerine geti-
rir. Ayrica yerel gazeteler, toplumlarin normlarini ve standartlarini belirleme
islevlerine sahiptir (Heiselberg ve Hopmann, 2024: 6). Yerel topluluklar i¢cin
onemli olup ancak ulusal medyada yer bulamayan konular, yerel basin ara-
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ciligiyla haberlestirilebilmektedir (Kahraman, 2019: 1060). Bununla birlikte
ormanlarin korunmasi gibi ulusal bir 6neme sahip olan ¢evresel konular da
yerel medyada yer bulabilmektedir (Kayik¢1, 2015: 185). Bu baglamda, daha
¢ok yakin olaylar1 haberlestiren yerel basin, yereli etkileyen 6nemli ulusal ko-
nulara da yer verebilmektedir.

Yerel medya, yerel yonetimlerin ¢aligma mantigini topluma duyurmak-
tadir (Bagardi, 1999: 93). Yerel kaynaklarin kullanimi hakkinda toplumu
bilgilendiren yerel medya, kamusal alanda kent giindeminin tartisilmasina
imkan saglamaktadir (Atgeken, 2020a: 154). Bu yoniiyle yerel medyanin bir
diger toplumsal islevi, yerel yonetimlerin denetlenmesidir. Bununla birlikte
yerel medya, kent ve kentlesme siireglerinde yurttaslar ile yoneticiler arasinda
iletisimi saglamaktadir (Arslan vd., 2019). Kentlerle ilgili bilginin tiretiminde
ve dagitiminda énemli bir role sahip olan yerel medya, kent belleginin olus-
masina hizmet etmektedir (Kose ve Bakan, 2010: 11). Yerel basin, bulundugu
kentin kiiltiirel hayatina iliskin haberler yaparak (Kiigtikalkan, 2016) kiltiirel
yasamin duyurulmasinda islevseldir.

Yerel basin, se¢im donemlerinde politik gelismeleri aktararak siyasiler-
le yurttaglar arasindaki etkilesimi saglamaktadir (Dogan ve Tiirkkan, 2018:
95). Bununla birlikte hizli kentlesmeye bagl olarak kent politikasina iliskin
konular genislemektedir. Kentsel politika olarak sehirlerin ve kaynaklarinin
yonetimini igeren siyasetin kamuoyuna aktarilmasinda yerel basin, s6z ko-
nusu politik aktorlerle etkilesime girebilmektedir (Atgeken, 2020b: 18-19). Bu
etkilesim, politikacilarin haber kaynagi olmas: seklinde meydana gelmekle
birlikte kent hakkinin manipiilasyonu da igerebilmektedir. Es deyisle politika
ve sermaye arasindaki organik iliskiler yerel medya tizerinde de etkili olabil-
mektedir.

Yerel gazeteciler, haberlerini yaptig1 toplumsal ve politik sistemle i¢ ice
olabilmektedir. Bu yakinlik haber kaynaklar1 ve okuyucular arasinda olup
gazetecilik pratiklerini etkileyebilmektedir. Ornegin yerel gazeteciler, haber-
lerini yaptig1 toplulugun igerisinde olup ayni kosullara sahip olabilmektedir.
Bu da gazetecilerin korumasi gereken mesafeyi korumalarini giiglestirebil-
mektedir. Yerel gazetecilerin, kaynaklarina yakin olmasi belirli bir bagimlilik
ve sadakatin olusmasina neden olabilmektedir. Dolayisiyla, gazetecilerin sivil
toplum veya politikada yer alan insanlarla yakin olmasi beklenilen elestiri
veya inceleme diizeyinin gerceklesmesini engelleyebilmektedir. Benzer bir
yakinlik, gazetecilerle okuyucular arasinda da yasanmaktadir. Bu yakinlik
yine elestiri konusunun gii¢ bir alana doniismesine neden olabilmektedir. Bir
diger durum ise gazetenin kimligi ile iliskilidir. Yerelin disarrya kars1 korun-
masi istegi yerel gazeteciligin kimliginde doniisiime yol agabilmektedir. Bu
doniisiim toplumun goézlemcisi rolii olmaktan ziyade yerel ¢ikarlarin koruyu-
cusu roliine gegisi seklindedir (Ekstrom vd., 2009: 259).
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Yerel gazetecilik, kiiresellesmenin yogun bir sekilde hissedildigi bir do-
nemde yerele bagimli olanlarin yasamlarinin anlaml kilinmasinda etkinli-
gini korumaya devam etmektedir. Yerelde yasayanlarin yakin gevreleri hak-
kinda meydana gelen gelismeler hakkinda bilgilendirilmesi, yerel yonetimle-
rin gozetilmesi, yerel problemlerin giindeme tasinmasi ve yerel kimliklerin
olusturulmasi gibi islevleri olan yerel gazetecilik, kamusal hizmet yonii olan
bir meslektir. Bu baglamda, BIK araciligiyla devlet siibvansiyonlarinin yerel
internet haber sitelerine verilmeye baslanmasi sozii edilen toplumsal islevle-
rin korunmasi adina énemlidir.

Yerel Basinin Dijitallesmesi

Dijitallesme, yerel gazetelere daha genis kitlelere hizli ve kolay bir sekilde
erisebilme imkani1 sunmustur. Cografik sinirlar1 anlamsizlastiran yeni ile-
tisim teknolojileri, yerel gazeteleri kendi cografyalarinin 6tesine tagimigtur.
Erzurum’da yayin yapan bir gazete, internet araciligiyla Rusya, Almanya ve
Azerbaycan gibi daha uzak cografyalardan okuyuculara ulasabilmektedir
(Koseoglu, 2018: 121). Es deyisle uzam ve zaman 6niindeki engellerin yikil-
masi, yerel gazeteciligin kiiresel bir boyut kazanmasini saglamistir. Bu kii-
resellik sadece cografi anlamda olmayip haberlerin igerigine de yansimak-
tadir. Kiiresellesmenin yerelde meydana getirdigi degisimler, haberlerde yer
bulabilmektedir. Boylelikle yerel olaylarin arka planindaki kiiresel giicler de
yurttaslara sunulabilmektedir.

Dijital medyanin katilimci yapicis yerel gazetelerde okuyucu yorumla-
rin1 yeni bir habere doniistiirebilmektedir. Haberlere yapilan yorumlar, ga-
zetecilere yeni haberleri yazmasi i¢in bir fikre doniismektedir (Akveran ve
Karaduman, 2023: 301). Haber yorumlari, yeni bir haber tiretmenin yani sira
okuyucularin yayinlanan habere farkli boyutlar katmasini saglamaktadir.
Elestiri ve katkilarin haber altina yazilmas: haberciligi demokratiklestirmek-
tedir. Tek yonlii bilgi akis1 saglayan geleneksel medyadan farkli olarak yeni
medyanin etkilesimsel yapisi, karsilikl bir bilgi akisini olusturmaktadir. Bu
akis ise okuyucu yorumlari araciligiyla yurttaslarin yerel olana iliskin diistin-
celerini paylasmasini hizlandirmaktadir.

Bat1 medyasinda dijitallesme ile baglantili olarak gelir modelindeki ¢6-
kiis, yerel medyay1 da etkilemistir. Ekosistemde yasanan bu doniisiime gaze-
tecilerin verdigi cevap “girisimcilik” olabilmektedir. Ornegin Ingiltere’de gi-
risimci yerel gazeteciler, girisimlerini bilgi saglama ve topluluklarini gelistir-
me amactyla kurmuslardir (Wahl-Jorgensen, 2023: 2118-2119). Benzer sekilde
Tiirkiye’de basili gazetelerin yani sira yerel haber siteleri kurulabilmektedir.
Basili gazetelere oranla daha az bir maliyetle kurulan bu siteler, kent yasamin-
da farkli seslerin duyurulmasini saglamaktadir.

Dijitallesme, yerel gazeteler arasinda is birligini miimkiin kilabilmekte-
dir. Daha az kaynakla daha fazla is yapmayi saglayan is birligi, dijital araglar
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sayesinde kolaylasabilmektedir. Bu is birlikleri ise yerel gazetelerin ellerinde-
ki az kaynag1 en iyi sekilde kullanmasiyla daha kaliteli bir yerel haberciligi
meydana getirebilmektedir (Jenkins ve Graves, 2020: 15-16). Boylesi bir yak-
lasim, yerel gazeteciligin kent yasamina daha genis bir perspektifle bakmasini
saglayabilir. Kiiresel ¢apta ornekleri goriilen kolektif ¢alisma bi¢imi, dijital
teknolojiler sayesinde yerel medyanin da basvurabilecegi bir pratik olarak
durmaktadir.

Tiirkiye’de yerel gazeteler, farkli agilardan etkilenerek dijitallesme stire-
cinden gegmistir. Alan yazinda, birgok ilde faaliyet gosteren yerel gazetelerin
dijitallesme deneyimleri incelendiginde yerel basinin gesitli avantaj ve deza-
vantajlarla karsilastigi goriilmektedir. Haber iiretimi ve dagitiminda djjital
teknolojilerin sagladig: faydalar, yerel basini geleneksel medyanin sinirlilik-
larindan kurtarmistir. Ote yandan farkli illerde elde edilen veriler, bir biitiin
olarak dijital donemde yerel gazetelerin ekonomik siirdiiriilebilirliginin tehli-
kede oldugunu gostermektedir. Bu baglamda, BIK’in resmi ilan ve reklam dii-
zenlemesinin daha iyi anlagilmasi agisindan yerel basinda yaganan ekonomik
daralmanin etkilerinin ne oldugu 6nem kazanmaktadir.

Tiirkiye’de yerel basinin dijitallesmeden nasil etkilendigine yonelik bir-
¢ok aragtirma gerceklestirilmistir. Bu ¢aligmalar farkl: illerde yerel gazete-
lerin ekonomik durumlarina iliskin 6nemli veriler sunmaktadir. Isparta’da
gortigiilen yerel gazeteciler dijitallesme siirecinin ekonomik agidan mali-
yetlerin azalmasinda énemli bir role sahip oldugunu ifade etmektedir. Ote
yandan gazetecilere gore dijitallesme siireci, gelirlerin de diigmesine neden
olmustur (Baysal ve Karakulak, 2020: 460-463). Yilar ve Sen’in (2022: 233)
calismasinda Elazig’da yerel gazetelerin internet reklam gelirlerinden yeteri
kadar faydalanamadig belirtilmektedir. Bu noktada bir gazetecinin internet
arama motorlarinin reklam gelirleri sisteminde yerel gazetelerin daha adil bir
sekilde faydalanacag: bir yap1 onermesi esitsizligin giderilmesi adina 6nemli
bir adim olarak durmaktadir. Celikbas ve Ozsoy'un (2022: 17) ¢alismasinda
Bolu’da yerel gazetecilerin rahatsizlik duydugu konulardan biri okuyucularin
haberlere ticretsiz bir sekilde erismesidir. Yerel ve kiiresel haberlere internet-
ten erisimin bedava olmasi, satin alma veya abone olma davraniginin nere-
deyse azalmasina neden olmustur.

Antalya’da dijitallesmenin ekonomik etkileri hakkinda gazeteciler, eko-
nomik aginmanin istihdama olumsuz yansidigini belirtmektedir. Buna gore
ise alinmanin en 6nemli kriterlerinden biri meslegin sevilmesidir. Bunun se-
bebi ise meslegin zor olmasidir. Diger bir kriter ise yazim, grafikerlik, sosyal
medya ve internet sitesi yonetimi becerilerinin bir arada bulunmasidir (Tun-
ca ve Caglar, 2022: 613). Bircok isin tek bir gazeteciden beklenilmesi durumu
Erzurum’da bir yerel gazete yoneticisi tarafindan da dile getirilmistir. Buna
gore dijital 6ncesi donemde, bir habere iki kisi gidebilirken dijital teknoloji-
ler sayesinde bir habere bir kisinin gitmesi yeterli olmustur. Dolayisiyla daha
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once fotograf ve haber yazma isleri icin iki kisi ¢alisabilirken yoneticiye gore
artik tek bir muhabirden tiim isleri yapmasi beklenmektedir (Koseoglu, 2018,
122).

Van’da gazeteciler, devletin medya alaninda destekleyici politikalar iiret-
mesini dnermektedir. Buna gore yerel medyanin diizenlenmesine iligskin 6zel
diizenlemelere ihtiyag duyulmaktadir (Alanka, 2024: 317). Benzer bir beklenti
Aydin’daki gazeteciler tarafindan da dile getirilmistir. Gazeteciler, yazilim
ve donanim konusunda devletin vergi indirimleri veya muafiyetlerle yerel
gazeteciligi destekleyebilecegini ifade etmistir. Ornegin fotograf makinesi
ve laptop gibi temel ihtiyaglar, gazetecilerin en ¢ok dile getirdigi ekipmanlar
olmustur. Yine Aydin ilinde yerel gazetelerin yasadig1 ekonomik sorunlarin
¢oziimiine iliskin bir gazetecinin dnerisi okuyucu destegidir. Gazeteciye gore
okuyucularin gazeteleri desteklemesi gerekmektedir. Dolayisiyla onun igin
yerel gazeteler ve okuyucular arasinda kurulacak iliski yasamsaldir (Akveran
ve Karaduman, 2023: 302-304).

Mersinde gazeteciler, yerel medya ekosisteminde gelirlerin diismesinin
meslek Gizerindeki etkilerine dikkat cekmektedir. Gazeteciler, ekonomik da-
ralmanin yerel yayincilik kalitesi tizerinde olumsuz bir etkiye sahip oldugu-
nu belirtmektedir. Teknoloji ve insan kaynagina yatirimin 6niinde bir engele
doniisen ekonomik asinma, profesyonel gazetecilik pratiklerinin gerektirdigi
sekilde icra edilmesine engel olmaktadir (Arslan, 2023: 67). Gelirlerin diisiik
olmasi gazetelerin kamu kurumlarinin biiltenlerine bagimli olmasina neden
olmaktadir. Kurumlardan alinan biiltenler, gazetelerin sayfalarini kolay bir
sekilde tamamlamasini saglamaktadir. Bu durum Isparta’da yerel gazetecile-
rin iirettigi haberlerin kamu kurumlarindan alinan biiltenlere oranla ¢ok az
olmasina neden olmustur (Kili¢ ve Aygiin, 2020: 1425).

Dijital teknolojiler, haberin iiretim ve dagitim siireglerini akigkanlagtir-
maktadir. Ote yandan haber faaliyetlerinin finansmaninda yerel basin, giic-
lik gekmektedir. Dijitallesmeyle birlikte yerel basinda tiraj ve reklam gelir-
lerinin diismesi, istihdam ve kaliteyi olumsuz etkilemektedir. Bu baglamda
yerel gazeteciligin kamusal islevinin siirdiiriilebilirligi agisindan BIK siibvan-
siyonlari, 6n plana ¢ikmaktadir.

Basin ilan Kurumunun Yerel Basinin Siirdiiriilebilirligindeki Rolii

BIK, yerel gazetelerin siirdiiriilebilirliginde énemli bir noktada dur-
maktadir. Oyle ki pandemi déneminde Mus ilinde gazetelerin varliginin
devam etmesinde BIK gelirlerinin kurtarici oldugu belirtilmektedir (Kara-
burun ve Misirli, 2021: 991). BIK destekleriyle istihdam arasindaki iliski de
onemlidir. BIK’in dijital yerel gazetelere verecegi destegin istihdama olumlu
yanstyabilecegi ifade edilmektedir (Yilar ve Sen, 2022: 233). Baysal ve Kara-
kulak’in (2020: 463) galismasinda bir gazeteci BIK’in yerel gazetelerin siir-
diriilebilirligi agisindan 6nemini su sozle vurgulamaktadir: “...Basin ilan
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kurumu yarin dese ki tamam arkadaslar gazeteleri kapatin ilanlar1 internet
haber sitelerine verecegiz sadece dese bugiin kapatirlar sabahi beklemez-
ler...”(Cavus, 2017: 30).

BIK kriterleri, gazetecilik pratiklerinin kalitesini etkileyebilmektedir.
Ekonomik olarak zor durumda olan yerel gazeteler, sahip olduklar1 imkan-
lar1 BIK’in kriterlerini minimum seviyede karsilayacak sekilde diizenle-
mektedir. Sayfa sayis1 ve baski adedi gibi unsurlar ekonomik zorluklardan
otiirii olabildigince diisiiriilmektedir (Atgeken, 2020b: 25). BIK’in destekle-
ri yasamsal olmakla birlikte bu gelirlerin 6nemli bir kismi, az sayida gaze-
telere gitmektedir. Kalan gelirlerin 6nemli bir kism1 ise daha fazla sayida-
ki gazete tarafindan paylasilmaktadir (Seker, 2005: 101). Gelirlerin énemli
bir kisminin daha fazla sayida gazete arasinda paylasilmasi, bu gazetelerin
daha az pay almasina neden olarak habercilik pratiklerinin olumsuz etki-
lenmesine neden olmaktadir.

Tiirkiye’de 2023 yilinda yiriirlige giren kanunla birlikte daha 6nce res-
mi ilanlardan gelir elde edemeyen internet haber siteleri, BiK’in sistemine da-
hil edilmistir. Toplam okunma ve ziyaretgi sayilarinin 6lgiimiiyle olusturu-
lan sistem, yerel internet haber sitelerinin de gelir elde edebilecegi bir yapiya
burtiinmiistiir (Maden, 2023: 201). Resmi ilanlarin internet haber sitelerinde
yayinlanmasi, ilanlarin daha genis kitlelere yayilmasini saglamistir. Dijital
gazetelerin resmi ilanlar1 sosyal medya hesaplarinda paylasmasi, insanlarin
bu ilanlara daha kolay ulagmasini saglamaktadir (Engin ve Tunca, 2023: 64-
65). Internet haber sitelerinin resmi ilanlardan faydalanabilmesi yerel basin
i¢cin ekonomik bir gelirin olusmas1 anlamina gelmektedir. Dolayisiyla yerel
internet haber sitelerinin, tiklanmadan elde ettikleri gelirlerinin yanina di-
jital resmi ilan gelirleri de eklenmistir. Gelirlerin bu sekilde ¢esitlenmesini
olumlu bir gelisme olarak degerlendirmek miimkiindiir.

Resmi Ilan ve Reklam Yénetmeliginde internet haber sitelerine yonelik
cesitli kriterler getirilmistir. Bunlardan biri internet haber sitelerinin kadro-
larina girme sartlarina iletisim fakiiltesi mezunu olma kriterinin getirilmis
olmasidir (Resmi Gazete, 2023). Bu diizenleme yerel basinda iletisim fakiiltesi
mezunlarinin ¢aligma kosullarinin olusturulmasi agisindan olumlu karsi-
lanmakla birlikte eksik goriilmektedir (Misirli, 2020: 74). Farkli formasyona
sahip olanlarin gazetecilik alanina ge¢mesinin Oniiniin tam anlamiyla kesil-
mesi farkli uzmanliklarin meslegi zenginlestirmesini engelleyebilir. Ote yan-
dan istihdamin gazetecilik boliimii mezunlarinin lehine daha fazla yasal dii-
zenlemelerle desteklenmesi habercilik mesleginin profesyonelligini korumasi
acisindan 6dnemini korumaya devam etmektedir.

Yerel basindaki gerilemeyi durdurmak igin farkl tilkelerde de giri-
simlerde bulunulmaktadir. Ornegin Isve¢’te 2019 yilinda basin siibvansi-
yonlari sistemi genisletilerek yerel basina 6zel destekler saglanmistir. Bu



fletisim Bilimleri Alaninda Uluslararast Akademik Caligmalar * 91

destekler sayesinde tilkedeki yerel basinda yasanan gerileme durmustur.
Gazetelerin kapanmasi durmus ve yeni gazetecilerin istihdami saglan-
mistir. Ote yandan devlet desteginin yerel basinin 6zgiirligii izerindeki
etkileri tartigmali bir alandir (Nygren, 2023: 401-402). Benzer tartigmalar
Tiirkiye i¢in de gegerlidir. Ornegin BIK’in denetleme gorevi cercevesinde
haber kuruluslarinin reklam ve ilan gelirlerini kesebilme yetkisi Tirkiye
Gazeteciler Sendikasi ve Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti gibi meslek kuru-
luslar: tarafindan basin 6zgiirliigii ekseninde elestirilmektedir (Kosedag,
2018: 508-509).

Ozetle BIK, Tiirkiye’de medya alaninda cesitli gorevler iistlenmektedir.
Bu gorevlerden ilki, sartlari saglayan gazete ve dergilere resmi ilan ve reklam-
larin dagitilmasidir. Bir diger gérevi gerekli hallerde yayin kuruluglarinin de-
netlenmesi olan BIK ayni zamanda basin kuruluslar1 ve ¢alisanlarina maddi
destek saglamaktadir (Engin ve Tunca, 2023: 58). Ancak kamu yatirimlarinin
diismesi reklam gelirlerinin diigmesi anlamina gelebilmektedir. Isparta’da
yerel gazeteler, ihale ilanlarinin azalmasinin kendilerini etkiledigini ifade et-
mektedir (Kilig ve Aygiin, 2020: 1423). Bu baglamda, resmi ilanlardan elde
edilen gelirlerin tek basina siirdiiriilebilirlik acisindan yeterli oldugunu soy-
lemek miimkiin degildir.

Bulgular

Bu béliimde 06.06.2024-01.04.2023 tarihleri arasinda Malatyanethaber.
com.tr ve Malatyasonsoz.com.tr haber sitelerindeki Basin {lan Kurumu hak-
kinda ¢ikan haberler incelenmistir. Gazetelerin se¢imindeki kriter, internet
sitelerindeki “sitede ara” aracinin aktif bir sekilde calismasi ve Basin Ilan
Kurumunun resmi ilan ve reklam verilebilecek siteler listesinde yer almasi
olmustur. Bu kriterlere gore listedeki iki gazete segilmistir. “Basin {lan Kuru-
mu” anahtar kelimesiyle yapilan taramada malatyanethaber.com’da 23, ma-
latyasoz.com sitesinde ise 31 habere ulagilmistir. Bu haberlerin bir kisminda
resmi ilanlarin dijital gazetelere verilmesiyle ilgili herhangi bir ifade olmadig:
i¢in inceleme disinda tutulmustur.

Reklam Gelirlerinin Adil Dagilimi

Dijital resmi ilan gelirlerinin adil dagilimi, olusacak sistemin haber en-
diistrisinin stirdiriilebilirligine katkisi a¢isindan bir gereklilige dontismek-
tedir. “Resmi ilan hak edene verilecek” (Malatyanethaber, 29 Mayis 2024)
baslikli haberde BIK Genel Miidiirii Cavit Erkiling, sistemin daha nitelikli
bir basin i¢in 6nemli oldugunu belirtmektedir. Haberde BIK Analitik uygu-
lamasinin, internet haber sitelerinin resmi ilanlardan yararlanip yararlanma-
yacagini belirleyen bir sistem olarak insa edildigi soylenmektedir. Buna gore
uygulama, havuzdaki sitelerin adil ve tarafsiz bir sekilde azami diizeyde fay-
dalanmasini esas almaktadir:
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Gegtigimiz yi1l kullanimina basladigimiz bize 6zgii, Kurumumuz go-
revine uygun gelistirilen yerli yazilim BIK Analitik’e ayr1 bir énem
veriyoruz. Ziyaret¢i trafiklerini resmi ilan alabilmenin tek sart: ola-
rak gérmilyor, internet basinini ‘tik avciligrna yonlendiren, kisir bir
sistemin ingasindan kaginiyoruz. Basinin, nitelikli igeriklerle okunur
ve goriiniir olmasini dnceliyoruz. Dolayistyla BIK Analitik’in sundugu
hizmetlerden azami diizeyde yararlanmay1 kiymetli buluyoruz.

Ayni1 haber “Erkiling: ‘Basinimiz gergekgi bir ¢6ziim bulmalr” (Malatyasoz,
29 Mayis 2024) bashg ile Malatyasoz.com’da yer almigtir. Bu haberde de siste-
min adil bir sekilde ¢alistig1 yer almaktadir. Ancak BIK Genel Miidiiriine gére
¢oziim noktasinda gazetelerin de girisimlerde bulunmasi gerekmektedir. Es de-
yisle basinin gelirlerini artirma konusunda bir ¢6ziim iiretmesi gerekmektedir:

...Resmi veya 6zel ilan pastas1 biyiimiiyorsa, reklamlar bagka mecra-
lara kayip eskisi kadar gelmiyorsa basinimizin bu duruma gergekei bir
¢6ztim bulmasi zaruridir. Bunun nasil olacagina da biz degil, basini-
miz karar verecektir

BIK’in kurum olarak sistemden yararlanan haber sitelerinin sartlar1 sagla-
masint hakkaniyet acisindan 6nemsedigi sdylenebilir. “Erkiling uyard: ‘Korkma-
dan Hakikati Konusacagiz!” (Malatyanethaber, 18 Subat 2024) baslikli haberde
BIK Genel Miidiirii, habercilik yapmayanlarin ayristirilacagini ifade etmektedir:

...Erkiling, pandemi doneminde yapilamayan ve deprem felaketi ne-
deniyle askiya alinan veya esnetilen denetimlere bu yaz baglanilaca-
ginin bilgisini de verdi. Basanla basmayani, satanla satmayani, per-
sonel ¢alistiranla ¢aligtirmayani, maas 6deyenle 6demeyeni, okunanla
okunmayani, habercilik yapanla yapmayani ayri tutacaklarini belirtti.

Ayni1 haber “Erkiling: Korkmadan hakikati konusacagiz” (Malatyasoz, 18
Subat 2024) Malatyasoz.com sitesinde yer almistir. Iki haber de benzer konu-
lara odaklanmaktadir. BIK Genel Midiirii, kamu kurumlarinin okunmayan
ve satilmayan gazetelerde resmi ilanlar1 verme konusunu sorguladiklarini
soylemektedir. BIK Genel Miidiirii, dijital gazetelerin avantajli maliyetler
sunmasi nedeniyle geleneksel mecralardan dijitale gecisi 6nermektedir:

Basin Ilan Kurumu Genel Miidiirii Cavit Erkiling, basilan, okunan ve
giindem belirleyen basili gazetelerin bu alanda devam etmeleri, kri-
terleri karsilamakta giiglitk cekenlerin ise bityiik firsatlarin sunuldugu
internet mecrasina yonelmeleri gerektigini soyledi.

Haberlerde BIK Analitik Uygulamasinin seffaf ve adil bir gekilde calis-
tigina dair BIK Genel Miidiiriiniin ifadeleri siklikla yer almaktadir. Bu bag-
lamda BIK’in dijital gelirleri adil bir gekilde dagitmaya caligtigini séylemek
miimkiindiir. Sahte yontemlerle sitelerin trafigini artirarak resmi ilanlardan
gelir elde etmeye calisanlarin varlig1 bir soruna doniismekte ve adil dagilimin
gerceklesmesini giiglestirmektedir.
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Siirdiiriilebilirlik ve Destekler

Haberlerde resmi ilanlarla dijital gazetelerin desteklenmesi olumlu kar-
stlanmaktadir. Stirdiiriilebilirlik agisindan agiklanan destek mesajlar1 da ha-
berlerde siklikla yer almistir. “Internet medyasi ilan gelirleriyle daha giiclii”
(Malatyasoz, 19 Nisan 2024) baslikli haberde resmi ilanlarin internet haber
sitelerine verilmeye baslanmasiyla birlikte meydana gelen gelismeler aktaril-
mustir. Habere gore iizerinden bir yil gecen diizenlemeyle birlikte sistemden
faydalanan internet sitelerinin sayis1 artmistir. Bununla birlikte resmi ilanla-
rin istthdama olumlu bir etkisi oldugu paylasiimigtir:

Istihdam artiyor, ilanlar daha fazla okuyucuya ulagtyor. Basin Kanu-
nu'nda ve Basin [lan Kurumu mevzuatinda yapilan degisiklikler inter-
net medyasinda ¢alisan fikir ig¢ilerinin 6zlitk haklarini giivence altina
alirken resmi ilanlarin daha genis kitlelere ulasmasina katki verdi. {lan
ve reklam yayimiyla stirdiiriilebilir bir gelir modeline kavugsan internet
medyasi daha fazla fikir is¢isi istthdam edebilme olanagina sahip oldu.
Resmi ilan yayimiyla alakali internet haber sitelerinde istihdam edilen
3 bin 812 fikir is¢isine her gecen giin yenileri ekleniyor.

BIK’in ¢esitli diizeylerdeki yoneticileri tarafindan yerel basinin destekle-
necegine dair mesajlar siklikla verilmektedir. Bu mesajlar gesitli ziyaretler es-
nasinda verilebilmektedir. “Yalinbag'tan Bagkan Gegit’e hayirli olsun ziyareti”

(Malatyaséz, 22 May1s 2024) baglikli haberde Malatya BIK Sube Miidiirii, ye-
rel basinin desteklenmeye devam edecegini ifade etmektedir:

Ziyaret sirasinda, Yalinbas ve Gegit, yerel basinin sorunlar: ve gelece-
gine iligkin de istisarelerde bulundu. Yalinbas, BIK’in yerel basini her
zaman destekledigini ve bu destegin artarak devam edecegini séyledi.

“lyi niyet ve gayret desteklenecek” (Malatyanethaber, 29 Kasim 2023)
baslikli haberde yeni sistemde mesleki anlamda dogru hareket edenlerin des-
teklenmeye devam edilecegini belirten BIK Genel Miidiirii, istihdamin art-
mast i¢in ¢abaladiklarini ifade etmektedir:

Hosgorilt yaklagtigimiz, gormemek i¢in yliztimiizii ¢evirdigimiz du-
rumlar oldugunu saklamiyoruz. Internet haber siteleri cogalsin, siste-
me dahil olsun, nitelikleri artsin ve her anlamda katma deger tretsin-
ler istiyoruz. Bu alanda olusan bir istihdam var. Bu istihdami koruma-
nin; hatta sektor biiytiditkge artirmanin miicadelesini veriyoruz.

“Basin Ilan Kurumu Genel Miidiirii Cavit Erkiling: Gazetecilere Tam
Destegimiz Devam Edecek!” (Malatyasoz, 10 Ocak 2024) baslikli haberde
BIK Genel Miidiiriiniin kamusal bir gérevi icra eden gazetecilik mesleginin
her zaman yaninda olacaklari mesaji spota tasinmaistir. “Yeni tarife onay bek-
liyor” (Malatyanethaber, 01 Aralik 2023) baslikli haberde ise tilke genelin-
de basili ve internet gazetelerinin yayincilik faaliyetlerinin siirdiiriilmesinde
onemli bir noktada duran resmi ilan tarifelerinin zam oranlarinin goriisiil-
mesi yer almaktadr.
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BIK Genel Miidiirii Cavit Erkiling’in resmi ilanlarla ilgili agiklamalar
gazeteler tarafindan siklikla paylasilmaktadir. Erkiling, bir¢ok mesajinda
mesleki etige uymayan sahte trafikleri takip ettikleri belirtmektedir. “Resmi
ilana bagli yayincilik ticari gerceklerle bagdasmiyor” (Malatyaséz, 07 Haziran
2023) baglikli haberde Erkiling, kamusal bir gorevi yerine getiren gazeteci-
lik mesleginin yasamasi, ekonomik bagimsizlik ve mecra gesitliligin artmasi
amaciyla yatirimlar: gergeklestirdiklerini ifade etmektedir.

BiK ilanlar1 olumlu bir adim olsa da BIK Genel Miidiirii Cavit Erkiling’in
aciklamalar: gazetelerin gelirlerini ¢esitlendirmeleri yoniindedir. “Siteler ha-
yal kiriklig1 yasayabilir” (Malatyanethaber, 07 Haziran 2023) baslikli haberde
Erkiling, resmi ilanlar tizerinden giden bir gazetecilik anlayisinin mesleki ka-
liteyi etkiledigi ve ticari gergeklerle uyusmadigini ifade etmektedir:

Gazetelerimiz énlenemez bir ivmeyle tiraj kaybediyor. Uretim maliye-
ti katlanarak artarken 6zel ilan ve reklam gelirleri basta olmak tizere
tiim gelirleri diisiis gosteriyor. Cogu gazetemiz maaslar1 6deyemiyor
ve sigorta primlerini yatiramiyor. Resmi ilana bagli yayincilik anlayisi,
gazetecilik meslegini olumsuz etkiledigi gibi, glintimiiz ticari gergek-
leriyle de bagdasmiyor

Ozetle, haberlere yansiyan mesajlar ele alindiginda dijital gazetelerin
resmi ilanlardan faydalanabilmesi olumlu karsilanmaktadir. Haberlerde in-
ternet haber sitelerinin resmi ilan havuzundan yararlanmalarinin faydali ol-
dugu belirtilmektedir. Bu faydalardan biri de istthdamin artmasidir. Ancak
BIK Genel Miidiiriiniin de siklikla ifade ettigi {izere dijital gazetelerin sadece
resmi ilanlara giivenmesi bir¢ok a¢idan olumsuz degerlendirilmektedir. Buna
gore resmi ilanlar tek bagina gazetelerin finansmanini saglayamamaktadir.
Boylesi bir beklenti gercek¢i bulunmamakta ve gelirlerin cesitlendirilmesi
onerilmektedir. Ayrica sadece resmi ilanlardan stirdiiriilebilirligi saglamaya
calismak etik ihlallere yol agmakta ve mesleki etigi asindirmaktadir.

Tik Avciligi ve Etik Thlaller

Internet haber sitelerinin BIK’in resmi ilan ve reklam sisteminden fayda-
lanmaya baglamasiyla birlikte sistemin ¢esitli yontemlerle ihlal edilmeye ¢a-
lisildig1 anlagilmaktadir. Gazetelere yansiyan haberlere gore bazi internet ha-
ber siteleri, tiklanma trafigini artirarak gelirlerini artirmaya ¢aligmaktadir.
“Iyi niyet ve gayret desteklenecek” (Malatyanethaber, 29 Kasim 2023) baslikli
haberde SEO yontemleri ve ahlak dis1 igeriklerle trafigin artirildigina yonelik
BIK Genel Miidiiriiniin ifadesi yer almaktadir:

Bu iyi niyetli yaklagimlar: suistimal edenler oldugunu hatirlatan Er-
kiling, BIK Analitik djjital 6l¢iimleme sisteminin sorunsuz ¢aligtigini,
kimin gergek, kimin sahte trafik tirettigini bildiklerini belirtti. Sayfa-
da kalma siirelerinin hangi yontemlerle artirildiginin, edep dis1 igerik
ve bagliklarla arama motorlarinda yer tutuldugunun, SEO yéntemleri-
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nin manipiile edilerek hileli ticaretin en biiyiik argimani haline geldi-
ginin farkinda olduklarini vurgulayan Erkiling...

Yeni sistemde tik avcilig1 yapan siteler takip edilmekte ve bunlarin sis-
temden yararlanmasi onlenmeye ¢alisilmaktadir. “Tik avciligi pesindeler”
(Malatyanethaber, 22 Eyliil 2023) baslikl1 haberde kalitenin korunmak iste-
digi ifade edilmektedir:

...Yonetmelige dikkatli bakildiginda ‘tik aveiligr’ pesinde kosanlarla
isimiz olmadigini net bir gekilde goriirsiiniiz. Uretilen tiim ieriklerde;
kaliteyi, 6zgiinliigti ve kaybettigimiz mesleki degerleri arryoruz. Ma-
nipiilasyonun her tirliisii ile miicadele ediyoruz. Bunu yaparken inter-
net medyasini zapt etmeyi degil sayginligini artirmay1 hedefliyoruz.

“Sahte trafige gecit yok” (Malatyanethaber, 22 Ekim 2023) baslikli haber-
de sahte site trafigi olusturmanin elestirildigi ve sahteciligin sistem tarafin-
dan engellendigi belirtilmektedir:

...14 yildir hizmet verdigi diyalogdan anlasilan firma temsilcisi, Ba-
sin [lan Kurumwmun sistemine miidahale etmekte zorlandiklarini,
sorunu bir tiirlii ¢6zemediklerini sylemesi, Basin {lan Kurumunun
saglam bir temelle bu ise bagladigini agik gostergesi oldu. Basin ilan
Kurumu’nun analitik sistemini ¢6zemediklerini anlatan sahte trafik
saglayicisi, bu nedenle yeni miisteri kabul etmediklerini gériismede
anlatmaya ¢alistyor

“BIK, internet medyasini dikkatle izliyor” (Malatyasiz, 06 Aralik 2023)
baslikli haberde ise sistemin belirli agiklara sahip oldugu ve botlarla asildig:
soylenmektedir. Ancak sahtekarliga yonelik yaptirimlarin gelebilecegi ve sis-
temin bir sekilde diizelecegi bilgisi paylagilmaktadir:

Internet haber sitelerini dikkatle izliyoruz. BIK Analitik kendini ka-
nitladi. Maalesef, birgok site botlar1 kullanarak kriterleri yakaliyor.
Bunun farkindayiz. Ama, simdilik bu konuda bir miieyyide uygula-
miyoruz ama bu hi¢bir zaman uygulamayacagiz anlamina gelmiyor.
Magduriyete yol agmadan bu gecisi saglikli bir sekilde gerceklestirmek
istiyoruz. Gidisten gok memnun ve mutluyuz. Bu isi iyi yapan ile iyi
yapmayanin belli olacag: bir noktaya dogru gidiyoruz. Zamanla sistem
de tam olarak oturacak ve hepimiz bu sonug¢tan hosnut olacagiz

Internet haber sitelerinin resmi ilanlar1 almaya baglamasiyla birlikte BIK,
kurulan sitelerin sahiplik yapisini incelemistir. Farkli is alanlarinda faaliyet
gosterenlerin gazetecilik alanina ilgi gosterdigi saptanmigtir. Ifade 6zgiirliigii
acisindan bu durum normal karsilanmakla birlikte bazi kisilerin sadece res-
mi ilanlardan faydalanmak amaciyla site kuruldugu goriilmektedir. Oyle ki
“Tercih degil zorunluluk” (Malatyanethaber, 06 Eylil 2023) baslikli haberde
bazi sitelerin sadece reklam girilecegi zamanlarda aktif hale getirildigi akta-
rilmaktadir:
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... bir tanesi yurt disindan 6grenci olarak gelmis giindelik iglerde ¢a-
listyor, bir tanesi belediyenin basin biriminde gorevli, bir tanesi isten
atildig belediyeyle ugrasmak icin haber sitesi kurmus, bir tanesi ger-
cekte siiriicii kursu isletiyor, 20’ye yakini sadece reklam girecegi za-
man siteyi aktif veya giincel hale getiriyor, 10’a yakin site sahibi ger-
cekte bagka gazetelerin asgari kadrosunda bulunuyor.”

Sistemdeki ihlallere karsi1 BIK’in denetimlere basladig1 anlagilmaktadir.
Ierikleri nitel ve niceliksel agidan denetleyen BIK, sistemden faydalananlarin
kriterleri yerine getirip getirmedigini kontrol etmektedir. “Basin Ilan Kuru-
mu Denetgileri Sahaya Cikt1” (Malatyasoz, 28 Temmuz 2023) baslikli haberde
BIK’in bir¢ok agidan internet haber sitelerini denetledigi goriilmektedir:

Internet haber siteleri; imtiyaz sahipligi, defterlerin mevzuata uygun
tutulup tutulmadigi, beyan edilen fikir iscilerinin fiili olarak ¢aligip
calismadiklari, maaglarin eksiksiz ve zamaninda 6denip 6denmedigi,
sigorta ve vergi tahakkuklarina iliskin ytkiimliliikler, iceriklerinin
nitelik ve niceliksel kosullari tagryip tasimadigi konulari ile ziyaretci
trafiklerinin dogrulugu bakimindan incelemeye tabi tutulacak.

Dijitallesmeyle birlikte tik avciligi, internet reklamlarindan daha fazla
pay almak isteyen gazetelerin, merak uyandiran basliklarla okuyuculari cezp
etmeye caligmasiyla sekillenmektedir. Resmi ilanlardan faydalanmanin bir
ol¢iitli olarak tiklanma oranlarinin belirlenmesi tik avciligini bir st boyuta
tagimustir. Site trafiginin botlarla artirilmaya ¢alisilmasi, mesleki etigin daha
fazla asinmasina neden olmaktadir.

Sonug

Yerel basin, yurttaslarin kentleriyle bag kurmasini saglayan 6nemli bir kit-
le iletisim aracidir. Ulusal basinda tiim kentlere iligskin haberlerin yer bulmasi-
nin yapisal olarak miimkiin olmamasi nedeniyle yerel basin 6nemli bir boslugu
doldurmaktadir. Yerel basin, kentlerle ilgili stirekli enformasyonu saglayarak
katilimc1 demokrasiyi gorece gerceklestirmektedir. Kiiresel bir diinyada yerel
olaylarin genis bir diizlemde kamusal alanda tartigilmasinin platformu olarak
yerel gazetecilik, kentlerdeki yasamin daha anlamli kilinmasi noktasinda is-
levseldir. Sivil toplum alaninin genislemesi agisindan da 6nemli bir noktada
duran yerel gazetecilik, dijital medya ekosisteminin 6nemli aktorleri arasinda
yer almaktadir. Bununla birlikte yeni gelir modellerinin olusturulmaya ¢alisil-
dig1 dijital donemde yerel basinin ekonomik siirdiiriilebilirligi, kamusal hizmet
islevinin yerine getirilmesi nedeniyle 6nem arz etmektedir.

BIK resmi ilan ve reklamlarinin dijital gazetelere verilmeye baglanma-
styla yasanan gelismeleri ele alan bu ¢alisma, Malatya yerel basinindan ma-
latyanethaber.com ve malatyasoz.com gazetelerindeki haberleri incelemistir.
Haberlerin incelenmesiyle ortaya ii¢ tema ¢ikmistir; “Reklam gelirlerinin adil
dagilimy,” “stirdiiriilebilirlik ve destekler” ve “tik avciligi ve etik ihlaller” sek-
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linde olusan temalar, s6z konusu yasal diizenlemeden sonra meydana gelen
gelismelerden ve diizenlemeye getirilen yorumlardan olusmaktadir.

Reklam gelirlerinin adil dagilimi temasi, BIK Analitik uygulamasinin
calisma mantiginin herkese esit bir sekilde yaklastigini ifade etmektedir. Zi-
yaretgi trafigini kontrol eden uygulama, sisteme dahil olanlarin hakkaniyetli
bir sekilde faydalanmasini amaglamaktadir. Dolayisiyla, uygulamanin agik-
lara sahip olmas: sistemin adil bir sekilde ¢aliymasini engelleyebilmektedir.
Bu nedenle, sistemin korunmasi amaciyla haber sitesinde sahte trafik olustu-
ranlarin kapsam dis1 birakilacag: belirtilmektedir.

Ikinci tema olarak “siirdiiriilebilirlik ve destekler” BIK desteklerinin ba-
sinin gelecedi icin tagidig1 dneme denk gelmektedir. BIK siibvansiyonlarinin,
dijital gazetelere de verilmesi olumlu olarak karsilanmakta ve bunun devam
ettirilmesi istenmektedir. Ote yandan haberlerde sadece BIK desteklerine
gitvenmenin sektor agisindan siirdiiriilebilir olmadig1 seklindeki BIK Genel
Midirligiinden yapilan agiklamalar yer almaktadir. Midiirliige gore resmi
ilan gelirlerine dayal1 bir gazetecilik kapitalist iiretim modelinin sartlarina
uygun degildir. Coziim olarak gelirlerin ¢esitlendirilmesi 6nerilmektedir.
Nitekim dijital medya ekonomisinde tek bir gelir kaynag gazetelerin siirdii-
riilebilirliginde yeterli olmamaktadir. Bu baglamda bu 6neriyi desteklemek
miimkiindiir. Ciinkd gelirlerin gesitlendirilmesi stirdiiriilebilirligin artiril-
masini saglamanin yani sira editdryal bagimsizligin saglanmasini da bera-
berinde getirebilir.

Son tema, ilk temayla iliskili olarak tik avciliginin mesleki kodlar: agin-
dirmasini ifade etmektedir. Bazi haber sitelerinin, ziyaretci trafigini botlarla
artirmaya ¢aligmasi habercilik mesleginin olumsuz etkilenmesine neden ol-
maktadir. Haber kalitesinin diismesine neden olan tik avciligl, okuyucularin
basina olan giivenini zedelemektedir. Ayrica olusturulan sisteme olan giiveni
de sarsabilecek bir durum olarak tik avciligy, sistemden diiriist bir sekilde fay-
dalanan siteleri de siipheli duruma getirebilmektedir.

Dijital gazetelerin sitelerindeki trafigi artirmaya ¢aligmak istemesi, ha-
berlerin bagliklarina ve igerigine yansimaktadir. Merak uyandiran baslik-
larla okuyucularin kandirilmasi, enformasyon iiretimi alaninda énemli bir
kurum olan gazeteciligin mesleki kodlardan uzaklasmasina neden olmakta-
dir. Bununla birlikte, site trafiginin botlar araciligryla artirilmak istenmesi
dijital gazetecilikte algoritmalarin neden oldugu etik sorunlarin arttig1 an-
lamina gelmektedir. Gazetecilik mesleginde bu tiir algoritmik gelir artirict
yontemlere bagvurulmasi ekonomik bagimsizligin ne denli 6nemli oldugunu
gostermektedir. Yapay zeka ¢aginda haberin algoritmalar araciligryla meta-
lagmasinin bir sonucu olarak yalan haber, heniiz ¢6ziilmemis bir sorun iken
dijitallesme, yeni etik sorunlar {iretmeye devam etmektedir. Sahte botlarla
site trafiginin artirilma girisiminin resmi ilan gelirleriyle birlesmesi dijital
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medya ekosisteminde daha siirdiiriilebilir gelir modellerinin katilagtirilma-
sin1 zorunlu kilmaktadir. Ortaya ¢ikan sorunun ¢éziimiinde ise BIK’in resmi
anlamda yaptig1 denetimlerin yani sira gazetecilik mesleki kuruluslarinin
yeni etik degerler iiretmesi kaginilmaz olacaktir.

Sonug olarak yerel basin, sahip oldugu toplumsal islevleri ile kamusal
hizmet, katilimc1 demokrasi ve sivil toplumun gelismesi gibi alanlarda vaz-
gecilmez kurumlar arasinda yer almaktadir. Ancak geleneksel basinin daha
maliyetli olmasi, yerel basinin dijital mecralarda devam etmesini kaginilmaz
hale getirmektedir. Dijital medya ekosisteminde siirdiiriilebilir gelir model-
lerinin heniiz katilagtirilamamasi yerel basinin ekonomik anlamda zorlan-
masina neden olmaktadir. Bu baglamda, BIK resmi ilan ve reklamlarindan
dijital yerel gazetelerin faydalanmasi stirdiiriilebilirlik acisindan 6nemli bir
adimdir. Tek basina bir gazetenin stirdiiriilebilirligini saglamaktan uzak olan
BIK gelirleri, birgok yerel gazete igin énemini korumaya devam etmektedir.
Bu baglamda bu alanda diizenlemelerin ve desteklerin gazetecilik etik kodla-
rin1 koruyarak devam etmesi gerekmektedir.
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