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Bilimsel iletisim, aragtirmacilarin ¢alismalar1 sonucu ortaya ¢ikardiklar:
bulgulari sozlii veya yazili olarak kamuoyuna sunduklari siireci kapsamakta-
dir (Ugak ve Al, 2009). Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismelere paralel
olarak bilimsel iletisimin dinamikleri de degismektedir (Sompel vd., 2004;
Yal¢in ve Yayla, 2016, 294). Hiz, tasarruf, esneklik ve giincellik gibi avantajlar
sunan yeni diinya diizeni bilim insanlarina zaman ve mekandan bagimsiz bir
bicimde bilgiye erisme, bilgiyi isleme, yeni bilgi tiretme ve bu bilgiyi yayma
olanagi saglamaktadir. Universite ve Arastirma Kiitiiphaneleri Birligi (Asso-
ciation ..., 2003) bilimsel iletisimi, “arastirma ve diger bilimsel yazilarin olus-
turuldugu, kalite acisindan degerlendirildigi, akademik topluluga dagitildigi ve
gelecekte kullanilmak tizere korundugu bir sistem” olarak tanimlanmaktadir.
Amerikan Kiitiiphane Dernegi ise bilimsel iletisimin “bir ¢alismanin ortaya
¢tkarilmasi, niteliginin degerlendirilmesi, alan ya da konuya ilgi duyan cevre-
lere duyurulmasi ve sonrasinda da kullanilmak iizere korunmasi™ni ifade et-
tigini belirtmektedir (American..., 2022). Carriveau (2001), “ge¢miste benzer
konularda ¢alisan arastirmacilarin birbirleriyle mektuplasmalari, soylularin
gozetiminde yapilan toplantilar ya da konuya hakim topluluklara yapilan sozlii
sunumlar™n bilimsel iletisim olarak degerlendirildigini vurgulamaktadir. Bu
cercevede bilimsel iletisimin en bilinen ve etkili ara¢larinin bilimsel dergiler
ve kitaplar oldugu kabul edilmektedir. Bunlarin yani sira bilimsel iletigim,
“lizerinde ¢alisilan konu ya da konularin bilim cevrelerine mektup, konferans,
makale gibi cesitli yollarla aktarimini saglayan bir ara¢” olarak da karsimiza
¢ikmaktadir. Giintimiizdeki anlamiyla bilimsel iletisim bir¢ok yayin tiiriinii
kapsamakla birlikte bilimsel iletisim kapsaminda en sik kullanilan yayin tii-
riiniin hala bilimsel dergiler oldugu kabul edilmektedir (Cronin, 2014). Za-
man igerisinde bilimsel iletisimin, yay1in sayisindaki artis, yayinlarin fiyatlari,
yayinciliktaki teknolojik gelismeler gibi bir¢ok faktorden etkilendigi goriil-
mektedir (Vickery, 2000; Al, 2005). Tiim bu faktorler goz oniinde tutularak
bilim insanlar1 ¢esitli arastirmalar gerceklestirmeye ve bunlarin sonuglarini
farkli bicimlerde raporlandirmaya devam etmektedir (Al ve Sencan, 2016,
450). Bunlardan en yaygin olarak bilineni makale yayinlamak olsa da bibli-
yografya hazirlamak da bu raporlandirma bigimleri arasinda yer almaktadur.

Bilginin diizenlenmesi ve Bilgiye Erisimde Kullanilan Araglar

Kiitiiphaneciler, Bilgi Uzmanlari, Bilgi ve Belge Yoneticileri bilginin
diizenlenmesi ve bu bilgilere en kisa siirede ve kesin isabetle erisilebilmesi
amactyla ¢esitli araglar gelistirmislerdir. Geleneksel anlamda kullanilan bilgi
erisim araglar1 basili kataloglar, bibliyografyalar ve dizinlerdir. Glinimiizde
bilgisayara dayali veritabanlarinin ve bunlara ait dizinlerin basil1 versiyonla-
rindan daha fazla 6nem kazanmis goriinmektedir. Bununla birlikte gelisen
teknoloji ile bilgiye erisim araglar: dijitallesmis olsa da bunlarin kullanim
amaci ve muhteviyati degismemistir. Ustelik internette her saniye cogalmak-
ta olan bilgi y1ginlari igerisinde aradigimiz bilgiye hizli ve direkt bir bi¢cimde
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erisim saglayabilmek i¢in bu araglara her daim gereksinim duyulacaktir. Bu-
nun iki nedeni vardir: Birincisi hali hazirda basili olarak yayinlanmis biitiin
materyallerin ¢ok fazla maliyet, zaman ve is giicli gerektirmesi nedeniyle he-
niiz dijitallestirilmemis olmasidir. Digeri ise; Katalog, bibliyografya ve dizin-
lerin artik bilgisayara dayali ortamlarda yapiliyor olsa da temelde kullanicila-
rin bilgi gereksinimlerine gore uluslararasi standartlar uyarinca hazirlanmasi
gerekliligidir.

Katalog, bir kiitiiphanedeki kitap ve kitapdisi materyallerin kayit girisle-
rini uluslararas: sistematik bir sirada diizenleyerek veren bir listedir. Katalog-
lar kart katalog, mikrofilm katalogu veya gevrimigi bir veritabani olarak ge-
listirilebilmektedir. Bu baglamda bibliyografya, kiitiiphanede bulunan kolek-
siyondan farkli olarak materyallerin igerik yoniinden herhangi bir kapsamda
sinirlandirilmais listesini vermektedir. Bibliyografyalar belirli bir konuda, be-
lirli bir tilkede belirli bir bicimde yayimlanmais ya da igerigi cesitli kriterlere
gore secilebilen materyalleri ¢evrimici veya basili olarak listeleyebilmektedir.
Bibliyografya ile karistirilan bir baska kavram olan “Dizin” ise “bir gosterici,
bir belirte¢ ya da daha kapsamli olarak bir derme veya veritabanindaki ma-
teryallerin ya da bunlardan ¢ikan kavramlarin sistematik bir rehberi” olarak
tanimlanmaktadir. Bilgisayara dayali veritabaninin basit ve etkin bir tani-
min1 yapmak biraz daha gii¢ olmakla birlikte “kayitlar arasindaki iliskilerle
birlikte benzer kayitlarin bir dermesi” olarak tanimlanmaktadir. Bu tanima
gore kataloglar ve dizinler birer veritabanidir. Veritabanlar1 belgelere yapilan
gondermeleri ya da ¢esitli konulardaki giincel bilgileri de kapsayabilmektedir
(Rowley, 1996:6). Bu nedenle katalog, dizin ve veritabani kavramlarinin bib-
liyografya ile karistirilmamasina dikkat edilmesi gereken bir durum olarak
ele alinmaktadir.

Bibliyografyalar

Bibliyografyanin tarihi basma eserlerin de ortaya ¢iktig1 15.yiizyila da-
yandirilmaktadir ancak daha 2.ytizyilda Claude Galien (01312-0201?)'in ken-
di eserlerinin yer aldig1 “De Libris Propriis Liber” isimli bir oto-bibliyografya-
dan bahsedilmektedir (Acaroglu, 1961). Matbaaciligin yayilmasindan sonra
1470%e dogru bibliyografya isinde de ilerlemeler kaydedilmistir. Baslangigta
bu is, zamanin bitiin kitaplarini okumus bilgin ve alim kisiler tarafindan
yapilmistir. Daha sonra dini liderler, bilim insanlari, edebiyatgilar, kitap-
severler ve aydinlar gibi cesitli ziimreler basilan her seyi derleme hevesiyle
bibliyografya hazirlama ¢aligmalar1 yapmiglardir. Dergiler bilim ve edebiyat
haberleri verirken bir yandan da bibliyografyalarda yer alan eserler hakkinda
kiyaslama ve elestiri yazilar1 yayinlamiglardir. Diger taraftan ibnii’n-Nedim
(6. 385/995 [?])in 987 yilinda tamamladigr (Muhammed, 2019, 13) “El-Fih-
rist” isimli eseri, erken déneme ait Islam aleminin ii¢ yiiz yillik literatiiriinii
derleyen en 6nemli bagvuru eseri olarak kabul edilmektedir. Bu eser; “Diller,
Yahudilik, Hiristiyanlik ve Kur’dn iizerine yazilmis Kitaplar”, “Dilciler Bibli-
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yografyast”, “Tarihgiler Bibliyografyast”, “Sairler Bibliyografyasi”, “Ilahiyatgi-
lar Bibliyografyasi”, “Fikih¢ilar Bibliyografyasi”, “Edebiyat, Fabllar ve Folklor
Bibliyografyast”, “Inanglar ve Mezhepler Bibliyografyasi”, “Simya ve Simya-
gerler Bibliyografyasi” isimli on boliimden olugmaktadir. Ibn-iil Ekfani’nin
“[rsadii’l-kasid” isimli eseri el-Fihrist’in takipgisi olarak nitelendirilmekte ve
altmis bilim alaninin tanimini, ana konularini ve kisa birer bibliyografya-
sin1 vermektedir. Bu eser, bilimler siniflamasinin ve tarihi gelisiminin yani
sira Mezopotamya ve Misir’dan baslayarak Yunan ve Islaim diinyas1 kapsa-
minda cesitli alanlardaki bilim anlayisini yansitmasi bakimindan da énem
tasimaktadir. Ekfani’ye gore on asli bilim alan1 mevcuttur ve bunlar; mantik,
metafizik, fizik, geometri, aritmetik, astronomi, misiki nazari, siyaset, ahlak,
tedbiri’l-menzildir. Ekfani, her bilim dalini inceledikten sonra o bilim ala-
nina katkida bulunan bilginlerin ve 400’ yakin eserin ismini bibliyografik
calismasina kaydetmistir (Fazlioglu, 2000, 21). Osmanli Doénemi eserlerini
kapsayan en segkin bibliyografyanin ise Katip Celebi (1609-1657)nin “Kes-
fii’z-Ziiniin ‘an Esamii’l-Fiintin” isimli eseri oldugu belirtilmektedir (Yurtog-
lu, 2007 5.105). 1633 yilinda alfabetik bibliyografya yontemiyle tamamlanan
eserin, mielliflerin 6liim tarihleri, eserlerin yayinlanma tarihleri, bizzat go-
riilen eserlerin baslangi¢ climleleri, eserlerin bab ve fasillar1 hakkinda bilgiler
gibi yenilikler tagidig1 goriilmektedir. Kesfii’z-zuntin’da 15.000’e yakin eser,
10.000 kadar da miiellif ve 300’1 agkin bilim dali hakkinda bilgi verilmekte-
dir (Kutluer, 2022, 322). Ayrica Tagskoprizade Ahmed Efendi’nin (6. 968/1561)
bilim tarihi ve siniflamasi ile ilgili “Miftahu’s-sa‘dde” isimli Arapga bir bi-
yobibliyografyasi bulunmaktadir. Bu eser, Osmanli bilim anlayisinin XVI.
ylizyildaki yansimalarini gostermesi, bu anlayisin beslendigi bilgi birikimi
ve alanyazini belirtmesi ve bunlar1 kapsamli bir bilim siniflamasini yaparak
bibliyografya disiplini icinde ortaya koymas: agisindan 6nemli bir eser ola-
rak karsimiza ¢ikmaktadir (Kutluer, 2020). Stokes(1982)’tan aktaran Rober-
son(2001)’a gore “Bibliyografyanin babasi” olarak adlandirilan Conrad Gesner
“Bibliotheca Universalis” isimli eserini 1545 yilinda yayinlamaistir. 1800’lerin
sonu ve 1900’lerin basinda, Sir Walter Wilson Greg (1975 - 1959), Alfred Wil-
liam Pollard (1859 - 1944) ve Ronald B. McKerrow (1872 - 1940) bibliyog-
rafyalar1 incelemeye ve farkliliklarini ortaya koymaya baslamistir. Acaroglu
(1961) makalesinde bibliyografya kelimesini ilk defa 1633 yilinda Mazarin’in
kiitiiphanecisi olan G. Naude'un kullandigini belirtmektedir. Daha sonra
1763 yilinda Fransa’da bir kitapginin ¢ikarmaya basladig1 “Fransa’da ve ya-
banct iilkelerde basilan yeni kitaplarin haftalik katalogu™nun yayinlanmasiyla
birlikte bibliyografyanin amag ve faydas: anlasilmais, sekli geliserek dinamik
bir kuvvet kazanmustir.

Bibliyografyanin esas tanimi 1934 yilinda Fransiz Tarihi Sentez Merkezi
tarafindan “kitap alaninda pratik, bilimsel ya da ticari bir amag ve fayda ug-
runa kitap adlarmin arastirilmasi, tanmimlanmas: ve siralanmasr” bigiminde
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yapilmistir. Caron’un “Bibliyografya repertuvarlarindan soz agan, kaynaklar
iizerine bilgi alma araglari sunan kitap biliminin bir parcasidir” tanimindan
yola ¢ikan Acaroglu (1961) “Bibliyografya, basilmis veya ¢ogaltilmis metinlerin
bilgisidir. Fikir islerini kolaylastirmak icin servisler kurmak veya repertuvarlar
hazirlamak amaciyla bu dokiimanlarin arastirilmasi, kaydi, tanimi ve tertibi
iizerine kuruludur” demektedir. Bibliyografya / Bibliyografi kelimesi 6ncele-
ri dilimize “esame-i kiitiib” daha sonralar1 “kitabiyyat” bi¢iminde ¢evrilmis
olup Rumca kitap anlamindaki “bibliyon” ile yazmak anlamindaki “garefein”
kelimelerinin birlesiminden meydana gelmistir. Bibliyografya kitaplarin tarif
ve tanimindan olusmakla birlikte eserlerin varlig1 ve degerleri hakkinda da
bilgi vermektedir. Yayinlanmis eserlerin fihristi niteligi tastyan Bibliyografya,
kitaplarin hangi dermede veya hangi kiitiiphanede bulundugu bilgisini kap-
samamaktadir. Bibliyografyalar, bir kiitiiphanedeki fiziksel varliklar: disinda
baz1 ozellikleri ile de sinirlandirilan kitap ve diger materyallerin listesidir.
Boyle bir liste cografi olarak dil ile ya da konu ile sinirlandirilabilir. Ingilte-
re’de basilan biitiin kitaplar1 kapsayan “British National Bibliography” cografi
olarak; Ingiliz dilindeki kitaplari kapsayan “Cumulative Book Index” dil ile;
“London Bibliography of Social Sciences” konu ile sinirlandirilan bibliyograf-
yalara ornek teskil etmektedir. Ayrica bir bibliyografya filmleri ve videolar:
kapsayan “British National Film and Video Catalogue” gibi belirli bir fiziksel
formda yogunlasabilmektedir. Bibliyografyalarin ve kataloglarin bibliyogra-
tik kayitlarin listeleri oldugu disiintildiigiinde kataloglar icin simdiye kadar
soylenen tiim diizenlemeler bibliyografyalara da ayni sekilde uygulanabilir.
Aslinda bir katalogun olusturulmasindaki ilkelerin bibliyografyada ayni bi-
¢imde uygulanmamasi i¢in bir neden bulunmamaktadir. Bunun 6tesinde bii-
yiik kiitiiphanelerin kataloglar: ya da isbirligi ile olusturulan toplu kataloglar
kendi agilarindan 6nemli bibliyografik araglar olabilmektedir. Bu baglamda
Ingiltere’de British Library’nin ¢ikardig1 “General Catalogue of Printed Books”
hem bir katalog hem de bir bibliyografik ara¢ olarak kullanilirken Ameri-
ka'da ¢ikarilan “National Union Catalogue” daha genis islevlere sahip olan
biiyiik bir katalogdur (Rowley, 1996:11). Bibliyografyalar bir tilkede ¢esitli ko-
nularda olusan bilgi birikimini gostermesinin yani sira belli donemlerde o
konularda yaganan egilimleri tespit edebilmek a¢isindan da 6nemli eserlerdir.
Ayrica bibliyografyalar hangi konunun kimlerin uzmanlik alani olduguna
dair bir envanter sunmasi bakimindan da kayda deger ¢caligmalardir. Bu ni-
telikleriyle bibliyografyalarin bilimsel iletisimde ve bilginin gelecek nesillere
aktariminda kilit bir role sahip oldugunu séylemek miimkiindiir. Bibliyog-
rafyalar, kitaplarin bibliyografik kimlikleri / kiinyeleri hakkindaki bilgileri
ihtiva ederek okuyucularla kitaplar arasinda bir “vasita” gorevi gormektedir
(Fehmi Edhem, 1990; Kiligarslan ve Altug, 2016). Bu gorevi ile bibliyograf-
yalarin giiniimiizde bilimsel iletisimin bir araci olarak degerlendirilebilece-
gini belirtmek mimkiindiir. Teknolojinin gelismesi ile birlikte artan bilgi
yiginlari igerisinde aradigimiz konuda kesin isabetli bilgiye erismek olduk¢a
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zorlasmaktadir. Bu noktada arastirilan konu veya alt-konularda hazirlanmis
bibliyografyalarin o konunun ¢ekirdek / ana (core) kaynaklarini bize sunmasi
acisindan 6nemi giderek artmaktadir. Carter ve Barker (2004), bibliyografya-
y1 kitaplarin diizenli bir sekilde listelenmesi (numaralandirmali bibliyograf-
ya) ve kitaplarin fiziksel nesneler olarak sistematik bir sekilde tanimlanmasi
(tanimlayici1 bibliyografya) biciminde iki yonlii bir bilimsel disiplin olarak ta-
nimlamaktadir. Bu iki farkli kavram ve uygulamanin ayr1 gerekgeleri vardir
ve farkli amaglara hizmet etmektedirler. Bu alandaki yenilikg¢iler ve 6nciiler
arasinda W. W. Greg, Fredson Bowers, Philip Gaskell ve G. Thomas Tanselle
sayllmaktadir. Bowers (1949) numaralandirmali bibliyografyay1, belirli ko-
leksiyonlarda veya kiitiiphanelerde, belirli bir disiplinde, bir yazar, matbaa
veya liretim donemine gore kitaplar: tanimlayan bir prosediir olarak ifade
etmektedir. Betimsel bibliyografyayi ise bir kitabin maddi ya da fiziksel bir
eser olarak sistematik bir sekilde tanimlanmasi olarak belirtmektedir. Betim-
sel bibliyografyanin temel tas1 olan analitik bibliyografya, bir kitabin tarihini
ve aktarimini ortaya koyan kanitlar saglayan baski ve kitabin tiim fiziksel
ozelliklerini arastirmaktadir. Bibliyografik betimlemenin 6n asamasidir ve
betimsel bibliyografyacilarin uyguladiklar: ve betimsel uygulamalarini da-
yandirdiklar: kelime dagarcigini, ilkeleri ve analiz tekniklerini saglamakta-
dir. Betimleyici bibliyograflar, betimlemelerinde belirli gelenekleri ve ilgili
siniflandirmalar: takip etmektedir. Temel olarak, analitik bibliyografya bir
kitabin nesnel, fiziksel analizi ve tarihiyle ilgilenirken, betimsel bibliyograf-
ya analitik bibliyografyanin sagladig: tiim verileri kullanmakta ve daha son-
ra matbaacinin ilk anlayisini ve basimdaki niyetini en yakin sekilde temsil
eden bir kitabin ideal kopyasini veya bi¢imini tanimlamak amaciyla bunlar1
kodlamaktadir. Bibliyografik ¢alismay1 sayisal, betimsel, analitik ve metin-
sel olarak birbirine bagli dort yaklasimdan olustugunu belirtmenin yani sira
Bowers, tarihsel bibliyografya ve estetik bibliyografya olmak tizere iki aras-
tirma alt kategorisine daha dikkat ¢ekmektedir. Hem basim uygulamalari-
nin, araglarinin ve ilgili belgelerin incelenmesini igeren tarihsel bibliyografya
hem de yaz1 ve kitap tasarlama sanatini inceleyen estetik bibliyografya, ana-
litik bibliyografyacilar tarafindan siklikla kullanilmaktadir. D. F. McKenzie
(1999), Greg, Bowers, Gaskell ve Tanselle tarafindan ortaya konan 6nceki bib-
liyografya kavramlarini genisletmistir. McKenzie, bibliyografyanin dogasini
“metinleri kaydedilmis formlar olarak ve iiretimleri ve alimlanmalar: da dahil
olmak iizere aktarim siireglerini inceleyen disiplin” olarak tanimlamaktadir.
Bu kavram, bibliyografyanin kapsamini kitap dis1 metinleri ve bunlarin mad-
di bigim ve yapilarinin yani sira sosyokiiltiirel baglam ve etkileri devreye so-
kan metinsel varyasyonlari, teknik ve tiretim siireclerini de icerecek sekilde
genisletmektedir. McKenzie'nin bakis acisi, metinsel nesneleri veya eserleri,
tiretim, aktarim ve nihayetinde ideal kopya tizerinde etkisi olan sosyolojik
ve teknik faktorlerle baglamsallastirmaktadir (2002). Bibliyografya, genel
olarak, kitaplarin ve diger metinlerin nasil tasarlandiklari, diizenlendikleri,
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basildiklari, dolagima sokulduklari, yeniden basildiklari, toplandiklarr mad-
di kosullarla ilgili olmaktadir. Bibliyografik ¢alismalar amaca bagli olarak
ayrint1 miktarinda farklilik gostermekte ve genellikle iki kategoriye ayrila-
bilmektedir. Bunlar belirli bir kategorideki yayinlara genel bir bakisla sonug-
lanan derleyici, referans veya sistematik olarak da adlandirilan sayisal bibli-
yografya ve kitaplarin iiretimini inceleyen analitik veya elestirel bibliyografya
olarak belirtilmektedir. Daha 6nceleri ¢ogunlukla kitaplara odaklanmis olan
bibliyografya giiniimiizde her iki bibliyografya kategorisinde ses kayitlari, si-
nema filmleri ve videolar, grafik nesneler, veri tabanlari, CD-ROM’lar ve web
siteleri dahil olmak tizere diger ortamlardaki ¢caligmalar1 da kapsamaktadr.

Bibliyografya giintimiizde sadece kitaplarin fihristi olarak degil, belir-
li bir yazarin veya belirli bir konunun hakkinda hazirlanmis yazili eserlerin
sistematik bir listesi veya sayimi olarak da tanimlanmaktadir (Reitz, 2004).
Bir bibliyografya bir kisi hakkinda oldugunda, konu bibliyografya sahibi ko-
numuna gelmekte ve bir bibliyografya kapsamli veya secici olabilmektedir.
Bibliyografyalar kapsamina gore seriler halinde veya kitap bigiminde yayin-
lanabilmektedir. Bibliyografyanin analitik bibliyografya, agiklamal1 bibliyog-
rafya, biyobibliyografya, giincel bibliyografya, azalan bibliyografya, ulusal
bibliyografya, donem bibliyografyasi, retrospektif bibliyografya ve se¢meli
bibliyografya gibi ¢esitleri bulunmaktadir. Tiirk Dil Kurumunun bibliyog-
rafya kelimesi i¢in dnerdigi kaynakca genel bir anlamda degil bir eser hazirla-
nirken yararlanilan kaynaklari anlaminda kullanilmaktadir (Durmus, 2023).
Bibliyografyalar, belirli bir konu hakkinda ve belirli bir donem iginde yayim-
lanmis eserlerin téimiiniin bibliyografik bilgilerini igeren bir listesini ver-
mektedir. Bu yonleriyle bibliyografyalar, kitabevinde / kiitiiphanede yer alan
eserleri listeleyen kataloglardan ayrilmaktadir. Bibliyografyalar hazirlaniglar:
ve kapsamlarina gore ¢esitli tiirlere ayrilmaktadir. Kapsamlar1 bakimindan
genel bibliyografyalar ve ihtisas bibliyografyalar1 / 6zel bibliyografyalar bu
tiirlere 6rnektir. Genel bibliyografya, bir konu sinirlamasi yapilmadan biitiin
yayinlari kapsarken ihtisas bibliyografyalari ise belirli bir alanda hazirlanmais
yayinlar igerecek bi¢imde diizenlenmistir. Bibliyografyalar, belli bir dildeki
yayinlara yonelik veya farkli dillerdeki yayinlari igine alacak genislikte olabil-
mektedir. Bunun yani sira yalnizca segilmis yayinlari i¢cine alan se¢me bibli-
yografyalar da bulunmaktadir. Ayrica belli iki tarih arasinda veya bir tarihe
kadar ¢ikmis yayinlar: iceren tamamlanmis bibliyogratyalar ve yayinlar: dii-
zenli veya belirsiz araliklarla ortaya koyan periyodik bibliyografyalar bulun-
maktadir. Kiimiilatif bibliyografyalar, periyodik bibliyografyalarin daha son-
ra bir araya getirilmesi suretiyle donemler halinde olusturabilmektedir. Bib-
liyografyalarin bibliyografyasr ise belirli bir alanda ya da genel konu kapsam1
gozetilerek daha 6nce hazirlanmis bibliyografyalar: listelemek iizere hazir-
lanmaktadir. Agiklamali bibliyografyalar, herhangi bir tiirde olmakla birlikte
listeledikleri eserlerin bibliyografik kimlikleri diginda igerigi hakkinda bilgi
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veren bibliyografyalardir. Ziilfikar (2023), kaynak, kaynakea, bibliyografya
kelimelerindeki anlam kargasasina ¢6ztim aradig1 yazisinda “Bilimsel nitelikli
bir calismada yazarin yararlandigi, bir yoniiyle degindigi, elestirdigi kitap ve
makalelerin toplu olarak verildigi boliim” anlaminda “kaynaklar” kelimesi-
nin Tirk Dil Kurumu sézlitkklerine eklenmesini 6nermektedir. Aragtirmaci
“eserinde dogrudan yararlandigi, bir yoniiyle degindigi veya elestiri konusu
ettigi yayinlar:” kastediyorsa o zaman basligin kaynaklar olmasi gerektigini
savunmaktadir. Sayet kast edilen “belli bir konu iizerindeki yaymlarin tama-
mi1” ise bu durumda yazar kaynakea veya bibliyografya terimini tercih etmesi
gerektigini belirtmektedir. Bu ¢aligmada kast edilen bibliyografya tanimi tam
olarak su sekildedir: “Bir kisi / kurum tarafindan yazilms belirli konulardaki
ve birbiriyle benzer ozelliklere sahip (dil, konu, donem, cografi bolge vb.) bilgi
kaynaklarin konu ve alfabetik diizen icerisinde bibliyografik kimliklerini lis-
teleyen ve soz konusu kaynaklara yonlendirme yapan danisma kaynag tiirii”
(Anamerig, ty.) Bibliyografyalar kapsam ve icerik yoniinden Ulusal Bibli-
yografyalar, Evrensel Bibliyografyalar ve Bibliyografyalarin Bibliyografyasi
olarak ii¢ tiire ayrilmaktadir. Ulusal Bibliyografyalar bir tilkede yayinlanmis
tim eserlerin bibliyografik kimliklerini igeren devlet yayinlaridir. Evrensel
Bibliyografyalar diinyadaki tiim yayinlarin bibliyografik kimliklerini ver-
meyi hedefleyen bibliyografya tiiriidiir. Bibliyografyalarin Bibliyografyas: ise
yayinlanmis tiim bibliyografyalarin bibliyografik kimliklerini veren bibli-
yografya tiiriidiir. Bunlarin diginda belirli bir konu, kisi ve kurum gibi daha
spesifik tiirde bibliyografyalar da hazirlanabilmektedir.

Tiirkiye Cumhuriyeti Tarihinde Bibliyografya Calismalar:

Cumbhuriyet tarihimizde bibliyografya ¢alismalari, 1928’de Latin harf-
lerinin kabuliinden sonra Maarif Vekaletinin sorumlulugunda baslamistir.
“Istanbul Matbaalarinda Yeni Harflerle Basilmis Olan Nesriyat Katalogu”
ve Tiirkiye’de 1928-1933 yillar1 arasinda yayinlanan kitap, gazete ve dergi-
leri igeren “Bibliyografya” isimli biiltenle ulusal bibliyografyanin temeli atil-
migtir. Daha sonra bu eserlerden de yararlanilarak “Tiirkiye Bibliyografyasu:
Tiirk Harflerinin Kabuliinden Cumhuriyetin Onuncu Yil Déniimiine Kadar
(1928-1933)” isimli bir eser yayinlanmigtir. 1928 yilinda yeni harflerin kabu-
liine kadar bibliyografya isleri sahsi ¢abalardan ibaret iken 1934 yilinda Ata-
tiirk’iin isaretiyle “2527 Sayili Basma Yazi ve Resimleri Derleme Kanunu nun
¢ikarilmas: tlkemizdeki bibliyografya c¢alismalarina ivme kazandiran bir
gelisme olmustur (Acaroglu, 1961). Kanununun yiiriirliige girmesiyle tilke-
mizde yayinlanan tiim eserleri derleme ve bu eserlerin bibliyografik denetim
calismalari resmiyet ve hiz kazanmistir. ilk kez 1939 yilinda Derleme Kanunu
uyarinca Tirkiye’de basilan biitiin materyalleri iceren “Tiirkiye Bibliyografya-
s’nin yayimlanmasina baglanmistir. Tiirkiye Bibliyografyas1 1953 yili1 sonuna
kadar tiger aylik araliklarla yayinlandiktan sonra, 1954’ten itibaren Milli Kii-
tiphane tarafindan hazirlanmaya baglamistir ve Milli Kiitiiphanenin temel
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gorevlerinden birisi bibliyografya hazirlamak olmustur. Milli Kiitiphane,
arastirmacilara ¢caligmalarinda kolaylik saglamak amaciyla belirli araliklarla
veya bir defaya mahsus, talep ve gereksinimlere cevap vermek iizere cesit-
li bibliyografyalar hazirlamaktadir. 6568 sayili Kanun ile Milli Kiitiiphane
Bibliyografya Enstitiisii 1955 yilinda gorevi devralmistir. Daha sonra, bibli-
yografyanin yapisinda uluslararasi standartlara uygun bir takim degisiklik-
lere gidilmis ve boylece Bibliyografya hem bicim hem de igerik bakimindan
gelistirilmistir'. Tiirkiye Bibliyografyasi, 1989 yil1 Ocak ay1 fasikiiliinden iti-
baren bilgisayara dayali olarak hazirlanmaya baslamis ve 2003 yilindan iti-
baren aylik olarak CD-ROM ortaminda iiretilmeye baglanmistir. Tiirkiye’de
yayinlanmig biitiin materyallerin bibliyografik kimliklerini icermesi baki-
mindan Tirk yayin hayatinin bir aynasi olarak nitelendirilmektedir. Milli
Kittphane’nin hazirladigr diger 6nemli bir ¢aligma 1952 yilindan itibaren
yayinlanmaya baslanan “Tiirkiye Makaleler Bibliyografyas:”dir. Bu bibliyog-
rafya derleme kanunu kapsaminda Kiitiiphaneye gonderilen ulusal dergilerde
yer alan makalelerin bibliyografik kiinyelerini icermektedir. Bibliyografyada
taranan dergiler, nitelik agisindan bilimsel ve kiiltiirel deger tasiyan, hakemli
yayinlardan olusmaktadir. Ttirkiye Makaleler Bibliyografyasi, 1952-1985 yil-
lar1 arasinda ii¢ ayda bir yayinlanirken 1986 yilindan itibaren aylik fasikiil
olarak yayinlanmaya baslamistir. Her fasikiilde 1700’ yakin makalenin kiin-
yesi yer almaktadir. Tiirkiye Makaleler Bibliyografyas: 2003 yilindan itibaren
CD ortaminda aylik fasikiil olarak hazirlanmaya baglanmistir. Geriye dontik
olarak 1928-1999 yillar1 arasindaki Eski harfli eserleri de kapsayacak bi¢imde
genisletilerek hazirlanmistir. Tiirkiye Makaleler Bibliyografyas: tiim kapsa-
miyla 1995-2012 yillar1 arasinda internetten erisime acilmistir. Tiirkiye Bib-
liyografyasi ve Tiirkiye Makaleler Bibliyografyasina 2003 yilindan beri Milli
Kittiphane’nin internet sitesinden ¢evrimici olarak erisilebilmektedir’. Ha-
zirlanan bagka bir ¢caligma 1971-1991 yillar1 arasinda yayinlanan “T.C. Devlet
Yayinlar: Bibliyografyasi”dir. 1973 yilinda Cumhuriyetin 50. y1ldoniimii onu-
runa hazirlanan “Cumhuriyet Déneminde Bibliyografyalarin Bibliyografyasi”
bulunmaktadir. 1989 ve 1991 yillar1 arasinda “Se¢ilmis Gazete Yazilar: Bibli-
yografyast” ayda bir olarak yayinlanmistir. Daha sonra “Cumhuriyet Dénemi
Makaleler Bibliyografyas:” CD olarak yayinlanmigtir. 1981 yilinda, “Atatiirk
Bibliyografyalarinin Bibliyografyas:” yayinlanmistir. Bunlarin yani sira Tiirk
edebiyati, Ttrk kiiltiirii, Tiirk sanat1 ve sosyal hayatinda 6nemli bir yeri olan
sahislar hakkinda hazirlanan “Kisi Bibliyografyalar:” bulunmaktadir. Bunlar;
“Siileyman Nazif, Omer Seyfeddin, Faik Ali Ozansoy, Ahmet Hikmet Miiftiiog-
lu, Nazim Hikmet Ran, Abdiilhak Hamit Tarhan, [bn-i Sina, Mimar Sinan,
Yunus Emre, Mehmet Akif Ersoy, Mevlana (2007), Kasgarli Mahmud, Yahya
Kemal Beyatli, Haci Bektas Veli, Yusuf Nabi, Hoca Ahmed Yesevi (2017), Meh-
met Fuat Kopriilii (2017), Asik Veysel (2017) Bibliyografyalari”dir. Ayrica belli

1 Milli Kiitiiphane Tarihgesi https://www.millikutuphane.gov.tr/page/Tarihce
2 Milli Kiitiiphane konu ve kisi bibliyografyalar: https://www.millikutuphane.gov.tr/bibliography
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bir konu, donem veya yer ile ilgili olarak hazirlanmis “Ozel Konu Bibliyog-
rafyalar:” bulunmaktadir. Bunlara “Basin Bibliyografyasi(1962)”, “Tiirk Zafer
Ve Seferleri Bibliyografyasi(1969)”, “Sel¢uklu Tarihi, Alparslan Ve Malazgirt
Bibliyografyasi”, “Basin-Yayin Bibliyografyasi(1972)”, “Atatiirk Belgeligi Bibli-
yografyast”, “GAP (Giineydogu Anadolu Projesi) Bibliyografyasi(1990)” ve 80.
Kurulus Yildoniimii onuruna hazirlanan “Ulusal ve Uluslararasi Cumhuriyet
Bibliyografyasi(2003)” 6rnektir. Ayrica 2015 yilinda Canakkale Savaslarinin
100. Y1l doniimii onuruna hazirlanmis olan “Canakkale Savaslar: Bibliyograf-
yast” bulunmaktadir.

Milli Kiitiiphane’nin bibliyografya galismalar1 disinda kisisel ¢abalar so-
nucu ortaya ¢ikarilan bibliyografyalar da bulunmaktadir. Cumhuriyet tari-
himiz a¢isindan bunlardan bilinen en eski ¢alismanin 1939 yilinda Candar
(1939) tarafindan yayinlanan “Halkevleri Nesriyati Bibliyografyasi:” oldugunu
soylemek miimkiindiir. Bu bibliyografya 1932 ile 1939’un ilk {i¢ ayinda Hal-
kevleri tarafindan yayinlanmis olan eserleri kapsamaktadir. Bibliyografyada
eserlerin sayfa sayilari, boylari, basildig1 yer, matbaa adi, basildiklar: tarihler
yer almaktadir. Bibliyografya her bir eser hakkinda kisa bilgi igermekte ve
bu eserden hangi alanlarda faydalanilacag: gosterilmektedir. Halkevlerinin
yayinladig1 yayinlari igeren iki bibliyografya daha bulunmaktadir. 1941 y1-
linda yayinlanan “Bibliyografya II: 1 Mayis 1939’dan 30 Nisan 1941 tarihi-
ne kadar” isimli ikinci bibliyografya yine Candar (1941) tarafindan ilkinin
devami olarak hazirlanmistir ve 1 Mayis 1939°dan 30 Nisan 1941 tarihine
kadar olan yayinlar1 igermektedir. Halkevlerinin kurulusundan 1 Agustos
1944’e kadar basilan eserleri iceren “Halkevleri Bibliyografyasi” isimli i¢iincii
bibliyografya Taner (1944) tarafindan hazirlanmis ve 1944 yilinda yayinlan-
migtir (Karatasg, 2023). Bibliyograf Ozege’nin biiyiik ¢abalar sonucu ortaya
cikardig1 “Eski Harflerle Basilmus Tiirkce Eserler Katalogu”, bu alanda olduk-
¢a kapsamli ve énemli bir bibliyografya niteligindedir. Duman’in yayinladi-
g1 “Osmanly Salnameleri ve Nevsalleri Bibliyografyas: ve Toplu Katalogu” ve
“Baslangicindan Harf Devrimine Kadar Osmanli Tiirk Siireli Yayinlar: ve Ga-
zeteler Bibliyografyas: ve Toplu Katalogu 1828-1928” bulunmaktadir. Ayrica
bilim alanlarina gore hazirlanmis belli basli bibliyografik eserler mevcuttur
(Kahraman, 2002). “Tiirkiye Tarih Yayinlar: Bibliyografyasi”, “Tiirk Sosyoloji
Bibliyografyas: 1928-1968”, “A¢iklamalr Tiirk Halk Miizigi Kitap ve Makale-

» o«

ler Bibliyografyasi”, “Tiirk Folklor ve Etnografya Bibliyografyasi”, “Tiirk Hu-

» o«

kuk Bibliyografyasi”, “Cumhuriyet Dénemi Tiirkiye Tiyatro Bibliyografyasi”,

“Tiirk Kiitiiphanecilik Bibliyografyast”, “Cumhuriyet Devrinde Yayinlanan Is-
lami Eserler Bibliyografyast”, “Tiirkiye Yer Bilimleri Bibliyografyas: 1825-1975”,
“Tiirkiye Bibliyografyasinda Yaymlanan Dini Eserlerin Bibliyografyasi”, “Arsiv
ve Arsivcilik Bibliyografyast”, “1876-1976 Arasi Tiirkiye’de Hadis Calismalar:

Bibliyografyasi”, “Tiirk Bilim Tarihi Bibliyografyasi: 1850-1981", “Tiirkiye Eko-

3 Ozege, M. Seyfettin https://islamansiklopedisi.org.tr/ozege-m-seyfettin
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» o«

nomisi Bibliyografyasi: 1929-1976", “Anadolu ve Rumeli Agizlar1 Bibliyografya-
st”, “Agiklamali Yemek Kitaplar: Bibliyografyasi”, “Atatiirk ve Devrimleri Ta-
rihi Bibliyografyasi 1 ve 27, “Agiklamalr Tiirk Kimya Eserleri Bibliyografyasi”,
“Baslangicindan Giiniimiize Tiirk Psikolojisi Bibliyografyasi”, “Tiirkiye Tiirkler
ve Tiirk Dili Bibliyografyasi”, “Musiki Makaleleri Bibliyografyasi”, “Tiirk Mii-
zigi Bibliyografyasi(9.yy-1928)”, “Hiisn-ii Hat Bibliyografyasi”, “Arsivcilik Bib-
liyografyasi: “Tiirkiye Kuran Makaleleri Bibliyografyast”, “Alevilik-Bektasilik
Bibliyografyasi”, Tiirkce ve Yabanci Dillerde Yayinlanmis Kaynaklar 1979-1994

I-11I”, bunlar arasinda yer almaktadir.
Sonug

Bu ¢alismada bir bilimsel iletisim araci olmasi baglaminda Bibliyog-
rafyanin tanimi, dnemi, kapsami ve tarihsel agidan tiretimi incelenmistir.
Caligmada kavram kargasasina agiklik getirilmesi hedeflenmis ve ¢alisma
sonucunda bir arastirmada faydalanilan eserler anlaminda kullanilan “Kay-
naklar” teriminin yerine “Bibliyografya” kullanilmasinin uygun bir yaklagim
olmadig1 tespit edilmistir. Caligma kapsaminda bibliyografyanin tarihsel sii-
regte ortaya ¢ikisi ve kimler tarafindan ne sekilde yayimlandigina yer verilir-
ken ayn1 zamanda Milli Kiitiiphane tarafindan yayimlanan ve Cumhuriyet
tarihi agisindan 6nem tastyan ulusal, kisi ve 6zel konu bibliyografyalarina da
yer verilmigtir. Ulkemizde ulusal bibliyografya hazirlama ve yayinlama calis-
malar1 Milli Kiitiiphane kapsaminda yapilmaya devam edilmektedir.

Basili, elektronik veya dijital ortamda yayinlanmasindan bagimsiz ola-
rak arastirilan bir tilke, kisi veya konu kapsaminda hazirlanmis olan bir bib-
liyografyanin o alanda ¢alisan arastirmacilara alan yazin denetimi agisindan
biiyiik kolaylik saglayacag: asikardir. Bu nedenle bibliyografyalarin bilimsel
iletisim araci olarak hazirlanmasi ve erisilebilir olmasi arastirmacilar i¢in her
daim 6nemini siirdiirmeye namzettir.
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Giris

Dijital ¢ag olarak adlandirilan giiniimiizde djjital teknolojiler bireylerin
yasamlarina hizla niifuz etmektedir. Bilgisayar, internet, diziistii bilgisayar,
akilli telefon, tablet gibi dijital cihazlarin ortaya ¢ikmasiyla dijitallesme hiz-
I1 bir sekilde yayilmistir. Teknolojik gelismeler, dijitallesme, bilisim tekno-
lojileri ve sunduklari imkanlar diistiniildiigiinde bireylerin bu imkanlardan
uzak kalmas1 miimkiin gériilmemektedir. Bireylerin hayatinin ayrilmaz bir
pargas1 haline gelen teknolojiler, birgok bakimindan sagladig: kolaylikla-
rin yani sira dogru kullanilmadiginda ya da kontrolsiiz, élgiisiiz ve yogun
kullaniminda olumsuz etkilere sebep olabilmektedir. Dijital teknolojilerle
amagsiz ve uzun siireler geciren bireyler fiziksel ve ruhsal rahatsizliklarla
karsilasmaktadir. Bu rahatsizliklardan en 6nemlisi, bir madde veya eylemi
birakamama, tekrarlamaya yonelik kars1 konulamayan arzu, kontrol ede-
meme olarak tanimlanan bagimliliktir. Teknolojik cihazlarin bireylerin ya-
saminda dnemli bir yer edinmesi sonucu dijital bagimlilik kavrami ortaya
¢ikmigtir. Onemli bir bagimlilik tiirii olan dijital bagimlilik diinyada hizla
yayillmaya devam etmektedir. Genel olarak dijjital ara¢ ve uygulamalara y6-
nelik bagimlilik seklinde agiklanan dijital bagimliliklar; internet bagimlili-
g1, cep telefonu bagimliligi, sosyal medya bagimlilig, dijital oyun bagimli-
lig1, TV bagimlilig1, sosyotelizm, online seks bagimlilig1, online pornografi
bagimlilig, online aligveris bagimliligini icermektedir. Teknolojik bagimli-
liklar, davranigsal bagimliliklar icerisinde kabul edilmektedir. Davranigsal
bagimlilik belirtileri davranigsal olarak ifade edilen, en azindan baslangig-
ta zevkli goriilen ve kars1 konulamaz bir nitelik kazanmis bozukluklardir
(Black, 2013: 249). Internetin asir1 kullanim1 sonucu oyun oynama bozuklu-
gu, kumar oynama bozuklugu daha 6nce oldugu gibi diirtii kontrol bozuk-
lugu olarak degil davranigsal bagimliliklar olarak siniflandirilmaktadir.
Davranigsal bagimliliklar kapsamina giren dijital bagimliliklar insan- ma-
kine etkilesimine dayanmakta ve madde bagimliliklarinda gorildigii gibi
bagimliligin temel bilesenleri zihinsel olarak mesguliyet, duygu durumla-
rinda degiskenlik, yoksunluk hissi, kisileraras: ¢atigmalar ve tekrarlanma
gibi ozellikler gostermektedir. Son yillarda yapilan arastirmalarda dijital
bagimlilik tiirlerine sahip bireylerin kimyasal bagimliliklara sahip birey-
lerle benzeyen semptomlar gosterdikleri bildirilmistir. “Bilgi ve iletisim tek-
nolojilerinin giindelik yasamin her alanina yayildig: icinde bulundugumuz
veri gaginda baglant1 kurmanin zorunlulugunun” (Karaoglu, 2022: 33) yani
sira dijital teknolojilerin bagimliliga neden olmasindaki en temel 6zellikler
ucuz olmasi, kolaylikla ulasilabilir olmasi, ortam fark etmeksizin kullanila-
bilir olmasi, yargilamadan sosyal iligkiler saglanabilmesi, istenilen kimlikle
orada bulunabilir olmas: seklinde siralanabilmektedir. Bu ¢alismada dijital
bagimlilik kavrami tanimlanmakta, bagimlilik tiirleri, temel 6zellikleri ve
tani Olgiileri ortaya konulmaktadir.
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Dijital Bagimlilik

Bagimlilik, bir maddenin amacinin disinda kullanilmasi, madde-
ye gelisen tolerans sonucunda giderek artan miktarda alinmasi ve bireyin
hayatinda sorunlara sebep olmasina karsin kullanimina devam edilmesi,
maddenin alimi azaltildiginda veya birakildiginda yoksunluk belirtilerin
meydana gelmesidir (Ugurlu vd, 2012: 38). Bagimlilik zihinsel, duygusal ve
fizyolojik reaksiyonlara neden olan, bir maddeye alisma ya da bir eylemi bi-
rakamamayla ilgili olarak diirtiileri kontrol edememek seklinde de tanim-
lanabilmektedir (Byun, 2009: 203-204). Bagimliliklar birey tizerinde etki-
li olabilecegi gibi bireyin ailesi, ¢cevresi ve hatta toplum {izerinde de etkili
olabilmektedir. Bagimliliklar fiziksel bagimlilik yani madde bagimlilig: ve
davranigsal bagimliliklar olmak iizere ikiye ayrilmaktadir. Ogel ve digerleri
(1998: 11), fiziksel bagimliligi, kullanilan maddenin varligina duyulan fiz-
yolojik bir istek olarak tanimlamaktadir. Buna gore madde alinmadiginda
fizyolojik uyumun bozulmasina bagli fiziksel belirtiler ortaya ¢ikmaktadar.
Fiziksel bagimlilik, sigara, alkol, uyusturucu gibi kimyasal igerikli madde-
lere kars1 duyulan fiziksel istek ve bu durumu kontrol edememek seklinde
de tanimlanmaktadir. Davranigsal bagimlilik ise, belirtileri davranigsal ola-
rak ifade edilen, en azindan baslangigta zevkli goriilen ve kars1 konulamaz
bir nitelik kazanmis bozukluklardir (Black, 2013: 249). Yapilan ¢aligmalar
internetin asir1 kullanimi sonucu oyun oynama bozuklugunu, kumar oy-
nama bozuklugunu daha 6nce oldugu gibi diirtii kontrol bozuklugu olarak
degil davranigsal bagimliliklar olarak siniflandirmaktadir (Mann vd., 2017:
187). Davranissal bagimliliklar kapsamina giren dijital bagimliliklar insan-
makine etkilesimine dayanmaktadir. Davranigsal bagimliliklarda, madde
bagimliliklarinda goriildigii gibi bagimliligin temel bilesenleri zihinsel
olarak mesguliyet, duygu durumlarinda degiskenlik, yoksunluk hissi, ki-
silerarasi catismalar ve tekrarlanma gibi 6zellikler gostermektedir (Arisoy,
2009: 58).

Dijitallesmenin yogun bir bigimde yasama yayilmasi, kisilerin hayatin-
da 6nemli degisikliklere sebep olmustur. Birgok alanda etkili olan tekno-
lojiler iletisim alanina da sirayet etmis ve iletisim bigimlerimiz bu araglar
vasitasiyla gekil degistirmistir. Internetin iletigim araclarina eklemlenmesi
iletisim kurma, bilgiye erisim saglama, ticari islemleri gerceklestirme, aras-
tirma yapma, eglenme gibi bir¢ok alanda kolaylik sunmaktadir. Ancak bu
olumlu gidigatinin yani sira internet tabanli teknolojilerin asir1 kullanimi
bazi olumsuz sonuglar1 da beraberinde getirmistir. Bu olumsuzlugun en
onemlilerinden birisi de dijital bagimliliklar olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Biricik, 2022: 900). Genel olarak dijjital araglara ve uygulamalara yonelik
bir bagimlilik seklinde tanimlanan dijital bagimlilik kavramai, djjital tekno-
lojilerin giiniimiizde yiikselisi ve kitle iletisim araglarinin dijital teknoloji-
lerle biitiinlesmesi sonucunda meydana ¢ikmis ve giin gectikge yayilmigtir
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(Arslan vd., 2015: 35). Bagimlilikla ilgili yapilan ilk arastirmalarda internet
bagimlilig1, teknoloji bagimlilig: gibi kavramlar kullanilmis olsa da son za-
manlarda bu bagimliklar: da iceren ¢at1 bir kavram olarak dijital bagimli-
lik daha yaygin bir sekilde kullanilmaktadir. Bu sebeple dijital bagimliligin
sinirlarinin daha genis oldugu soylenebilmektedir (Zinderen ve Yildirim,
2022: 180).

Griftiths, dijital bagimliliklar: da dahil ederek davranigsal bagimliliklar
i¢in alt1 6zellikten bahsetmektedir:

o Belirginlik: dijital medyanin kullanimi, bir kullanici igin hayati bir fa-
aliyet haline geldiginde;

o Ruh Hali Degisikligi: kullanicilar i¢in bir basa ¢ikma stratejisi olarak
kullamldiginda;

o Tolerans: ayni etkiyi elde etmek icin zaman iginde dijital medya kulla-
nimint artirdiginda;

o Yoksunluk Belirtileri: Hos olmayan duygular veya fiziksel eylem olma-
diginda semptomlar goriildiigiinde;

o Catisma: dijital teknolojilerin kullaniminin neden oldugu kisiler aras:
veya kisisel sorunlar ortaya ¢iktiginda;

o Niiksetme: bir siire yoksun kaldiktan sonra kullanicinin, eski dijital
kullanim aliskanliklarina hizla geri dondiigiinde, bagimli oldugu séylenebilir
(Griffiths, 1999).

Kimyasal olmayan bir bagimlilik tiirii olarak dijital bagimlilik eksik
hissetme duygusuyla meydana ¢ikmaktadir. Yengin, bagimli nesli; inter-
netin disinda sosyal bir hayat: olmayan, mobil cihazlara erisemediginde
kendisini yalniz ve asosyal hisseden, telefonlarda gelisen uygulamalar:
yakindan takip eden, mobil yeniliklerden hizla haberdar olan, ¢evresiyle
sosyal medya araciligiyla goriisme saglayan ve sosyal medya mecralarin-
da kendisine yeni bir kimlik insa eden kimseler olarak tanimlamaktadair.
Ayni1 zamanda giinlitk hayatinda siklikla sosyal medyaya giris-¢ikis ya-
pan, sanal gerceklik icerisinde giinliikk yasamindan kopan, uygulamalar:
kullanmada aktif olan ve toplumdan dislanmis hissine kapilan bu kisiler
mobil uygulamalarla doyuma ulasmaktadirlar (Yengin, 2019: 142). Dijital
bagimliligin sonuglar: arasinda zayif akademik performans, sosyal akti-
vitelerin ve eglence aktivitelerinin azalmasi, iligskilerin kopmasi, gercek
hayattaki topluluklara diisiik katilim, zay1if ebeveynlik, depresyon ve uyku
eksikligi yer almaktadir. Dijital bagimlilik depresyon, uykusuzluk sinirli-
lik gibi yoksunluk belirtileri olan psikolojik 6zellikler de gostermektedir
(Alrobai vd., 2016: 131).
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Dijital Bagimlilik Tiirleri
Internet bagimlilig

Kimberly Young 1995 yilinda ilk kez internetin bagimlilik yapici kul-
lanimini ayr1 bir psikolojik bozukluk seklinde tanimlamistir (Young, 2009:
8). Internet bagimliligs; ‘teknolojik bagimlilik’, ‘bilgisayar bagimlilig?, ‘siber
bagimlilik’, ‘sorunlu internet kullanimr, ‘net bagimliligr’, ‘asir1 internet kulla-
nimr, ‘patolojik internet kullanimr, ‘internet bagimlilig1 bozuklugu’, ‘online
bagimlilik’, ‘siberalan bagimliligr, ‘kompulsif internet kullanimr’ gibi farkli
isimlerle adlandirilmaktadir (Senormanci vd., 2010: 262). Internet bagimliligi,
internetin agir1 kullaniminin dniine gegilememesi, internet baglantisi olma-
dan gegirilen zamanin 6nemsizlesmesi, internetten yoksun kalinmasi duru-
munda bireylerde sinirlilik, saldirganlik gibi davranislarinin olmasi ve birey-
lerin aile, is ve sosyal hayatlarinda bozulmalarin meydana gelmesi seklinde
tanimlanmaktadir (Arisoy, 2009: 57). Alyanak, (2016: 22) internet kullanimi-
nin giderek artis gostermesi durumunda, bu talebin 6niine gegilemediginde,
internet yoksunlugunda sikinti, huzursuzluk gibi belirtilerin yasanmasinda,
giinliik iglevlerin ve sosyal hayatin olumsuz etkilenmesi durumunda inter-
net bagimliligindan soz edilebilecegini vurgulamistir. Bagimlilikta haftalik
olarak 40-80 saat araliginda internet kullanimindan so6z edilebilmektedir.
Young’a (1999) gore internet bagimlilig1 i¢in tani dl¢iitleri sunlardir:

1. Internet ile ilgili asir1 zihinsel ugras (siirekli interneti diigiinme, inter-
nette yapilan aktivitelerin hayalini kurma, internette yapilmasi planlanan bir
sonraki etkinligi diistinme, vb),

2. Istenilen keyfi almak icin giderek artan bir sekilde internet kullanma
ihtiyac,

3. Internet kullanimina iliskin azaltma veya tamamen birakma gibi ba-
sarisiz girisimler,

4. Internet kullaniminin azaltilmasi veya tamamen birakilmasi gibi du-
rumlarda huzursuzluk ve kizginlik hissi,

5. Baslangicta planlanandan daha fazla siire internette kalma,

6. Asir1 internet kullanimi sebebiyle aile, okul, is ve arkadas gevresiyle
sorun yasama, egitim, kariyer gibi firsatlar: tehlikeye atma veya kaybetme,

7. Aile, arkadas, terapist gibi diger kisilere internette kullanim siiresi ile
ilgili yalan soyleme,

8. Internetin problemlerden kagmak ya da caresizlik, sugluluk gibi olum-
suz duygulardan uzaklagsmak icin kullanilmasidir. Young tanimladigi bu 6l-
ciitlerden 5 tanesinin karsilanmasi halinde kisinin internet bagimlisi tanisi
alabilecegini belirtmistir.
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Akill1 telefon bagimlilig:

Mobil telefon kullanimiyla bagimlilik olusacag: fikri ilk olarak Bianchi
ve Phillips tarafindan ortaya konmus ve daha sonraki yillarda cep telefonu
bagimlilig1 konusu {izerinde ¢aligsmalar yapilmaya baglanmistir. Literatiirde
akill1 telefon bagimliligi, problemli telefon kullanimi olarak da yer almak-
tadir (Daysal ve Yilmazel, 2020: 317). Ortaya ¢iktiginda yalnizca gériisme ve
mesajlasma fonksiyonlariyla hayatimiza giren cep telefonlar1 6zellikle inter-
net erisimi ve daha birgok farkli 6zelligin eklenmesiyle giiniimiizde bireyler
icin vazgecilmez bir konuma gelmistir. Insanlar giinliik hayatinda iletigimin
disinda internete erisim saglama, e-posta ya da anlik mesajlasma, sosyal med-
ya paylasim yapma, fotograf ¢cekme, video sohbet, navigasyon kullanimji, gibi
bir¢ok islemi akilli telefonlariyla yapmaktadirlar (Sata vd., 2016: 157). Ancak
akill: telefonlar giinliik hayat1 kolaylastirmanin yani sira bazi problemleri de
beraber getirmektedir. Dogru kullanimlarinda oldukga faydali ve giinliik ha-
yat1 kolaylastiran akilli telefonlar, bilingsiz ve asir1 kullanimlarda hem fizik-
sel hem psikolojik sorunlara neden olmaktadir. Uzun siire ekrana bakilmasi,
bas agrisi, gozlerde yorgunluk, sulanma gibi goz rahatsizliklar: gibi fiziksel
saglik sorunlarina neden olabilecegi gibi, sosyal medya uygulamalariyla ytiz
yiize goriismelerin akilli telefonlarla aracilanmasi sonucu asosyallige neden
olabilmektedir. Telefonu siirekli kontrol etmek konsantre bozukluguna, ko-
lay bir sekilde ve herkesle iletisim kurulabilmesiyle de saglikl ve yasal olma-
yan ortamlara girilmesi gibi sorunlara sebep olmaktadir (Akt. Kuyucu, 2017:
334). Problemli kullanim1 nedeniyle akill: telefonlarin; depresyon, aile igi ilig-
kilerde sorunlar, hosgorii eksikligi, yalnizlik, 6z sayg: diisiikliigii, yasam bek-
lentilerinde azalma gibi olumsuz durumlara neden oldugu da bilinmektedir
(Sayiner 2022: 14). Akill1 telefon bagimliliginda, bagimlilig artirici bir unsur
olarak internete erisim, bagimliligin altinda yatan en temel sorundur. 2023
yilinda diinyada cep telefonu kullananlarin sayis1 5,44 milyarken, bu rakam
diinyanin toplam niifusunun yiizde 68’ine denk gelmektedir (www.weareso-
cial.com, 10.01.2024). Bu veriler dogrultusunda, giiniimiizde bilgisayarlarla
yapilan bir¢ok islevin akilli telefonlarla gergeklestirilmesiyle kullanimi gide-
rek artmakta ve bagimlilik kavrami daha da 6n plana ¢ikmaktadir.

Sosyal medya bagimlilig:

Sosyal medya; kullanicilar tarafindan olusturulan, igerik iiretmeye ve
paylagsmaya imkéan veren, web 2.0 teknolojisinin iizerine inga edilmis internet
tabanli uygulamalardir (Kaplan ve Haenlein, 2010; 61). Alternatif bir iletisim
mecras! olarak ortaya ¢ikan sosyal medya, sosyal ortaminda kendisini ifade
etmekten rahatsiz olan bireyler icin yeni bir firsat olarak gériilmistiir. Ozel-
likle gengler tizerinden degerlendirildiginde; onlarin seslerini duyurabilme-
leri, kendi igeriklerini {iretebilmeleri, kendi gibi diisiinen bireylerle birlikte
aglar olusturabilmeleri, politik ve toplumsal konularda fikir belirterek de-
mokratik katilimlarini artirmalar1 gibi birgok imkan saglayan sosyal medya
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olumlu etkilere sahiptir. Ancak internet 6ncesi donemlerde sosyal hayatta ku-
rulan iletisim ya da kendini ifade edebilme, eglence gibi ihtiyaglarin bu alana
aktarilmasi, sosyal medyaya karsi olan bagimlilig tetikleyebilmekte ve birey-
lerin toplumsal yasamdan izole bir sekilde yasayarak birtakim ruhsal sorun-
larla karsilagmalarina sebep olabilmektedir (Comlek¢i ve Basol, 2019: 174).
Sosyal etkilesim, sosyal sermaye, bilissel becerilerde gelisim, is kolaylagtirma,
eglence gibi bircok olumlu 6zellige sahip olmasina ragmen asir1 kullanimi ile
ilgili endigeler barindirmaktadir. Ozellikle kullanicilarin sosyal medya kul-
lanimlarinda ‘bagimli olma’ durumu ortaya ¢ikmistir (Andreassen vd., 2016:
253). Genel olarak sosyal medya bagimliligi, kisilerin sosyal medya ve tekno-
loji kullanimlarinda iradelerini kaybetmeleri, kendilerini denetleyememeleri,
teknolojiyi ve sosyal medyay: kullanmadiklari zaman bir yasam siirdiireme-
meleri hali olarak tanimlanmaktadir (Ozgenel vd., 2019: 634). Tiirkiye Ba-
gimlilikla Miicadele Egitim Programinda ergenlerin sosyal medya bagimlis
olup olmamalarina yonelik kriterler belirtilmistir. Bu kriterlere gore; sosyal
medya ger¢ek yagamin Oniine gegiyorsa, giinlitk yagsamin aksatilmasi veya so-
rumluklarin yerine getirilmesi hususlarinda aksamalara sebep oluyorsa, can
sikintist durumunda akla gelen ilk secenekse, asir1 zaman kaybettiriyorsa,
sosyal medya erisimi olmadiginda huzursuzluk hissi veriyorsa, takip edilen
kisilerin gercek hayatlarindan ¢ok sosyal medya paylasimlar: 6nemli hale ge-
liyorsa, gercek iligkilerin yerine sanal iliskiler ve arkadasliklar kuruluyorsa ve
stirekli olarak paylasim yapma ihtiyaci hissediliyorsa ergenlerin sosyal medya
bagimlisi olabilecegi ifade edilmistir (Giiney ve Tastepe, 2020: 184). Ciftci’ye
(2018: 419) gore sosyal medya; bireylerin giinlitk eylemlerini ve is eylemlerini
yorsa, sosyal medya hesaplarinin kontrol edilemedigi zamanlarda huzursuz-
luk ve endise yaratiyorsa, akademik basarilari etkileniyorsa, sanal durumlarla
gercek arasinda ayrimda zorluk yasaniyorsa, dikkat daginiklig: ve alg eksik-
ligi mevcutsa, sosyal medya yoksunlugu stres, panik atak ve 6fke gibi durum-
lara sebep oluyorsa bagimlilik derecesine ulasildigini ifade etmektedir.

Sosyal medya, kullanicilara yeni zevk ve hazlar sunmakta, yeni diinya-
larin kesfedilmesinde islevsellik saglamaktadir. Birey zamanla yasamini sos-
yal medyada siirdiirmeye baglamakta ve kendisiyle bas basa kalmaktan da
uzaklagmaktadir. Diger kullanicilarin hayatlarini takip ederek yasamanin
yani sira kendi hayatini bile sosyal medyada benimsedigi kimlikle yasamak-
tadir. Kullanicilar zaman icinde kendi hayatlarini degil sosyal medyada takip
ettikleri bireylerin hayatlarini yasamaya baslamaktadirlar. Kimin ne zaman
ne paylastigina yogunlasan bagimlilik derecesindeki kullanicilar hem davra-
nigsal hem de psikolojik olarak olumsuz durumlarla karsilasabilmektedirler.
Bu bagimlilik durumunun sebebi heniiz insanlarin teknoloji ve yeni medya
kullanimi konusunda yeteri kadar bilingli olmamasindan kaynaklanmakta-
dir (Esen ve Yengin, 2021: 161). We Are Social 2023 y1l1 sosyal medya kulla-
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nim raporlarina bakildiginda sosyal medya kullanimi 4,76 milyara ulagsmistir
(www.wearesocial.com, 10.01.2024). Bir 6nceki yilin verilerine bakildiginda
ylizde 3’liik biiytime ile son 3 yilda 1 milyardan fazla yeni kullanici sosyal
medya kullanmaya baslamistir. Gengler heniiz iletisim becerileri tam anla-
miyla gelismeden sosyal medyay: kullanmaya baslamakta ve bunun bir so-
nucu olarak sagliksiz bir kullanim s6z konusu olmaktadir. Kullanimi giderek
yayginlagsan bu platformlar ayni zamanda yetiskinler icin de giivensiz du-
rumlar yaratmaktadir (Uslu, 2021: 376). Bireylerin sosyal medya ortamlarina
bagimli diizeyde yonelmelerindeki temel sebep ruh halleridir. Bireylerin dep-
resyona girmeleri, karakter olarak ¢ekingen olmalari, iletisim becerilerinin
zay1f olmasi, gesitli korku ve sosyal fobiler, kotiimser bakis agisi, kendi hayat-
lar1 ve gelecek konusundaki endiseleri sosyal medyaya yonelmelerindeki se-
bepler arasindadir. Toplumda kabul gorememeleri, duygularini bastirmalari,
kendilerini agiga ¢ikarma egilimleri, grup kurma istegi, bireysel olarak kim-
lik olusturma cabalari, duygusal anlamda ¢okiintiiden ka¢ma istegi kullani-
cilarin sosyal medya mecralarinda fazla zaman gegirmelerine yol agmakta ve
dolayisiyla sosyal medya bagimliligini tetiklemektedir (Kirik vd., 2015: 38).

Dijital oyun bagimlilig:

Oyun oynamak insanlik tarihi boyunca hep mevcut olan, keyifli, eglen-
celi ve bireyleri giinliik rutinin digina ¢ikaran bir rahatlama yoludur. Huizinga
(1938: 13) oyuna yonelik kiiltiirel analizinde oyunu, siradan, hayatin diginda,
ciddi olmayan ama ayn1 zamanda oyuncuyu yogun ve biitiiniiyle igine ¢eken
ozgiir bir aktivite olarak ifade etmistir. Giiniimiizde oyun anlayis teknolojik
gelismelerle birlikte yerini dijital oyunlara birakmaktadir. Bu anlamda olugan
yeni oyun kiiltiirti dijital oyun olarak ifade edilmektedir. Dijital oyunlar be-
lirli kural ve amaglari olan, cep telefonu, tablet ya da oyun konsolu gibi bir do-
nanim araciligiyla oynanan oyun olarak tanimlanabilmektedir (Samur, 2016:
4). Dijital teknolojilerin gelismesiyle bilgisayar oyunlar1 bagimlilik diizeyine
ulasmis ve her yastan bireyleri etkilemeye baglamistir.

Dijital oyunlarla ilgili yapilan arastirmalar egitici, 6gretici, gelistirici bil-
gisayar oyunlarinin kontrollii bir sekilde ve uygun zaman dilimlerinde oy-
nanmasinin bireylerin gelisimine katki sagladigini gostermektedir. Ancak
dijjital oyunlarin bazi 6zellikleri ve yasattigi duygular oyun oynayanlarda
bagimlilik gelisimi destekleyen unsurlar olarak belirtilmektedir (Giivendi
vd., 2019: 1197). internette oyun oynama bozukluklari olarak da ifade edilen
djjital oyun bagimliligi hakkinda DSM-5’te 9 maddeden olusan tani kriterleri
bulunmaktadir. Bunlar; zihin mesguliyeti (internette oyun oynamanin giin-
lik hayatta baskin bir duruma gelmesi); tolerans (internette oyun oynamaya
giderek daha fazla ihtiya¢ duyma); sinirlilik, kayg: gibi geri ¢ekilme semp-
tomlari; oynamayi birakma ya da azaltmanin basarisiz sonuglanmasini ifade
eden siireklilik/devamlilik; eglenme etkinliklerinin oyun oynamaya tercih
edilmesi seklinde kendini gosteren yer degistirme; zararli oldugunun bilin-
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mesine kargin agir1 kullanimin siirmesi ve internette oyun oynamanin siiresi
ile ilgili digerlerine yalan sdyleme; oyun oynamanin negatif duygulanimlar-
dan ka¢mak i¢in bir yol olarak diistiniilmesi; egitim, is ya da kariyer ile alaka-
I1 firsatlar1 kagirma anlaminda ¢atigma ya da kayiptir. Bireylerde son bir yil
icerisinde bu kriterlerden bes ya da daha fazlasinin gézlemlenmesi internette
oyun oynama bozukluguna isaret etmektedir (Akt. Savci ve Aysan, 2017: 203).
Dijital oyun bagimliliginin bireylerde siddete, saldirgan davranislara, endise
ve kaygiya sebep olabilecegi gibi epilepsi, kalp rahatsizligi, sosyal izolasyon
ve sosyal becerilerde gecikmeler, okulla ilgili caligmalarinda ihmalkarlik gibi
hem fiziksel hem psikolojik hem de sosyal olarak olumsuz sonuglarinin oldu-
gu ifade edilmistir (Akt. Sahin ve Tugrul, 2012: 118).

Dijital oyun tiirleri dort temel baglikta toplanmaktadir. Bunlar; genel-
likle web portallar: tarafindan sunulan klasik kart oyunlari, konsol oyunlar:
ya da bilgisayar oyunlari, ¢cok oyunculu oyunlar ve egitim 6gretime imkan
saglayan ya da eglence gibi interaktif uygulamalar1 kapsayan diger oyunlar-
dir (OECD, 2005: 9). Teorik yontem bakimindan oyun gesitleri rol yapma,
aksiyon, taktik, macera, spor, yap boz ve simiilasyon oyunlaridir (Adams ve
Rollings, 2006). Ayrica katilimci sayisina gére tek oyunculu ve ¢ok oyunculu
oyunlar olabilmektedir (Kuss & Griffiths, 2012: 279). Dijital oyun oynama
her yas kesiminden bireyi kapsayan bir etkinlik olmasina ragmen ¢ocukla
ozdeslesen bir kavram olarak diisiiniilmektedir. Bu noktada gerceklik algisi
tam anlamiyla gelismemis ¢ocuklar oyun kurucular tarafindan yonlendiril-
mektedir. Gergegi ayirt etme bakimindan yetiskinlere gore daha az gelistik-
leri i¢in gocuklar bu yonergeleri yerine getiremediklerinde gesitli tehditlerle
karsilasabilmektedirler (Yilmaz ve Biricik, 2017: 181).

Diger Bagimliliklar

Caligmada dijital bagimliliklar; internet bagimliligi, akilli telefon ba-
gimlilig1, sosyal medya bagimliligi, dijital oyun bagimlilig: basliklarinda ele
alinmistir. Ancak bunlarin yaninda sosyotelizm (phubbing), online seks ba-
gimlilig1, online pornografi, online aligveris gibi bagimlilik tiirleri de diji-
tal bagimliliklar cercevesinde ele alinan kavramlardir (Savci ve Aysan, 2017:
205). Dijital bagimhiliklar teknolojiyi kullanim derecelerine ve alanlarina
gore ortaya ¢ikmaktadir. Young, (1999) bunlar: bilgisayar (oyun) bagimlili-
g1, internet kompulsiyonlary, siber iliski bagimliligs, siber-cinsel bagimlilik ve
asir1 bilgi yiiklemesi olarak ayirmaktadir. Gandolfi’nin ifade ettigi ¢evrimi-
¢i bagimlilik kategorileri ise asir1 bilgi yiikii, kompulsif bagimlilik, siberseks
bagimlilig, siber-iliski bagimlilig1, sanal bagimlilik ve internet bagimlilig
(Singh & Singh, 2019) seklindedir.

Asir1 bilgi yiikii; gevrimigi ortamda fazla gezinme is yagsaminda iiretken-
ligin azalmasina ve aile iiyeleri ile olan etkilesimin azalmasina neden olmak-
tadir. Kompulsif bagimlilik; telefonda ya da oyun oynama, hisse senedi alim
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satimi, kumar, miizayedeler gibi ¢cevrimigi etkinliklerde asir1 zaman harca-
mak olup, ¢ogu zaman asir1 harcamalara ve isle alakali sorunlara sebep ol-
maktadir. Siberseks bagimliligs; porno sitelerinde fazla gezinmek genellikle
gercek hayattaki iligkileri etkilemektedir. Siber-iliski bagimliligy; aile veya ar-
kadaslarla vakit gecirmek yerine sosyal ag sitelerinin iliski kurmak amaciyla
asir1 kullanimini ifade etmektedir. Bu bagimlilik gergek hayattaki iligkilerin
bozulmasina neden olmaktadir.

SONUC

Dijitallesmenin hayatin her alanina niifuz etmesi, hem bireysel hem de
toplumsal yagamda onemli ve koklii degisikliklere sebep olmustur. Internet
tabanli teknolojiler, ucuz ve erisilebilir olmasi, kullaniminin kolaylig1 gibi
sebeplerle yayginlagmuis, ticaret, aligveris, eglence, is, kamusal hizmetler, sos-
yal iligkiler gibi bir¢ok alanda sundugu kolayliklar nedeniyle hizli bir yayilim
gostermistir. Dijital teknolojilerin bu denli yasamimiza girmesinin olumlu
yanlari elbette vardir ancak bu teknolojilerin bilingsiz ve asir1 kullanimi bazi
olumsuz sonuglar1 da beraberinde getirmistir. Bu olumsuzlugun en 6nemli
boyutlarindan biri dijital bagimliliktir. Genel olarak dijital araglara ve uygu-
lamalara yonelik bir bagimlilik seklinde tanimlanan dijital bagimlilik kavra-
my, dijital teknolojilerin giintimiizde yiikselisi ve kitle iletisim araglarinin di-
jital teknolojilerle biitiinlesmesi sonucunda meydana ¢ikmig ve giin gegtikge
yayilmistir. Bagimlilikla ilgili yapilan ilk arastirmalarda internet bagimliligy,
teknoloji bagimlilig: gibi kavramlar kullanilmis olsa da son dénem ¢aligma-
larinda bu bagimliklar: da igeren gati bir kavram olarak dijital bagimlilik ifa-
desi daha yaygindir.

Davranigsal bir bagimlilik tiirii olan dijital bagimlilik eksik hissetme
duygusuyla meydana ¢ikmaktadir. Bagimli bireyler; internet disinda sosyal
hayata sahip olmayan, dijital cihazlara erisemediginde kendisini yalniz ve
asosyal hisseden, dijital teknolojilerde gelisen uygulamalar: yakindan takip
eden, mobil yeniliklerden hizla haberdar olan, ¢evresiyle sosyal medya ara-
ciligiyla goriisme saglayan ve sosyal medya mecralarinda kendisine yeni bir
kimlik insa eden kimseler seklinde tanimlanmaktadir. Ayni zamanda giinliik
hayatinda siklikla sosyal medyaya giris-¢ikis yapan, sanal gergeklik igerisinde
giinlitk yasamindan kopan, uygulamalar1 kullanmada aktif olan ve toplum-
dan dislanmis hissine kapilan bu kisiler, mobil uygulamalarla doyuma ulas-
maktadirlar. Dijital bagimlilig1 olan bireylerde zayif akademik performans,
sosyal aktivitelerin ve eglence aktivitelerinin azalmasy, iliskilerin kopmasi,
gercek hayattaki topluluklara disiik katilim, zayif ebeveynlik, depresyon
ve uyku eksikligi goriilmektedir. Dijital bagimlilik depresyon, uykusuzluk,
sinirlilik gibi belirtileri olan psikolojik belirtiler de gostermektedir. Kisaca
dijital teknolojilere olan bagimlilik bireylerin yagam kalitesini diistirmekte,
genellikle ¢evrimdist kalma durumunda yoksunluk hissetmelerine neden ol-
maktadir. Internet tabanli teknolojiler, yasami kolaylagtiran ancak bilingli ve
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dogru kullanilmadiginda faydadan ¢ok zararli sonuglar doguran teknoloji-
lerdir. Bu baglamda djjital ¢agin yarattig1 yeni bagimliliklara karg1 bir ¢6ztim
oOnerisi olarak dijital okuryazarlik daha fazla 6nem kazanmaktadir. Bunun
yani sira aile icerisinde gegirilen zamanin ve kalitesinin artirilmasi, 6zellikle
genglerin ve ¢ocuklarin sosyallesme ortamlarinin genisletilmesi, yas ortala-
malar1 dikkate alinarak kullanim sinir1 belirlenmesi de onerilmektedir.
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1.Giris

Insanlar temelde ayni m1 yoksa farkli m1 oldugu insanlik tarihinin en te-
mel sorularindan biridir. Insanlik tarihinin, “biz” ve “6teki” arasindaki farkli
tarih yazim ve okumalarinin toplami oldugu sdylenebilir. Otekiligi doguran
sey farkliliktir. Daha dogru bir séyleyisle farkliligi karsilama ve algilama bigi-
mi 6tekiligi dogurmaktadir. Toplumlar birden fazla ve birbirinden farkl kiil-
tiir ve kimliklerle bir arada yasamanin yollarini aramaktadirlar. Ciinkii artik
farkls kiiltiirlerden kagacak alan kalmamustir. Oteki her yerdedir. Fakat ayni
zamanda -geligkili gibi goriinse de- tiim diinyada farkliliklarin yok olmasi,
tek tiplesme de yasanmaktadir. Kimlik daha dogru bir deyimle kimlik kayb:
ve bulaniklig1 son yillarin gézde konusu olmaya devam etmektedir.

Tim diinyada “farkl’” kimlik, yasayis, diisiinceler dislanmakta veya
“farkliliklarina” hapsedilmektedirler. Escinselligin yasanisi ve adlandirilisi,
toplumdan topluma, ve tarihsel ilerleyis iginde farkli bi¢imler almistir. Escin-
sellerin toplum digina itilmesi tek basina ataerkil diizenin iktidari ile agikla-
namaz, ¢iimkii bu ayni zamanda ideolojik bir sonugtur.

Toplumsal barigin saglanmasinda farkliliklar: “anlamanin” 6nemli oldu-
gu diisiincesi beni bu arastirmaya itmistir. “Farkliyr” farkliligiyla kabul etmek
“bize” doniistiirmeden de var olusunu olumlamak siirece toplumsal hosgorii
i¢in de temel olusturmaktadir. Bu nedenle bu kii¢iik arastirmada, gesitli veri-
lerle escinsellerin toplum disina itildiklerini tekrarlamak yerine, escinsellerin
kendilerini konumlandirmalari, dolayisiyla kendi yayin organlarinda kur-
duklari ifade “dili"ni ¢6ztimlemeye ¢aligtim.

Bir kimlik olarak escinselligin, toplumsal konumlanisi, ifade edilis sekli
tizerinde durarak, escinsellerin biitiinlesmesinin saglanmasinda énemli bir
role sahip olan ve ayn1 zamanda escinsellerin ifade organi Kaos GL Dergi-
sinin terminolojisi ve bu terminoloji yoluyla escinsellerin kendilerini top-
lumsal olarak nasil konumlandirdiklarinin yani sira kurulmaya ¢aligilan bu
dilin iktidarin dili ile olan iliskisi ve ¢atigmalar1 tespit etmeye ¢alistim. Ayni
zamanda Tiirkiye'de, escinsellerin “digavurum”dan 6rgiitlii bir duruma gel-
melerine kadar yasanilan siirecin algilanmasinda bu arastirmanin kismi de
olsa yardiminin olabilcegim diisiincesi yol almamda yonlendirici oldu.

Arastirmada 2004-2014 aras1 Kaos GL Dergisi ve Sabah Gazetesi incelen-
mistir. Kullanilan terminolojinin degisimini saptayabilmek amaciyla ilk bir
yil ve son bir yilin sayilar1 ¢alismaya kaynaklik etmistir. Sozkonusu sayilarda
tarama yapilarak kurulan dil, bu dil iktidarin diline alternatif olarak konum-
lanmas: tizerinde durulacaktir. Haber, kose yazisi, dergiye gonderilen mektup
ayrimi yapilmaksizin tiim yazilar ele alinmig fakat Kaos GL Dergisi ve Sabah
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Gazetesi'ni karsilagtirmak amag¢lanmamaigtir. Yillar arasinda her iki yayinin
gecirdigi degisime odaklanilmistir. Calismada haber, mektup, kose yazisi gibi
farkl: tiirler ele alinacagindan ve aragtirmanin verimini diisiirecegi diisiinii-
lerek bir aragtirma yontemine bagli kalmak sakincali goriilmistir.

Escinselligin tarihgesi, cinsel azinlik ve kimlik olarak escinsellik, escin-
selligi algilama bi¢imi, escinsel kimligin insas1 ve escinselligi konumlandir-
mas1 yonleriyle Kaos GL Dergisi ve Sabah Gazetesi incelenmistir. Kaos GL ve
Sabah Gazetesi’nin farkli misyonlar1 oldugundan ve Kaos GL direkt olarak
escinsel bilincin olusturulmas: noktasindan hareket ettiginden, Sabah Ga-
zetesi i¢in ise escinsellik haber konularindan sadece biri oldugu i¢in her iki
yayin farkli sekillerde incelenmistir.

2. Cinsel Azinlik ve Kimlik Olarak Escinsellik

Giiniimiizde farkliliklarin sunulmasinda hala 1rk¢1 séylem mevcuttur.
(Loomba, 2000:128) Modernizm, kiiresellesme, sebebi ne olursa olsun sonug
sudur; kimliklerin yeniden insas1 s6z konusudur ve bu durumun insanlik ta-
rihini nasil yonlendirecegi sorusu kaygi vericidir. Haritalar degismekte, ye-
niden diizenlenmekte. Bu ¢alkantili, karmasik, ¢atismalarin arttig1 ve gesit-
lendigi doniisiim siirecinde aidiyet ve cemaat duygular: yerinden oynamakta
ve yeniden olusturulmaktadir. (Robins, 1999:158) Kimlik modernizmin bir
problemi olarak goriilmektedir. Kimlik genel anlamda “aidiyet” olgusuna
dayanmaktadir. Fakat ancak kaygan bir zemin istiinde tartisilabilecek bir
olgudur, ¢linkii kimlik denilince kastedilen sey karisik bir yelpaze olabilmek-
tedir. Kisilik, ulusal ve etnik aidiyet, cinsel aidiyet, mekansal ve sosyal aidiyet,
sinifsal aidiyet ve daha sayilmayan minimal aidiyetler. Kimlik kavrami ayni
zamanda akiskan ve degisebilir nitelik gostermektedir. Bayart, tarihsel de-
neyime bakildiginda; toplumsal bir failin gergeklestirdigi kimlik teshisinin
daima bir baglamla iligkili, ayn1 zamanda ¢ogul ve goreceli oldugunu belirt-
mektedir. (Bayart, 1999:88)

William E. Connolly’e gore, kimlik; birey tarafindan segilen, istenen
ya da riza gosterilen seylerden ¢ok bireyin ne oldugu ve nasil tanindigiyla
ilgilidir. Benligin yogunlugu tercihler, arzu, ve onaylamadan dogmaktadar.
Bu edimlerin ‘ben’in oldugu ancak bu yogunluk sayesinde anlagilmaktadar.
Kimlik temelde oldugumuz sey ve yola ¢iktigimiz temellerin birlesiminden
ibarettir. Kimlik farklilik tizerine temellenmis bir olgudur. Kimlik temel-
de farkliliklar tizerine insa edilir. Kimlik igsel sinirlarini benzerliklerden,
digsal sinirlarini farkliliklardan almaktadir. Schlesinger da kimligin, iger-
menin oldugu kadar dislamanin da triinidir oldugunu belirtir. (aktaran:
Robins, 1999.77)
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Yiizyilin basinda, tercih ettikleri “ask nesnesi” oteki cinsten (hetero) de-
gil ayn1 cinsten (Yunanca homo, ayni) olan insanlar1 tanimlamak i¢in, es-
cinsellikten soz edilmeye baslanmistir.* Buna gore; nesnelerin kategorizasyo-
nundan 6znelerin kategorizasyonuna gegilmektedir. Boylelikle arzu 6zneleri
de iki sinifa ayrilmaktadir: Escinseller ve heteroseksiieller.

Vanessa Baird, Platon’un $6len adl1 eserinde anlatilan bir hikaye yoluyla
escinsellik tarihine giris yapiyor. (Baird, 2004:42) Hikayeye gore; baslangicta
erkek, disi ve hermafrodit olmak iizere ii¢ cinsiyet vardi. Insanlarin goriiniis-
lerinin de ¢ok farkli oldugu; viicutlarinin yuvarlak, dort adet kol ve bacakla-
rinin, iki yiizlerinin ve iki cinsel organlarinin oldugu diisiiniilen bu donem-
di. Fakat tanr1 Zeus, bedensel olarak olduk¢a giiglii bu insanlarin iktidar:
i¢in tehdit olusturdugunu diisiinerek onlar ikiye ayirdi. Bu da her yarinin
diger yariya korkung bir 6zlem duymasina neden oldu. Buna goére baslangicta
hermafrodit biitiiniiniin bir pargas: olan erkek kadinlari, kadin da erkeklere
arzu duymaya bagladi. Ama devaminda; baslangigta biitiiniin yaris1 olan ka-
din kadinlara, erkek olan biitiiniin dilimi olan erkek de erkeklere yaklagmaya
baslayacaktir.”

Platon’un anlattiklarinda oldugu gibi eski eserlerde escinsel terimi kul-
lanilmamaktadir fakat escinsellikle iligkili olgular belki de insanligin kendisi
kadar eskidir

Escinsellik ve heteroseksiiellik kavramlarinin ayrimi tarihsel siire¢ dii-
stiniildiigiinde bu kadar net degildi. Francis Mark Mondimore, binlerce yillik
yazili tarih bize, diinyanin her tarafinda kurulup yiikselen, ¢oken toplum-
larin ve imparatorluklarin hepsinin, escinselligin bir sozciik olarak hatta bir
fikir olarak dogmasindan once gerceklestigini soyledigini aktarmaktadir.
(Mondimore, 1999:30) Antik Yunanda, Afrika’da, Cin’de, Amerikan yerlileri
arasinda, Miisliman toplumlarda escinselligin izlerini rastlamak miimkiin-
dii fakat gogu zaman bu durum escinsellikle bir tutulmuyor ve escinsel iliski-
nin disinda degerlendiriliyordu.

Antik Yunan’da modern ¢agda kullanilan escinsel sozciigiiniin karsili-
g1 yoktu. 20. Yiizyildan baslayarak cinsellik; iireme, ¢ocuk yetistirme ve aile
kurma ile 6zdeglestirilmistir. Fakat Antik Yunan’da cinsellik anlay1sy; cinsel-
lik ve iiremeyi birbirinden ayr1 tutuyordu. Cinsellik bir gereklilikti fakat ev-
lilik tiremenin yasal karsiligrydi. Cinsel zevk ise erkekler i¢in evlilik diginda
farkli bigimlerde yasaniyordu. Evli bir erkekten sadakat beklenmezdi. Cinsel
haz ve evlilik arasinda bag zaruri goriilmese de cinsellik ve baskinlik birbiri-

1 *Ali Erol, “Yeni Toplumsal Hareketler ve Tiirkiyede Escinsel Hareket” adli tezinde bir parantez
agarak “Homosekstiel” kelimesinin tip tarafindan tanimlanmis olugu halde “gey” kelimesinin ayni
cinsten insanlarin birbirlerine duygusal, erotik ve cinsel yonelimleriyle yarattiklar: yasam tarzina
isaret ettigini ifade etmektedir.



fletisim Bilimleri Alaninda Uluslararasi Caligmalar - 33

ne siki sikiya bagliydi. “Yunanlilar igin cinsel etkinlik karsilikli yaganan bir
deneyimden ¢ok yonelim tasiyordu. Cinsel iliski kisinin bir bagkasina yonelt-
tigi bir seydi. Yunan escinselligi iizerine bir ¢ok ¢caligmasi bulunan klasik ¢ag
uzmani David Halperin, klasik cagin Atinasrnda cinsel objelerin iki farkl: se-
kil aldigini ama bunlarin erkek ve kadin olarak degil, saldirgan ve itaat eden,
yada yonelinilen, yonelen olarak gerceklestigini ifade ediyor. Boylece aktiflik
ve pasiflik meselesi olguyu anlamlandirmada 6ncelikli unsurlara doniismek-
tedir. (aktaran Mondimore, 1999:30)

Mondimore, Avrupali kasif ve misyonerlerin 18. yiizyil ortalarinda Gii-
ney Amerika’daki yerliler arasinda kadin roliinii iistlenen, kadin giysileri gi-
yen karsi cins davranislari gosteren ve cinsel eslerini erkeklerden segen erkek-
ler ve erkek kiyafetleri giyip avlanan, savas ve kiiltiirlerinde yer alan diger er-
kek faaliyetlerine katilan kadinlar oldugunu gézlemlediklerini aktarir. (Mon-
dimore, 1999:32-39) Bunlara “berdache” denilmektedir. Berdacheler kimi
yerli gruplarda dinsellik de iceren bir saygiyla karsilaniyordu. Baz1 guplarda
berdacheler karsi cinsin cinsel, davranigsal ve kiiltiirel roliinii tamamen {ist-
lenirken, baz1 gruplarda berdache biyolojik cinsiyetinin kiyafet ve goériiniim
tarzlarini korurken kars: cinsin topluluktaki roliinii iistleniyordu. Bu gupla-
rin ¢ogunda “kadin ya da erkek olmadan tiglincii bir cins kimligi aliyorlardi.
Disi berdachelerin uzun donemli kadin esleri ve erkek berdachelerin erkek es-
leri olabiliyordu fakat berdacheler arasinda cinsel iliski kabul edilmiyordu ve
ensest kabul ediliyordu. Bu durum yerli mitlerle destekleniyordu. Doga iistii
giicler ve diislerin bir kisinin berdache olmasinda etkili olduguna, berdacheli-
gi engellemeye calisan birey ve topluluklarin ruhlar tarafindan cezalandirila-
cagina inaniliyordu.** Mondimore, Amerikan Yerlileri arasinda berdachele-
rin hos gortilmelerini* iki ana nedene bagliyor. Bunlardan ilki cinsellige kars:
tutumlarin rahat ve onaylayici olmasrydi ikincisi de yerliler arasinda kadinin
statiisii bakimindan Avrupali ¢agdaslarina gore daha esit¢i olmalarrydu.

Mondimore’un aktardiklarina baktigimizda, Yeni Gine’nin bazi ilkel
kiiltiirlerinde erkekler ve ergen oglanlar arasindaki cinsel iligki kiiltiirel ve
dini anlam tagidiklarini, erkek ¢ocugun “gercek bir erkek” olabilmesi i¢in bu
tiir bir egitimden ge¢mesi gerektigini gormekteyiz. Kadinlar dogal olarak di-
siydi ve erigkinlige gecerken kadinlara 6zel bir miidahale gerekmiyordu fakat
bir erkek ¢ocugunun “yetiskinlik torenlerine” gereksinimi vardi.

Eski Romalilar escinsellik konusunda Antik Yunana yakin bir tutum be-
nimserlerken, diger bazi toplumlarda dinsel ritiiellerin bir par¢asiyd1. Hititler,
Stimerler ve Suriyeliler gibi... (Mondimore, 1999:45) Ayn1 sekilde Cin’de ve-

2 **Tiim Amerka yerli topluluklarinda bu durum hos karsilanmiyordu. Azteklerin escinselligi
cezalandiran yasalar1 vardi. Escinselligin de cezasi zina ve ensestte oldugu gibi 6liimdii. Aztekler,
diger yerli gruplarin aksine kadinin toplumsal roliinii 6nemsemeyen savasc1 ve babasoylu bir
topluiluktu. Daha fazla bilgi igin bkz. Mondimore, a.g.k. sf.39
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jetaryen rahibe topluluklari arasinda (Baird, 2004:49) ve Miisliiman toplum-
larda (Fas, Iran, Filistin, Israil gibi) bu tiir deneyimlerden soz edilebiliyordu.
(Schmitt&Sofer, 1995:29-35)

Fakat tiim bu anlatimlar: giiniimiizde kullanildig1 ve anlamlandirildig:
sekliyle escinsellikle bagdastirmak miimkiin mii? Yukarida anlatilan ve ak-
tarilanlar elbette giiniimiizde anladigimiz escinsellik kavramiyla tam olarak
ortiismemektedir. Birgok noktada varolan cinselligin bir pargasi olarak algi-
lanmigtir. Fakat bu aktarimlar escinsel ve heteroseksiiel kategorilerine biraz
daha temkinli yaklasmamamiz gerektigini anlamamaizi saglayabilir.

Escinsellik 6tekiligin viicut buldugu bir olgudur. Hakkinda ¢ok fazla sey
bilinmeyen, toplumlarin goniillii olarak bilgi edinmeyip zorunlu durumlarda
bilgilendigi, gérmezden gelinen, nedenselliklere dayandirilmaya ¢alisilan ve
tam da bu sebeple nedensellestirilemeyen ve kaliplarin, dnyargilarin en ¢ok
s6z konusu oldugu bir olgulardan biridir. Tiim bu olumsuzluklarin yaninda,
escinsellerin haklarinin korunmasi konusundaki yasal diizenlemeler de he-
niiz yeterli degildir. Bazi iilkeler bu konuda daha esitlik¢i yasal diizenlemeler
yapmaktayken, bazi iilkelerde escinseller i¢in herhangi bir yasal diizenleme
yapilmamuigtur.

Escinselligin toplumdaki yeri neresidir ya da toplum kendisi i¢in bir
bilinmeyen olan bu gruba nasil bir ¢er¢eveden bakmaktadir? Yildirim Tiir-
ker, konuyu escinsel agk ¢ercevesinde ele aldig1 bir yazisinda toplumun es-
cinsellere bakis agis1 bakimindan hakli ve sorumlu bir 6zelestiri yapmak-
tadir. Tiirker’e gore; escinsellik yasamin her alaninda bizi sagirtmaya, eg-
lendirmeye devam etmektedir. ancak bagka bir kodlama sistemiyle hareket
edersek bu konuda daha az 6tekilestirici bir dil gelistirebiliriz. Escinselligi;
escinselligin dahil oldugu ve edildigi sorunlar: algilamaya calisirken, kendi
yasamimizda benzer sorunlar ve hapsedilmislikleri arama ¢abasi, escinsel-
ligi dogallikla yasamimizin, toplumsal ¢er¢evemizin digina itmemize ne-
den oluyor. Boylece siddetle yapmay: reddettigimizi hosgoriiyle yapiyoruz.
(Turker, 1995)

Transseksiiellerin toplum igindeki durumlar: daha derin bir trajedinin
gostergesidir. Transseksiieller toplum tarafindan (giyimleri, konusma bi¢im-
leri ve davranislariyla) diger escinsellere oranla daha fazla tacize ve siddete
maruz kalmaktadirlar. Cinsel kimlik anlaminda transsekstieller arasinda ge-
liskiler de olabilmektedir. (Ataman, 2001:83) Ayni zamanda tiim escinseller
arasinda bir alt kiiltiirii, “6teki’nin Otekisi”ni temsil etmektedirler. (Hocaog-
lu, 2002:90) Toplumda dislanan bir grubun alt grubu olmak kuskusuz daha
zor ve karmagiktir.
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Kendini “biz” olarak goren topluluk, bir stereo-tip yaratip bu sablona
uymayanlar1 hizla ‘6teki’ diye dislayacaktir. Her topluluk kendi ideal tipini
yaratinca ortaya bir catigmanin ¢ikmasi kaginilmadir. Yaratilan stereo-tipler
toplum nezdinde yayginlasmaya bagladiginda da birer norm halini almak-
tadir. Tanima uymayanlar ‘sapma’ olarak nitelenirken, 6zellikleri de verili
kabul edilen standartlara dontismektedir. Bu yiizden de, genel (cogunluk ya
da ‘biz’) heteroseksiiel oldugunda, birinin escinselligini diga vurmasi ‘haber’
degeri tasimaktadr.

Uluslararasi Af Orgiitii’'niin 22 Haziran 2001’de yayinladig1 rapora gore,
yetmisten fazla iilkede escinsel iliski su¢ ve bazi durumlarda 6lim cezasiyla
cezalandirilmaktadir. (Kaos GL Dergisi 2002, Say19) Bu tablo konu hakkinda
ne kadar ciddi diizenlemelere ihtiyag duyuldugunu agik¢a gostermektedir.

3. Escinsel Kimligin Konumlandirilmasi; Kaos GL Dergisi ve Sabah
Gazatesi

3.1. Kaos GL Dergisi

Tiirkiye’de escinsellige yonelik ilk periyodik yayin olan, Kaos GL grubu-
nun gikarttig1 Kaos GL dergisi Eyliil 1994 yilinda yayinlanmaya baslad1. Der-
gi 2000 y1lina kadar fotokopi seklinde gogaltilarak dagitildi. i1k yillarda 700-
750 civarinda basilan dergi son dénemlerde 200-300 civarinda satilmaktadir.

Escinsellere yalniz olmadiklarini gostermek, escinseller arasinda birlik
olusturabilmek ve escinsellik hakkinda varolan 6nyargilar1 ytkmak amaciyla
yola ¢ikan Kaos GL, escinselligin diinyada ve Tirkiye’deki durumu, escin-
sellerin yasadig1 sorunlar hakkinda escinselleri ve heteroseksiielleri bilgi-
lendirme ve haberdar etme kaygis1 tasimistir. Politik anlamda egcinsellerin
orgiitlenmesi i¢in dergi bir misyon yiiklenmistir. Kaos GL bir gey ve lezbiyen
dergisi olmakla beraber, kadinlarin, travesti ve transseksiiellerin de sorunla-
rina yer vermistir.

Bu ¢alismada, baslangictan bugiine kadar derginin gecirdigi degisim
saptanmaya ¢aligilmistir. Bu nedenle Eyliil 1994-Agustos 1995 (ilk yil) yilina
ait sayilar ve 2004 yilina ait sayilar incelenmistir. Icerik ve dil iizerinde daha
¢ok durulacagindan nicel degisimler goz 6niinde tutulmamistir. {lk yilin sa-
yilar1 incelendiginde dergide dikkat ¢eken ayirdedici 6zellikler asagidaki bas-
liklarda siralanmaigtir.

3.1.1. Politik Sol S6ylem

Kaos GL Dergisi bastan itibaren politik bir kaygiyla hareket etmistir.
Dergin Ankara’daki tiniversite gengligi tarafindan kurulmustur. Derginin,
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tiniversitelere devam eden “sol” bir politikaya sahip kisilerce ¢ikarilmasi bu
politik durusun ana nedeni olabilir. Kaos GL 3. sayisinda politik oldugunun
ozellikle altini ¢iziyor. Fakat s6z konusu politiklik, “politik politika” bagla-
minda degildir. Kaos GL'nin parlemento ve iktidarla bir isi yoktur, bir iktidar
hedefi bulunmamaktadir, fakat varolan heterosekstiel erkek iktidarini iste-
memektedirler. Varolan kategorileri reddedip gey ve lezbiyen olarak kendi
kimligini, kendi hayat tarzini yaratma gayretinin zaten politik bir perspektif
oldugunun alt1 ¢izilerek “Korkulacak ya da ¢ekinilecek bir durum yok; bu
baglamda Kaos GL politiktir.” Denmektedir.

Eyliil 1994'te Kaos GL Dergisi, “KAOS SANLIYOR™* baglikli kapakla
yayin hayatina baglamistir. Kapak yazisinda i¢inde yasadigimiz toplumun
“yalnizca seksisitdegil ayn1 zamanda heteroseksist”, “yalnizca erkek egemen
degil heteroseksist erkek egemen” bir sistem oldugu, zaman zaman “escinsel
oluverme sendromlari ve lezbiyenlik modalar1 goriilse de” yapilan her seyin
“politik ve toplumsal diktatorliigiin siirekliligi igin” yapildig1 vurgulaniyor.
Yazi soyle devam etmektedir:

“Yoketme... Biitiin Kizilderilileri, Yahudileri ve Kiirtleri yok edebilirsi-
niz. Biitiin egcinselleri Hitler’in yaptig1 gibi pembe ti¢genlerle isaretleyip top-
layabilirsiniz. Hastaneler, hapishaneler, toplu escinsel idamlari, faili mechul
escinsel ve travesti cinayetleri; hepsi tarih boyunca denendi. Tekil olarak es-
cinselleri ortadan kaldirdilar ama escinselligi yok edemediler. Insan insan
olarak kalmayi basarabilirse kisi kendi cinsini sevmeye devam edecektir.

Kisinin cinsiyeti ne olursa olsun kafasi erkek egemen ideoloji tarafindan
“esir alindiginda” “heteroseksist erkek egemen diktatorlitkk” agisindan sorun
yaratmayacaktir. Buna gore geyligini “yatak disinda unutan” bir gey de sistem
i¢in sorun yaratmayacaktur.

Baslangi¢ yazisinda; “heteroseksist erkek egemen ideoloji”, “heteroseksist
diktatorliik”, “toplumun egemeni burjuvazi” gibi ifadeler sik sik tekrarlan-
maktadir. Yayin hayatina bagslarken bu derginin sadece escinsel dayanigmasi
i¢in ¢ikarilmadig1 ayn1 zamanda politik bir escinsel kimligin olusturulmasi
yoniinde bir ¢aba oldugu goriilmektedir.

Dergide heteroseksist bir toplumda yasandigi, i¢cinde yasanilan erkek
egemen kapitalist diizende insanlar kadinlik ve erkeklik toplumsal kategorile-
rine gore yetistirlimekte ve ideolojik bombardimana tabi tutulmaktadir. A¢gik
heteroseksist terore karsi direnme olanagi bulunabilse bile ideolojik bombar-
dimandan dolay1 geng gay ve lezbiyenler tam bir “sosyo-psikolojik batakliga”
saplanabilmektedir. Bu durum kapitalist diizene 6zgii degildir asil olarak “si-
nifli toplumun” Grtinidiir.

3 * Tirnak (“...”) i¢inde kullanilan tiim ifadeler dergide kullanilan haliyle aktarilmistir.
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Sloganlar dergide ¢ok sik yer almaktadir. Sol dergilerde goriilen séylem
bi¢cimi burada da goriilmektedir.

“Heteroseksizmin zindanlarindaki tutsak travesti&transeksiielleri unut-
mayalim!”

Iktidar karsithigi neredeyse her sayida vurgulanmaktadir. Kaos GL “ikti-
dar nedir” sorusunu soyle yanitlamaktadir:

“Bana dokunan herkestir. Gaspedici ve zorla olandir. Diigman ilan et-
tiklerimizdir. Esir edendir. Kanunlar1 zenginleri zengin etmek igin tuzaktir.
Yoksullarin ise kelepgesidir. Izleyen, gizlice dinleyen, gozetleyendir. Diizen-
leyen, goriisleri belirleyen, 6giit veren, denetleyendir. Mantiksiz ve erdemsiz
insanlarin sansiir kurumudur.. her eylem ve islemde hazir ve nazir olandir.
Kaydeden ve damgalayandir. Ceza ve ruhsat veren, vergi koyandir. Olgen, ki-
nayan, 1slah etmeye kalkan, hayal kirikligina ugratandir. Kamu yarari baha-
nesiyle somiirendir. Tekeline alan, kaziklayan ve soyandir. Sonra da en kiigiik
itiraz veya sikayette, itip kakan, sopalayan ve asagilayandir. Silahini elinden
alan, seni ¢igneyen ve ezendir. Yargilayan, mahktim eden, hapse atandir. Seni
vuran ve agandir. Siirgiine yollayan, satan ve sana ihanet edendir. Seni tigka-
gida getiren, kizdiran ve onurunu kirandir. Budur iste iktidar. Budur onun
adaleti, budur onun ahlak:.”

Yukaridaki ciimlelerde iktidarin kisilestirildigi gortlmektedir. Dilin
agirligi konusunda elestirilen Kaos GL okuruna kendi perspektifini sunabil-
mek amaciyla kisilestirme yolunu se¢mistir. Dislanmay1 kisisel bir olay olarak
algilayan “siradan”, yani politik bilince sahip olmayan gey ve lezbiyenlere bu
durumun iktidar mekanizmasinin bir sonucu oldugunu gésterilmek isten-
migtir.

3.1.2. Anarsist Soylem

Derginin ismi olon Kaos GL'deki GL harfleri gey ve lezbiyen kelimelerinin
ilk harflerini belirtmektedir. “Kaos” kelimesi anarsist ideolojinin sdylem bigi-
mini hatirlatmaktadir. Fakat dergi kendini anarsist olarak tanimlamamakta-
dir. Dergiyi ¢ikaranlar arasinda anarsist bireylerin de oldugu belirtilmekte-
dir. i1k sayida “agag1 ya da iistiin olmay1 reddediyoruz” ifadesi kullanilmistir.
Verilecek miicadele bir “kurtulus miicadelesi olarak degerlendirilmektedir.

“Yanilsamalarla yetinmek istemiyorsak kurtulus miicadelemizi yalnizca
ozglirligiin egemen oldugu anti-heteroseksist bir topluma hedeflemeliyiz. Yi-
kim ve kaostan korkmayalim. Ancak kendimiz istersek 6zgiir olabiliriz.”
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“Escinsellik, sosyalizm, anarsizm” yazisinda Gay’e Efendisiz, hiyerar-
siyi ortadan kaldirmak gerektigini belirtmektedir. Soyut yanilsamali degil,
gercek Ozgiirliigiin yolunun anarsi oldugunu belirten Efendisiz, tim anar-
sist etkinligin temelinde, 6zgiir bir kisilik, kurumlarin boyundurugundan ve
baskalar: tarafindan getirilmis yasalarin otoritesinden kurtulmanin yattigini
ifade etmektedir.

Gay’e Efendisiz ismi iki yonlii bir ¢agrisim yapmaktadir. “Gay’e” kelime-
si ile ‘gey’lige vurgu yapilirken ayni zamanda Gay’e Efendisiz tiimcesi bizi
“amag efendisizlik” anlamina da gétiirmektedir. Bilindigi gibi “efendisizlik”
anarsist soylemde kullanilmaktadir ve “Efendisizler” adiyla anarsit bir dergi
yayinlanmustir.

Yine “Escinselligin tarihine 6zgiirliik¢ii bir yaklasim” adli yazari belli
olmayan makalede “anarsistler olarak bizim kendimize sormamiz gereken”,
“anarsistler olarak” gibi ifadelerle derginin anarsist bir politikaya sahip oldu-
gu acikca goriilmektedir.

3. 1.3. Ust Dil Kullanimi (Dilin Elitistligi)

Kaos GL, kullandig dil bakimindan kendi okuru tarafindan anlagilmaz
bulunmus ve bu konuda sik sik sikayetler almistir. Escinsel kimligin olustu-
rulmasi i¢in ¢aba sarfeden Kaos GL, bunu gergeklestirmek amaciyla ¢eviri
metinler de dahil olmak iizere olduk¢a kuramsal yazilara yer vermistir. Der-
ginin ¢ikisi escinsellere yalniz olmadiklarini gostermistir.bu nedenle ilk etap-
ta oldukg¢a heyacanla karsilanmistir. Fakat ilk sayilardan itibaren dergiyi ¢1-
karanlar Kaos GL'nin sadece tanigip bulusma amaciyla kullanilamayacaginin
mesajin1 vermiglerdir. Akademik ¢evrede ¢ikarilan dergi, siradan hayatlara
sahip ¢ogu escinselin anlamada zorluk ¢ekecegi ve yabanci oldugu konulara
yer vermektedir.

Okur mektuplarinda bu sikayetler sik¢a goriilmektedir. Ornegin bir okur
mektubunda:

“Yalniz bir konuda diisiinmekten kendimi alamadim. Bildigimiz ve
farkinda oldugumuz gibi escinsel insanlar her toplumda, her sosyo-ekono-
mik kesimde varlar. Bu genis bir yelpaze. is¢ciden memura, ameleden isve-
rene, okuma yazma bilip, ilkokul mezunundan iiniversiteliye kadar. Ama
KAOS’u okuyanlarin hepsinin anlayacagini sanmiyorum. Madem herkesin
dergisi, oyleyse herkesin ortak diliyle hazirlanmis olsun (bir fikir).6rnegin
yalnizca ilkokul mezunu olan ya da soyle diyelim: kendini kiiltiirel anlamda
yetistirememis ama escinselliginin farkinda olan sade bir vatandas: ele ala-
lim. Kaos2u alip okudugunu diisiiniin. Her sayfay1 anlar m1? Sanmiyorum.
Simdi derginin ulastirildig: herkes her kelimeyi bilecek kadar kiltiirli mii?
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Eger boyle ise Kaos yalnizca belirli bir kesime hitap ediyor demektir. Bense
Kaos’un her kesime ulagmasini istiyorum. Kendisini yalniz ve ¢aresiz his-
seden tek bir escinsel arkadas dahi kalmasin. Herkes Kaos’u bilsin, anlasin.
Ne dersiniz?”

Bu elestirilere Kaos GL'den su karsilik gelmektedir:

“Derginin, bir akademik yayin olmadig: halde, ciddi ve asik suratli bir
imaji olabilir. Bu durum kesinlikle amag degil. Dergi katilanlarin rengi ora-
ninda renklenir ve canlanir. Kimsenin adina 1smarlama yazi yazamayiz...

Dilin agilig1 ve anlagilmazlig1 iizerine devam ederken bir sozii hatirlaya-
lim: ¢uvaldiz1 bagkasina batirirken, igneyi de kendine batir. En bildik kelime-
lerden ve giincel anlatimlardan bile haberi olmayan geng gay arkadaslarin bu
sorununu biz degil ancak kendileri ¢6zebilir. Bu bir anda asilacak bir durum
degil elbette. Ama asilmaz da degil. Farkli alanlardan, farkli kitaplardan vaz-
gectik; piyasada en rezilinden iyisine kadar onlarca kitap (arastirma, roman,
siir) varken senin bunlardan haberin olmasin, en az birini bile okuma sonra
da dili elestir. Bu durum hi¢ birimize bir sey kazandirmaz. Sonugta ‘yazr,
elbette okunmasi ve algilanmasi igin yaziliyor. Fakat her seyin de dogaldir ki
sinir1 var.”

Kaos GL, bu sorunun ¢6ziimii i¢in karsilikli ¢aba gerektigini belirtirken,
feminist harekette oldugu gibi biling yiikseltme grup ve toplantilarinin ol-
mas1 gerektigini, bir gey ve lezbiyen kitaplig1 olusturmanin dnemini vurgu-
lamaktadirlar.

3.1.4. Bilim Karsit1 Durus

Kaos GLnin ilk sayisinda bilim karsit1 bir tutum net olarak goriilebil-
mektedir. Bilimin escinselligi yillardir bir malzeme olarak kullanmasinin ve
escinselligin “nedenini” bulma konusundaki 1srarinin bu tutumun olusma-
sinda etkili oldugu diisiiniilebilir.

Kaos GLYye gore; bir insana, bir olguya, bir nesneye tarafsiz bir gozle ba-
kabilmek, onu kendi varolusunda, kendi kosullarinda ne ise o olarak anlamak
hem ¢ok kolay hem de ¢ok zor bir durumdur. Bilim adamlari, bir olguya ya
da nesneye bile tarafsiz bir gozle bakamazken bir insana nasil tarafsiz gozle
bakacaklardir. Hele bu kisi bir escinsel ise var olan gozliiklere bir de “hetero-
sekstiel gozliigii (6nyargilar ve cehalet)” eklenecektir.

“Gazetelerde farkli zamanlarda rastlariz; ‘escinselligin’ nedeni bu-
lundu diye. Bulan bazen Kanada’dan bir fakiilte olur, bazen de bireysel
bir girisim. Tip ve psikiyatri, on yillardir ‘bulduk, bulduk’ diyor ama
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kendi bulduguuna da inanmiyor olmali ki her seferinde yeni bir ‘ne-
den’le karsilasiyoruz. Ister iradi bir se¢im olsun, ister fizyo-biyolojik
ya da sosyo-psikolojik olsun, biz onlarin hi¢bir zaman bu nedeni bu-
lamayacaklarini diisiiniiyoruz. Ustelik biitiin bunlar yetmiyor gibi ‘gen
mithendisligi’ denen bilim dali araciligiyla heteroseksist domuzlarin asil
hedefinin ne oldugunu 6greniyoruz. Bu cani ruhlu katliam tellallari, gen
mithendisliginin ilerlemesiyle daha ana karnindayken ¢ocugun hetero-
sekstiel mi yoksa escinsel mi oldugunu anlamay1 planliyorlar. Yani daha
dogmadan kokiimiizii kaziyacaklar. Bir birey olarak bize saygilari olma-
dig1 gibi, ilgili kadina bile sormay1 diisiinmiiyorlar. Onlara gore zaten
hangi ana baba escinsel bir ogul ya da kiz evlat ister? Oysa kazin ayag:
oyle degil. Bilimsel katiller ve escinsel diigmani heteroseksistler escin-
selligin nedenleri konusunda bir sonuca varamiyorlar. Dogrusu biz bu
konuda hi¢ de merakl: degiliz.”

Gen mithendisligi Nazizmle bir tutulmaktadir. Bu diistince en agik sek-
liyle “Heteroseksizmin bilimsel katliamina kars1 hazirlikli olalim! Nazizmin
21. Yiizyil versiyonu gen miihendisligine dikkat!” sloganinda goriilmektedir.

Yine Subat 1995 tarihli Kaos GLnin kapaginda “-Bilimin Bitmeyen Es-
cinsel Diigmanlig1: Genetik Mithendisligi Saldir1 Hazirliginda” ifadeleri yer
almaktadir.

23 Mayis 1993’te Amerikan Psikiyatrik Birliginin yillik toplantisina kar-
s1 diizenlenen bir gosteride Transgender Nationin kurucu tiyelerinden Susan
Stryker tarafindan yapilan konugmanin tam metni Kaos GL'de yayinlanmis-
tir. “Transeksiiel 6fke”olarak aktarilan bu metinde Amerikan Psikiyatrik Bir-
ligi nezdinde tiim tip diinyasina seslenilmektedir:

“Transgender Nation’dan bizler, Amerikan Psikiyatrik Birligi'ne sunlar
diyoruz: biz tibbi ve psikiyatrik somiirgecilikten ac1 ¢eken azinlik bir cinsiz.
Siz bize yardim edenler degil, bask: yapanlarsiniz. Biz bir hastalik degiliz.
Biz deli degiliz; aklimiz tamamen basimizda. Biz sizin teshis ve istatistik el
kitaplarinizin malzemesi olmayacagiz. Hasta listenizden bizleri ¢ikartmanizi
ve 6zel tibbi gereksinmelerimiz igin her insanin hak ettigi nitelikli saglik ba-
kimini bizlere de saglamanizi talep ediyoruz.”

Bu kars1 durus, ayni yillarda giindemde olan gen mithendisligi tartigma-
larinin etkisiyle yapilmaktadir. Ayni durum dergide sik stk AIDS konusunun
tartisilmasinda da goriilmektedir. Uzun yillar tip biliminin malzemesi olarak
kullanilan escinsellerin tiptaki her gelismeye siipheyle yaklagsmalarinin dogal
oldugu diisiiniilebilir.
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3.1.5. “Biz” ve “Oteki” Vurgusu

Kaos GL Dergisi'nde, “biz” ve “6teki” karsitligi kurulmaktadir. Bir dig
diinyaya karsi1 escinsel topluluk tanimlanmaktadir. Tiim sayilardaki yazilar-
da “biz”li climlelere rastlanabilmaktedir. Bu durumun dogal oldugunu be-
lirtmek gerekmektedir. Her anlamda “dislanmaya”, “itilmeye” maruz kalan
escinsellerin kimlik arayis1 bu dergi araciligiyla yapilmaktadir. S6z konusu
kimligin olusturulmasi diger tiim kimliklerin varolus temeli olan “6tekilik”
lizerine inga edilmektedir. Dergide iki tiir “biz”lestirme yapilmaktadir; bun-
lardan biri cinsel kimlik olarak kurulan “biz”dir, 6teki ise politik olarak ku-

rulan “biz”dir.
3.1.6.Tanikliklar

Kaos GL'deki “Tanikliklar”, “Yasamin Icinden Kartpostallar” ve “Mek-
tuplar” baglikli boliimlerde Tiirkiyenin farkli bolgelerinden farkli yas, etnik
kimlik, meslek, sosyal statiiye sahip kisiler tarafindan gonderilmis yasam
oykiileri yayinlanmaktadir. Bu boliimler araciligiyla, escinsellerin yasadig:
sorunlar aktarilmis ve escinseller arasinda dayanisma zemini olusturulma-
ya calisitlmistir. Ayn1 zamanda; gorece daha rahat yasayan ve kendini ifade
edebilen metropollerdeki escinsellerin daha kii¢iik kentlerde ve kasabalarda
yasayan escinsellerin sorunlarindan haberdar olmasini saglamistur.

Tanikliklar’da politik olmayan bir dil gozlenmektedir. Farkliliklar daha
derin sezildiginden Tanikliklar béliimii escinsel yasamin heteroseksiiellerce
daha yakindan algilanmasini saglayabilmektedir. Bu boliim ayni zamanda
“Otekiligin” daha derin kuruldugu alanlardir. Tanikliklarda “ben” gizli bir
“bize” dontigmektedir. Clinkii “ben”in ¢ektigi yasamsal acilar aslinda “biz”in
cektigi acilar1 simgelemektedir.

Tanikliklarin biiyiik bir kismi metropollerde yagamayan, daha kiigiik
yerlesim bolgelerinde yasayan, escinselligini gizli sakli yasamak zorunda ka-
lan ve daha ¢ok toplumsal baskiya maruz kalan kesimden gelmektedir. Yalniz
olmadigini gérmenin ve yagadiklarini paylasmanin heyecan: tiim Taniklik-
lar’da dikkati cekmektedir.

3.1.7. On Yil iginde Degisen ve Doniisen Kaos GL Dergisi

Kaos GL Dergisi’nin 2004 yilina ait sayilar1 incelendiginde zaman iginde
“Tanikliklar’in azaldig1 gérilmektedir. Derginin diisen satis rakamlar1 s6z
konusu azalmanin nedenlerinden biridir. Bu durum daha az escinsele ulagil-
mast sonucundan dogmaktadir. Boylece metropollerde yasayan escinsellerle,
kirsal kesimlerde yasayan escinseller arasindaki haberlesme ag1 da zayifla-
maktadir.
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Fakat; derginin ilk yillarda istlendigi escinsel kimligin kabullenilmesi
ve escinsel bilincin olusturulmasi konusundaki misyonunu tamamladig: da
diistiniilebilir. Gelisen haberlesme ag1 ve internet kullaniminin escinseller
arasinda oldukea yaygin olmasi escinsellerin sorunlarini paylagsma konusun-
da interneti kullanmasi derginin sayfalarini bagka alanlara kaydirmasini sag-
lamustir.

Soz konusu sayilarda “Tanikliklar”in azalmasi, dergide escinsel argonun
daha az kullanilmasi sonucunu dogurmustur.

Kaos GL, ilk sayilardan itibaren “nasil bir escinsel hareket” olusturula-
caginin tartismasini yapmistir. Kaos GLnin kurtarici olmadig: bu anlamda
ister escinsel ister heteroseksiiel olsun her bireyin kendi miicadelesini verme-
sinin gerekligi neredeyse her sayida vurgulanmaktadir.

Konularin genis bir yelpazeye yayildig1 goriilmektedir. kadin sorunlari,
queerlik, is¢i sorunlari, sendikalasma, sanat, kiiltiir, hukuk, medya ve siddet
hakkinda yazilar yayinlanmistir. Derginin daha profesyonel bir ¢izgi tasidi-
g1 goriilmektedir. Dergi boliimlere ayrilmis, her sayida bir veya birka¢ konu
tizerinde yogunlasmis yazilar bulunmaktadir. Film ve kitap elestirilerinin
yani sira, diger escinsel olusumlarin yaptig: faaliyetler duyurulmaktadir.

[k sayilarda egcinsel erkekleri tanimlamak amaciyla kullanilan “gay”
sozcligiiniin 2004 yilina ait sayilarda “gey” olarak kullanilmaktadir. Ayni
sekilde ilk sayilarda kullanilan “cinsel tercih/se¢im” kavrami yerini “cinsel
yonelim”e birakmistir. Kimlik, cinsel ahlak, cinsel politika tartigmalarinin
dergide daha fazla yer aldig1 gozlenmektedir.

3.2. Sabah Gazetesi ve Escinselligin Konumlandirilmas:

Kitle iletisim araglarinin toplumlar iizerinde ne kadar etkili oldukla-
r1 giderek daha agik bir sekilde goriilmektedir. Toplumun yapisini degis-
tirme ve doniistiirmede, toplumsal degerleri etkileme, degistirme ve hatta
yeni toplumsal degerler iiretmede kitle iletisim araglar1 biiyiik rol oynar.
Toplumlar nasil yasayacaklarini, nasil giyinip, nasil egleneceklerini, ne yi-
yeceklerini ve nerede yiyeceklerini giiniimiiz yaygin deyimiyle “medya”dan
ogrenmekteler.

Durumu daha trajik hale getiren ne disiinmemiz gerektigini bile kitle
iletisim araglarinin séylemesidir. Toplum ya da birey i¢in neyin “sorun” ta-
s1d1g1 ve bu sorunun ne kadar siire sorun ozelligi tasiyacagi yine “medya”
tarafindan dikte ettirilmektedir. Peki kitle iletisim araglarinin rolii iin ger-
ceveleri ¢izilen tablo bu kadar karamsar midir? Hayir degildir. Kitle iletisim
araglarinin; dogru ve kamu yararina kullanildiginda toplumsal sorunlarin
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tespit edilmesi, toplumun bilgilendirilmesi yolunda ¢ok 6nemli oldugu mu-
hakkaktur.

Kiiltiirel, etnik veya kimliksel farkliliklarin tasiyicilar1 da dolayli goz-
lemlerini ayn1 medya iizerinden almakta ve algilamaktadirlar. Dolayisiyla
medyanin tutumu bu farkli kimliklerin kendilerini ifade etme oranlarini
direkt olarak etkilemektedir. Farkliliklara diigmanca yaklasilmayan demok-
ratik bir devlette, medya sistemi de bu durumu yansitacaktir. Demokratik
medya kurumlar1 dengeli bir bigimde hem hakim kiltiiriin hem de farklh
kiiltiirlerin temsilcilerine “konusma” hakki verdiginde bir toplumda ne ses-
siz gogunluklar ne de tabulagsmaya ya da yok olmaya yiiz tutmus farkliliklar
olacaktir. Fakat medya kendi varligini idame ettirmek icin “iktidar” olgusuna
yakin olmak zorunlulugu hissetmektedir. [ktidar ve medyanin bu karsilikli
bagimlilig1 medyanin demokratik ve kiiltiirel esitlik¢i olma ilkesinin éniinde
gelmektedir.

Demokrasi sdylem diiskiinlerinin ve farkli gruplarin da medyada kendi-
lerini ifade etmesini saglayabilecektir. Fakat demokrasi de iktidarin deneti-
minde oldugundan bu ger¢eklesememektedir. Demokrasi bilinci ancak dogru
ve eksiksiz bilgilenmeyle yerlesebilmektedir. Bilginin denetiminin s6z konu-
su olmasi bu bilincin yerlesmesini engellemektedir.

Escinselligin Sabah Gazetesi tarafindan nasil algilandigi ve topluma
nasil yansittigini tespit etmek amaciyla 1994 ve 2004 sayilar1 incelenmistir.
Bu incelemede haberin ana konusunun “escinsellik” iistiine olmasina dikkat
edilmistir. Haberin ana konusunun yaninda escinsellikle ilgili ¢ok kii¢iik bir
ayrintinin verildigi haberler incelemenin disinda tutulmustur.

3.2.1. 1994 Yilinda Sabah Gazetesi'nde Escinseller

Sabah Gazetesinin 1994 yilina ait sayilar1 incelendiginde escinsellige/
escinsellere dair ¢ok az haberin yer aldig1 goriilebilmektedir. En derin “6teki-
lestirme” durumunun “yoksayma” oldugu diisiintildiigiinde ancak bu durum
aciklanabilir. Sanki 6yle bir olgu yokmus gibi davranilmaktadir. S6z konusu
sayilarda dikkati ¢eken noktalar agagida siralanmigtir.

Escinsellerle ilgili haberlerin genellikle polisiye kaynaklidir. Cina-
yet, fuhus ve gece kuliiplerine yapilan baskinlar haber yapilmistir. Escinseller
“normal” degildir dolayisiyla ancak sug islediklerinde, yani “normal olma-
yan” durumlarda haber olabilmektedirler.

Escinsellik korku 6gesi olarak kullanilmaktadir. Gazetede kullanilan

» <«

bagliklardan bazilar1 sunlardir: “Korkung Infaz”, “Derimodg¢u Erol’u Korku-

» <

dan Oldiirdik”, “Ingiltere’yi Sarstilar”, “Madonna Panikte” ve “Sapik Yaka-
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landr”. Bu basliklarda escinselligin/escinsellerin toplum i¢in tehdit unsuru
oldugu imas yapilmaktadir. Ayrica 6zellikle cinayet haberlerinde; bir kisi
escinselse her tiirlii “kétii”ligii yapabilirmis gibi verilmektedir. Ornegin; 13
Ekim 1994 giiniine ait Sabah Gazetesi'nde yayinlanan “Sapik Yakalndi” bas-
likl1 haberde su ifadeler kullanilmaktadir: “Trakya Universitesi'nde arastirma
gorevlisi olan Nagihan Polat’1 tecaviiz ettikten sonra bogarak 6ldiiren Orhan
Ding escinsel ¢ikt1.”

Escinseller, yasadis1 bir 6rgiitiin mensubuymus gibi sunulmaktadir.
“Escinsellerin Govde Gosterisi”, “Escinsellere Baskin”, “Beyoglunda Ope-
rasyon” gibi haber basliklar1 bunun en agik érnegini teskil etmektedirler. 07
Agustos 1994 tarihli ve “Escinsellere Baskin” baslikli haberde “teslim bay-
ragini gektiler” ifadesi kullanilarak “yasadis1 bir 6rgiit, su¢ grubu” imaji pe-
kistirilmistir. Ayn1 haberde mekan vurgusu yapilarak escinsellerin yasadig:
mekanlar teshir edilmis ve agik hedef olarak gosterilmistir. 05 Aralik 1994
tarihli ve “Beyoglunda Operasyon” baglikli haberde yapilan operasyonda 20
kisi gozaltina alinirken, sadece iki zenci ile iki travestinin yakalanmasinin alt
basliga tasinmasi ayrimciligin ne kadar iist boyutta oldugunu géstermekte-
dir. “Tki zenci” ile “iki travesti”nin suglar1 belirtilmemis, ayrica diger gozal-
tina alinanlardan neden farklilastirilarak alt basliga tasindiklar: haberde yer
almamaktadir. 06 Eylil 1994 tarihli ve “Travesti Festivali” baslikli haberde
“alinan genis giivenlik 6nlemleri”nden bahsedilmektedir. Bu kadar genis gii-
venlik 6nlemlerinin alindiginin aktarilmasi escinsellerin/escinselligin top-
lumsal panik ve korku unsuru olarak sunulmasinin géstergesidir.

Ameliyatlar (estetik amagli veya cinsiyet degistirmek amagli) haber
konusu yapilmistir. Fatih Urek’in gecirdigi bir estetik ameliyat, Ingiltere’de
bir “kari-koca”nin operasyonla “koca-kar1” olmalar: aktarilmistir. Bu haber-
de “Hem Janeen’de hem David’de, tip dilinde ‘Dysphoria’ olarak adlandirilan
transseksiiellik hastalig1 vardr” ifadesi yer almaktadir. Bu ifade ayn1 konunun
yer aldig1 devam haberlerde de tekrarlanmaktadir. Tip biliminin escinselligi
hastalik listesinden ¢ikarmasinin iistiinden yillar gectigi halde gazetenin hala
bu bilgilere yer vermesi toplumun yanlig bilgilenmesine yol agmaktadir.

» o«

Giintimiizde sik¢a kullanilan “gey”, “lezbiyen” kelimelerinin gazete-
de hig kullanilmadig1 gozlenmektedir. Bunun yerine “homoseksiiel” ve “es-
cinsel” terimleri kullanilmaktadir. Ayrica escinselligin travesti ve transeksii-
ellikle 6zdeslestirildigi goriilmektedir.

3.2.2.2004 Yilinda Sabah Gazetesi’nde Escinseller

Avrupa Birligi temelli haberler: Avrupa Birliginin etkisiyleyapay bir
escinsellik giindeminin olustugu goriilmektedir. S6z konusu yapaylik haber-
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lerde direkt olarak gozlenebilmektedir. 14.02.2004 tarihli ve “Televizyondaki
geyler tamamen siradan insanlar” baslikli haberde “Son zamanlarda dizilerde
de escinsellik konusu ele alinir oldu.” ifadesi yer alirken, 24.10.2004 tarihli
ve “Escinsellik konusu da ilgi alanimizda artik!” baglikli yazisinda Mehmet
Barlas, “Hayat hepimiz ve tiim meslek sahipleri i¢in ¢ok zorlasti. Yakin gec-
mise kadar karsimiza hi¢ ¢ikmayan konular hakkinda goriis olusturmamiz
ve bunlar agiklamamiz bekleniyor.” ifadesini kullanmaktadir. Omer Liitfii
Mete tarafindan yazilan, 28.09.2004 tarihli ve “Ya AB’nin cinsel 6l¢iitii?” bag-
likl1 makalede olusturulan bu yapay giindem elestirilmektedir:

“Tirkler ile Avrupa toplumlar: arasinda biiyiik zihniyet fark: var. Buna
gore sozgelimi escinsellik meselesine yaklasalim.. Arastirmalar gosteriyor
ki, bir escinselin kendisine komsu olmasini istemeyen AB vatandaslarinin
orani sadece yiizde 18.9’u.. Ya Tiirkiye’de.. Felaket efendim, yiizde doksan..
Aynen béyle. DIE WELT miithis farki yakalamig.. Tiirkler escin-
sellere tahammiil edemiyorlar. Bunlar mi1 Avrupali olacaklar?
Iste size yeni ¢oziim; miizakere siirecinde gsdyle bir sart kosarsaniz
Tiirkiye ne yapabilir? Yeter ki olmazsa olmaz deyin ve siki dayatin:
-Hadi bakalim, simdi hemen escinsellige karsi hosgoriiyii yaygilastirin..
-Tyi ama escinsellik bir Avrupa degeri degil..
-Bu bir evrensel degerdir.
-Aa, biz bunu farkli bir kiiltiir yansimasi olarak degerlendiriyorduk.
-Cinsel 6zgiirliik en temel insan haklarindan biridir, o da bunu pargasidir.
-Ee, tamam, escinsellerin evlenmesine izin veren yasa ¢ikaralim.
-O kadar basit degil.. Sadece kanun yetmez.. Uygulamaya bakacagiz..
Bazigagdisi Tiirkler busartkarsisinda size ates piiskiirecektirama onlara aldir-
may1n,hitkiimleriyoktur. Yalnizdikkat,goriiniirdeescinselligianlayislakarsila-
diklarihaldegercektenefretedenbirtakimtakiyecilerkivirmapayiarayabilirler:
-Efendim iyi, tamam, anladik da, bunun uygulamasi ne ola ki?
Hig yliz vermeyin, ‘biz size Ogretiriz’ deyin:
- Ille de ABYyi istiyorsaniz, egcinsellige kargt hosgorii ok onemlidir. Bu konu-
da sadece escinsel nikahina izin vermek yetmez! Uygulamayi gelistirmek igin
devlet olarak toplu siinnet diigiinii yerine toplu escinsel diigiinleri yaptirin..
Boyle dersiniz efendim.. Tiirkler bu dilden anlar.”

Fakat burada elestirilen sadece giindemin yapaylig1 degildir ayni zaman-
da boyle bir konunun giindem olusturmasindan dolay1 duyulan 6ftke ve AB
karsitlig: sezilebilmektedir. Avrupa Komsiyonu, adalet ve igisleri komiseri
atanan Rocco Buttiglione’nin Buttiglione’nin “Escinsellik giinahtir” sézleriyle
yasanilan krizin giindemi bu denli isgal etmesi de bu baglamda agiklanabilir.
Bu konunun ele alindig1 haber ve yazilarda 6rtiik olarak “ Bakin siz (Avrupa-
lilar) de bizim gibi diisiiniiyorsunuz” mesaji verilmektedir.
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Bush-Keryy catismasi:: ABD’deki se¢im miicadelesinde escinselligin
iki bagkan aday1 (George W. Bush ve John Kerry) arasinda politik malzeme-
ye doniistiiriilmesi Sabah Gazetesinin giindeminde yer almistir. 14.10.2004
tarihli ve “Son kozlarini paylastilar” baslikli haberde Bush yanlis1 bir tutum
gozlenmektedir. “Senator Kerry'nin, tartismadaki en diisitk puani ise escinsel
evlilik konusundaki bir soruyu yanitlarken, konuyla baglantisiz bir sekilde
ABD Basgkan yardimcist Dick Cheney’nin biiyiik kizinin escinsel olmasini
giindeme getirdi ve Cheney’nin kizindan, ABD’de kullanilmasi ¢ok da hos
karsilanmayan “lezbiyen” kelimesiyle bahsetti.

Schieffer’in, ’escinsellik bir se¢im mi?’ sorusu iizerine Bush ise, ‘Bil-
miyorum. Onemli olan insanlara hosgérii ve asalet icinde muamele et-
mektir. Ben evliligin kutsalligina inanityorum. Bu yonde de bir anayasa-
ya degisikligi onerdim’ dedi.” Kerry’nin “baglantisiz” bir sekilde konuyu
escinsellige getirdigi aktarilirken “lezbiyen” kelimesinin ABD’de ¢ok hos
karsilanmadig1 ifade edilmistir. 25.10.2004 tarihli ve “”Se¢im savasla-
r1 medyaya sigradi” baslikli haberde Cumbhuriyetcileri destekleyen bir
haber portali ile Demokrat aday John Kerry’yi destekledigini agiklayan
diinyaca tinlii New York Times gazetesinin karsilasmasin yer almaktadir.
Cumbhuriyetci aday Baskan George W. Bush taraftar: sitenin, Ed ve Sally
Pawlick imzasini tagiyan “New York Times'in Onur Kirict Yayini” adls ki-
taba dayandirarak; New York Times Gazetesi'nin yonetimindeki aileden
Arthur O. Sulzberger Jr'in “escinsel hareketiyle isbirligi yaptigini” 6ne
stirmesi, ailenin daha onceki tiyelerinin escinsellik karsit1 oldugunu, an-
cak Arthur Sulzburger yonetiminde gazetenin escinselligin adeta “gigirt-
kanligin1” yaptigina yer vermesi, “Gazetedeki editorlerin yiizde 75’inin de
escinsel oldugunu ve kasith olarak bu mevkie getirildigini” 6ne siiriillmesi
haberde yer almaktadir.

Futbol-Bale tartismasi: Tan Sagtiirk’iin ailelerin erkek ¢ocuklarini
baleye gondermeme sebebi olarak ¢evrelerindeki baletlerin escinsel oldu-
gunusoylemelerine karsilik verdigi “Bazi {inlii baletlerin escinsel olmas: ta-
mamen tesadiiftiir ayrica her meslekte escinseller olur. Mesela futbolcular
arasinda da escinseller oldugunu ben biliyorum” cevabiyla baglayan polemik
uzun bir stire giindemi isgal etmistir. Bu tartigma beraberinde futbol gibi bir
“erkek” mesleginin i¢inde escinsellerin olup olmadigina dair sorgulamalar-
la devam etmistir. Bu haberlerden Tiirkiye’de bazi mesleklerin escinsellige
“yakistirilip” bazi mesleklerin ise “yakistirilmadigini” gormek miimkiindiir.
Buna gore 6rnegin sinemada, balede, moda diinyasinda escinsellerin olmasi
“dogal”dir fakat futbol, boks gibi meslekler i¢in “dogal degil”dir. Ciinkii s6z
konusu meslekler erkeklerin kendileriyle 6zdeslestirdikler “erkek” meslekler-
dir. Bu meslekler i¢inde de escinsellerin var olmasi toplumsal “erkek” rolii-
nii de sarsacaktir. Ayni paralelde Sabah Gazetesi’nde escinsel agklar1 anlatan
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veya escinsel kahramanlar: olan sinema filmleri hakkinda yazilmis tanitim
ve elestirilere sik¢a yer verdigi goriilmektedir.

Din temelli haber ve yazilar: Escinsellige dinin nasil yaklastigina
dair haberlerde Kuran’dan aktarimlar yapilmaktadir. 10.10. 2004 tarihli
ve éescinsellik cezalar1” baglikli haberde Kuran’in Nisa Suresinden Akta-
rimlar yapilirken kadinlar arasindaki ve erkekler arasindaki “fuhus”un
yasaklandigi aktarilmaktadir. “NISA Suresi 15 ve 16™- nc1 ayetler hemcins-
ler arasindaki cinsel iliskiden soz ediyor. 15. ayet, “Kadinlarinizdan ¢irkin
fiilde bulunanlara karsi aranizdan dort sahit getirin. Eger sahitlik ederler-
se, o kadinlar1 6liim alip, gotiiriinceye yahut Allah onlara bir yol agincaya
kadar evlerde tutun” diyerek, kadinlar arasindaki fuhustan (sevicilik, lez-
biyenlik), 16’'nc1 ayetteki  I¢inizden bu cirkin fiili isleyen ikilinin canlari-
n1yakin. Eger tovbe eder, durumlarini diizeltirlerse artik onlara eziyet et-
mekten vazgegin” diyerek erkekler arasindaki fuhustan (livata, homosek-
stiellik) s6z ediyor. Tefsir’de escinsellik {izerine bir yorum yapilmak yeri-
ne sadece degisik tefsircilerin goriiglerine yer veriliyor. Isfahanli miifessir
Ebu Miislim, Muhammed Abduh ve Resid Riza’ya gore seviciligin cezasi
kadinlar1 hapsetmek, homoseksiielligin ise soz ve fiille eziyet etmek.” Go-
rildiigii gibi “fuhus” kelimesi parantez iglerinde “Lezbiyenlik, sevicilik,
livata ve homoseksiiellik”le 6zdeslestirilmektedir. 15.12.2004 tarihli ve
“Ticarette dini isim kullanmak yanligtir” baslikli bir bagka haberde Nur
hareketinin “6nemli” isimlerinden Yavuz Bahadiroglu'nun Escinsellik ve
daha bagka konularda yaptig1 agiklamalara yer verilmistir. “ESCINSEL-
LIK... Escinsellik olsun istemeyiz, hig¢ bir toplum istemez. Yaygin yasan-
masina, tavsiye edilmesine, ¢ok fazla mesrulastirilmasina karsiyiz ama
adam escinseldir, insandir. Insanligina saygi istemistir. O tercihi sevme-
yebilirsiniz. Bagka insanlarin da farkl tercihlerini sevmeyebilirsiniz. Bu
toplumda yasiyorlarsa yasayacaklardir. Ama bunun bir fuhus malzemesi
olarak kullanilmasina toplumla birlikte kars1 ¢cikmak gerekiyor.” Burada
“siz”li, “biz”li bir dilin kullanildig: dikkat ¢gekmektedir. Bu fikirlerin top-
lumun tiimiine ait oldugunun vurgusu bu sekilde yapilmaktadair.

Escinselligin dogallig1: Sabah Gazetesinde escinselligin dogallig:
ile ilgili haberlere rastlanmaktadir. S6z konusu dogallik genellikle “hayvan
alemi” tizerinden dogrulanmaktadir. Yani “hayvanlar arasinda” escinsel
iliskiler goriilebildigine gore “insanlar arasinda neden goriilmesin” gibi bir
mantikla hareket edilmektedir. Bu haberlerde bir “kendini” ikna ¢abasi se-
zilmektedir.

Kullanilan kelimeler:Haber ve yazilarda “gey”, “lezbiyen”, “escinsel”
terimlerinin artik siklikla kullanildig: gériilmektedir.
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4. Sonug

Kaos GL Dergisi ve Sabah Gazetesi’nin escinselligi algilayis1 ve konum-
landirisi tizerine yapilan bu ¢aligmada s6z konusu yayinlarin karsilagtirilmasi
diistiniilmemistir. Ciinkii Kaos GL direkt olarak Tiirkiye’de (Politik temelli)
escinsel kimligin olusturulmasi ve escinseller arasinda dayanigmayi sagla-
mak amaciyla yola ¢ikmistir. Bu galismada 1994-2004 yillar: arasinda her iki
yayinin gecirdigi degisim tespit edilmeye ¢alisilmigtir.

Kaos GLnin baslangigta kullandig: dilin degisiklige ugradig: sdylenebi-
lir (6zellikle “Tanikliklar” boliimlerinde). Fakat politik ¢izgilerinde herhan-
gi bir degisim gézlenmemistir. 2004 yilina ait Kaos GLlerde daha genis bir
konu yelpazesinin oldugu a¢ikea goriilebilmektedir. Baslangicta dikkat ¢ceken
“bilim karsit1” tutumun ve dilde sik sik kurulan “biz ve 6teki” karsithginin
son yillarda dikkat ¢ekecek sekilde vurgulanmadig: séylenebilir. Toplumsal
olarak escinsellerin daha “agik” ve “goriiniir” olduklari ve bu noktaya gelin-
mesinde Kaos GLnin rolii olduk¢a 6nemlidir. Escinseller arasinda bir iletigim
bagi kurmasinin 6tesinde Kaos GL, escinseller ve heteroseksiieller arasinda
da bir koprii vazifesi gérmektedir. Amator bir yapidan daha profesyonel bir
yapiya gecildigi dergide yer alan yazilardan gozlenebilmektedir.

Sabah Gazetesinin 1994 yilina ait sayilarinda derin bir “6tekilestirme”
durumunun yasanmaktadir ve bu agik bir “yoksayma” seklinde goriilmek-
tedir. Escinsellerle ilgili haberler genellikle polisiye kaynaklidir. Cinayet, fu-
hus ve gece kuliiplerine yapilan baskinlar haber yapilmistir. Escinsellik kor-
ku 6gesi olarak kullanilmaktadir. ve yasadisi bir érgiitiin mensubuymus gibi
sunulmaktadir. Ameliyatlar (estetik amagli veya cinsiyet degistirmek amagli)
haber konusu yapilmistir ve escinsellik “hastalik” olarak nitelenmektedir

Giiniimiizde sik¢a kullanilan “gey”, “lezbiyen” kelimelerinin gazetede
hi¢ kullanilmadig1 gozlenmektedir. Bunun yerine “homoseksiiel” ve “escin-
sel” terimleri kullanilmaktadir. Ayrica escinsellik, travesti ve transekstellikle
Ozdeslestirilmektedir.

2004 y1ilina ait sayilarda ise; Avrupa Birligi temelli haberlerin sik¢a yer al-
dig1 tespit edilmistir.: Avrupa Birligi’nin etkisiyle yapay bir escinsellik giinde-
minin olustugu goriilmektedir. ABD’deki se¢im miicadelesinde escinselligin
iki bagkan aday1 (George W. Bush ve John Kerry) arasinda politik malzemeye
doniistiiriilmesi Sabah Gazetesi'nin giindeminde yer almistir. Futbol-Bale
tartigmasi uzun siire giindemi isgal etmistir. Bu tartisma beraberinde futbol
gibi bir “erkek” mesleginin i¢inde escinsellerin olup olmadigina dair sorgula-
malarla devam etmistir.



fletisim Bilimleri Alaninda Uluslararasi Caligmalar - 49

Escinsellige dinin nasil yaklagtigina dair haberlerde Kuran’dan aktarim-
lar yapilmaigtir.

Sabah Gazetesi’nde escinselligin dogallig ile ilgili haberlere rastlanmak-
tadir. S6z konusu dogallik genellikle “hayvan alemi” iizerinden dogrulan-
maktadir.

Kullanilan kelimeler: Haber ve yazilarda “gey”, “lezbiyen”, “escinsel” te-
rimlerinin artik siklikla kullanildig: gériilmektedir.

Sabah Gazetesi'nde 1994 yilina ait sayilarda neredeyse “gériinmez” olan
escinsellerin/escinselligin 2004 yilinda daha “goriiniir” hale geldigi mu-
hakkaktir. Fakat haberlerin biiyiik bir kisminin Avrupa Birliginin etkisiyle
olusan yapay bir giindemden kaynak aldig1 gortilmektedir. diger haberlerin
temelini ise polemikler olusturmaktadir. Fakat 1994 yilindaki escinselligin
“hastalik” olarak degerlendirilmesinden, escinselligi kendi ¢ikari i¢in “dogal-
lagtirma” stirecine gegilmistir. Gelinen bu nokta yani konunun “tartisilabili-
yor” olmasi dahi 6nemli bir adimdir.

“Otekilik; hakkinda yazilanlarla, kuramsal tartigmalarla daha da “6teki-
lestirilmektedir. Bu anlamda bu ¢alismanin da béyle bir roliiniin oldugu agik-
tir. Fakat, bu konuda yaratilacak biling bu asamalardan gegmek zorundadir.
Burada amaglanan “6tekiligin konusulan degil konusan konumuna gelmesi
i¢in atilacak adima katkida bulunabilmektir.

Oteki nesne konumundan ézne konumuna taginmadig: siirece hoggorii
toplumundan s6z etmek olanaksizdir. Otekinin hakkinda konusulmasindan
ziyade konusmasi ve 6znelligini iddia edebilmesi i¢in etik bir alan olusturul-
malidir. Otekiler konusunda atilmasi gereken ilk adim da bu olmalidir; onlar
hakkinda konusmaya ara verip, onlarin da kendileri hakkinda konusabile-
cekleri alanlar yaratilmalidir. Devletin tiim mekanizmalarinin demokratik-
lesmesi halinde bu alanlar olusturulabilecektir. Bu konuda en 6nemli alan
kuskusuz kitle iletisim araclaridir.

Kitle iletisim araglarinin toplumlar iizerinde ne kadar etkili olduklar:
giderek daha agik bir sekilde goriilmektedir. Toplumun yapisini degistir-
me ve doniistiirmede, toplumsal degerlerin etkileme, degistirme ve hatta
yeni toplumsal degerler tiretmede Kkitle iletisim araglar1 biiyiik rol oynar.
Toplumlar nasil yasayacaklarini, nasil giyinip, nasil egleneceklerini, ne yi-
yeceklerini ve nerede yiyeceklerini giinimiiz yaygin deyimiyle “medyadan
ogrenmekteler.
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Durumu daha trajik hale getiren ne diisinmemiz gerektigini bile kitle
iletisim araglar1 soylemekteler. Toplum ya da birey i¢in neyin “sorun” tagidig:
ve bu sorunun ne kadar siire sorun 6zelligi tasiyacagi yine “medya” tarafin-
dan dikte ettirilmektedir. Peki kitle iletisim araclarinin roli i¢in cerceveleri
cizilen tablo bu kadar karamsar midir? Hayir degildir. Kitle iletisim aragla-
rinin; dogru ve kamu yararina kullanildiginda toplumsal sorunlarin tespit
edilmesi, toplumun bilgilendirilmesi yolunda ¢ok 6nemli oldugu muhakkak-
tir.

Medyada farkliligin temsil oraniyla ve temsil sekliyle, ok kiiltiirlii ve
hosgoriiniin egemen oldugu toplum fikri birbiriyle baglantilidir. Bu oran
yiikseldikge farkli kiiltiirlerin bir arada yasamasi daha hogsgoriilii ve demok-
ratik bir hal alacaktir. Medyanin séylemi ve bu sdylemin sifreleri ¢oziildii-
giinde bir iilkenin i¢inde barindirdig: farkl kiltiirlere nasil yaklastig: agiga
gikacaktir. Dolayisiyla bu konuda atilacak iyilestirici adimlar ve iiretilecek
¢oziimler saglikli bir medya séylemi analizi ile elde edilebilecektir.

Demokratik medya kurumlarinin olusturulmas: bir diger deyisle med-
yanin demokratiklestirilmesi kolay olmayacaktir. Ciinkii sistem birbiriyle
baglantili parcalardan olusmus bir biitiin olarak islemektedir. Par¢alardan
birinin demokratik yollarla islememesi, biitiiniin demokratikligini engelle-
yecektir. Siyasal iktidarlar da birer ticari organizasyon gibi hareket ettik-
lerinden tam demokratik bir sistemin destekleyicisi olmayacaklardir. Kisa
deyisle demokratik medya ancak demokratik bir siyasal diizenek ile miim-
kiin olacaktir. Demokratik egitim bu anlamda ¢ok 6nemlidir. Clinkii hem
medyay1, hem toplumu hem de siyasal giicii olusturan bireyler bu egitimden
gecmektedirler.

Medya toplum uzlasmasini hedeflemek zorundadir. Ciinkii, medya-
nin her evde bir veya birden fazla temsilcisi bulunmaktadir -6rnegin; te-
levizyon veya bir giinliik gazete gibi-. ve bu anlamda atacagi adimlar ol-
dukga 6nemlidir. Kiltiirlerin ortak yonleri yadsinmadan farkliliklar: ak-
tarilmalidir. Ortak bir ruhun canlandirilmasi ancak dogru politikalarin
tretilmesi ve bu politikalarin medya araciligryla kamuoyuna yansitilmasi
ile miimkiin olacaktir. Sorunlar: derinlestiren degil, ¢6ziimleri gelistiren
bir perspektif gelistirilmelidir. Onyargilarin yikilmas: igin medya c¢ok
onemli bir aragtir fakat bu ara¢ ayn1 zamanda onyargilar1 derinlestirme
konusunda da oldukga etkin olabilmektedir. Bu nedenle sorun saglikli ob-
jektif ve demokratik medya kurumlarinin yaratilmasi, desteklenmesi ve
yasatilmasidir. Demokratik olmayan bir medya kurumun demokratikles-
meye katk: saglamasi miimkiin degildir. Toplumun ve devletin demokra-
tiklesmesi isteniyorsa; ilk adim medyanin demokratiklesmesini saglamak
olmalidir.
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Yapilmas: gereken, hayata sayg1 gosteren, insan hayatinin kaynag olarak
yeryiiziintin kirilganligini dikkate alan, kimligin belirsizliginde 1srar eden ve
bu karmasadan ¢agdas kosullara uygun siyasi icerimler ¢ikarmaya ugrasan
bir siyasi yonelim yoluyla yerlesik realizm ve idealizmlerin saglikli bir bicim-
de degerlendirilmesi ve sorunsallagtirilmasidir.
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GIRIS

Tiiketim siirecinde igerige yerlestirilen display reklam veya diger rek-
lam tiirleri, kullanicilara geleneksel medyada sunulan reklamlardan daha
yakin konumlanmaktadir. Bugiiniin kullanicilar1 ¢evrimici ortamda il-
gilendikleri icerikler ile ilgisiz reklamlar1 ¢ogunlukla kapatmakta veya
engelleme egiliminde olmaktadirlar. Kullanicilarin ilgi, dikkat ve zaman
kisit1 bulundugu igin ilgi diizeyi yiiksek olan igerikleri gérmek istemekte-
dirler. Bu durum reklam ekosisteminde programatik reklamciliga dogru
bir degisimin yasandigini gostermesi bakiminda énemlidir (Busch, 2016:
4-5). Son donemlerde teknolojik gelismelerle birlikte reklam sektériinde
de degisimler yasanmaya baslamistir. Bir¢ok cihazin, bireylerin hayatinda
onemli bir yer edindigi ve aga bagli hale geldigi giiniimiizde; ¢evrimici
reklamlar ve mobil reklamlarin artmasi ile birlikte isletmeler ve markalar
dijital reklamlara daha fazla agirlik vermeye baslamistir. Dijital pazarla-
ma ve reklamlarin artmasi ile programatik satin almalar ¢evrimici rek-
lamcilikta 6n plana ¢ikmaya baslamis ve reklam ekosisteminde 6nemli bir
yer edinmeye baslamigtir.

Programatik reklamcilik basta, deneysel bir pazarlama uygulamasi
olmakla birlikte internet ortaminda yer alan; teknolojideki gelisme ve de-
gismelerle birlikte hem ¢evrimici satin almalarda hem de medya satigla-
rinda énemli bir sistem olarak yer almaktadir. Internet reklamcilig1 ¢ok
eski olmamakla birlikte; goriintiileme siirecinde ¢evrimigi reklamcilikta
onemli bir mecra haline gelmistir. Cevrimici reklamcilikta olmayan ¢ok-
lu cihaz, tiglincii parti data, gercek zamanl agik arttirma vb. teknolojik
ozellikler ¢evrimici reklamcilik icerisinde yer almistir. Programatik rek-
lamcilik veriye dayanan, anlik teklifler iizerinden yayinci ve reklamvereni
reklam borsasi tizerinden bir araya getiren reklam tiiriidiir. Programatik
reklamlarin ilk ¢ikis siireci arama motorlar: iizerinden olmustur. Progra-
matik reklamin heniiz goriilmedigi donemlerde arama motoru reklamla-
rindan yararlanan reklamverenler ve reklam ajanslari kullanici odakli bir
islem seklinde yararlanmistir. Béylece manuel olarak islemler gercekles-
tirilmis ve siire¢ optimize edilmistir. Teknolojinin gelismesi ve degismesi
ile islemler insanlar yerine makinelerle otomatik olarak gergeklestirilme-
ye baglanmigtir. Boylece operasyonel verimlilik saglanmis ve karlilik arti-
rilmistir (IAB Tiirkiye, 2015).

1. Dijital Reklam

Kitle iletisim araglarinin gelisim gostermeye basladig1 20. yy. da 6zellikle
1950°]i yillardan itibaren dijitallesme, geleneksellesmis hemen her alandaki
degisimleri beraberinde getirmistir. Isletmeler ise kiiresellesme hareketle-
ri sonucunda artan rekabetle birlikte varliklarini koruyabilmek igin siki bir
sekilde rekabet etmeye baglamiglardir. Internet getirmis oldugu dijitallesme



fletisim Bilimleri Alaninda Uluslararasi Caligmalar * 55

stireci ile toplumlar1 ekonomik, siyasi ve toplumsal alanlarda etkilemistir.
Cagin vazgecilmez araglarindan biri haline gelen internet; bireylerin hayat-
lariny, iletisimleri bi¢imlerini, reklam aliskanliklarini, reklam faaliyetlerini
ve sekillerini déniistiirmiistiir. Internet yeni reklam ortami olarak gelenek-
sel ortamlara gore etkilesim saglanabilen ¢evrimici reklam ortamlar: olarak
yer edinmistir. Cevrimici ortamda: basliklar, metinler, gorseller, grafikler ve
efektler araciligiyla kullanicilarin karsisina gikarak, bilgi verilmis ve etkile-
sim saglanmistir. Dijital reklamlar isletme ve markalarin tiiketicilerle ge¢mi-
se kiyasla daha yakin olmaya calistig1, onlarin ilgi ve ihtiyaglarina gore rek-
lamlar tasarlanmaya caligilmistir.

Dijital reklamlar ¢esitli bicimlerde tanimlanmaistir. Bu tanimlamalar
arasinda dijital reklamcilik, internet ve dijital teknolojiler sayesinde pa-
zarlama mesajlarinin gonderilmesini amaglayan bir tutundurma faaliyeti-
dir (Oztiirk, 2013: 42). Bir bagka tanimlamada ise dijital reklamcilik, di-
jital ortamda olas1 miisterilerin dikkatini ¢ekecek pazarlama mesajlarinin
sunulmasi, mesaj igeriginin okunmasi, igerigin tiklanmasi ve iiriine talep
yaratilarak ilgi duyulmas: ile etkilesimin saglandig: bir tanitma seklidir
(Marzan ve Gonzales, 2014: 41). Son yillarda dijjital reklamcilik, tiim rek-
lam ortamlari igerisinde en yiiksek gelisme orani gosteren reklam ortami
olmustur. Cevrimici reklamlarin maliyetlerinin diisitk olmasi, format bigi-
minde zenginlik, hedef kitleye pazarlama imkani taninmasi ve daha fazla
kontrol saglamasi gibi 6zellikleri ile dijital mecranin geleneksel ortamlara
gore one ¢ikan ozellikleri olmustur.

Cevrimici reklamcilik isletme ve markalarin hedef kitlelerine trtinleri
hakkinda bilgi verilmesinde reklamlarin e zamanli, detayl1 ve 6l¢iimlenme
gibi ozellikler tasimasi reklamcilik sektoriinti doniistiirmiistiir (Akdag ve
Akan, 2017: 3). Dijital reklamcilikta web sitelerine nereden ve ne kadar zi-
yaretgisi oldugu, site i¢inde ziyaretginin ne tiir eylemlerde bulundugu gibi
verilerin o6l¢iimlenmesini saglamistir. Cevrimici ortamlarin gelisimi ile rek-
lamlar ortamlarinda detayli 6l¢iim yapilamamasi tarihe karigmis; gergek za-
manli, detayli ve kesin 6l¢iimleme firsat verebilen raporlastirma islemlerinde
kokten degisime ugramigstir (Oztiirk, 2013: 33).

2. Programatik Reklam

Programatik reklamcilik pahali bir i modeli olarak goriilmekle birlik-
te miusterilere es zamanli olarak kisisellestirilmis reklamlar sunulmasi igin
web temelli teknolojilerden yararlanilmaktadir (White ve Samuel, 2019: 161).
Bu reklamcilik tiirii veriyi temel alan, anlik tekliflerle yayincilar ve reklam-
verenleri reklam borsast {izerinden bir araya getiren reklamcilik tiirii olarak
tanimlanmigtir (IAB Europe, 2019). Bir bagka tanimlamada ise programatik
reklamcilik, yayinci ve reklamverenin sunmus oldugu verilerin elektronik ti-
caret (e-ticaret) ortamlarinda bir araya getirilerek otomatik, hizli ve etkin bir
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sekilde cevrimici reklam alim satimi yapildig: sistem olarak ifade edilmistir.
Bu reklamcilik tiirtinde isletmeler bilgi sistemlerinde veri madenciligi ve ya-
pay zeka ile ortaya ¢ikan enformasyonu internetteki grafiksel veriler ve bityiik
verinin islendigi giincel bir pazarlama yaklagimidir. Temelde yayincilarin ve
reklamverenlerin sunmus oldugu verilerin e-ticaret ortaminda bir araya gel-
digi otomatik, hizli ve etkili bir ¢evrimici reklamin olusmasini saglayan bir
tekniktir. Bu agamada gercek zamanli olarak veriler iglenip satin alma siire-
cinde ya da reklamlara tiklanilmasi ile es zamanli olarak tiiketicinin ilgisi so-
nucunda anlik reklam sunumu olusturulmaktadir. Boylece isletmeler ve miis-
teriler acisindan ¢evrimici satin alma siireglerine katki saglayan teknolojik
gelismeler, geleneksel reklamciliga yeni bir bakis agis1 kazandirmistir (Zeren
ve Keslikli, 2019: 314-315).

Cevrimigi reklamciligin otomatik satin alinmasi/satilmasi olarak ifa-
de edilen programatik reklamcilik, islemlerin verimli ve etkili kilinmas:
ile birlikte reklam islemleri kolaylagmistir. Boylece tiim dijital reklamci-
lik faaliyetleri platform aracilig: ile gergeklestirilmektedir. Programatik
uygulamalar veri tabanlarindaki bilgileri mobil, masaiistii, tablet, ses vb.
tlirlerde istenilen formatta ve kanalda programli bir sekilde ger¢eklestiril-
mektedir (Acuity, 2017). Geleneksel reklamcilikta niteligi, tutumu, tercihi
tarkli olan tiiketiciye se¢ilmis tek ve genel bir reklam sunulurken; progra-
matik reklamcilikta farkli 6zellikler devreye girmektedir. $6yle ki progra-
matik reklamlar ile kisiye 6zel ve birebir pazarlama ile kontrollii ve detayli
bir kampanya yiriitilmektedir. Gegmise kiyasla uzun siirelerde gergek-
lestirilen satin almalar, programatik reklamcilikla birlikte saniyeler ige-
risinde gergeklestirilmektedir. Programatik reklamlar pazarlamacilarin,
reklam biitgelerinden ¢ok daha fazla gelir elde etmelerini saglamistir. Pa-
zarlamacilara daha fazla verimlilik, gelismis hedefleme ve optimize edilen
kampanya diizenleme firsat: sunulmasi, miisteri verisi toplama tiirlerinin
gelismesi gibi siireglerin ¢ok daha kolay ve hizli olmasi saglanmaktadir
(Mete, 2021: 438).

Geleneksel reklamciliga kiyasla programatik reklamcilik, daha genis
bir miigteri portfoyii sunmakta ve veri toplama araglarinin gelismesi ile
birlikte istenilen sonuglar alinmaktadir. Dijital ortamin gelismesi birey-
lerin ¢evrimigi ortamda daha fazla zaman harcamasini dogurmustur. Bu
nedenle ¢evrimici ortam, reklamverenler ve reklam ajanslari i¢in 6nemli
bir tercih haline gelmistir. Reklamlar, tiiketicilerin ikna edilmesine gore
sekillendirilmesi programatik satin alma siireglerinin 6nem kazanmasini
saglamistir. Programatik satin almalarin 6nem kazanmasi, diger taraftan
programatik sistemin yatirim araci olarak 6n plana ¢ikmasini saglamis-
tir. Programatik reklam tiiriinde, markalarin mesajlar1 es zamanli olarak
iletilirken, isletmelerin dogru igerikleri dogru tiiketicilere dogru zaman-
da iletmesini saglamistir. Boylece programatik reklam teknolojisinde rek-



fletisim Bilimleri Alaninda Uluslararasi Caligmalar * 57

lamverenler ve reklam ajanslarinin dogru sonuglar almasini saglamaigtir.
Programatik reklamlarda yapay zeka ile ¢cevrimici reklamin satin alinma-
si; teklif verme/alma iglemlerinde is yiikiiniin ve maliyetlerin azaltilmas:
ile verimliligin artirilmasinda 6nemli gorevi yerine getirmistir (Stirici,
2021: 25).
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Sekil 1. Programatik Reklam Ornegi (Davis, 2016a).

Yayincilarin daha ¢ok reklam talebi yaratmak, ulasamadiklar: reklamve-
renlere ulagabilmek; bu noktada rekabette avantajli olabilmek i¢in programa-
tik reklamcilig1 tercih etmektedir. Reklam ajanslari; operasyonel verimlilik
ve satin alma siireglerindeki yetenekleri dahilinde programatik satin alimi
tercih etmekte ve hedefleme 6zelliginden yararlanmaktadirlar. Hedefleme
yetenekleri ve envanterlerinin kontroliiniin saglanmasi en 6nemli amaglar
arasinda yer almaktadir (IAB Europe, 2019). 2017 yilinda IAB Europe tara-
findan Tirkiye dahil Avrupa, Ortadogu ve Afrika (EMEA) (IAB Tirkiye,
2018) pazarindaki 92 reklamveren, 332 ajans ve 243 yayincinin katildig bir
arastirmada goriintiilii reklam kampanyalarinda programatik reklamciligin
kullanim orani %92 olmustur.

3. Programatik Reklamin Gelisimi

Programatik reklamlardan 6nce arama motoru reklamciligi kullanilmis-
tir. Bu reklam tiiriinde, reklamverenler ve reklam ajanslarinin anahtar keli-
meler araciligryla belli siirelerde reklamlar1 optimize edilmistir. Fakat tek-
nolojideki yeniliklerle birlikte kontrol islemlerini otomatik bir sekilde yapan
araglar gelistirilmistir. Boylece giincel veriler esliginde belirli kriterler olustu-
rulmus, kampanyalar optimize edilerek yonetim siireglerinin hizli, kolay ve
karlilig1 artiracak sekilde tasarlanmistir (IAB Europe, 2019).
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Programatik 1.0; Yeniden Hedefleme

Programatik 2.0: Hedefleme Verilerinin Al
Satimt

Sekil 2. Programatik Reklamin Gelisimi (Gertz ve McGlashan, 2016: 56).

Yukaridaki gorselde goriildiigii tizere programatik 1.0 ile yeniden hedef-
leme (re-targeting) ¢evrimici miisterinin incelemis oldugu mal ve hizmetin
daha sonra kullanicrya reklam olarak tekrar gosterilmesine dayanmaktadir.
Programatik 1.0 ile birlikte yeniden hedefleme devreye girmis ve gercek za-
manli olarak teklif verme 6zelligi sunulmaya baglanmistir. Gergek zamanl
teklif ile sadece reklam gosterimi yapilmasini saglayan programatik reklam
ozelligi ifade edilmektedir. Yeniden hedeflemenin basarili olmasi bir malin
ve hizmetin milyonlarca tiiketiciden yalnizca o iiriinii goriintiilemis olanlara
ulasmasi ve birincil verileri kullanmasi gibi nedenlerle sinirli bir teknoloji ola-
rak algilanmigtir (Gertz ve McGlashan, 2016: 57). Programatik 2.0 hedefleme
verilerinin alim ve satimi ile ifade edilmektedir. Bu modelde yalnizca satin
aldirmaya ¢alisan yeniden hedefleme yerine grup verilerini kullanilmasi ile
segmentlere ayrilan tiiketicilere yonelik reklamlar haline gelmistir. Bu sekilde
yeniden dar bir kitle yerine, iiriinle ilgilenebilecek genis dlcekteki tiiketici-
lere ulagilabilecektir. Daha sonraki asamada Programatik 3.0 ortaya ¢ikmis
ve farkli derecelerde veri kullanimi, olusturulan segmentlerle milyonlarca
kullanicrya erisilmesi, dijital ortamdaki her bir kullanicinin tek tek hedefle-
nebilmesi, ger¢ek zamanli reklam gosteri vb. 6zellikler ile programatik rek-
lam hizla gelismistir. Reklamcilik ortaminda yasanan doniisiimler biitiinlesik
pazarlama iletisimi faaliyetlerini etkileyerek medya ve pazar payinda 6nemli
degisimlere neden olmustur (Busch, 2016: 14; Gertz ve McGlashan, 2016: 57).

Dijital mecrada ¢ok sayida kullanicisi olan Google, Facebook vb. plat-
formlar programatik reklamcilik faaliyetlerinde kullanilmaktadir. Tiirki-
ye’de ise Tiirk Telekom'un programatik adli sirketi ve ilk yerel saglayici taraf
platformu (STP) uygulamasi olarak AdMatic hizmet vermistir (programatik.
com; admatic.com.tr). Programatik reklamciliktan yayincilarin sunumuna
farkl diizeylerde yararlanilmigtir. Bunlar arasinda:
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o Ust Seviye Alan Adi (milliyet.com.tr, urun.nll.com)
« Kategori Seviyesi (haberturk.com/ekonomi, msn.com/tr-tr/finans)

o« Tam Adres (hurriyet.com.tr/galeri-daglardan-topluyorlar-boya-
yip-satiyorlar-41359791)

o Gizli Adres (www.publishermarketplace.com )

« Anonim (reklamverenler kapali sekilde envanter satin alir, nerede sa-
tin alma yaptigini bilmezler.)

Yayincilar, reklam alanlarinda bulunan envanterlerini segmentlere ayira-
rak, taban fiyat uygulayabilmistir. Belirlenmis alicilardan yiiksek fiyat istemis
ya da hicbir sekilde rekabet ettirmemistir. Taban fiyat uygulamasi yalnizca agik
artirma satin alim tiirleri i¢in gegerli olmus, diger tiirlerde ise bu sekilde bir ih-
tiya¢ duyulmamuistir (IAB Europe, 2019). Buna gore programatik reklamciligin
birtakim 6zellikleri bulunmaktadir. Bunlar arasinda (Busch, 2016: 8):

« Pargasallik: Her reklamdaki goriintiileme firsatinin kendi paramet-
releri, alicilar1 ve belirli reklam ortamlarinda dikkate alinarak degerlendi-
rilmesidir. Bu sirada her reklam goriintiileme firsat1 segimi, degerlendirme,
tiyatlandirma ve tasarima gesitli bilimsel yontemlerle detaylandirilip reklam-
verenlerin biitgelerini en uygun sekilde kullanmalarini saglamaktadir.

+ Gergek-zamanli islem: Reklamin tasariminda en giincel veriler kul-
lanilarak temelde belirli reklamvereni ve reklam firsatini gosterme kararinin
verilmesidir.

» Gergek-zamanli enformasyon: Uygun firsatlarin 6zelliklerini, en
giincel ve ilgili veriler temel alinarak gosterimin degerlendirilmesidir.

» Gergek-zamanli tasarim: Reklam gosterim firsat1 kazanildiginda
reklamcinin etkilesimli ve veri temelli bir sekilde en uygun reklamin veril-
mesidir.

o Otomasyon: Reklam alan rezervasyonunun otomatiklesmesi ve rek-
lam hizmetinin verilmesidir.

Yukarida siralanan bes 6zellik igerisinde programatik reklam, pargasal-
lik ve otomasyona indirgenebilmektedir. Bu 6zelliklerden ilki parcasallik; her
bir reklam gosterim firsatinin segilmesi, degerlendirilmesi, fiyatlandirilma-
s1 ve tasarlanmasi siireglerinin bilimsel olarak ayrintili bir sekilde reklam-
cinin biitgeyi en uygun bigimde kullanmasini saglamaktadir. Ikinci olarak
otomasyon ise tiiketicilerin reklam kampanyas: siiresince gerceklestirilmesi
gii¢ detaylar1 ve reklam gosterimi firsatinin genis bir karar verme siirecinde
gerceklestirilebilmesidir (Busch, 2016: 8). Bir baska ifade ile programatik rek-
lam, anlik verilerle her bir yeni medya gosterim firsatinin degerlendirilmesi,
genellikle acik artirma usulii teklif edilmesi, reklam alani kazanilirsa alanin
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kisiye 6zel olarak tasarlanmasi siirecinde oldukea detayli otomatik bir sekilde,
saniyeler icerisinde gerceklestirilmesidir.

BIRINCI, IKINCI VE UCUNCU TARAF VERILER
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Sekil 3. Giris Bazli ve Cerez Bazli Programatik Reklam (Busch, 2016: 11)

Reklamverenlerin ajanslarla iletisime gecerek basladig1 programatik rek-
lam siireci kendi igerisinde giris bazli ve ¢erez bazli olmak iizere ikiye ayiril-
maktadir. Reklamlar yapildig: stirecte hem i¢ veri hem de dis veriler kullani-
labilirken; reklam performansinin 6lgiimii ve analizi gerceklestirilmektedir.
Gorsel 4'te goriildiigii tizere programatik reklamda tiiketiciye: dijital ortamda
otomasyon, tiiketici kimligi ve reklam tiiriine gore gosterim firsat1 tanimlan-
mis ve gogunlukla “ger¢ek zamanli agik artirma” (real-time bidding [RTB]) tii-
riinde alan kazanan reklamci, reklami dizayn ederek tiiketiciye gostermektedir.
Biitiin siireg birkag saniye gibi kisa bir siire i¢erisinde gerceklestirilmektedir.

Sekil 4. 50 Milisaniyede Bir Diinya (Zawadski, 2013).
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Medya planlamasinin yerel olarak yapildigi planlamalar, programatik
reklamciliga engel olmamaktadir. Kiiresellesmenin ticari siireglerde, sinirlari
ortadan kaldirmas: kitalar1 asarak iiriinlerin kapimiza kadar gelmesini sagla-
mustir. Biyiik biitgelerin ayrildig: reklamcilik sektoriinde, pek ¢ok uluslararasi
reklam alanlar1 ve bir¢ok iilkeden kisisel veri bulunmaktadir. Medya planla-
mast1 ve sinirsiz kigisel veri ile reklam alanlarini ve reklamverenleri ayni tilke
icerisinde bulunma zorunlulugunu ortadan kaldirmistir. Yerel kampanyalarda
ise yonetim merkezinde bulunmadan kampanyalar yiiritiilebilmektedir. Be-
lirli bir pazarda etkinlik gostermekten ziyade uluslararasi planlama, yerel ve
detayl: faaliyetler yerine; standart bigimler, kampanya sonrasi yerine anlik per-
formans 6lgiimleri, standartlasmis/yerine gore degismeyen kampanya tiirleri,
yerel diizeyde uzmanlik gerektirmeyen marka giivenligi araglari, yeni medya
reklamciliginda standart hedefleme ve yeni medya reklamcilig seklinde biiyiik
degisimleri getiren ve gerceklestiren bir reklam tiirii olarak programatik rek-
lamlardan yararlanilmaktadir (Markarian, Park ve Grether, 2016).

Yayincilarin programatik reklamciligi kullanma amaglarina yonelik
gerceklestirilen ‘Programatik Tutumlar Aragtirmasirnda: reklamverenlerde
artan talep yaratmak, daha ¢ok reklamverene erisilmesi ile rekabette 6ne geg-
mek, envanterden daha fazla gelir elde etmek, operasyonlar1 kontrol etme ve
seffaflik noktasinda programatik reklamcilik tercih edilmektedir. Ajanslar;
programatik reklamcilig1 genis 6lgekte hedefleme yapabilmek, envanter kont-
rolli, operasyonel ve satin alma siireclerindeki verimlilik markalarin kam-
panyalarinda etkililik saglamaktir. Reklamverenlerin programatik reklam-
lardaki amaglari: hedefleme, dogru hedef kitleye ulasabilme, detayli envanter
ve medya kontrolii saglayarak hedefleme ile etkilesim saglayabilmektir (IAB
Europe, 2019: 12-13).

2015 Mart ayinda E-marketerin yapmis oldugu ‘Neden Programatik?’
arastirmasinda ABD perakende sektoriindeki pazarlama yoneticileri asagi-
daki cevaplar1 vermistir:

o Katilimcilarin %91’i ¢evrimici satin almay1 artirmak ve hedefleme
yogunlugu saglayabilmek i¢in,

« Katilimcilarin %9071 tiiketicinin anlasilmasi ve boylece daha etkili
mesajlar1 gondermek,

« Katilimcilarin %87’si ¢evrimi¢i medya yatirimi getirisine ulasmak ve
medya doniisiim oranini artirmak amaciyla,

» %751 marka bilinirligini artirmak,
» %757 fiyatlamay1 daha etkin yonetmek,

o %651 ise farkli cihaz ve platformlardan tiiketicilere ulasmak ayrica go-
rinirliik saglayabilmek i¢in kullandiklarini ifade etmistir (IAB Tiirkiye, 2015).



62 * Serhat BEKAR

4. Programatik Reklam Satin Alma Algoritmasi ve Siireci

Programatik reklamlarin, reklamcilik alanina gelmesi ile dijital ortam-
da yapilan reklam uygulamalar: ve stratejilerinde dnemli dl¢iide degisimler
gerceklesmistir. Programatik reklam siireci, ¢evrimici ortamda kullanicilarin
reklamverenlerle eslestirilmesidir. Bu ekosistem igerisinde reklamverenler,
yer ve zaman degil; kendi hedef kitlesini satin almaktadirlar. Programatik
reklamveren ile envanter sahipleri arasinda, en yiiksek teklif verenlerin en
¢ok hedeflenen kitlelere yonlendirilmesidir (Arens ve Weigold, 2018: 308).

Sekil 5. Programatik Ekosistem (IAB, Tiirkiye, 2018)

Sekil 5% gore programatik reklamlarda siireg, reklamverenden siireg so-
nundaki aktore kadar olan Ad-Exchange, DMP, DSP, SSP, Trading Desk asa-
malarini icermektedir. Ttim bu siire¢ milisaniyeler igerisinde tamamlanmak-
ta ve reklamcilik agisindan 6nem tagimaktadir.

Programatik reklam siireci, kullanicilarin bir web sitesini agmasiyla bas-
lar, arkada ise arz ve talep siireci ¢ok hizli sekilde islemektedir. Site agildigin-
da reklamlar hizli bir islem siirecinden gegmekte ve kullanicisinin kargisi-
na gikmaktadir. Siireg: kullanici sayfay1 agar, arka kisimda yayinci/network
adserver’1 sistemindeki kullaniciya uygun olarak reklami hazirlamistir. Eger
adserver, uygun reklami bulamaz ise reklam gosterimi (ad impression), arz
yonlii platform (SSP) veya Ad Exchange’e iletir ve satigin yapilmasini iste-
mektedir. SSP veya Ad Exchange reklam gosterimini: yer, zaman, yayinci gibi
bilgileri ekleyerek agik artirmaya sunar ve reklamverenlere ise reklam goste-
rimleri i¢in fiyat tekliflerini sormaktadir. Reklamverenlerde talep yonlii plat-
formlar (DSP) vasitastyla SSP veya Ad Exchange’in agik artirmasina sundugu
reklam gosterimlerini degerlendirmekte ve tekliflerini iletmektedir. Siireg so-
nunda kazanan, reklamverenin reklamini sitesinde gosterime agmaktadir. Bu
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asamada ikincil fiyatlandirma yontemi (second- price auction)nden yarar-
lanilmaktadir. Ornegin: teklif 100 TL, 150 TL ve 200 TL ise 200 TL teklifini
veren reklamveren agik artirmayi kazanmis olmaktadir. Fakat 6deme olarak
ikinci teklif olan 150 TLnin biraz iistii olan 151 TL gibi sembolik bir 6deme
gerceklestirilir. Tiim bu islem siireci milisaniyeler iginde ¢ok kisa bir zaman
almaktadir (IAB Tirkiye, 2017: 2).

Programatik reklamin ¢alisma bi¢imi incelendiginde 6rnegin: “Words
with friends” oyunu reklam almak istediginde, envanterini reklam borsasi-
na sunmaktadir. Reklamverenler ise agik artirma esnasinda tekliflerini verir,
‘Words with friends’ oyununu yeni a¢an kullanic1 hakkinda teklif istegi ola-
rak bilgi istenmektedir. Istenen bilgiler arasinda cihaz tiirii, IP adresi, isletim
sistemi ve uygulama hakkinda bir teklif istegi seklinde bilgi edinilir. Rek-
lamverenler “‘Words with friends’ uygulamasi i¢in gelen teklifi degerlendirip,
istegi geri gobndermektedir. Reklam tekliflerini alan reklam borsasi ise oyun-
da goriinmek isteyen en yiiksek teklifi belirler ve kullanim alan1 en yiiksek
teklifi verene sunmaktadir. Siirecin tiimii saniyenin onda biri kadar siirede
gerceklestirilmektedir (Devise.is, 2019). Reklam gosterimlerinde kullanicila-
rin ¢evrimigi aligkanliklari, demografik 6zellikleri, lokasyon vb. bilgilerinin
yer almasi; dogru hedef kitleye ulasilmasini saglamaktadir. Talep yonlii plat-
formlar arasinda: ‘DoubleClick Bid Manager, MediaMath, AppNexus, Ad-
form, The Trade Desk, Sizmek, Platform 161’ 6ne ¢ikmaktadir. ‘Ad Exchan-
ge’ reklam borsasi olarak bilinmekte ve reklam ortamlar: (internet sitesi) ve
ad networkleri (reklam aglar1); envanteri satin almak isteyen reklamverenler
ve ajanslar1 bir araya getirmektedir. ‘SSP (Supply Side Platform)’ arz yonli
platform olarak bilinmekte ve yayinci ya da ad networklerin envanterlerinin
otomatik bir sekilde satilmasini saglamaktadir. ‘Doubleclick Ad Exchange,
AppNexus, PubMatic, Yieldlab, Rubicon Project vb. drnekleri arasinda yer
almaktadir (IAB Tiirkiye Veri Calisma Grubu, 2015; IAB Tiirkiye, 2017; IAB
Tirkiye, 2018).

5. Programatik Reklamin Yatirim Etkileri

Yayinci ve isletmeler, web sitelerindeki icerik mesajlarini kullanicilara
ilettikleri miiddetge, reklamlar1 yayinlan yayincilar yayin agindan kazang
elde etmektedir. Internet siteleri baglarda kazang giidiilmeyen bir medya ala-
niyken; zaman icerisinde dnemli bir is modeli haline gelmistir. Kazan kazan
yaklagimi (win win approach) geleneksel medya ile uyumlu ve birbirini ta-
mamlayan ozellikleri ile 6nemli ve giiglii bir reklam alani olmustur. Son bir-
kag yila kadar internet reklamlar1 i¢in reklamverenler ve yayincilar dogrudan
iletisim kurmak durumundaydi. Reklam yerlestirmesi ve her bin gosterim
i¢in reklam maliyetleri yapilan pazarliklar sonucu belirlenmistir. Bu donemle
birlikte yeni medyada reklamcilik faaliyetleri programatik reklamcilikla bir-
likte daha etkin ve hizli bir sekilde gerceklestirilmektedir (Zeren ve Keslikli,
2019: 315).
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IAB Tirkiye’nin 2018 yili programatik reklamcilik harcamalarinin 46,55
milyon Amerikan dolar1 ve mobil display reklamcilik d4hil olmak tizere bii-
tiin reklam tiirleri icerisinde %82,5’lik bir oran yakalamistir (IAB Europe,
2019). IAB arastirmasi gostermektedir ki Tiirkiye’de 2016 yilina gore 2017 y1l1
ile reklam yatirimlarinin %42 arttig1 gortilmistiir. 2018 yili ile kiyaslandi-
ginda ise 2017 yilina gore %16’ ik bir artis gostermistir. 2016 yilinda progra-
matik reklamciliga yapilan yatirimlar 993.79 milyon TL iken 2018 yilinda ise
bu sayinin 1.638 milyon TLye kadar ¢iktig1 goriilmektedir (Iplikgi ve Batu,
2018: 248). Nielsen Tiirkiye ile Mobil Pazarlama Birligi’nin ortaklasa ytiriitti-
gii arastirmada programatik reklamlar tizerinden yapilan mobil reklamlarin
toplam harcamasinin 509.3 milyon TL oldugu goriilmiistiir. Yerel yayincilar
acisindan ise programatik reklamlarin 70.3 milyon TL olarak ve 37.3 milyar
goriintilleme gerceklestirildigi ortaya ¢ikmistir (Perker, 2018: 83). Elde edilen
veriler 15181nda programatik reklamciligin reklam ekonomisine olan etkisi
anlasilmaktadir.

Reklam Verenler Ajanslar Yayincilar ] Programatik
Kullananlar

. Programatik
Kullanmayanlar

Sekil 6. Programatik Ekosistem Kullanum Oranlar: (IAB Tiirkiye, 2018).

IAB Tirkiye (2018) arastirmasinda EMEA pazarinda yer alan 92 rek-
lamveren ve 243 yayincinin katilimi ile goriintiilii reklamlarda programatik
reklam kullanim orani %92 olarak gergeklesmistir. Yayinlarda programatik
reklamciligin kullanilma amaglar1 arasinda: reklamverene erigsmek, reklam
talebi almak ve rekabet avantaji kazanmaktir. Reklam ajanslarinin progra-
matik reklamciligi kullanma amaglar: arasinda ise detayli hedefleme, satin
alma siireclerinde operasyonel miidahaleler yaparak verimliligin artirilmasi
ile envanter kontroliiniin saglanmasidir. Reklamverenlerin programatik rek-
lamcilig1 kullanma amaglari arasinda ise dogru hedef kitleye erigsmek, detayl1
envanter ve medya denetiminin saglanmasi ile etkilesim artis1 yaratabilmek-
tir (IAB Tirkiye, 2018).
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Sekil 7. Programatik Reklam Kullanmiminin Yillara Gore Dagilimi (IAB Europe, 2020)

IAB Avrupa kiiresel 6lgekte reklamverenler, ajanslar, yayincilar ve rek-
lam yazilimi ireticilerinin katildig1 2020 Eylil’de yayimlanan programatik
reklamcilik tutum arastirmasi (IAB Europe, 2020: 7) sonuglarina gore: diji-
tal reklam yayinlarinin programatik reklamlarla birlikte giderek arttig1 go-
rilmiistiir. Display reklamalar ile programatik reklami kullananlarin 2018
yili oranlar1 %42, 2019 yilinda %55, 2020 yilinda ise %70’e kadar ¢ikmuistir.
Programatik reklam ile mobil envanter ticareti yapan ajans sayist ayn1 kalir-
ken; mobil envanterlerin ¢ogunlugunu programatik reklamla satin alimlarda
yiikselis yasanmaigtir. Mobil cihaz tarafinda ise programatik kanallarin mobil
envanterlerinde %41 ile satin alan reklamveren sayisinin 2019 yilinda %42’ye,
2020 yilinda ise %80’ ile yaklasik olarak iki katina ¢iktig1 goriilmistiir. Vi-
deo kategorisi reklam ajanslar1 tarafinda programatik reklamda en 6nemli
oyuncu olmustur. Reklam ajanslar1 2019’da %50’ye kiyasla %54’ iiniin video
envanterlerini programatik olarak almigtir. Reklaverenler ve yayincilarin
programatik reklam oranlari reklamverneler de 2019°da %55’ten 2020’de
%70’e; yayincilarda ise 2019°da %16’dan 2020°de %18’e programatik olarak
ticaret yaptiklar: video envanterlerinde artislar yasanmistir. Sonuglar ince-
lendiginde programatik reklamlar display, mobil ve video reklam mecralarin-
da artis gortermistir. Ayrica dijital reklam yatirimlar: artarken programatik
reklamlarda artislar yaganmistir.

Reklamcilar dernegi tarafindan Tirkiye Tahmini Medya ve Reklam
Yatirimlar1 Raporu diizenli olarak her yil yayimlanmaktadir. 2019 yilindan
itibaren ise Reklamcilar Dernegi liderliginde A¢ikhava Reklamcilar1 Vakfi
(ARVAK), Interaktif Reklamcilik Dernegi (IAB TR), Mobil Mecralar Arag-
tirma Pazarlama ve Reklamcilik Dernegi (MMA), Reklamverenler Dernegi
(RVD) ve Ulusal Radyo Yayincilar: Dernegi (URYAD) tarafindan ortak bir
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rapor hazirlanmigtir. Raporda 2023’iin ilk 6 (alt1) ayinda Tirkiye'de reklam
yatirimlar1 2022 dénemine gore %79,25 oraninda bir degisim gostermistir.

Tiirkiye'de medya yatinnmlari
Tirkiye'de toplam (organize + direkt) medya ve reklam sektéru yatirimlari, 2023 ilk 6 ay

9.2 Spor Aanlan

158 Btk Aol 1 Guetenass
e || [

Tirkiye medya yatinmlan

37,51 Milyar TL
Reklam yatirimlari®
g 7,78 Milyar TL
® Televizyon
5 :ﬂ':““ Toplam medya ve reklam yatinmlan
o 45,29 Milyar TL

u Sinema

Tirkiye medya yatirimlari degigimi (2022-2023 ilk 6 ay)

%79,25

Arama Motory
P

Sekil 8. Tiirkiyede Medya Yatirimlar: (Deloitte, 2023)

Display kategorisi, gosterim ya da tiklama bazli banner, textlink, rich me-
dia, in-text, gibi tiim formatlari; video ve audio reklamlarini ve marka mesa-
jini titketicinin okuma/izleme siirecini bélmeden sunan tiim tcretli ‘Native’
reklamlar: kapsamigtir. Reklamlar programatik veya dogrudan alim yontem-
leri ile yerlestirilmis olabilir. Ayrica masaiistii, mobil tarayici veya uygulama/
oyun platformlarinda ve sosyal medya platformlarinda yayinlanan reklam-
lar1 igermistir. Arama motoru reklamlar: kategorisi, reklamin 6ncelikli gos-
terilmesi amaciyla arama motorlarina yapilan yatirimlar: icermistir. Arama
motoru, yayinci veya video platformlarindaki gosterilen display kategorisi
icerisinde bulunmaktadir. Diger kisminda ise e-posta ve oyun igi reklamlar1
ya da iirlin yerlestirmesi uygulamalari yer almistir.

$15,46 milyar 5

(%42,34)
SATINALMA
PROGRAMATIK*

$27,43 milyar

(%75,14)
o0
NATIVE

$1,25 milyar
(%3,42) )

ILAN

$187 milyon

sk RD, IAB TR, MM (%0,51)

Sekil 9. Tiirkiyede 2023 Yili Toplam Dijital Medya Yatirimlar: (Deloitte, 2022)
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Dijital reklam pazarina yapilan yatirimlar; yeni pazarlama teknolojileri
ile reklam profesyonellerinin daha verimli kampanyalar yiiriitmelerini sagla-
mistir. Bu durumun en giizel 6rnekleri arasinda yer alan sanal gerceklik (VR)
ve artirilmis gerceklik (AR) teknolojileri, kullanic1 deneyimlerinin gelistiril-
mesine etki etmektedir. Programatik reklamlar, reklamverenlere hedefe dog-
ru ve otomatiklestirilmis bir sekilde reklam kampanyalar: olusturulmasi fir-
sat1 vermekte boylece reklam planlamasi ve dolayisiyla biitgeler daha verimli
kullanilmaktadar.

Programatik satin alma: ddeme ve is sitireglerinin otomatik bir sekilde
calistig1 bilisim sistemleri tarafindan olusturulan reklam yatirimlaridir. Bu
sistemler “ad-tech” kurallari ve algoritmalara dayali bilisim altyapilari ile en-
tegre bir sekilde caligmaktadir. Béylece islem yapilan tiim reklam yatirim-
larinin envanter araci kurum, programatik olmayan yontemlerle satilmis
olsa bile; son alicisina programatik olarak eristiyse siire¢ programatik kabul
edilmektedir. Envanter sahipleri dogrudan ya da bir arac1 kurumla ¢alistyor
olmasi durumunda ise bir degisiklige neden olmamaktadir.

SOSYAL MEDYA

11 Milyar 192 Milyon TL (%45,29)

SATIN ALMA
PROGRAMATIK \ ™=

16 Milyar 974 Milyon TL (%68,69)

NATIVE

1 Milyar 72 Milyon TL (%4,34)

Sekil 10. Tiirkiyede Programatik Reklamimn Pay: (Deloitte, 2023)

6. Programatik Reklam Ornekleri

Programatik reklamlar tiiketici davranislarina cevap veren, tiiketiciyi
etkileyen, gelisen ve hizli bir sekilde biiyiiyen bilisim teknolojisi olarak ifa-
de edilmektedir (Samuel, vd., 2021: 1). Isletmeler, milyonlarca kullanicinin
verilerini analiz ederek, davranis kaliplar: ortaya ¢ikartmakta ve tiiketici-
lerin ilgi alanlarina gore programatik reklamlar: sunmaktadir. Cevrimici
reklamlar kullanicilar1 iizerinde biiyiik oranda etki ederek, kisisellestiril-
mis reklamlarla kars1 karsiya kalmaktadirlar. Boylece ¢evrimigi reklamcilik
kullanicilarin belirli mal ve hizmetlere yonelik davranislarini etkileyebile-
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cek bir arag haline gelmistir. Fakat alinan kararlar kullanicilar tarafindan
verilmemektedir. Karar verme asamasi dijital reklamlar1 kullanan reklam-
verenler ve reklam ajanslari tarafindan alinmaktadir (Palos-Sanchez, Saura
ve Martin-Velicia, 2019: 70). Programatik reklam uygulamalari cogunlukla
mobil platformalar tizerinden gerceklestirilmektedir. Telefonlar, notebo-
oklar, tabletler, akilli saatler vb. televizyon reklamlarinda goriilmektedir.
Programatik reklamlar dig mekanlarda farkli platformlar ile benzer zaman-
larda kullanilmaktadir. Kullanilan mecralar arasinda: radyo, televizyon ve
acik hava (outdoor) programatik reklamlar: asagida ornekler esliginde in-
celenmistir.

Radyo reklamlar: yayimlandiktan sonra outdoor reklam ortamlarin-
da radyoda dinlenen reklamin gérseli ile yayina ¢ikmaktadir. Yayin esna-
sinda bolge, saat, trafik yogunlugu gibi hedeflemenin yapilmasinda etkili
faktorler arasindadir. Yapilan arastirmalar bu uygulama ile gergeklestiri-
len reklamlarin marka bilinirliginde kullanilan diger reklam ortamlarina
gore %58 daha fazla olumlu etkisi oldugunu gostermistir (Groupm medya,
2017)

—-

Sekil 11. Radyo-Dis Mekdn Reklamlar: (Groupm medya,2017)

Programatik yontemde kullanilan algoritmalar, dijital reklam mecrala-
rinda hava durumu ve mevsime gore hedef kitlelerine iiriinlerini tanitabil-
mektedir. Ornegin, bir otobiis duraginda hava durumu ve mevsime gore he-
def kilesine giines gozliigii reklami yapilmaigtur.
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Eaynak: (Groupm medya,2017)
Sekil 12. Dis Mekdan Reklamlart (Groupm medya,2017)

Mindshare Tiirkiye’nin 2017 yilinda hazirlamis oldugu “Tiirkiye’deki ilk
programatik acgik hava reklam kampanyasi” ile gergeklestirilen kampanya,
programatik reklam ekosistemi ile yapilmistir (IAB Tiirkiye, 2017).

- HAVA DURUMUNU CANLI AKTARDIK HAVA ‘
SARTLARINA GORE KREATIFI SEKILLENDIRDIK

Sekil 13. Knorr Programatik A¢itk Hava Reklam Ornegi (Groupm medya, 2017)

Yukaridaki agik hava reklam kampanyas: 6rneginde Knorr markasinin
amact ‘kurutulmus hazir ¢orba tanitimi iletisimi’ ile hazir ¢orba triin bili-
nirligini artirmak ve hedef kitlesinin tiriinii denemeye ikna etmektir. Knorr
bu reklam kampanyast ile kisin hava sogudugu donemlerde ve karin yagdig:
mevsimde hedef kitlesine ‘sicak bir ¢orba i¢me’ istegi yaratarak Knorr hazir
corbay1 denemeye ikna etmektir. Tiirkiye’de genellikle hemen her evde tii-
ketilen ¢orba marka i¢in her tiiketici, hedef kitle olmustur. Fakat hedef kitle
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biraz daha daraltilarak 20-45 yas arasi kadin ve erkek, ABC sosyo-ekonomik
diizeyde yer alan kisiler hedef kitle arasinda yer almistir. Konorr’'un hazir ¢or-
ba kategorisinde ilk marka olmasi yaratici stratejisi ile birlikte Ttrkiye’deki
ilk programatik reklam uygulamasi olarak tiiketicisi ile bulusmustur. Hava
sicakliginin distiigii soguk kis giinlerinde ¢orba i¢me istegi olusturularak
“lezzeti alir gotiirtir” slogani ile programatik reklam uygulamasi gergekles-
tirilmistir.

30 FARKLI EKRANI HAVA SICAKLIGI
10° ALTINDAYKEN DEGERLENDIRDIK

Sekil 14. Knorr Programatik A¢ik Hava Reklam Ornegi (Groupm medya, 2017)

Knorr’'un programatik reklam uygulamasi hava sicakliginin 10 derece-
nin altina diistiigi her bir hava sicaklig1 icin 30 farkli ekran iizerinde, reklam
kampanyasina etkin kilmak {izere 176 farkli gorseli hedef kitlelere hava si-
cakligina bagl gosterim saglanarak reklami yapilmistir. Istanbul’da 31 farklh
noktada reklam gosterimi gerceklesmesi i¢in hava sicakligr diistikliigiiniin
yasanmast ile 12.000 izlenme ger¢eklesmistir. Uygulamanin gergeklestirildigi
yerler yaya trafiginin yogun olmasi ile pek ¢ok kisiye ulagmistir.

Bir bagka ornekte ise The Economist Dergisinin 2015 yilinda ‘Masters
of Marketing Odiilleri'nde ‘En lyi Programatik veya Performans Pazarla-
ma Kampanyasi Odiilii’nii kazanan programatik reklam kampanyasidir. Bu
kampanya ile dergi, entelektiiel fakat dergisini okumada isteksiz merakli kisi-
leri dergiyi okumaya ikna etmek ve mevcut okuyucularin ise abone olmasini
hedeflemistir (Davis, 2016b; WebFX, t.y.).

7. Programatik Reklamda Cevrimigi Tiiketici Tutum ve Davranisi

Reklamlarin tiiketicilerin tutumlarina olan etkisi hem sektérel hem de
akademik baglamda merak duyulan bir konu olmustur. Yapilan ¢alismala-
rin reklam konusunda tutumlarin pek ¢ogunun sosyoekonomik boyutlar-
da gergeklestigi ve farkli boyutlarinin oldugu ortaya konulmustur. Ortaya
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¢ikartilan boyutlarin 6nemli bir kisminin reklamin etkilerinin pratikte
olmasindan 6te kurumsal tarafta agirligi bulunmasidir (Muehling, 1987:
32). Reklamlara yonelik tutumlarin olumlu olmasinda igeriginde birtakim
ozelliklerinin bulunmasindan ileri gelmektedir. Ornegin, reklamlarin is-
levlerinden biri olan bilgilendirme ve haber verme o6zelligi, tiiketicilerde
reklamlarla ilgili pozitif alg1 olusturulmasini saglayabilir. Ayrica reklamlar-
da kullanilan farkli ¢ekicilik tiirlerinin reklamlarla ilgili olarak olumlu bir
tutum gelistirebilir. Olumsuz sayilabilecek yonler ise tiiketime yonlendir-
mesi, yapay ihtiyaclar yaratmasi vb. elestiri konusu olmaktadir (Onay, 2012:
53). Cevrimigi reklamlarin tiiketici tutumlarina yonelik etkilerine bakildi-
g1 arastirmalarda, genel olarak reklamlara olumsuz bir tutum sergilendigi
fakat ¢evrimici reklamlara ise tiiketicilerin olumlu bir tutum sergiledikle-
ri ortaya ¢ikartilmistir. Bu durumun nedeni olarak ¢evrimigi reklamcilik
genellikle bilgilendirme ve eglendirme amagli olarak degerlendirilmistir
(Tsang, Ho ve Liang, 2004: 65).

Programatik reklamciligin bilgi teknolojilerindeki gelismeler sonucu
ortaya ¢ikan degisimler sunmasi etik ve itibar konusunda bir takim olaylara
neden olmustur. Bu yiizden ¢evrimici ortamdaki gelismelerin reklamcilik
sektoriine uyarlanmasini gerektirmistir. Yapilan ¢alismalar, is profesyonel-
leri ve kullanicilar arasinda anlam farkliliklar1 oldugunu; kullanilan arag-
larda sorumlu olarak hareket edilmesi, sonuglarin degerlendirilmesi ile pro-
fesyonel ve fonksiyonel birtakim problemlerin oldugu goriilmistiir (Marti-
nez-Martinez, Aguado ve Boeykens, 2017: 206). Ayrica kullanicilarin veri
gizliligi onemli bir tartisma konusu olmustur. Dijitallesme ile birlikte veri
gizliligi tartismalar1 glindeme gelmeye baslamis; kullanicilarin yeni medya
ortamlarindaki verilerinin alinip satilabilir hale gelmesi, endiselere neden
olmakla birlikte bir takim mevzuat diizenlemeleri yapilmistir. Fakat ¢evri-
mic¢i ortamda verilerin agik reklam borsas: {izerinden ticaretinin yapiliyor
olmas tiiketiciler tarafindan dikkat edilen bir konu olmasi, tartigmalari bir
siire daha devam ettirecektir (Davies, 2019).

Programatik reklam ekosistemi, geleneksel reklamlar ile kiyaslandiginda
¢evrimici ortamda reklam alani satin alma ve satmanin kolay olmasi, reklam
gosterimlerinin dl¢iimlenebilmesi, tiklama maliyetinin saptanabilmesi ve ya-
ratic1 reklamciliga gegisle birlikte reklamlarda grafik tasarimi kullanimini
artirmig ve tesvik etmistir. Programatik reklamlar; sosyal aglar, haber ortam-
lar1 ya da mobil uygulamalar gibi ¢evrimigi platformlarda hedef kitlelere yeni
medya baglantili araglar1 kullandiklar: her ortamda reklam gosterimi yapi-
labilmektedir. Programatik reklam gosterimi, ¢ok sayida verinin es zamanli
olarak analiz edilmesi ile kullanicilarina satin alma ya da bir reklama tiklama
olasiliginin en yiiksek oldugu anlari tespit ederek, onlarin ilgi alanlarina en
uygun reklam yayinlarini yapmaktadir (Palos- Sanchez, Saura ve Martin-Ve-
licia, 2019: 61-62). Kullanicilarin karsi karsiya kaldig: bu reklamlarda onla-
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rin ilgi alanlarina veya ihtiyaclarina yanit verilmektedir. Reklami gérenlerin;
iletisime ge¢meleri (tiklama, izleme, yanit verme vb.) ve iliskili siteye yon-
lendirilmesi ile tirtinii incelemesi ve satin alma davranisini gerceklestirmesi
beklenmektedir.

SONUC

Teknolojide yasanan degisimler ile birlikte kisisel ve toplumsal alanda
degisimler yasanmistir. Yaganan degisimlerden reklam sektorii de etkilen-
mistir. Reklam faaliyetlerinde yeni teknolojilerde 6ne plana ¢ikan internet
ile reklamveren, ajans, hedef kitle ve reklam etkinliklerinde gelismeler ya-
sanmistir. Internetin reklam alaninda kullanilmas: dijital reklamcilik/in-
ternet reklamciligini ortaya ¢ikmigtir. Isletmeler de bu yeni siirece uyum-
lanmak ve rekabette geride kalmamay1 gerektirmistir. Glintimiiz toplumu-
nun giderek bireysellesmesi, tiiketim odakli hale gelmesi ve her durumda
akilli cihazlarla aga bagli kalinmasi programatik reklamciligin reklam sek-
tortinde onemli bir yer edinmesini saglamistir. Cagin rutini ve is yagaminin
ayrilmaz bir pargasi haline gelen internet; isletmelerin pazarlama siiregle-
rindeki stratejilerinde ve dijital reklamcilik faaliyetlerinin 6nemli bir araci
haline gelmistir.

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler tiiketicilerin gelismelere
uyum saglamasina ve pazarlama siireglerinin tiiketici beklentilerine gore
sekillendirilmesine neden olmugtur. Olgiilebilirlik, hiz, kisisellestirme asa-
malar1 vb. unsurlar pazarlamacilarin vazgegilmezleri arasinda yer alirken;
reklam sektorii de gelismeleri takip ederek uyumlanmigtir. Programatik
reklam satin alimi1 bu noktada degisim siirecinin 6nemli asamalarindan biri
haline gelmistir. Geleneksel reklamlarin her gecen zaman etkisini kaybet-
mesi, dijital medyanin reklam doyumuna ulasmasi, dijital aktorlerin rek-
lam sektoriinii yeniden diizenlemesi, ¢evrimici ortamda reklamcilik faali-
yetlerinde yeni yontem ve araglar1 gerektirmistir. Bu baglamda programatik
reklamciligin ¢evrimicgi reklam ortaminda en etkili otomasyon sistemlerin-
den biri oldugu ifade edilmektedir (Martinez-Martinez, Aguado ve Boey-
kens, 2017). Tiketicilerin ¢evrimici ortamdaki hareketleri, pazarlamacilara
programatik reklamcilikta uygun fiyatli ve hassas bir sekilde tasarlanmis
kampanyalar olusturmustur.

Programatik reklam, isletmelerin yapay zeka ve veri islemede yasanan
gelismelerle birlikte ¢evrimici ortamdaki siireglerini 6nemli ol¢iide degistir-
mistir. Cevrimigi ortam ve grafik teknolojisi bilyiik verinin kullanildig1 giin-
cel bir reklam ve ayn1 zamanda pazarlama yontemidir. Ilk olarak reklamve-
renler ve yayincilarin sunmus oldugu veriler ¢evrimici ortamdaki platform-
larla bulusturulur. Geleneksel reklamciliga yeni yollar katan teknik; gergek
zamanli olarak verinin yonetilmesi ile satin alma agamasinda ya da reklama
tiklanildiginda kullaniciya gore anlik reklam teklifi olusturulmasina imkéan
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vermektedir. Ayrica programatik satin alma ¢evrimici ortamda yayin yapan
envanter sahiplerinin, yayincilar i¢in son derece 6nemli hale gelmis ve ihti-
yaglarina cevap veren bir sistem olmustur. Programatik ekosistemde yayin
yaptiklar: ortamlarda reklam alanlarini yalnizca bir reklamverene kirala-
madan, reklam alanlarini yayin yapmis oldugu her bir kullanicisi i¢in farkl
farkli reklamverenlere kiralayabilmektedir. Yayincilar bu ekosistem {izerin-
den envanterlerindeki biitiin reklam alanlarini agarak gercek zamanli olarak
alanlarini kiralama sans1 bulmaktadir. Bu sekilde envanter sahipleri bos rek-
lam alan1 olmadan, reklamverenler istedikleri alanlardan kiralama gergekles-
tirebilmektedir.

Programatik satin almada, reklamverenlere reklamlar araciligiyla dog-
ru zamanda, dogru yerde dogru tiiketici ile temas etme imkan1 taninmaigtir.
Satin alma siirecinde envanter sahipleri, kullanicilarin ilgi alanlarina gore
reklamlarla bulusturulmalar1 saglanmigtir. Kullanicilar sayfada reklamlar-
dan rahatsizlik duymadan ve sikilmadan zaman gegirebilmekte veya ilgi duy-
dugu alana uygun reklama tiklayarak sayfaya yonlendirilmektedir. Progra-
matik ekosistemde sunulan olanaklar sonucu: reklamveren, ajans ve yayinci
tarafinda reklam yayinlarina mutfaginda ¢oziimler sunulmaktadir. Sistem,
reklamin reklamverenden tiiketiciye ulasmasini saglarken hazirlanan reklam
kampanyalarinin programatik siireglerle yaratici fikirleri icermesi ve uygula-
masin1 saglamigtir. Programatik ekosistemde reklamveren, ajans ve tiiketici
bakimindan: yenilikgi, siire¢ kolaylastirici, hedef odakli, él¢iimlenebilen ve
ihtiyaglara cevap verebilen yapisi ile ¢evrimici reklamcilik agisindan énem
tagimistir.
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