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Giris

Sovyetler Birligi, kolhozlar1 kurarak tarimda devlet miilkiyeti temelli
kolektif bir iiretim tesis etmeye ¢alismistir. Ilk basta, kolhozlarin birincil
amaci, iretim ve dagitim iizerinde hiikiimet kontroliiniin orgiitlenmesi
olmugtur. Bu ayn1 zamanda yazili raporlarda da ana konu teskil etmistir.
Kolhoz yonetimiile yitksek hitkiimet organlariarasindakiiletisim, ekim alan,
satin alma planlari, tarimsal iiretim tiirleri, fiyatlandirma vb. gibi konular:
tartistlmistir (Abashin, 2017: 136). Sovyetler Birligimin cesitli bolgelerinde
pek ¢ok kolhoz meydana getirilmistir. Sovyetler Birligini olusturan sosyalist
cumhuriyetlerden biri olan Ermenistan Sovyet Sosyalist Cumhuriyetinde
(ESSC) kolhozlar teskil edilmistir. ESSC’de meydana getirilen kolhozlarda
Ermeni halkinin destegi alinarak tarimsal tiretimi tesvik etmek amaciyla
cesitli propaganda faaliyetlerine girisilmistir. Bu propaganda faaliyetlerinden
biri de Ermeni kamuoyunda kolhozlar1 yiicelten ve Ermeni halkinin
kolhozlarda galismasini amaglayan propaganda sarkilari olmustur.

Calismada Sovyet Ermenistaninda kolhoz propagandasinin ne sekilde
uygulandigina 1s1k tutulmasi amaglanmistir. Bu amagla calismada Sovyet
Ermenistaninin kolhozlarini konu alan ve propaganda boyutu tasiyan
Umpungulputi  (Kolhoz), Gmpniunbunyemiin bpgp  (Kolektif Ciftlik Sarkisi)
ve Gnpnbunbumpimin bpgp (Kolhoz Danst) baslikl ti¢ sarkinin sézleri kolhoz
propagandasi boyutunda S6z Eylem Kurami baglaminda analiz edilmistir.
Caligmada elde edilen bulgular {izerinden Sovyet Ermenistaninda Ermeni
halkinin kolhozlarda ¢alistirilmasinin tesvik edilmesi amaciyla hangi
mesajlarin verildiginin a¢iklanmasina ¢alisilmistir. Bu asamada ¢aligma
kapsaminda asagida yer alan sorulara yanit aranmigtir:

- Sovyet Ermenistanindaki sarkilar iizerinden Ermeni kamuoyunda
kolhozlara yonelik nasil bir algi olusturulmaya ¢alisilmistir?

- Sovyet Ermenistan’inda sarkilar tizerinden kolhozlara yonelik propaganda
boyutunda hangi konular 6n plana ¢ikarilmistir?

Caligma, Sovyet Ermenistaninin tarihine, Sovyetler Birliginin
Ermenistan’daki tarim politikasina ve kolhoz iletisim propagandasina 1s1k
tutmast bakimindan 6nem tasimaktadir. Bu acidan ¢aligmanin Ermenistan
lizerine incelemede bulunan tarih, siyaset ve iletisim bilimi alanindaki
arastirmacilarin yaralanabilecegi bir kaynak olmasi amaglanmuigtir.

1. Literatiir incelemesi

Kolhozu konu alan cesitli akademik caligmalar gerceklestirilmistir.
Bu ¢aligmalarda: Vucinich (1949), kolhozun sosyal yapist ve gelisimini;
Schlesinger (1951), kolhoz 6rgiitiiniin bazi sorunlarini; Nove ve Laird (1953),
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kolhozda emek kullanimini; Nove ve Laird (1954), Moskova Oblastrnda kolhoz
tarimini; Whitman (1956) ve Goldman (1958), kolhoz pazarini; Strumilin
(1958), kolhoz rejiminin gelismesinin bazi sorunlarini; Domar (1966), bir
tiretici kooperatifi olarak kolhozu; Tarel'nik (1969), kolhoz demokrasisi ve
cagdas kosullarda gelisimini; Davies (1974), kolhozun biyiikligiini; Stuart
(1974), kolhozun degisen roliinii; Aage (1980), Sovyet kolhozunda emek
tahsisini; Batra (1974), kolhozda teknolojik degisimi; Guttman ve Schnytzer
(1989), stratejik is etkilesimleri ve kibbutz'-kolkhoz paradoksunu; Yalcyn-
Heckmann (2005), kolhoz ve sovhozu; Lévesque (2006), kolhoz diizeninin
sinirlariny; Trevisani (2007), kolhozdan sonra rekabet halindeki kirsal
seckinleri; Abashin (2017), Orta Asya kolhozunda yonetisim uygulamalarini
ve Drémaité (2019), kolhoz yerlesimlerini incelemistir.

Kolhoz tizerine gergeklestirilen ¢aligmalar incelendiginde alanda farkli
konu basliklarinda kolhozun ele alindig1 sonucuna ulagilmistir. Buna karsilik
kolhozun propaganda boyutu iizerine alanda 6nemli bir boslugun oldugu
ortaya ¢ikmaktadir. Caligmada, Sovyet Ermenistan’indaki sarkilar 6zelinde
gerceklestirilen incelemeyle kolhoz propagandasina isik tutularak, konuya
iliskin boslugun bir 6lgiide giderilmesine galisiimigtir.

2. Yontem

Caligma kapsaminda ESSC’deki Kolhoz Sarkist (Lyricstranslate, 2021a),
Kolektif Ciftlik Sarkist (Lyricstranslate, 2020) ve Kolhoz Dans: (Lyricstranslate,
2021b) adli kolhoz propaganda sarkilari incelenmistir. Calismada Ermeni
kamuoyunda verdigi propaganda mesajlarinin ortaya konulabilmesi ve bunun
yaninda “eylem” boyutunda Ermeni halkinin kolhozlarda ¢alismasinin tesvik
edilmesinde ne gibi yonlendirmelerin yapildiginin agiklanabilmesi igin ilgili
propaganda sarkilari, Ingiliz dil felsefecisi John Langshaw Austin’in diizsdz
eylem, edimsoz eylem ve etkisdz eylem olmak iizere ii¢ boyuttan olusan S6z
Eylem Kurami iizerinden incelenmistir. Diizsz eylem gostergeleri, edimsoz
eylem gostergelerden ¢ikan mesaji ve son olarak etkisoz eylem verilen mesaj
tizerinden meydana getirilmesi amaglanan eylemi ifade etmektedir. Soz
Eylem Kuramrnda (Baytimur, 2022: 154) Austin’in disinda Amerikali felsefeci
John Searle de 6n plana ¢ikmaktadir. Kuramda anlamlar ¢6ziimlenmekte
ve anlamlarin bir araya getirilmesi sonucunda insanlarin eyleme ne sekilde
yonlendirildigi ortaya konulmaktadir.

Calismada her iki kolhoz propaganda sarkisi, sirasiyla Austin’in Soz
Eylem Kuramrnda yer alan diizsoz eylem, edims6z eylem ve etkisoz eylem
boyutunda analiz edilmistir.

1 Kibbutz, Israil’de ortak miilkiyete ve tabandan demokratik yapilara sahip kirsal bir toplu
yerlesim yeridir.
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3. Kolhoz Uygulamasi

1917 devriminden sonra Sovyet ekonomisinde ¢ok sayida teknik degisiklik
meydana gelmistir (Batra, 1974: 602). Sovyet yonetiminin temel tarimsal
hedefleri, tarimsal tretimde 6nemli bir artis ve kirsal koyli ile kentsel
sanayi proletaryas: arasindaki yillik gelirler agisindan simif farkliliklarinin
ve ayrimlarin ortadan kaldirilmasi olmustur. 1950’den 6nce bu hedeflere
ulasmada vurgu kapsamli yetistirme yontemleri {izerine olurken Sovyetler
Birligi Komiinist Partisi Merkez Komitesi Genel Sekreteri Joseph Stalin
déneminin sonundan itibaren vurgu tarimaartan yatirim ve iistiin tekniklerin
uygulanmasi yoluyla yogun yontemler {izerine olmustur (Batra, 1974: 603).
Bu sekilde Sovyetler Birligi yonetimi, modern teknikler kullanarak birlik
icerisinde tarimsal iiretimi saglamaya caligmigtur.

Sovyetler Birliginin tarimda kolektiflestirme ve modernlesme cabasi
kolhoz sisteminin getirilmesine yol agmistir. Kolhoz pazari 6ziinde, tarim
treticilerinin gida triinlerini yerel arz ve talep kosullarina gore belirlenen
tiyatlarla bireysel 6zel tiiketicilere sattig1 serbest bir pazardir (Whitman, 1956).
Kolhoz sisteminin getirilmesi, kdylerdeki sosyal ve ekonomik diizene derin ve
kalic1 bir yenilik yapmuistir. Bu, onlarin yerel karakterlerini parcalama, onlar:
feodalizmde oldugu gibi ok daha kapsamli bir sekilde kontrol etme, ekonomik
olarak planli ekonomi semasina entegre etme ve sosyalist normatif sistemle
Ozdeslesmeyi tesvik etme girisimini temsil etmistir. Devrim Oncesi toprak
komiinlerinin yeni kolektif ciftliklerle gercek bir birlesmesine yol agmistir
(Lindner ve Nikulin, 2004: 37). Kolektiflestirme, kaynaklar:1 kontrol etmeye
ve koyleri Bolseviklestirmeye yonelik bir Sovyet siyasi mekanizmasi olmasina
ragmen, Sovyet Oncesi ve erken donemlerin yerel kavramlar: ve yonetisim
uygulamalari ortadan kaldirilmamais, yeni ortamlara uyarlanmistir. 1920’ler
ve 1930’lar arasinda meydana gelen radikal siyasi doniis baglaminda bile,
kirsal yonetisimin 6nceki kurumlarinin ve uygulamalarinin yeni diizende
benimsendigini ve biitiinlestigini ortaya ¢ikarmistir. Kolhozlar ve kurumlar:
1930’larin  bagindan 1950’lerin basina kadar siiregelen bir doniisiim
gecirmistir. ilk 6nce kolektif bir yénetim bigimine sahip kiigiik, birlesik
ekonomiler olarak kurulmustur. Kolhozlarin ilk gorevi, tahil iiretimini
kontrol etmek ve hitkiimete maksimum hasat saglamak olmus, ancak giderek
daha biiyiik, merkezi, pamuk {ireten ekonomik sistemlere doniismiistiir. Bu
kurumsal doniisiim, kolhoz kiirsiilerinin islev ve gorevlerini degistirmistir.
Sonug olarak, kolhozlar yonetim uygulamalarinda siirekli diizenlemelere ve
cok sayida zam degisikligine ugramistir (Abashin, 2017: 145). Kolektiflestirme
sirasinda tim kolhoz tiyeleri makinelerini, araglarini, aletlerini ve yiik
hayvanlarini kolhoza teslim etmeye zorlanmistir. Hane halki parselleri
disindaki téim isler toplu olarak, takimlarda veya calisma gruplarinda
gerceklestirilmistir. Her tiyenin yillik olarak yerine getirmesi gereken sabit
bir is giinii vard1 ve ancak bu sartlar altinda bir ev arsasi elde edebiliyorlardi.
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“Isgiinii birimleri” hem gesitli is tiirlerini 6lgmek icin hem de iicretlendirme
sistemine temel teskil eden tamamlanan isi degerlendirmek i¢in bir ol¢ii
olarak kullanilmistir (Jorgensen ve Varga, 2016). Ayrica Sovyetler Birliginde
kolhozun disinda dogrudan devlet tarafindan isletilen devlet miilkiyetinde
devlet ciftlikleri sovhoz da yer almistir.

4. Kolhoz Propagandasi ve Ermeni Halk:

Kolhozlarla ilgili Sovyet mevzuati, merkezi ekonominin tiim 6zelliklerini
son derece a¢ik bir sekilde ortaya koymustur (Guins, 1954: 130). Kolhozlar,
Sovyetler Birliginin ideolojik sdylemlerinin tarimdaki uygulama alanlar:
olmus ve insanlarin kolhozlarda goniillii olarak ¢alismalar: tesvik edilmistir.
Sovyetler Birligi icerisinde gergeklestirilen kolhoz icerikli propaganda
faaliyetlerinde de halk kolhozlarda ¢aligmaya yonlendirilmistir.

Kolhoz propagandasi kapsaminda gesitli posterler hazirlanmigstir. Bu
posterlerden Ceremnih Mihail Mihaylovi¢ (1930) tarafindan hazirlanan
propaganda posterinde “Koylii kadin, kolhoza git!” yazisina yer verilerek bir
kadinin kolhoza dogru yéneldigi resmedilmistir. Korableva Vera Sergeyevna
(1931) tarafindan hazirlanan diger bir propaganda posterinde “Gel, yoldas,
kolhoza!” yaziyla birlikte giiliimseyen bir erkek cift¢i ve bagiran bir kadin
ciftci gorsellerine yer verilmistir. Krivinskaya Elizaveta Yakovlevnanin (1931)
propaganda posterinde ise “Koylii arkadas: - yoksul ve orta koylii - kolhoza
katilin” yazisina yer verilerek kolhozdaki iiretim siireci resmedilmistir.
Karachentsov Petr Yakovlevi¢'in (1936) propaganda posterinde “Her kolhoz,
her fabrika hava filomuza bir pilot verecek!” yazisina ve bir ugak ve pilot
gorsellerine yer verilmistir. Karpovsky Naum Pavlovi¢’in (1948) propaganda
posterinde “Kolhozu ilerletmek i¢in miicadele azmi ile ¢alisin! Diriist
calisma i¢in 6diil bekliyor: refah, san ve seref!” yazisina yer verilirken, Stalin
ve sol gogiislerinin iistiinde madalya tasiyan insanlar resmedilmistir. Bu
propaganda posterleri iizerinden Sovyetler Birligi halki nezdinde kolhozlara
yonelik olumlu alg1 olusturulmaya calistlmigtur.

ESSC’de de Ermeni halkina yonelik kolhoz propagandas:
gerceklestirilmistir. Bu propaganda kapsaminda Gohar Arami Fermanyan
(1938) tarafindan kolhozu Ermeni halki nezdinde yiiceltmeyi amaglayan
bir propaganda posteri hazirlanmistir. Bunun yaninda ESSC’deki
kolhoza  yonelik  Unpungulpuii (Kolhoz), Unjhunquijut  wjuptng
(Kolhoz Dans1), UYnpninntunupniin tpgp  (Kolektif — Ciftlik  Sarkisi)
ve  Umhinguwlumi puwmpwligkn  (Kolhoz Dortlisiy)  sarkilari, kolhoz
propagandasina hizmet etmistir.

5. Analiz ve Bulgular

Caligmanin bu bolimiinde Kolhoz $arkisi, Kolektif Ciftlik Sarkisi ve
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Kolhoz Dansi1 Sarkisi kolhoz propagandasi baglaminda S6z Eylem Kurami
iizerinden incelenmistir.

5.1. Kolhoz Sarkisrnin S6z Eylem Kurami Baglaminda Analizi

Calismanin bu kisminda Kolhoz $arkisrnin sozleri, S6z Eylem Kurami
baglaminda analiz edilmistir.

5.1.1. Kolhoz Sarkisr’nin Birinci Kism1
Ulip nld ovhnud ki (Bize alkas tutuyorlar)

Unjfunquipul mupnkph whowgp, (Kolhoz tarlalar: genistir,)

Dulil hwlylin B (Onlar altin bagaklar)

Ukq dwpnmd uppny wuydwn.  (Sevgiyle 151l 1511 giilimsiiyoruz.)

Diizsoz Eylem Alkis tutma, altin basak, 151l 1511 giiliimseme
. ESSCde kolhozlarin takdir edilen, verimli bir sistem olarak
Edims6z Eylem L .
yiiceltilmesi
Etkis6z Eylem Ermeni halkinin kolhozlar1 benimsemesi

Tablo 1: Kolhoz Sarkisi'nin Incelenen Birinci Kismi

» <«

Diizsoz eylem agisindan sarkida “alkis tutma”, “altin basak” ve “is1l 151
giliimseme” sozleri 6n plana ¢cikmaktadir. Edimsoz eylem boyutunda sarkida
“bize alkis tutuyorlar” séziiyle ESSC’de kolhozdaki tarimsal iiretimin takdir
edildigi belirtilmektedir. “Kolhoz tarlalar1 genistir” soziiyle kolhozun ESSC
tariminda 6nemli bir yer tuttugu vurgulanmaktadir. “Onlar altin basaklar”
soziiyle metalepsis bir anlatimdan vyararlanilarak kolhozdaki fretilen
tarimsal triinlerin altin gibi degerli oldugu ileri siiriilmektedir. “Sevgiyle 151l
151l giiliimsiiyoruz” soziiyle Ermeni halkinin kolhozdaki tarimsal tiretimden
memnun oldugu mesaji verilmektedir. Etkisoz eylem a¢isindan sarkida
ESSC’deki kolhozlar taktir edilen, verimli bir sistem seklinde yiiceltilerek,
Ermeni kamuoyunda kolhozlara yénelik olumlu bir algi olusturulmaya
calisilmaktadir. Diger yandan sarkida etkilesimli talep propagandasindan
yararlanilarak Ermeni halkinin kolhozlardan memnun oldugu diisiincesi 6n
plana ¢ikarilmaktadir. Bu sekilde sark: tizerinden Ermeni halkinin kolhozlar:
benimsemesi amac¢lanmaktadir.
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5.1.2. Kolhoz Sarkisr’nin ikinci Kismi
&y dlp upnmd winfwp (Ve kalplerimizde kalicr)
Gnnlip bpowblmppuh, (Mutluluk 1sinlar)
Lhq Llp gnyfnnl, (Seni 6vityoruz,)

Uniflanwdpus ilin <wguoonmwfi:  (Bizim Sovyet Ermenistanimiz.)

Diizs6z Eylem Kalplerimizde kalici, mutluluk 1sinlar:

Edims6z Eylem Ermeni halkinin ESSC’ye bagli oldugunun vurgulanmasi

Etkisoz Eylem | Ermeni halkinin Ermenistandaki komiinist rejimi benimsemesi

Tablo 2: Kolhoz Sarkisi'nin Incelenen Ikinci Kismu

Diizs6z eylem agisindan sarkida “kalplerimizde kalici” ve “mutluluk
1isinlar1” sozleri 6n plana ¢ikmaktadir. Edims6z eylem boyutunda sarkida “ve
kalplerimizde kalic1” ve “mutluluk 1s1inlar1” sozleriyle kolhozun bulundugu
ESSCnin Ermeni halkini mutlu ettigi aktarilmaktadir. “Seni 6viiyoruz”
ve “Bizim Sovyet Ermenistanimiz” sozleriyle de Ermeni halkinin ESSC’ye
bagli oldugu vurgulanmaktadir. Etkisoz eylem acisindan sarkida ESSC,
Ermeni kamuoyunda yticeltilerek, Ermeni halki nezdinde Ermenistan’daki
komiinist rejim mesrulastirilmaya ¢alisilmaktadir. Boylece Ermeni halkinin
Ermenistan’daki komiinist rejimi benimsemesi amaglanmaktadir.

5.1.3. Kolhoz Sarkisrnin Ugiincii Kismi

[Funhly Ghp Ukfip whhnb lomubm  (Cok enerji harcadik)

Llnph F dmifhg wpunn  (Hasat denizden ¢ok,)

Lapubipp dpoin qilupe.  (Hayat her zaman eglencelidir.)

[nn dppn hpgnp (Her zaman giiglii olsun,)

Diizs6z Eylem Enerji harcadik, denizden ¢ok
Edimso6z Eylem Kolhozdaki iiretimin verimliginin vurgulanmasi
Etkis6z Eylem Ermeni halkinin kolhozda géniillii ¢alismasi

Tablo 3: Kolhoz Sarkisi'nin Incelenen Ugiincii Kismi

Diizsoz eylem agisindan sarkida “enerji harcadik” ve “denizden ¢ok”
sozleri 6n plana ¢ikmaktadir. Edimsoz eylem boyutunda sarkida “gok enerji
harcadik” soziiyle kolhozda ¢alisan Ermeni halkin tarimsal tretimdeki
cabasi aktarilmaktadir. “Hasat denizden ¢ok” soziiyle kolhozdaki iiretimin
verimli oldugu vurgulanmaktadir. “Hayat her zaman eglencelidir” ve “her



8 * Mehmet Ozan GULADA, Ozkan AVCI, Caner CAKI

zaman gii¢lii olsun” sozleriyle de Ermeni halkinin hayati olumlu bir sekilde
sunulmaktadir. Etkis6z eylem acisindan sarkida kolhozun verimliligi tizerinde
durularak, Ermeni halkinin kolhozda goniillii ¢aligmast tegvik edilmektedir.

5.1.4. Kolhoz Sarkisrnin Dordiincii Kismi
<wimpenn jhlih  (Kazanan ol)
Uquun ni fmp (Ucretsiz ve yeni)
<nnh hugpkip:  (Toprak yerlidir.)
Snpkf hfdkhp, owh, (Hadibugday hasat edelim canim,)

Diizs6z Eylem Kazanan ol, toprak yerli
Edims6z Eylem Kolhozlarin Ermeni halkina olumlu sekilde sunulmas:
Etkis6z Eylem Ermeni halkinin kolhozlarda goniilli olarak ¢aligmasi

Tablo 4: Kolhoz Sarkis’nin Incelenen Dordiincii Kismi

Diizsoz eylem agisindan sarkida “kazanan ol” ve “toprak yerli” sozleri
on plana ¢ikmaktadir. Edimséz eylem boyutunda sarkida “kazanan ol”
soziiyle Ermeni halkinin kolhozda ¢alisarak kazangh ¢iktig1 aktarilmaktadir.
“Ucretsiz ve yeni” soziiyle kolhozlarin Ermeni halkina sunuldugu mesaji
verilmektedir. “Toprak yerlidir” soziiyle kolhozlarin Ermeni halkina ait
oldugu belirtilmektedir. “Hadi bugday hasat edelim canim” soziiyle Ermeni
halkinin kolhozda g¢aligmasi tesvik edilmektedir. Etkisoz eylem agisindan
sarkida Ermeni kamuoyunda kolhozlar olumlu bir sekilde sunularak Ermeni
halkinin kolhozlarda goniillii olarak ¢aligmasi amaglanmaktadir.

5.1.5. Kolhoz Sarkisrnin Besinci Kismi1

Gngln ymukhp, owhi, (Sarkilar yapalim canim)

Uiy <wgpuuumuli.  (Sirin Ermenistan)

o huwmubipny hlinnuwlpul (1§te kahramanca)

Qlulip nloyh pngu wwywquili: - (Gelecegin 1s181na gidelim.)

Diizs6z Eylem Sarkalar yapalim, kahramanca, gelecegin 15181na
Edimso6z Eylem ESSC’nin Ermeni halki nezdinde olumlu yansitilmasi
Etkisoz Eylem Ermeni halkinin ESSC yonetimini benimsemesi

Tablo 5: Kolhoz Sarkist'nin Incelenen Besinci Kismi
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Diizs6z eylem boyutunda sarkida “sarkilar yapalim”, “kahramanca” ve
“gelecegin 15181na” sozleri 6n plana ¢ikmaktadir. Edimsoz eylem agisindan
sarkida “sarkilar yapalim canim” soziiyle kolhozda ¢alisan Ermenilerin
mutlu bir ortamda oldugu aktarilmaktadir. “Sirin Ermenistan” soziiyle
Komiinizm ideolojisi altinda ESSC, Ermeni halki nezdinde olumlu
yansitilmaktadir. “Iste kahramanca” soziiyle Ermeni halkinin ESSC i¢in
calismasi yiiceltilmektedir. “Gelecegin 1s1gina gidelim” soziiyle Ermeni
halkinin ESSC’deki komiinist yonetim altinda ¢aligmasi tesvik edilmektedir.
Etkis6z eylem boyutunda sarkida ESSC yticeltilerek, ESSC yonetimi Ermeni
kamuoyunda mesrulastirilmaya ¢alisilmaktadir. Bu sekilde Ermeni halkinin
ESSC yonetimini benimsemesi amaglanmaktadar.

5.2. Kolektif Ciftlik Sarkis’'nin S6z Eylem Kurami Baglaminda Analizi

Calismanin bu kisminda Kolektif Ciftlik Sarkisrnin sozleri, S6z Eylem
Kurami baglaminda analiz edilmistir.

5.2.1. Kolektif Ciftlik Sarkis’'nin Birinci Kitas1

Umbungh hnnbinn wnpudpinnn unnad F (Traktor kolhozun
topraklarini siiriiyor,)

Guippugulin] wlky hliy wnknudly duwprop gulond L (glim makinesi ile adil

bir sekilde eker,)
Diizs6z Eylem Ekim makinesi
Edimso6z Eylem Kolhozda tiretimin adil bir sekilde stirmesi
Etkis6z Eylem Ermeni halkinin kolhozu benimsemesi

Tablo 6: Kolektif Ciftlik Sarkisi’nin Birinci Kitas

Diizsozeylemagisindansarkida “ekimmakinesi”soziion plana¢ikmaktadir.
Edimsoz eylem boyutunda sarkida “traktor kolhozun topraklarini siirityor”
soziiyle kolhozda tiretimin siirdiigli mesaji verilmektedir. “Ekim makinesi
ile adil bir sekilde eker” soziiyle kolhozda tiretimin adil bir sekilde siirdiigii
aktarilmaktadir. Etkis6z eylem agisindan sarkida kolhozdaki iiretimin
Ermeni toplumunda adil bir sistem oldugu vurgulanarak, Ermeni halkinin
kolhozu benimsemesine ¢aligilmaktadir.
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5.2.2. Kolektif Ciftlik Sarkis’nin fkinci Kitast

Lhllnbdn, hnyfungn sk’ fufudi F (Arkadaslar, kolhoz neye

benziyor?)
Uwpnip waypnn, jus] wiphuwnnn dupnh lduwd L
(Adil yasayan ve ¢ok
calisan bir adam gibi,)
Diizs6z Eylem Adil yagayan
Edimsiz Eylem Ermenilerin kolhozu adl} ve ure'tlml s'aglayan bir sistem gibi
degerlendirmesi
Etkisz Eylem Ermeni kamuoyunda Ermenilerin kolhozu destekledigi

diisiincesinin hakim olmasi

Tablo 7: Kolektif Ciftlik Sarkisi’nin Ikinci Kitasi

Diizs6z eylem boyutunda sarkida “adil yasayan” sozii 6n plana ¢cikmaktadir.
Edims6z eylem agisindan sarkida “arkadaslar, kolhoz neye benziyor?”
sorusu sorularak Ermenilerin kolhozdaki diisiincesinin ortaya konulmasina
calisilmaktadir. “Adil yasayan ve ¢ok ¢alisan bir adam gibi” cevabiyla
Ermenilerin kolhozu adil ve iiretimi saglayan bir sistem gibi degerlendirdigi
aktarilmaktadir. Etkis6z eylem boyutunda sarkida soru-cevap seklinde
Ermeni halkinin kolhozdan memnun oldugu vurgulanmakta, bu sekilde
Ermeni kamuoyunda Ermenilerin kolhozu destekledigi diisiincesinin hakim
olmasina c¢alisilmaktadir.

5.2.3. Kolektif Ciftlik Sarkisr'nin Ugiincii Kitast

Unyhungh wipnkn wipnlh hlidmad b, (Kolhozun tarlalar1 simdiden
bigiliyor)

Lnnp dwpnhly wwonknh ) nud blionad B,

(Tembel insanlar duvarlarin
altinda oturup uyukluyorlar,)

Diizs6z Eylem Oturup uyukluyor
Edimséz Eylem Kolhozda ¢aligan Ermemlerl'n Ermem kamuoyunda idealize
edilmesi
Etkis6z Eylem Ermeni halkinin kolhozda ¢alismasinin tegvik edilmesi

Tablo 8: Kolektif Ciftlik Sarkisi'nin Ugiincii Kitast

Diizs6z eylem acisindan sarkida “oturup uyukluyor” sozii 6n plana
¢ikmaktadir. Edims6z eylem boyutunda sarkida “kolhozun tarlalari simdiden
bigiliyor” soziiyle kolhozda tiretimin siirdiigii mesaji verilmektedir. “Tembel
insanlar duvarlarin altinda oturup uyukluyorlar” séziiyle de kolhozda ¢alisan
insanlar idealize edilen Ermeniler olarak Ermeni kamuoyuna sunulmaktadir.
Etkisoz eylem agisindan sarkida kolhozda calisan Ermenilerin Ermeni
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kamuoyunda idealize edilmesiyle Ermeni halkinin kolhozda ¢alismasi tesvik
edilmeye calisilmaktadir.

5.2.4. Kolektif Ciftlik Sarkisr’nin Dordiincii Kitas1

Unuan F lmly plppp wyu wwpp,  (Bu yil hasat bol oldu,)
Nuwhkwnblipn 1gnly ki gnpkh m qupp,  (Depolar bugday ve arpayla doldu,)

Diizs6z Eylem Bugday ve arpayla doldu
Edimso6z Eylem Kolhozda iiretimin verimli oldugu
Etkis6z Eylem Ermeni halkinin kolhozu benimsemesi

Tablo 9: Kolektif Ciftlik Sarkisi'nin Dérdiincii Kitasi

Diizsoz eylem boyutunda sarkida “bugday ve arpayla doldu” sozii 6n
plana ¢ikmaktadir. Edimsoz eylem agisindan sarkida “bu yil hasat bol oldu”
ve “depolar bugday ve arpayla doldu” sozleriyle kolhozda tiretimin verimli
oldugu mesaj1 verilmektedir. Etkis6z eylem boyutunda sarkida kolhozun
tretimin verimli olmasini sagladig: diisiincesi tizerinden Ermeni halkinin
kolhozu benimsemesine ¢alisilmaktadir.

5.3. Kolhoz Dansr’nin $6z Eylem Kurami Baglaminda Analizi

Caligmanin bu kisminda Kolhoz Dansrnin sozleri, S6z Eylem Kurami
baglaminda analiz edilmistir.

5.3.1. Kolhoz Dansr’nin Birinci Kitasi

(Minkling pup sh shisp, (SOt iyi yapmayacak)

Upinmudu nuapn s jpfip - (Kalbimde aci olmayacak)
Umpungh wpnh popli  (Kolhoz alan ortalamasi)
Quppuunny vupn sh plp: - (Issiz kimse kalmayacak)

Diizs6z Eylem Igsiz kimse kalmayacak
Edimsoz Kolhozun, Ermeni halkini mutlu etmesi ve ESSCde issizligi
Eylem onlemesi
Etkis6z Eylem Ermeni halkinin kolhozu benimsemesi

Tablo 10: Kolhoz Dansi’nin Birinci Kitasi

Diizs6z eylem boyutunda sarkida “issiz kimse kalmayacak™ s6zii 6n plana
¢ikmaktadir. Edimsoz eylem agisindan sarkida “Kalbimde aci olmayacak”
sozilyle kolhozdaki iiretimin Ermeni toplumunda mutluluga yol agtig
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aktarilmaktadir. “Igsizkimsekalmayacak” séziiylekolhozdakiiiretimle ESSC’de
igsizligin olmayacagi mesaji verilmektedir. Etkisoz eylem boyutunda sarkida
kolhozun, Ermeni halkini mutlu ettigi ve ESSC’de issizligi nledigi diistinceleri
tizerinden Ermeni halkinin kolhozu benimsemesine calisilmaktadir.

5.3.2. Kolhoz Dansr’nin ikinci Kitas1

Ulip wpanh hnnl kil uhpod, (Tarim arazimizi seviyorum)

Uuoph ni vl bl uhpnud, (Bugtinii ve yarini seviyorum)

Lhwnunn dpgny bl huumli (Bol meyveyle olgunlastim)

Unhungh punfi b uhpnd: (Kolhoz banyosunu severim)

Diizs6z Eylem Tarim arazimizi seviyorum
Edims6z Eylem Ermeni halkinin kolhozdan memnun olmasi
Etkis6z Eylem Ermeni halkinin kolhozda ¢aligmaya tesvik edilmesi

Tablo 11: Kolhoz Dansi’nin Ikinci Kitast

Diizsoz eylem boyutunda sarkida “tarim arazimizi seviyorum” sozii 6n
plana ¢ikmaktadir. Edimsoz eylem agisindan sarkida “Tarim arazimizi
seviyorum” soziiyle Ermeni halkinin kolhozdan memnun olduguna yénelik
algi meydana getirilmektedir. “Bugiinii ve yarini seviyorum” soziiyle kolhozda
¢alisan Ermeni halkinin yagadigi hayattan memnun oldugu ve gelecege timitle
baktig1 mesaji verilmektedir. “Bol meyveyle olgunlastim” soziiyle kolhozda
tiretimin verimli olduguna yonelik diisiince olusturulmaktadir. Etkisoz eylem
boyutunda sarkida Ermeni halkinin kolhozdan memnun oldugu diisiincesi
tizerinden Ermeni halki kolhozda ¢alismaya tesvik edilmektedir.

5.3.3. Kolhoz Dansr’nin Ugiincii Kitasi

Upugn jush Funughu,  (Araz tur atiyor)

Ul wpunp Sunh Fnughy, (Tarlamiz alkishiyor)

Upu opjus plppp hwumfi  (Bugiiniin hasadi olgunlasti)

Grwbn n prunh Funghu:  (Cosku ve ivme verir)

Diizs6z Eylem Cosku ve ivme verir
Edims6z Eylem Kolhozun Ermeni halkini ¢alismaya tesvik etmesi
Etkiséz Eylem Ermeni kamuoyunda kolhoza yénelik olumlu bir alginin
olusturulmasi

Tablo 12: Kolhoz Danst’nin Ugiincii Kitas
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Diizs6z eylem boyutunda sarkida “cosku ve ivme verir” sozii 6n plana
¢ikmaktadir. Edims6z eylem acisindan sarkida “bugiiniin hasadi olgunlast1”
soziiyle kolhozdaki tiretimin stirdiigii aktarilmaktadir. “Cogku ve ivme verir”
soziiyle kolhozun Ermeni halkini caligmaya tesvik ettigi mesaji1 verilmektedir.
Etkis6z eylem boyutunda sarkida kolhozun Ermeni halkini ¢alismaya tesvik
ettigi diisiincesi tizerinden Ermeni kamuoyunda kolhoza yonelik olumlu bir
alg1 olugturulmaya calisilmaktadir.

5.3.4. Kolhoz Dansr’nin Dordiincii Kitasi
Upnkph gnni Baf uppnd,  (Tarlalarin giyini seviyorum)

UkS vupnh vhnnfi B whpnud,  (Blyiik Mart’in parasini seviyorum)

Eplilpfus Ynfp wuhpli  (Diinki kavga sirasinda)

Ldobdm nnnl bl upprad:  (Diismanin titremesini seviyorum)

Diizs6z Eylem Diismanin titremesini seviyorum

Ermeni halkinin kolhozdan memnun olmasi ve kolhozdaki

Edims5z Eylem tiretimden Ermeni halkinin diismanlarinin ¢ekinmesi

Etkis6z Eylem Ermeni halkinin kolhozda ¢alismasinin tegvik edilmesi

Tablo 13: Kolhoz Dansi’nin Dérdiincii Kitasi

Diizsoz eylem boyutunda sarkida “diigmanin titremesini seviyorum”
sozii on plana ¢ikmaktadir. Edims6z eylem agisindan sarkida “tarlalarin
¢iyini seviyorum” soziiyle Ermeni halkinin kolhozdan memnun oldugu
aktarilmaktadir. “Diigmanin titremesini seviyorum” soziiyle kolhozdaki
tretimden Ermeni halkinin diismanlarinin ¢ekindigi mesaji verilmektedir.
Etkis6z eylem boyutunda sarkida Ermeni halkinin kolhozdan memnun
oldugu ve kolhozdaki iiretimden Ermeni halkinin diismanlarinin ¢ekindigi
diistinceleri tizerinden Ermeni halkinin kolhozda ¢aligmasi tesvik edilmeye
calisilmaktadir.

Sonug

Kolhozlar, Sovyetler Birliginin benimsedigi Komiinizm ideolojisinin
tarimsal iiretimdeki uygulama alanlar1 olmustur. Bu sistemde topraklarin
belirli kisilerin egemenliginde olmasinin 6niine gegilerek, Sovyetler Birligi
halkinin yararina isletilmesine ¢aligilmistir. Sovyetler Birligini olusturan
sosyalist cumhuriyetlerden biri olan ESSC’de de benzer sekilde kolhozlar,
ESSC’deki topraklarin Ermeni halki tarafindan isletilmesine olanak
tanimistir. Bu agamada ESSC’de kolhoz sisteminin Ermeni halk: tarafindan
anlagilmasi ve benimsenmesi amaciyla gesitli propaganda ¢aligmalar:
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yapilmistir. Bu propaganda icerisinde kolhoza yonelik sarkilar 6nemli bir rol
tstlenmistir. Caligmada konuya iliskin sarkilar iizerinde yapilan incelemede
Ermeni kamuoyunda kolhozlara yonelik nasil bir algi olusturulmaya
calisildig1 ve kolhozlara yonelik propaganda boyutunda hangi konularin 6n
plana ¢ikarildig: tespit edilmeye ¢alisilmigtir.

Caligmada elde edilen bulgularda kolhozlarin ESSC’deki tarimsal tiretimin
verimli olmasinisagladigy, igsizligi 6nledigi, tarimi yerli hale getirdigi, Ermeni
toplumunda adil bir diizen olusturdugu gibi mesajlar iizerinden kolhozlara
yonelik olumlu algilarin meydana getirilmesine ¢alisildig: tespit edilmistir.
Sarkilar tizerinden Ermeni halkinin kolhozlarda ¢alismaya tesvik edildigi bu
amagla kolhozlarda ¢aligan Ermenilerin idealize edilen Ermeni vatandaglar:
olarak sunuldugu ortaya ¢ikarilmistir. Bu asamada ikili karsitliklardan
yararlanilarak tembel kavramina karsilik kolhozda ¢alisan Ermeniler, ¢alisan
ve liretken insanlar olarak yansitilmistir. Sarkilarda Ermenilerin kolhozlarda
calismaktan memnun olduguna ve kolhozlarin da Ermenileri ¢aligmaya
tesvik ettigine yonelik algilar olusmustur. Ayrica sarkilarda etkilesimli
talep propagandasindan yararlanildigi ortaya ¢ikmistir. Etkilesimli talep
propagandasi, bir kitle igerisinde bir fikrin kitleyi olusturanlarin biyiik
bir ¢ogunlugu tarafindan benimsedigi goriisiine insanlarin ikna edilmesi
amactyla gerceklestirilen bir propaganda tiiriidiir. Bu asamada sarkilar
tizerinden ESSC’de Ermeni halkinin bilyiikk bir ¢ocugunun kolhozlar:
benimsedigi ve kolhozlarda ¢aligmaktan memnun oldugu diisiincesi ortaya
konularak Ermeni kamuoyunda kolhozlarin 6nemli bir destege sahip oldugu
algis1 meydana getirilmeye ¢alisilmistir. Diger yandan ¢alismada elde edilen
bulgulardakolhoz propagandast iizerinden dolayli olarak ESSC’deki komiinist
rejime yonelik de olumlu bir alginin meydana getirilmeye galisildig1 da tespit
edilmistir. Bu sekilde ESSC’de kolhoz propagandasi iizerinden ayni zamanda
Komiinizm propagandasinin da gergeklestirilerek Komiinist rejimin Ermeni
halki nezdinde mesrulastirilmaya ¢alisildig: ileri stirtilebilmektedir.

Calismada ESSC’deki kolhozlara yonelik sarkilar ozelinde Sovyetler
Birligindeki kolhoz propagandasina i1sik tutulmaya calisilmistir. Gelecek
calismalarin kolhozlara yonelik hazirlanan propaganda posterleri iizerinden
kolhoz propagandasina yonelik incelemede bulunmasi onerilmektedir.
Bu sekilde kolhoz propagandasina yonelik hem gorsel hem de yazili
gostergeler tizerinden bir incelemenin gerceklesmesinin miimkiin olabilecegi
soylenebilmektedir.
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Giris

Cocuk gelisimi lisans boliimii, gocuklarin saglikli bitytime ve gelisimlerini
desteklemeye odaklanan kritik bir alandir. Bu boliimde, ¢ocuklarin fiziksel,
zihinsel, duygusal ve sosyal gelisimlerini inceleyerek, onlarin en iyi sekilde
bitytimelerini saglamak amaci tasiyan ¢ocuk gelisimi lisans bolimiiniin is
tanimi, toplumdaki algisi, hayat dongiisii icerisindeki yeri ve 6nemi, ¢alisma
kosullari, ig/kariyer imkanlari, avantaj ve dezavantaj dengesi, mesleki
ozellikler ile kisisel ozellikleri uyusmali mi1 veya ortiismeli mi, meslekte
iletisimin 6nemi ve yeri, meslekte etkili iletisimin nasil olmasi gerektigi,
iletisim siirecine dahil olan kisiler veya gruplar, iletisim siirecinde mevcut
veya potansiyel iletisim sorunlar1 ve tespit edilen iletisim sorunlarinin
giderilmesine yonelik ¢oziim onerileri agiklanmistir. Cocuk gelisimi lisans
bolimii, gocuklara temel bilgi ve becerileri kazandirmakla kalmaz, ayni
zamanda toplumun ¢ocuklarin hayat dongiisiindeki 6nemini ve bu alandaki
uzmanlarin rolinii vurgular. Bu boélimiin mezunlari, ¢ocuklarin saglikli
gelisimlerine katkida bulunma firsatina sahip olurlar. Cocuk gelisimi lisans
boliimii, ogrencilere ¢esitli ¢aligma kosullar1 sunar. Mezunlar; okullar,
hastaneler, kresler, danigmanlik merkezleri ve sosyal hizmet kuruluslar
gibi bir dizi farkli kurumda ¢alisabilirler. Bu meslegin avantajlar1 arasinda,
gocuklarin hayatlarini olumlu bir sekilde etkileme sansi, duygusal tatmin
ve siirekli 6grenme firsatlar1 yer alirken, dezavantajlar1 arasinda ise zorlu
kosullarla kars1 karsiya kalma ve duygusal olarak yogun bir ¢aligma yer
almaktadir. Cocuk gelisimi lisans boliimii, mesleki ozelliklerle kisisel
ozelliklerin uyumunu vurgular. Bu alanda ¢alismak isteyenlerin ¢ocuklarla
empati kurabilme yetenegi, sabir, iletisim becerileri ve duyarlilik gibi kisisel
ozelliklere sahip olmalari onemlidir. Etkili mesleki iletisim bu alanda
basarinin anahtaridir. Cocuklarin ve ailelerin ihtiyaglarini anlama, destek
saglama ve sorunlari ¢zme yetenegi, bu meslekte basarili olmak igin kritik
bir rol oynar. Iletisim siireci, cocuk gelisimi lisans mesleginin merkezinde yer
alir. Meslektaslar, cocuklar, aileler, 6gretmenler ve diger saglik profesyonelleri
ile etkili bir sekilde iletisim kurmak, ¢ocuklarin ihtiyaglarini anlama ve destek
saglama siirecinin temelidir. Bu iletisim siirecine dahil olan kisiler ve gruplar,
gocuklarin yaglarina ve ihtiyaglarina bagl olarak degisebilir. Mezunlar, bu
farklr gruplarla isbirligi yaparak ¢ocuklarin en iyi sekilde desteklenmesine
katkida bulunurlar. Ancak iletisim siirecinde bazen sorunlar ortaya ¢ikabilir.
Ornegin ailelerle giiven insa etme, cocuklarin ihtiyaglarini anlama veya farkli
uzmanlarla igbirligi yapma konularinda zorluklar yaganabilir. Bu sorunlarin
tstesinden gelmek igin etkili ¢6ziim onerileri gelistirmek, bu meslegin 6nemli
bir pargasidir. Bu kitap boliimi, gocuk gelisimi lisans meslegi icindeki iletisim
siireglerini anlamaya ve bu siireglerdeki potansiyel sorunlar1 ¢g6zmeye yonelik
rehberlik sunacaktir.
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1.  Cocuk Gelisimi Lisans Boliimii

Cocuk Gelisimi lisans boliimii, 6grencilere ¢ocuklarin biiyiime, gelisme,
saglik, egitim ve sosyal iliskileri gibi kapsamli bir perspektif sunan dort
yilik bir programi icermektedir. Boliim, ¢ocuklarin yasamlarinin ilk
donemlerinden ergenlige kadar olan siireglerini anlama ve etkili bir sekilde
yonlendirmeye odaklanmaktadir. Programin igerigi olduk¢a genis kapsamli
olup, 6grenciler, ¢ocuk psikolojisi, cocuk saglig1 ve beslenmesi, ¢ocuk egitimi
ve pedagoji, erken ¢ocukluk donemi egitimi, aile dinamikleri, ¢ocuk gelisimi
arastirmalari ve aile danigmanlig: gibi ¢ok cesitli konular: incelemektedirler.
Dersler, 6grencilere ¢ocuklarin gelisimini anlama, onlara uygun egitim
ve rehberlik saglama, ailelerle isbirligi yapma ve toplumun ¢ocuklarin
ihtiyaglarina nasil daha iyi yanit verebilecegini anlama konularinda
temel bilgi ve beceriler kazandirmaktadir. Ayrica, teorik bilgilerin pratige
doniistiirilmesini saglamak amaciyla staj veya uygulama firsatlar1 da
sunulmaktadir.

Mezuniyet sonrasi ¢ocuk gelisimi uzmani unvani alan meslek adaylarinin
cesitli kariyer imkanlari olabilir. Ornegin, okul oncesi -egitimcileri
olabildikleri gibi, kres veya anaokulu yoneticisi olarak ¢ocuklarin giivenli
ve destekleyici bir ortamda biiyiimelerini saglayabilirler. Aile danismanlar:
olarak ailelere rehberlik edebilir ve aile dinamikleri konusunda yardimeci
olabilirler. Cocuklarin zihinsel ve duygusal sagligina katkida bulunabildikleri
gibi, cocuk saglig1 ve beslenmesi danigmani olarak saglikli yasam bicimlerini
tesvik edebilirler. Ayrica, rehabilitasyon merkezlerinde veya sosyal hizmetler
alaninda galigma firsatlar1 mevcut olan gocuk gelisim uzmanlarinin, egitim
politikalar1 olusturma veya ¢ocuk gelisimi alaninda arastirma yaparak daha
genis toplumsal katki saglamalar1 da miimkiindiir.

Mezuniyet sonrasi yiiksek lisans-doktora egitimleri ile akademik bir
kariyer inga etmek miimkiin oldugu gibi, bu ilave egitimlerin mesleki
uzmanlagmaya katki saglayacak olmasi da ayrica bir firsattir. Lisans
diizeyinde baslayarak ¢ocuk gelisimi boliimii meslek adaylarina, ¢ocuklarla
empati kurma, iletisim becerilerini gelistirme, ¢ocuklarin gelisimini izleme
ve degerlendirme, ailelerle ¢aligma ve ¢ocuklarin egitimini planlama gibi
onemli bireysel ve mesleki beceriler kazandirmaktadir. Verilen egitim teorik
bilgileri ve pratik uygulamalarla birlikte sunar ve 6grencilerini, gocuk gelisimi
alanindaki giincel aragtirmalar takip etmeye ve dolayisiyla kendi projelerini
gelistirmeye yonlendirir.

Cocuk Gelisimi meslek olarak, ¢ocuklarla ¢aligmanin, onlarin yasamlarini
daha iyi hale getirmenin ve toplumun gelecegini sekillendirmenin anlaml
bir yolunu arayan 6grenciler igin cazip bir meslek segenegidir. Bu baglamda,
¢ocuklarin yasamlarini olumlu bir sekilde etkilemek ve onlara rehberlik
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etmek isteyen kisilere bu dogrultuda genis bir bilgi ve beceri yelpazesi sunar.
Boylece ¢ocuk gelisim uzmanlari, toplumda ¢ocuklarin saglikli bitytimelerini
ve gelismelerini desteklemeye yonelik rollerini icra ederek mihmandarlik
vazifesi Uslenip ailelerin ¢ocuklarin ihtiya¢larini anlamalarina yardimci
olurlar ve dolayli olarak da toplumun gelecegi iizerinde olumlu etkiler
yaratirlar.

Tiirkiye’de ¢ocuk gelisiminin akademik temelleri, iiniversitelerin aile
ve ¢ocukla ilgili bolimlerini kurma siirecine dayanmaktadir. Bu 6nemli
evrim, 1955 yilinda Ankara Universitesinde Ziraat Fakiiltesi biinyesindeki
“Ev Ekonomisi” kiirsiisiiniin olusturulmasiyla baslamistir. Bu kiirsii, “Aile
Mligkileri ve Cocuk Psikolojisi” gibi énemli bilim dallarini icermistir (Ankara
Universitesi, 2015).

Cocuk gelisimi alaninda daha fazla ilerleme kaydedilerek, 1968 yilinda
Hacettepe Universitesi Saglik Bilimleri Fakiiltesi biinyesinde “Cocuk Gelisimi
ve Egitimi” adiyla lisans diizeyindeki ilk boliim kurulmus ve bu bélim
1972 yilinda iiniversite rektérliigiine baglanmigstir. Bélim, kurulusundan
itibaren gocuklarin gelisimi, saglig1 ve egitimiyle ilgili 6nemli ¢aligmalar
gerceklestirmistir. Ayrica, Tirkiye’nin ilk “Cocuk Gelisimi ve Egitimi
Anabilim Dali” da bu béliimiin i¢cinde kurulmustur. Bélim, 1978 yilinda
ozel egitim alaninda da faaliyet gostermeye baslamis ve 1982 yilinda boliim
biinyesinde “Ozel Egitim Anabilim Dali” kurulmustur.

Gocuk Gelisimi ve Egitimi Boliimii, Yiiksekdgretim Kurulu (YOK)
tarafindan 1987 yilinda “Cocuk Sagligi ve Egitimi” olarak yeniden
yapilandirilmis, 1996 yilinda ise ayni kurum tarafindan “Cocuk Gelisimi
ve Egitimi” boliimii olarak adlandirilmistir. 2007 yilinda ise Saglik Bilimleri
Fakiiltesine baglanarak “Cocuk Gelisimi” alaninda daha da giiglenmistir
(Hacettepe Universitesi, 2020).

Giintimiizde Tirkiye’deki ¢ocuk gelisimi bolimleri, “Cocuk Gelisimi
Anabilim Dallari’nin yani sira “Ozel Gereksinimli Cocuklarin Gelisimi
Anabilim Dallar1’n1 da kurarak bu alandaki egitim ve arastirmalar1 daha
da genisletmistir. Bu siireg, tilkenin ¢ocuklarinin saglikli bitytimelerini ve
gelismelerini destekleme konusundaki taahhiidiiniin bir yansimasidir. Lisans
diizeyindeki ¢ocuk gelisimi boliimiiniin tarihgesi ve zaman igerisindeki
gelisimi Tablo I’de verilmistir.

Tablo 1: Lisans diizeyindeki ¢ocuk gelisimi boliimiiniin tarihgesi

Tarih Aciklama

Aile Iliskileri ve Cocuk Psikolojisi gibi bilim dallarindan olusan Ev
Ekonomisi kiirsiisii Ankara Universitesi'nde kurulmustur.

1955
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1968-1969 ders yili doneminde Hacettepe Universitesi Saglik Bilimleri
Fakiiltesinin altinda kurulan  {#i¢  yliksekokul ~Ev  Ekonomisi
Yiiksekokulu,  Fizyoterapi-Rehabilitasyon Yiiksekokulu, Hemsirelik
1968 Yiiksekokulu olarak 6grenime baglamislardir. Ayni yil Ev Ekonomisi
Yiiksekokulu’'nun iginde; Beslenme ve Diyetetik Boliimii, Ev Idaresi ve
Aile Ekonomisi Bolimii ve Cocuk Gelisimi ve Egitimi Boliimleri yer

almiglardir.
1968 “Cocuk Gelisimi ve Egitimi” adiyla Tirkiyede ilk bolim Hacettepe
Universitesi'nde kurulmustur.
1971- Ev Ekonomisi Yitksekokulu'nda bulunan Cocuk Gelisimi ve Egitimi
Boliimii ile Ev Idaresi ve Aile Ekonomisi Boliimleri ilk mezunlarini 1971-
1972 .. . . -
1972 ders yil1 donemi haziran ayinda vermistir.
1972 Ev Ekonomisi Yiitksekokulu dolayisiyla “Cocuk Gelisimi ve Egitimi”

boliimii de Hacettepe Universitesi Rektorliigiine baglanmugtir.

1972- | Hacettepe Universitesi Saglik Bilimleri Enstitiisii icinde Cocuk Geligimi
1973 ve Egitimi yliksek lisans ve doktora programlari baglamigtir.

Lisans programlarinin yapisinda degisiklige gidilerek programdaki

1974 ilk koklu degisiklik yapilmustir.

Normal gelisim gosteren ve 6zel gereksinimli ¢cocuklarla ¢aligilabilen

1
976 laboratuvar niteliginde Giilveren semtinde anaokulu agilmistir.

Hacettepe Universitesi Ev Ekonomisi Yiiksek Okulu Cocuk Gelisimi
1977 ve Egitimi Bolimii mezunlarinin saglik personeli ve yardimci saglik
personeli sayilmalar: Bakanlar Kurulu karariyla yaymlanmuistir.

Hacettepe Universitesi Cocuk Geligimi ve Egitimi Boliimi 6zel egitim

1978 caligmalarina baglamstir.
Hacettepe Universitesi Cocuk Gelisimi ve Egitimi béliimiinde Ozel
1982 Egitim Anabilim Dali kurulmustur. Cocuk Gelisimi ve Egitimi Boliimi;

“Cocuk Gelisimi ve Egitimi ABD” ve “Ozel Egitim ABD” olarak iki
alanda ¢aligmalarini stirdirmistar.

1987 YOK karariyla bolimiin adi “Cocuk Saglhigi ve Egitimi” olmustur.

L. Ulusal Ozel Egitim Kongresi, Cocuk Gelisimi béliimiiniin diizenledigi

1992 ilk kongredir.

1995 II. Ulusal Ozel Egitim Kongresi diizenlenmistir.

1996 YOK karariyla boliimiin adi “Cocuk Gelisimi ve Egitimi” olmustur.

1997 I. Ulusal Cocuk Gelisimi ve Egitimi Kongresi diizenlenmistir.

“Cocuk Gelisimi ve Egitimi” bolimii “Cocuk Gelisimi” olarak Saglik

2007 Bilimleri Fakiiltesi biinyesinde yeniden yapilandirilmistir.

2009 Uluslararast  Katilmli II. Cocuk Gelisimi ve Egitimi Kongresi
diizenlenmistir.

2011 Vakif iiniversitesinde (Okan Universitesi) ilk cocuk gelisimi boliimii

kurularak 6grenci alimi yapilmustir.
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Ahi Evran, Ankara, Hacettepe, Karabiik, Kirikkale, Kirklareli, Okan ve
2012 Uskiidar Universitesi olmak iizere, devlet ve vakif iiniversitelerindeki
¢ocuk gelisimi boliimii sayilar1 artmaya baglamigtir.

2014 L. Ulusal Cocuk Gelisimi Ogrenci Kongresi diizenlenmistir.

Uluslararas: Katilimli ITI. Cocuk Gelisimi ve Egitimi Kongresi

2015 diizenlenmistir.

2015 I1. Ulusal Gocuk Gelisimi Ogrenci Kongresi diizenlenmistir.

Cocuk Gelisimi Lisans Egitimi Ulusal Cekirdek Egitim Programi

2016 hazirlanmigtir.

2016 I11. Ulusal Cocuk Geligimi Ogrenci Kongresi diizenlenmistir.

2017 IV. Ulusal Cocuk Gelisimi Ogrenci Kongresi diizenlenmistir.

2018 4. Uluslararasi Cocuk Gelisimi Kongresi diizenlenmistir.

2018 V. Ulusal Cocuk Gelisimi Ogrenci Kongresi diizenlenmistir.

Lisans diizeyinde 6grenci alimi yapan ¢ocuk gelisimi boliimii sayis1 38%

2019
ulagsmigtir.

2019 VI. Ulusal Cocuk Gelisimi Ogrenci Kongresi diizenlenmistir.

2021 VIL. Ulusal Cocuk Gelisimi Ogrenci Kongresi diizenlenmistir.

Lisans diizeyinde 6grenci alim1 yapan ¢ocuk gelisimi boliimii sayis1 44

2023
ulagmustir.

Kaynaklar: (Ankara Universitesi, 2015; Hacettepe Universitesi, 2020; 1969-1970
Hacettepe Universitesi Biilteni 1970; 1979-1980 Hacettepe Universitesi Biilteni, 1980;
1984/1985 Hacettepe Universitesi Katalogu, 1985; Ogrenci Se¢me ve Yerlestirme Merkezi
[OSYM], 2020; Ogrenci Segme ve Yerlestirme Merkezi [OSYM], 2023)

Cocuk Gelisimilisans boliimiiniin toplum i¢indeki algisi, genellikle olumlu
ve 6nemli bir meslek oldugu yoniindedir ancak bu alg: ¢esitli faktorlere bagl
olarak degiskenlik gosterebilmektedir. Ornegin, Cocuk Gelisimi uzmanlari
cocuklarin saglikli bitytimelerine ve gelismelerine yardimci olma hedefinde
olduklar1 i¢in, toplumun genelinde bu meslege kars1 olumlu bir alg: vardir.
Cocuklarin gelecegini sekillendirmek ve toplumda pozitif etkiler yaratmak
amaciyla calistiklar1 icin saygi goriirler. Ayrica Cocuk Gelisimi lisans
boliimii, 6grencilere genis bir egitim verir ve ¢ocuklarin fiziksel, zihinsel,
duygusal ve sosyal gelisimini anlamak i¢in derinlemesine bilgi saglar. Bu
nedenle, bu alanda ¢alisan profesyonellerin egitim ve bilgi diizeyi yiiksektir,
bu da toplumda giivenilirliklerini artirir. Cocuk Gelisimi mezunlari, ailelerin
¢ocuklarinin ihtiyaglarini anlamalarina ve bu ihtiyaglar1 karsilamalarina
yardimer olurlar. Aileler, bu profesyonelleri ¢ocuklarinin saglig: ve gelisimi
icin 6nemli bir destek kaynag: olarak goriirler. Ayrica bu mezunlar, erken
cocukluk donemindeki ¢ocuklarin bakimi ve egitimi i¢in kritik bir rol
oynarlar. Anaokullari, kregler ve ¢ocuk bakim merkezleri gibi yerlerde
calisarak cocuklarin giivenli ve egitici bir ortamda biiyimelerini saglarlar.
Ayrica son yillarda, ¢ocuklarin saglikli gelisimi ve egitimi konusundaki
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farkindalik artmistir. Bu da Cocuk Gelisimi Lisans mezunlarinin toplum
icinde daha fazla talep gormelerine ve 6nemli bir rol {istlenmelerine yol
agmuigtr.

Bir toplumun egitim seviyesi, gocuk gelisimi meslegine olan algiy1 biiytik
ol¢iide etkilemektedir. Daha egitimli toplumlarda, ¢ocuklarin saglikli
bityiimesi ve gelismesi konusundaki farkindalik genellikle daha yiiksektir. Bu
nedenle bu tiir toplumlarda, Cocuk Gelisimi Lisans mezunlarina daha fazla
saygt ve deger verilmektedir. Kiiltiirel ve sosyal normlar da gocuk gelisimi
meslegine iliskin algiy1 etkilemektedir. Ornegin, bazi toplumlarda ¢ocuklarin
egitimine ve gelisimine verilen 6nem daha fazladir ve bu da bu meslegi
daha saygin hale getirmektedir. Diger taraftan, bazi toplumlarda gocuk
bakimi ve egitimi daha ¢ok aile i¢inde yapilan bir gorev olarak goriiliince
meslege olan saygi azalmaktadir. Cocuk Gelisimi lisans mezunlarinin
toplumda daha fazla taninir olmasi da meslegin algisini olumlu bir sekilde
etkilemektedir. Kampanyalar, seminerler ve bilinglendirme etkinlikleri,
topluma ¢ocuk gelisimi mesleginin 6nemini ve katkilarini1 daha iyi anlatma
firsat1 sunmaktadir. Televizyon, sinema ve diger medya platformlari, ¢ocuk
gelisimi meslegini pozitif veya negatif bir gekilde etkilemektedir. Ornegin,
televizyonda gosterilen ¢ocuk gelisimi uzmanlarinin rol modeller olarak
sunulmasi, bu meslegi daha gekici hale getirmektedir. Ayrica Cocuk Gelisimi
lisans mezunlarinin toplumda basarili kariyerler yapmalar1 ve gocuklarin
yasamlarini olumlu bir sekilde etkilemeleri, bu meslegin toplumdaki algisin
giiclendirmektedir. Bagar1 Oykiileri, bu alandaki potansiyel ogrencilere
ilham kaynagi olmaktadir. Ek olarak toplumun ekonomik kosullari, gocuk
gelisimi mezunlarinin is bulma olanaklarini ve maaslarini etkilemektedir.
Is olanaklarinin sinirli oldugu veya maaslarin diigiik oldugu ekonomik
kosullarda, bu meslek daha az cazip goriilmektedir.

Sonug olarak, Cocuk Gelisimi lisans boliimiiniin toplumdaki algisi, bir
dizi karmasik faktoriin etkisi altindadir. Ancak genellikle ¢ocuklarin saglikli
biiyiimelerine ve gelismelerine katk: saglayan 6nemli bir meslek olarak kabul
edilmektedir. Bu meslegi segen bireyler, toplumun gelecegine olumlu bir etki
yapma firsatina sahiptirler ve bu nedenle bu meslek toplumda sayg: goriir
ve degerli olarak algilanir. Ancak, meslegin algis1 her zaman ayni derecede
olumlu olmayabilir. Bu algi, cografi konum, toplumsal normlar, kiiltiirel
faktorler ve bireysel deneyimlere bagli olarak degisebilir. Ayrica, meslegin
bilinirligi ve 6nemi toplumlar arasinda farklilik gostermektedir. Bu nedenle,
Cocuk Gelisimi Lisans mezunlarinin toplumdaki algisini etkileyen gesitli
faktorleri dikkate almak 6nemlidir.

Hayatimizda Cocuk Gelisimi mesleginin énemi ve yeri olduk¢a degerlidir.
Bu meslek, toplumun saglikl bir sekilde islemesi i¢in temel bir rol oynar ve
hayatin farkli asamalarinda biiytik bir etkiye sahiptir. Cocuklarin saglikli



24 - Esra Nur TUNC

biiytimesi ve gelismesi konusunda uzmanlasmis olan Cocuk Gelisimi
mezunlari, ¢ocuklarin fiziksel, zihinsel, duygusal ve sosyal ihtiyaglarini
kargilamalarina yardimci olarak saglikli biiyimelerine ve gelismelerine
destek olurlar. Bu, toplumun gelecegi i¢in temel bir tas1 tasir. Ailelere rehberlik
saglama yetenekleri, ailelerin ¢ocuklariyla daha saglikli iliskiler kurmalarina,
¢ocuklarinin ihtiyaglarini anlamalarina ve egitimlerini planlamalarina
yardimei olur. Aile dinamikleri, ¢cocuklarin gelisiminde kritik bir rol oynar,
bu nedenle ailelere verilen destek biiyiik 6nem tasimaktadir. Cocuklarin erken
egitim ve bakimini saglamak, Cocuk Gelisimi mezunlarinin gorevlerinden
biridir. Anaokullari, kresler, cocuk bakim merkezleri ve okul 6ncesi egitim
gibi yerlerde calisarak ¢ocuklarin temel beceriler kazandig1 ve 6grenmeye
basladigi kritik bir doneme destek verirler. Bu meslek, toplumun genel refahina
da katkida bulunmaktadir. Saglikli ve iyi egitilmis bir nesil yetistirmek,
toplumun daha istikrarli ve stirdiiriilebilir olmasina katk: saglamaktadir.
Ayrica, ¢ocuklarin olumlu bir sekilde biiyiimeleri, su¢ ve sosyal sorunlarin
azalmasina da yardimci olmaktadir. Cocuk Gelisimi mezunlari, ¢ocuklarin
ihtiyaglarini ve haklarini vurgulayarak toplumun bu konuda bilin¢lenmesine
yardimci olmaktadir. Cocuklarin seslerini duyurabilmeleri ve korunmalari
i¢in savunuculuk yapmaktadir. Ayrica Cocuk Gelisimi mezunlari, lisansiistii
egitim alarak daha spesifik alanlarda uzmanlagsmaktadir. Ornegin, cocuk
psikolojisi, 0zel gereksinimli ¢ocuklarin egitimi veya aile terapisi gibi
alanlarda calismaktadir.

Cocuk Gelisimi lisans bolimiintin toplumdaki algisi, bir dizi karmagik
faktoriin etkisi altindadir. Ancak genellikle gocuklarin saglikli bityiimelerine
ve gelismelerine katki saglayan énemli bir meslek olarak kabul edilmektedir.
Bu meslegi secen bireyler, toplumun gelecegine olumlu bir etki yapma firsatina
sahiptirler ve bu nedenle bu meslek toplumda sayg1 goriir ve degerli olarak
algilanir. Ancak, meslegin algisi her zaman ayni derecede olumlu olmayabilir.
Bu algi, cografi konum, toplumsal normlar, kiiltiirel faktorler ve bireysel
deneyimlere bagli olarak degisebilir. Ayrica, meslegin bilinirligi ve énemi
toplumlar arasinda farklilik gostermektedir. Bu nedenle, Cocuk Gelisimi
Lisans mezunlarinin toplumdaki algisini etkileyen gesitli faktorleri dikkate
almak 6nemlidir. Sonug olarak, Cocuk Gelisimi meslegi, toplumun gelecegini
sekillendirmek ve ¢ocuklarin yasamlarini olumlu bir sekilde etkilemek i¢in
kritik bir rol oynar. Bu meslek, ¢ocuklarin saglikli bir sekilde biiytimelerini
ve gelismelerini desteklemenin yani sira ailelere rehberlik ederek toplumun
refahina katki saglar.

1.1. Cocuk Gelisimi Mesleginin Temel Ozellikleri

Cocuk gelisimi meslegi, cocuklarin fiziksel, duygusal, biligsel ve sosyal
gelisimlerini desteklemek amaciyla ¢alisan bir dizi profesyoneli icermektedir.
Bu profesyoneller, genellikle ¢alistiklar: kuruma veya kurulusa bagli olarak
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degisen farkli ¢alisma kosullari altinda gorev yaparlar. Cocuk gelisimi
uzmanlari, ¢alisma alanlarini kreslerden anaokullarina, ilkokullardan
¢ocuk bakim merkezlerine, aile danisma merkezlerine, hastanelere ve kamu
saglik hizmetlerine kadar ¢esitlilik gosteren yerlerde bulabilirler. Bu genis
calisma yelpazesi, farkl: ihtiyaglar1 olan ¢ocuklara ve ailelere hizmet verme
firsat1 sunmaktadir. Calisma saatleri, cocuk gelisimi profesyonelleri arasinda
biiyiik ¢esitlilik gosterir. Okullarda ¢alisanlar genellikle okul saatleri iginde
calisirken diger yerlerde ¢alisanlar daha esnek bir ¢caligma programina sahip
olabilirler. Bu nedenle, bazi durumlarda gece veya hafta sonlar1 da ¢aligma
gerekebilir. Yogunluk, ¢alisma kosullarinin bir diger degiskenidir. Ozellikle
okullarda ¢aliganlar, 6grenci sayisina ve doneme bagli olarak yogun donemler
yasayabilirler. Bu, is temposunun degismesine neden olabilir. Cocuk gelisimi
profesyonelleri, islerinde ebeveynler, 6gretmenler, psikologlar, doktorlar ve
diger saglik uzmanlar: gibi farkli kisilerle igbirligi yapma firsatina sahiptirler.
Bu isbirlikleri, ¢ocuklarin saglikli gelisimini desteklemek amaciyla bilgi
ve tavsiye paylasimini igerebilir. Cocuk gelisimi meslegi i¢in farkli egitim
seviyeleri ve lisans gereksinimleri bulunur. Genellikle lisansli bir ¢ocuk
gelisimi uzmani olmak icin ilgili alanda lisans veya yiiksek lisans derecesi
gereklidir. Mesleki gelisim, ¢ocuk gelisimi uzmanlar1 i¢in Onemlidir.
Mesleklerini stirdiirebilmek ve giincel kalmak icin siirekli olarak egitim
almalar1 gerekebilir. Mesleki gelisim kurslari, seminerler ve konferanslar gibi
kaynaklar, uzmanlarin bilgi ve becerilerini giincellemelerine yardimei olabilir.
Cocuk gelisimi meslegi, cocuklarin ve ailelerin karsilastig cesitli sorunlarla
ilgilendigi icin zaman zaman duygusal olarak zorlayici olabilir. Bu nedenle,
bu meslegiicra edenlerin iyi bir 6z bakim pratigi ve stres yonetimi becerilerine
sahip olmalar1 6nemlidir. Ayrica ¢ocuk gelisimi meslegi, cocuklarin saglikli
bityiime ve gelismelerine katkida bulunan 6nemli bir meslektir. Cocuklar:
desteklemek ve ailelere rehberlik etmek i¢in biiyiik bir 6neme sahiptir, ancak
ayni zamanda sabir, empati ve iletisim becerileri gerektirir.

Cocuk gelisimi meslegi, is ve kariyer agisindan oldukga genis bir yelpazeye
sahip olan bir alandir ve kisinin kariyer yolunu belirlerken egitim seviyesi,
deneyimi, uzmanlik alanlar1 ve yerel talepler gibi faktorler onemlidir.
Cocuk gelisimi mezunlari, gesitli is alanlarinda c¢aligabilirler ve bu alanlar
arasinda kresler, anaokullari, ilkokullar, aile danigsma merkezleri, hastaneler,
gocuk bakim merkezleri ve 6zel pratisyenlerin ofisleri gibi bir¢ok sektor
bulunmaktadir. Bu gesitlilik, mezunlarin kendi ilgi ve yeteneklerine uygun
bir kariyer yolu se¢melerine olanak tanir. Egitim ve danismanlik, ¢ocuk
gelisimi uzmanlarinin tercih edebilecegi 6nemli bir is alanidir. Bu uzmanlar,
egitim kurumlarinda 6gretmenlik yapabilir veya ailelere ¢ocuklariyla ilgili
danismanlik hizmetleri sunarak ¢ocuklarin egitim ve gelisim siireglerine
katkida bulunabilirler. Saglik sektorii, ¢ocuk gelisimi uzmanlar1 i¢in bagka bir
potansiyel kariyer yolunu temsil eder. Baz1 uzmanlar, devlet hastanelerinde,
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o0zel hastanelerde, pediatrik hastanelerde veya ¢ocuk sagligi merkezlerinde
calisabilirler ve bu sekilde ¢ocuklarin saglik sorunlarina odaklanabilirler.
Aragtirma ve akademik kariyer, yiiksek lisans veya doktora derecesine
sahip olanlar i¢in bir segenektir. Bu kisiler, iniversitelerde doktora 6gretim
liyesi, 6gretim gorevlisi veya arastirma gorevlisi gibi 6gretim elemani olarak
calisabilir ve ¢ocuk gelisimi alanindaki bilgiyi ilerletebilirler. Ayrica 6zel
uygulama, bagimsiz olarak ¢alisarak kendi danigmanlik veya terapi merkezini
kurmak isteyen cocuk gelisimi uzmanlari i¢in bir firsat sunar. Ozellikle
ailelerden gelen danismanlik taleplerinikarsilamak amaciyla 6zel uygulamalar
olduk¢a yaygindir. Cocuk gelisimi mezunlari, ileri uzmanlik alanlarina
odaklanarak kariyerlerini sekillendirebilirler. Ornegin, otizm spektrum
bozuklugu, 6zel egitim veya ¢ocuk psikolojisi gibi konularda uzmanlasma
firsatlar1 bulunmaktadir. Mesleklerini ilerletmek isteyen cocuk gelisimi
uzmanlari igin stirekli egitim firsatlar1 mevcuttur. Mesleki sertifikalar veya
ileri egitim programlari, uzmanlarin bilgi ve becerilerini giincel tutmalarina
ve kariyerlerini ilerletmelerine yardimci olabilir. Son olarak, ¢ocuk gelisimi
meslegi, toplumlarin her zaman ihtiya¢ duydugu bir alandir. Bu nedenle, bu
meslegi icra edenler icin is gilivencesi genellikle yiiksektir, 6zellikle iyi bir
egitim ve deneyime sahip olanlar i¢in. Bu, mezunlarin uzun vadeli bir kariyer
plani yapmalarina olanak saglar.

Sonug olarak, ¢ocuk gelisimi meslegi, ¢esitli is ve kariyer firsatlar1 sunan
bir alandir. Ancak bagarili bir kariyer yapmak igin egitim ve deneyim
onemlidir. Ayrica, kisiler ilgi alanlarina ve uzmanlik alanlarina odaklanarak
kariyerlerini sekillendirebilirler.

Cocuk gelisimi meslegi, pek ¢ok avantaj ve dezavantaja sahip olan bir
alandir. Bu meslegin sundugu avantajlar ve dezavantajlar hem Kkisisel tatmin
hem de is kosullar1 agisindan degerlendirilebilir.

1. Avantajlar: Cocuk gelisimi profesyonelleri, ¢ocuklarin saglikli
bitylime ve gelisimlerine katkida bulunarak kisisel tatmin elde edebilirler. Bu,
bu meslegi icra edenlerin, kendi islerinin ¢ocuklarin yagamlarinda olumlu bir
etki yarattigini gormeleri agisindan biiyiik bir 6neme sahiptir. Ayrica, ¢ocuk
gelisimi meslegi anlamli bir is olarak kabul edilir. Cocuklarin hayatlarini
sekillendirmek ve onlara rehberlik etmek, bir¢ok kisi i¢in biiyiik bir anlam
tasir. Meslek, toplumun gelecegini olumlu bir sekilde etkileyebilme firsati
sunmaktadir. Cocuk gelisimi mezunlari, gesitli kariyer yollar1 arasindan
secim yapabilirler. Bu, kendi ilgi ve yeteneklerine uygun bir kariyer yolu
bulma 6zgiirliigii saglamaktadir. Meslegin genis yelpazesi, kisisel hedeflere
ulasma konusunda esneklik sunmaktadir. Ayrica, ¢ocuk gelisimi meslegi
is glivencesi sunar. Toplumlarin her zaman ¢ocuklarin saglikli gelisimine
ihtiyaci oldugu i¢in, bu meslegi icra edenler i¢in is bulma olasilig1 genellikle
yiiksektir. Stirekli 6grenme firsatlari, bu meslegi icra edenler igin bir diger
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avantajdir. Cocuk gelisimi uzmanlari, bilgilerini giincel tutmak ve mesleki
becerilerini gelistirmek i¢in siirekli egitim almak zorundadirlar. Bu, kisisel
ve profesyonel gelisimlerine katk: saglamaktadr..

2. Dezavantajlar: Cocuk gelisimi meslegi, duygusal olarak yorucu
olabilen bir meslektir. Profesyoneller, ¢ocuklarin ve ailelerin karsilastig
zorluklarla basa ¢ikmak zorunda kalabilirler. Bu, meslegin duygusal bir yiik
tasidigi anlamina gelir. Yogun ¢aligma saatleri, 6zellikle egitim kurumlarinda
calisanlaricin gegerliolabilir. Okullardakiyogun donemler, is-yasam dengesini
zorlastirabilir. Cocuk gelisimi meslegindeki is yerleri ve ¢aligma kosullar1 ¢ok
gesitli olabilir. Bu nedenle, herhangi bir kurumun veya ortamin bir kisiye
uygun olup olmadigini belirlemek 6nemlidir. Is yerlerinin farkli dinamikleri
ve beklentileri olabilir. Maaslar, ¢ocuk gelisimi profesyonelleri i¢in egitim
seviyelerine, deneyime ve cografi konumlarina bagl olarak degisebilir. Bazi
pozisyonlar, digerlerine gore daha diisiik iicretler sunabilir. Ozellikle bityiik
gruplarla ¢alisan ¢ocuk gelisimi uzmanlari, mesleki yorgunluk yasayabilirler.
Cocuklarin egsiz ihtiyaglarini karsilamak, enerji gerektiren bir siire¢ olabilir
ve bu, mesleki yorgunluga neden olabilir.

Cocuk gelisimi meslegi, cocuklarin ve ailelerin hayatlarin1 olumlu bir
sekilde etkileyen bir alandir. Ancak, bu meslegi icra ederken, duygusal
ve fiziksel zorluklarla basa ¢ikmak ve isyeri gesitliligine uyum saglamak
onemlidir. Yukarida bahsedilen bu avantajlar ve dezavantajlar, kisinin kariyer
secimini yaparken g6z 6niinde bulundurmasi gereken faktorlerden bazilaridir.

Cocuk gelisimi lisans boliimiine yonelik olarak mesleki 6zelliklerle kisisel
ozellikler arasindaki uyum son derece 6nemlidir. Bu bélim, ¢ocuklarin
saglikli bitytime ve gelisimlerini desteklemeye odaklanmis bir meslek dalidir
ve bu nedenle bu alanda ¢aligmay1 diisiinen bireylerin bazi mesleki 6zelliklere
sahip olmalar1 6nemlidir. Ozellikle su noktalara dikkat etmek gereklidir:

1.  Empati Yetenegi: Cocuklarin ve ailelerinin duygusal ihtiyaglarini
anlama ve empati kurabilme yetenegi, bu meslekte basarili olmak i¢in hayati
bir 6neme sahiptir.

2. Sabir: Cocuklar, zaman zaman zorlu davranislar sergileyebilirler ve
bu durumlarla baga ¢ikmak i¢in sabir ve anlay1s gerekmektedir.

3. lletisim Becerileri: Iyi iletisim becerileri, cocuklarla, ailelerle ve diger
saglik profesyonelleriyle etkili bir sekilde iletisim kurmanin anahtaridir.

4.  Duyarlilik: Cocuklarin farkli ihtiyaglar1 ve gelisim seviyeleri
oldugunu anlamak ve bu ihtiyaglara duyarlilik géstermek, ¢ocuklarin saglikli
gelisimlerini desteklemek i¢in gereklidir.

Etkili mesleki iletisim, gocuk gelisimi lisans mesleginin temel bir
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unsuru olarak kabul edilir. Bu alanda ¢alisanlar, ¢ocuklarla, ailelerle ve
diger profesyonellerle acik ve anlayish bir sekilde iletisim kurmalidir.
[letisim becerileri dogustan bir yetenek olarak kabul edilmese de zamanla
gelistirilebilir ve bu becerilerin gelistirilmesi i¢in Ogrenmeye ve Kkisisel
gelisime agik olmak 6nemlidir.

Sonug olarak, ¢ocuk gelisimi lisans meslegi i¢cin mesleki 6zelliklerle kisisel
ozellikler arasinda uyum saglamak ve etkili mesleki iletisim becerilerini
gelistirmek son derece 6nemlidir. Her iki 6zellik de g¢ocuklarin saglikli
gelisimlerini desteklemek icin kritik 6neme sahiptir ve bu alanda basarili bir
kariyer yapmak isteyenler i¢in temel gereksinimlerdir.

2. Cocuk Gelisimi Mesleginde Iletisimin Yeri ve Onemi

Cocuk gelisimi meslegi, iletisim becerilerinin vazgecilmez oldugu
bir alandir ve bu beceriler ¢ocuk gelisimi mesleginin temelini olusturur.
Iyi iletisim becerileri, ¢ocuklarin giivenini kazanmaniza yardimci
olmaktadir. Ayrica ¢ocuklar, kendilerini anlasilmis ve degerli hissettikleri
bir yetiskinle daha saglam bir bag kurarlar. Bu giiven bagi, ¢ocuklarin
ihtiya¢ duyduklar: rehberligi ve destegi daha agik bir sekilde aramalarina
olanak tanimaktadir. Cocuk gelisimi uzmanlari, ebeveynlere ¢ocuklarinin
ihtiyaglar1 ve davranislar1 konusunda rehberlik yapar. lyi iletisim becerileri
sayesinde ebeveynlerle giivenilir bir iliski kurularak ve ¢ocuklarin ihtiyaglar:
ve davraniglar1 konusunda ebeveynlerin desteklenmesi saglanir. Cocuk
gelisimi uzmanlar1 ebeveynlerin yani sira 6gretmenlerle ve diger saglik
personelleriyle isbirligi yaparak ¢ocuklarin egitim ve ogretim ihtiyaglarini
kargilamaya caligirlar. lyi iletisim, bu igbirligini kolaylastirir ve 6grencilerin
daha iyi bir egitim almasina yardimci olur. Cocuk gelisimi uzmanlari, farkli
uzmanlik alanlarindan gelen diger uzmanlarla da s6z konusu ¢ocuklar i¢in
stk sik igbirligi yaparlar. Iyi iletisim, bu isbirligini daha verimli ve etkili hale
getirmektedir. Farkl1 uzmanlarin bilgi ve perspektiflerini bir araya getirerek,
cocuklarin gereksinimlerine daha kapsamli bir sekilde yanit verilir. [letigim,
¢ocuklarin duygusal, fiziksel ve biligsel ihtiya¢larini anlamak i¢in temel bir
ara¢ olmanin yani sira ¢ocuklarin hissettiklerini ifade etmelerine yardimci
olur. Ayrica iyi iletisim, ¢ocuklarin karsilastiklari sorunlar1 ¢ézmelerine
yardimci olmaktadir. Cocuklar duygusal sorunlarini ifade ederken veya
problemleri hakkinda konusurken desteklenmelidir. Iyi bir iletigsim, ¢6ziim
odakli diisinme becerilerini gelistirmektedir. Bir diger taraftan da ¢ocuk
gelisimi uzmanlari, ailelere ve diger paydaslara ¢ocuk gelisimi hakkinda
onemli bilgiler aktarir. Bu bilgilerin dogru ve anlasilir bir sekilde iletilmesi,
¢ocuklarin saglikli bir gekilde bitytimelerini destekler.

Sonug olarak, ¢ocuk gelisimi mesleginde iletisim, temel bir beceri ve
aractir. lIyi iletisim becerileri, ¢cocuklarin, ailelerin ve diger paydaslarin
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ihtiyaglarin1 anlamak, desteklemek ve isbirligi yapmak icin kritik dneme
sahiptir. Bu meslekte calisanlar, etkili iletisim kurarak ¢ocuklarin saglikli
gelisimine ve refahina katkida bulunurlar.

Cocuk gelisimi meslegi icinde etkili mesleki iletisim, ¢ocuklar, aileler,
diger profesyoneller ve paydaslarla kurulan iliskilerin basarili ve olumlu
bir sekilde yonetilmesini saglar. Bu iletisim becerileri, ¢ocuklarin saglikli
gelisimini desteklemek ve ailelere rehberlik yapmak gibi temel gorevlerin
yerine getirilmesinde kritik bir rol oynamaktadir. Iyi bir iletisim pratigi,
empati yetenegiyle baslamaktadir ¢iinkii ¢ocuklarin ve ailelerin duygusal
deneyimlerini anlamak ve bu duygular1 dikkate almak, giiven ve anlayigin
temelini olusturmaktadir. Ayrica, etkili iletisim i¢in dikkatli bir dinleme
becerisi de ¢ok onemlidir. Karsinizdaki kisinin sdylediklerini anlamaya
calismak ve onlarin duygusal durumlarini anlamak, ihtiyaglar1 dogru bir
sekilde belirlemenize yardimci olmaktadir. Bu sekilde, insanlar kendilerini
daha iyi anlagilmis hissetmekte ve iletisim daha etkili hale gelmektedir.
Agik ve net bir dil kullanmak da iletisimin temel bir unsuru olarak kabul
edilmektedir. Karmagik veya teknik terimler kullanildigi durumlarda,
bunlar anlagilir bir gekilde agiklamaya ¢aligmak, karsidaki kisinin verilmek
istenilen mesaji daha iyi anlamasini saglamaktadir. Iletisim sadece sozlii degil,
ayn1 zamanda beden dilini, jestleri ve mimikleri igermektedir. Kendi beden
dilinizi ve karsinizdakinin beden dilini gozlemlemek, duygusal ifadeleri
anlamak i¢in énemlidir. Iyi bir iletisim ayni zamanda olumlu ve destekleyici
bir dil kullanmay1 igermektedir. Elestirileri yapict bir sekilde sunmak ve
olumsuz geri bildirimleri dengeli bir sekilde iletmek, iliskileri olumlu bir
sekilde siirdiirmenize yardimci olmaktadir. Iletisim siirecinde sorular
sormak da onemlidir. Bu, karsinizdaki kisinin diistinmesine ve duygusal
deneyimlerini ifade etmesine yardimeci olmaktadir. Ayni zamanda daha fazla
bilgi edinmenize ve ihtiyaglar1 daha iyi anlamaniza olanak tanimaktadir.
Farkli yas gruplarindaki ¢ocuklar ve aileler farkli iletisim tarzlarina ve
seviyelerine sahip olabilirler, bu nedenle iletisim tarzinizi ve tonunuzu,
karsinizdaki kisiye uygun bir sekilde ayarlamak 6nemlidir. Cocuk gelisimi
meslegi icinde giivenilir bir danigman olarak bilinmek, kisisel bilgilerin
gizliligini korumak ve isbirligi yapmak da 6nemlidir. Ayrica, zaman yonetimi,
randevulara zamaninda gelmek ve gerektigi gibi zaman ayirmak da etkili
iletisimi desteklemektedir. Bu sekilde, cocuk gelisimi meslegi i¢inde iletisim
becerileri, saglam, giivenilir iligkiler kurma ve ¢ocuklarin saglikli gelisimini
destekleme siirecinde Kkilit bir rol oynamaktadir. Etkili mesleki iletisim,
gocuklarin ve ailelerin saglikli gelisimine destek olmanin yani sira, mesleki
basarii¢in de kritik bir faktordiir. Bu becerileri gelistirmek i¢in siirekli olarak
pratik yapmak ve geri bildirim almak faydal1 olmaktadir.

Cocuk gelisimi mesleginde iletisim siireci oldukga genis bir yelpazede
farkli kisiler ve gruplari icermektedir. Bu kisiler ve gruplar, cocuklarin saglikli
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gelisimini desteklemek ve ailelere rehberlik yapmak amaciyla ¢ocuk gelisimi
uzmanlariyla etkilesime girerler. Ilk olarak, ¢ocuk gelisimi profesyonelleri,
dogrudan cocuklarla iletisim kurarlar. Bu iletisim, ¢ocuklarin duygusal,
tiziksel ve biligsel ihtiyaglarini anlamak, sorunlar1 ¢6zmek ve gelisimlerini
izlemek i¢in kritik bir 6neme sahiptir. Cocuklarin giivenini kazanmak ve
onlar1 anladiklarini hissettirmek, bu iletisimin temelini olusturmaktadir.
Ebeveynler, ¢ocuk gelisimi meslegindeki iletisim stirecinin 6nemli bir
parcasini olusturmaktadir. Ebeveynler, ¢ocuklarin ilk ve en Onemli
bakicilaridir (Tiirker, 2012). Ebeveynler ve diger aile iiyeleri, ocuklarin ilk ve
en etkili egitimcileri ve destekleyicileri olarak kabul edilirler (Kiligarslan ve
Keklik, 2017). Bu nedenle, ¢ocuk gelisimi uzmanlari, ebeveynlere cocuklarin
ihtiyaglari, gelisim evreleri ve egitim konularinda rehberlik yapmaktadirlar.
Ebeveynlerle etkili iletisim, ¢ocuklarin saglikli bir sekilde bityiimelerine ve
gelismelerine yardimci olmaktadir (Ulutas, Aksoy ve Caligkan, 2016). Okullar,
¢ocuklarin biiyiime ve 6grenme siireclerinde 6nemli bir rol oynamaktadir
(Kandir ve Tirkoglu, 2015). Cocuk gelisimi uzmanlar1 ayrica okullarda
veya egitim kurumlarinda ¢alisan oOgretmenler ve egitimcilerle isbirligi
yaparlar. Bu isbirligi, cocuklarin egitim ve 6grenim ihtiyaglarini karsilamaya
yardimcr olur. Ozellikle 6zel gereksinimlere sahip ¢ocuklarin egitiminde,
bu tiir bir isbirligi son derece 6nemlidir. Saglik profesyonelleri, ¢ocuklarin
saglik sorunlari ve ihtiyaclari hakkinda bilgi ve rehberlik saglarlar. Pediatrik
doktorlar, psikologlar, fizyoterapistler ve diger saglikuzmanlari, ¢ocuk gelisimi
uzmanlari ile isbirligi yaparak ¢ocuklarin genel sagligini izlerler. Bu tiir bir
isbirligi, cocuklarin tam bir saglik bakimina erisimini kolaylastirmaktadir.
Ayrica, ¢ocuk gelisimi mesleginde calisan diger uzmanlarla da iletisim
kurarlar. Ornegin, dil ve konugma terapistleri, ergoterapistler, sosyal
hizmet uzmanlari, psikolojik danismanlar veya ozel egitim uzmanlar1 gibi
uzmanlarla isbirligi yaparak, ¢ocuklarin 6zel ihtiyaglarini daha iyi anlama ve
karsilamada yardimci olurlar. Toplum hizmetleri saglayicilari ve aile danisma
merkezleri gibi kuruluslar da iletisim siirecinin bir parcasidir. Bu kurulusglar
araciligiyla, ailelere ve ¢ocuklara destek sunarlar ve bu destek, ¢ocuklarin
saglikli gelisimine katki saglamaktadir. Ayrica, is verdikleri kurumlarin
idari ve yonetici kadrolar: ile de etkilesimde bulunurlar. Bu, programlarin
planlanmasi, biitgenin yonetimi ve kaynak tahsisi gibi konularda 6nemlidir.
Son olarak, aragtirmacilar ve akademik ¢evreler, ¢ocuk gelisimi alaninda
giincel bilgilere ve arastirmalara erisim saglarlar. Bu kaynaklar, cocuk gelisimi
profesyonellerinin uygulamalarini bilimsel verilere dayandirmasina yardimci
olabilir ve ¢ocuklarin daha iyi bir sekilde desteklenmesine katk: saglar. Bu
nedenle, ¢cocuk gelisimi mesleginde iletisim siirecine dahil olan bu gesitli
kisiler ve gruplar, ¢ocuklarin saglikli bitytime ve gelisimini desteklemek i¢in
onemlidirler. Ttim bu kisiler ve gruplar, ¢cocuk gelisimi meslegi icinde isbirligi
yaparak ¢ocuklarin saglikli bitytime ve gelisimini desteklerler.
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2.1. Iletisim Siirecinde Karsilasilabilecek Problemler

Cocuk gelisimi mesleginde, iletisim siirecinde karsilasilabilecek
mevcut veya potansiyel sorunlar oldukga ¢esitlidir ve bu sorunlar, mesleki
iletisimi engelleyebilir veya ¢ocuklarin saglikli gelisimini ve ailelere verilen
destekleri etkileyebilir. Cocuk gelisimi profesyonelleri, dil bariyerleri ile
kargilagilabilirler. Ozellikle farkli dilleri konugsan aileler veya c¢ocuklarla
calisirken, dogru ve etkili iletisim saglamak zor olabilir. Dil bariyerleri,
geviri veya terciime hizmetlerinin gerekliligini ortaya ¢ikarabilir. Ayrica,
kiiltiirel farkliliklar kaynakli iletisim zorluklar1 da meydana gelebilir. Farkli
kiiltiirel arka planlara sahip aileler ve cocuklarla ¢aligmak, degerler, normlar
ve beklentiler agisindan yanlis anlamalara neden olabilir. Cocuklarin veya
ailelerin yasadigi duygusal zorluklarla ilgilenirken iletisimde sorunlara
yol agabilir. Duygusal olarak hassas konular1 ele almak ve bu duygusal
reaksiyonlar1 yonetmek, iletisimi zorlastirabilir. Egitim seviyeleri de bir
bagka etken olabilir. Ailelerin veya gocuklarin egitim seviyeleri, karmasik
bilgileri anlama veya ifade etme konusunda zorluk yasanmasina yol agabilir.
Ozel ihtiyaglari olan ¢ocuklarla veya ailelerle calismak, iletisim siirecini daha
karmagik hale getirebilir. Bu bireylerin farkl: iletisim gereksinimleri olabilir.
Bunun yani sira, gocuk gelisimi uzmanlari, ¢ocuklarin veya ailelerin yasadig:
zorluklarla basa ¢ikarken duygusal yiikler tasiyabilirler. Bu yiikler, empati
ve anlayisi iletisimde zorlastirabilir. Zaman kisitlamalar: da ¢ocuk gelisimi
mesleginde iletisimi olumsuz etkileyebilir. Yogun is programlary, iletisimin
yeterince derinlemesine yapilamamasina neden olabilir. Son olarak, isyeri
iletisim sorunlar1 da ortaya ¢ikabilir. Cocuk gelisimi uzmanlary, isyerlerinde
yonetim veya meslektaslariyla iletisim sorunlar: yasayabilirler, bu da isbirligi
ve ekip c¢aligmasi gerektiren bir meslek olan ¢ocuk gelisimi meslegini
zorlastirabilir. Bu iletisim zorluklarini agsmak icin empati, acik iletisim ve
isbirligi becerileri bitylik 6nem tasir. Bu sorunlarin iistesinden gelmek i¢in,
¢ocuk gelisimi uzmanlarina iletisim becerileri, kiiltiirel yeterlilik ve empati
gibi konularda egitim verilmesi 6nemlidir. Ayrica, iletisim sorunlariyla baga
¢ikmak i¢in esneklik, sabir ve agik iletisim prensiplerine sadik kalmak da
onemlidir.

2.2. Problemlere Yonelik Coziim Onerileri

Cocuk gelisimi mesleginde iletisim sorunlarini gidermek i¢in 6nemli
¢Oziim 6nerisi bulunmaktadir. Bu dneriler, daha etkili iletisim kurmay1 tegvik
ederken ¢ocuklarin saglikli gelisimini ve ailelere verilen destekleri artirmay1
hedefler. Oncelikle, cocuk gelisimi uzmanlarinin iletisim becerilerini siirekli
olarak gelistirmeleri bityiikk 6nem tagir. Iletisim egitimleri veya kurslarina
katilarak bu becerileri gii¢lendirmek, daha etkili bir iletisim saglamalarina
yardimcr olabilir. Empatiyi artirmak da iletisimde biiytik bir rol oynar.
Karsinizdaki kisinin duygularini anlama ve saygi duyma yetenegi, iletisimi
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daha anlamli hale getirir. Dil bariyerleri ile karsilagildiginda, dil terciimanlar:
veya ceviri hizmetleri gibi destekler kullanilabilir. Bu, farkl: dilleri konusan
aileler veya ¢ocuklarla daha etkili iletisim kurmanin bir yoludur. Kiiltiirel
yeterliligi artirmak, farkli kiiltiirel arka planlara sahip ailelerle ¢alisirken
¢ok onemlidir. Bu, kiiltiirel farkliliklara saygi duymay1 ve anlamay igerir.
Acik, net ve saygili bir dil kullanmak da énemlidir. Iletisimde elestiri yerine
yapici bir dil kullanmak, karsinizdaki kisilerin sizi daha iyi anlamalarini
saglar. Dinleme becerilerini gelistirmek, iletisimin temel bir bilesenidir. Aktif
dinleme pratigi yapmak, karsinizdakileri daha iyi anlamaniza yardimci olur.
[letisim siirecinde agik ve belirgin hedefler belirlemek, iletisimi daha etkili
hale getirir. Hangi bilgilerin paylasilmasi veya hangi sonuglarin elde edilmesi
gerektigini belirlemek onemlidir. Farkli yas gruplarindaki ¢ocuklarin farkl
iletisim tarzlar1 olabilecegini anlamak, iletisim tarzini buna uygun sekilde
ayarlamayi gerektirir. Isbirligi ve takim ¢alismasi, cocuk gelisimi mesleginde
yaygindir. Diger meslektaslar ve paydaslarla etkiliiletisim kurmak, ¢ocuklarin
saglikli gelisimine katkida bulunabilir. Ayrica, ailelere ve ¢ocuklara iletisim
konusunda egitim ve kaynaklar sunmak, iletisim becerilerini gelistirmelerine
yardimei olabilir. Cocuklar ve aileler arasindaki iletisimi giiglendirmek i¢in,
her iki tarafin da 6z degerlerini ve 6zsaygilarini korumalarini tesvik etmek
onemlidir. Son olarak, iletisim siirelerini siirekli olarak degerlendirmek ve
geribildirim almak, iletisim sorunlarini belirlemeye ve iyilestirmeye yardimci
olabilir. Cocuk gelisimi mesleginde iletisim sorunlarini gidermek, cocuklarin
ve ailelerin saglikli gelisimine katkida bulunmanin 6nemli bir par¢asidir. Bu
oneriler, daha etkili ve anlayish bir iletisim kurmaniza yardimci olabilir.

Sonug

Cocuk Gelisimi lisans bolimii, 6grencilere ¢ocuklarin yasamlarinin ilk
donemlerinden ergenlige kadar olan siireclerini anlama ve yonlendirme
becerileri kazandiran dort yillik bir programi igerir. Program, ¢ocuk
psikolojisi, saglik, egitim, aile dinamikleri ve pedagoji gibi genis bir
yelpazede konular1 kapsar ve 6grencilere ¢ocuk gelisimini anlama, egitim ve
rehberlik saglama, ailelerle igbirligi yapma ve toplumsal katkilarda bulunma
becerilerini 6gretir. Mezunlar, okul Oncesi egitimcileri, kres yoneticileri,
aile danigmanlar1 ve daha birgok kariyer yolunda basarili olabilirler. Ayrica,
yiiksek lisans veya doktora seviyesinde egitime devam ederek akademik veya
arastirma kariyerleri de miimkiindiir. Cocuk Gelisimi lisans bolimiiniin
toplum icindeki algisi genellikle olumlu ve 6nemli bir meslek olarak
kabul edilir. Ciinkii bu boliim mezunlari, ¢ocuklarin saglikli biiyiime ve
gelismelerine yardimci olur, ailelere rehberlik eder ve ¢ocuklarin egitimini
desteklerler. Bu nedenle toplum, bu meslegi saygin bir sekilde algilar ve
cocuklarin gelecegini olumlu bir sekilde etkiledikleri i¢in bu meslekten gelen
katkilar1 takdir eder. Cocuk Gelisimi lisans bolimii, 6grencilere genis bir
egitim verir ve ¢ocuklarin fiziksel, zihinsel, duygusal ve sosyal gelisimini
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anlamak i¢in derinlemesine bilgi saglar. Bu yiiksek diizeyde egitim ve bilgi,
bu alandaki profesyonellerin giivenilir ve saygin birer kaynak olmalarini
saglar. Ayrica, bu mezunlar, ailelerin ¢ocuklarinin ihtiyaglarini anlamalarina
ve bu ihtiyaglar1 karsilamalarina yardimci olurlar, bu da aileler i¢cin bu
meslekten gelen destegi degerli kilar. Cocuk Gelisimi mezunlari, 6zellikle
erken ¢ocukluk donemindeki ¢ocuklarin bakimi ve egitimi konusunda kritik
bir rol oynarlar. Anaokullari, kresler ve cocuk bakim merkezleri gibi yerlerde
calisarak cocuklarin giivenli ve egitici bir ortamda biiytimelerini saglarlar.
Ayrica, son yillarda ¢ocuklarin saglikli gelisimi ve egitimi konusundaki
farkindalik artmistir ve bu da Cocuk Gelisimi mezunlarinin toplumda daha
fazla talep gormelerine yol a¢mistir. Ancak, Cocuk Gelisimi mesleginin
toplum icindeki algis1 bir dizi faktore bagli olarak degisebilir. Ornegin, bir
toplumun egitim seviyesi, bu meslegi nasil algiladigini etkilemektedir. Daha
egitimli toplumlar, ¢ocuklarin saglikli gelisimi konusundaki farkindalik
genellikle daha yiiksektir ve bu meslegi daha saygin hale getirmektedir.
Kiiltiirel ve sosyal normlar da algiy1 etkilemektedir. Ornegin, bazi toplumlarda
cocuklarin egitimine ve gelisimine verilen 6nem daha fazladir ve bu da bu
meslegi daha saygin hale getirmektedir. Sonug olarak, Cocuk Gelisimi meslegi
toplum icinde 6nemli bir konuma sahiptir ve genellikle olumlu bir sekilde
algilanir. Bu meslek, ¢ocuklarin saglikli gelisimini desteklemek, ailelere
rehberlik etmek ve toplumun gelecegini sekillendirmek ac¢isindan biyiik bir
etkiye sahiptir. Ancak algi, cografi, kiiltiirel ve sosyal faktorlere bagli olarak
degisebilir ve meslegin bilinirligi ve degeri toplumlar arasinda farklilik
gostermektedir. Cocuk gelisimi meslegi, cocuklarin fiziksel, duygusal, bilissel
ve sosyal gelisimlerini desteklemeyi amaglayan bir dizi profesyoneli igerir.
Bu profesyoneller, farkli ¢alisma kosullari altinda ¢alisabilirler ve ¢ocuk
gelisimi uzmanlari, kreslerden anaokullarina, ilkokullardan ¢ocuk bakim
merkezlerine kadar ¢esitli yerlerde gorev yapabilirler. Caligma saatleri ¢ocuk
gelisimi profesyonelleri arasinda farklilik gosterir ve bazilar: esnek ¢aligma
programlarina sahip olmaktadir. Bu nedenle, gece veya hafta sonlari ¢alisma
gerekmektedir. Cocuk gelisimi uzmanlari, islerinde ebeveynler, 6gretmenler,
psikologlar, doktorlar ve diger saglik uzmanlar: gibi farkl: kisilerle isbirligi
yaparlar ve ¢ocuklarin saglikli gelisimini desteklemek amaciyla bilgi ve
tavsiye paylasiminda bulunurlar. Cocuk gelisimi meslegi i¢in farkli egitim
seviyeleri ve lisans gereksinimleri bulunur ve genellikle lisansli bir ¢ocuk
gelisimi uzmani olmak icin ilgili alanda lisans veya yiiksek lisans derecesi
gereklidir. Mesleki gelisim, c¢ocuk gelisimi uzmanlar1 i¢cin 6nemlidir
ve siirekli olarak egitim almalari gerekebilir. Mesleki gelisim kurslari,
seminerler ve konferanslar gibi kaynaklar, uzmanlarin bilgi ve becerilerini
giincellemelerine yardimci olabilir. Cocuk gelisimi meslegi, duygusal olarak
zorlayici olabilir, bu nedenle bu meslegi icra edenlerin iyi bir 6z bakim pratigi
ve stres yonetimi becerilerine sahip olmalar1 6nemlidir. Cocuk gelisimi
meslegi, cocuklarin saglikli bitytime ve gelisimlerine katkida bulunan 6nemli
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bir meslektir ve gesitli is ve kariyer firsatlari sunar. Cocuk gelisimi mezunlari,
farkli sektorlerde calisabilirler ve kendi ilgi ve yeteneklerine uygun bir kariyer
yolu se¢me Ozgiirliigiine sahiptirler. Bu alan egitim, saglik, danigmanlik,
arastirma ve 6zel uygulama gibi ¢esitli kariyer yollarini igerir. Cocuk gelisimi
meslegi, toplumlarin her zaman ihtiya¢ duydugu bir alandir ve bu nedenle is
giivencesi genellikle yiiksektir. Bu mezunlarin uzun vadeli bir kariyer plani
yapmalarina olanak saglar. Cocuk gelisimi meslegi, kisinin kariyer yolunu
belirlerken egitim seviyesi, deneyimi, uzmanlik alanlari ve yerel talepler gibi
faktorlerin g6z 6niinde bulundurulmasi gereken genis bir alandir.

Gocuk gelisimi mesleginde iletisimin 6nemi de oldukga fazladir. Iletisim
becerilerinin bu alandaki temel bir gerekliliktir. 1yi iletisim, ¢ocuklar,
ebeveynler, ogretmenler, saglik profesyonelleri ve diger paydaslarla etkili
bir sekilde kuruldugunda, ¢ocuklarin saglikli gelisimi ve basarili bir
sekilde rehberlik edilmeleri miimkiin olmaktadar. 1yi iletisim becerilerinin,
gocuklarin giivenini kazanmada, duygusal ihtiyaglarini anlamada
ve sorunlari ¢ézmede kritik bir rol oynadigi belirtilmektedir. Cocuk
gelisimi uzmanlarinin ebeveynlerle isbirligi yaparak ¢ocuklarin evde de
desteklenmesini sagladig1 ve ogretmenlerle isbirligi yaparak 6grencilerin
daha iyi bir egitim almasina yardimc1 oldugu vurgulanmaktadir. lyi iletigim,
farkli uzmanlik alanlarindan gelen diger uzmanlarla isbirligini kolaylastirir
ve ¢ocuklarin gereksinimlerine daha kapsamli bir sekilde yanit verilmesini
saglar. Ayrica, ¢ocuklarin duygusal sorunlarini ifade etmelerine yardimci
olarak ¢6ziim odakli diisiinme becerilerini gelistirir. Empati, ¢ocuklarin
duygusal ihtiyaglarini anlamak i¢in 6nemlidir. lyi iletisim, ailelere ve diger
paydaslara ¢ocuk gelisimi hakkinda 6nemli bilgiler aktarir ve empatiyi tegvik
eder. Cocuk gelisimi mesleginde iletisim, ¢ocuklarin saglikli gelisimine ve
refahina katkida bulunurken, mesleki basar1icin de kritik bir faktordiir. Etkili
iletisim i¢in dikkatli dinleme, agik ve net dil kullanimi, beden dilini anlama,
olumlu ve destekleyici bir dil kullanma, sorular sorma ve farkli kisilere uygun
iletisim tarzini ayarlama gibi becerilerin 6nemi vurgulanmaktadir. Cocuk
gelisimi meslegi icinde iletisim, ¢ocuklar, aileler, diger profesyoneller ve
paydaslarla kurulan iligkilerin basarili ve olumlu bir sekilde yonetilmesini
saglar. Bu iletisim becerileri, ¢ocuklarin saglikli gelisimini desteklemek ve
ailelere rehberlik yapmak gibi temel goérevlerin yerine getirilmesinde kritik
bir rol oynamaktadir. Cocuk gelisimi uzmanlarinin odak noktasi, ¢ocuklarin
saglikli bitytime ve gelisimlerini desteklemek amaciyla bir dizi farkli hedef
kitlenin ihtiyaglarini karsilamaktir. Bu hedef Kkitleler, cocuklar ve gengler,
aileler, egitimciler ve okullar, saglik profesyonelleri ve diger ¢ocuk gelisimi
uzmanlar1 gibi farkli gruplardan olugmaktadir. Cocuk gelisimi meslegi,
gocuklarin fiziksel, duygusal, bilissel ve sosyal gelisimlerini dogumdan 18
yasina kadar olan yasam evrelerinde desteklemeyi hedeflemektedir. Aileler,
gocuklarin ilk ve en etkili egitimcileri ve destekleyicileri olarak kabul edilirler
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ve ¢ocuk gelisimi uzmanlari, ailelere rehberlik ve danigmanlik saglayarak
bu rolii desteklemeye ¢alisirlar. Okullar, cocuklarin biiylime ve 6grenme
stireglerinde 6nemli bir rol oynar ve ¢ocuk gelisimi uzmanlari, okullar ve
ogretmenlerle isbirligi yaparak 6grencilerin egitim ve 6grenme ihtiyaglarini
kargilamaya calisirlar. Saglik profesyonelleri, ¢ocuklarin saghigini odak
noktasina alir ve ¢ocuk gelisimi uzmanlari, saglik profesyonelleriyle isbirligi
yaparak ¢ocuklarin fiziksel ve duygusal sagliklarini desteklerler. Ayrica,
diger ¢ocuk gelisimi uzmanlari, 6zel ihtiyaglar1 olan ¢ocuklarla veya ailelerle
calisarak daha ozellestirilmis destek sunarlar. Ancak, iletisim siireclerinde
cesitli sorunlarla karsilasilabilir. Bu sorunlar arasinda dil bariyerleri, kiiltiirel
farkliliklar, duygusal zorluklar, egitim seviyeleri, 6zel ihtiyaglar ve zaman
kisitlamalar:1 bulunmaktadir. Bu sorunlarin istesinden gelmek ve daha
etkili iletisim saglamak i¢in bir dizi ¢6ziim 6nerisi sunulmustur. Bu 6neriler
arasinda iletisim becerilerini gelistirmek, empatiyi artirmak, dil bariyerlerini
agmak, kiiltiirel yeterliligi artirmak, acik ve net dil kullanmak, dinleme
becerilerini gelistirmek, agik hedefler belirlemek, isbirligi ve takim ¢alismasini
tesvik etmek, egitim ve kaynaklar sunmak ve iletisimi siirekli olarak
degerlendirmek yer almaktadir. Sonug olarak, ¢ocuk gelisimi mesleginde
iletisim, farkli hedef kitlelerle etkili bir sekilde calismanin temelini olusturur.
Iyiiletisim, cocuklarin saglikli gelisimine ve ailelere verilen desteklere katkida
bulunmanin kritik bir bilesenidir.
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Kitle iletisim araglari, kiiresellesmenin kultiir tizerindeki etkilerini
yayginlagtirarak farkl kiiltiirlerin birbirlerine yaklagmasini, insanlarin farkls
gelenekvegoreneklerideneyimleyerek ortakbirkiiltiiranlayisindabulugmasini
saglamistir. Kiiresellesme, “kitalar arasi1 veya bolgeler arasi akiglar ve aglar
meydana getiren, toplumsal iligkilerin uzamsal 6rgiitlenmesinde doniisimii
temsil eden bir siire¢” (Held ve McGrew, 2008: 72) olarak tanimlanabilirken,
kavram, genel anlamda siyasi, ekonomik ve kiiltiirel iliskilerin geliserek tilkeler
arasinda yayilmasi olarak da ifade edilebilmektedir. Giddens kiiresellesmeyi
modernligin sonucu olarak gormekte ve iilkeler arasi etkilesimde Batr'dan
yararlanildigini vurgulamaktadir. Robertson’a (1999) gore de kiiresellesmeyle
birlikte kiiltiirler aras1 etkilesimler her giin biraz daha sikilasmakta ve etkiler
yerel kiiltiiriin ihtiyacina, begenisine ve sosyal yapisina gore segilmekte,
islenmekte ve tiiketilmektedir. Bu diisiinceden yola ¢ikarak kiiresellesmenin
gelistigi giinden bugiine kadarki zamanda sosyal sistem boyutlarinin
biiyiimesini sagladigini ve toplumlararasi baglantilarin gelismesi i¢in bir
koprii gorevini tistlendigini soylemek yanlis olmayacaktir.

Kiiresellesen diinyada popiiler kiiltiir olgusu kiiltiirleraras1 bilgi ve
tiiketim transferini hizlandirmais, yerel kiiltiirlerin de kiireselleserek diinya
geneline yayilmasi giderek kolaylasmistir (Alsheimer vd., 2000: 74). Kitle
kiiltiiriiyle birlikte toplumda kisileraras: iletisim, bilgi dolasimi ve sosyal
yasam vyapilandirilarak Kkitlelerin toplum ile entegrasyonunun iletisim
araciligryla daha hizli ve daha uygun kosullarda gerceklestirilebilmistir.
Bireyler iizerindeki etkisi kadar toplumlar iizerinde de biiyiik bir etkiye
sahip olan popiiler kiiltiir de toplumsal yasaminin en 6nemli ve ¢agdas
yonlerini kapsamaktadir. Bu yonler 6zellikle de medya veya internet gibi
teknolojilerin hizla gelismesiyle birlikte s6z konusu teknolojilerin diinya
genelinde tiiketime agik olmasi, bireylerin kimlik olusumunu belli standart
ve ortak inanglar dogrultusunda yapilandirmakta ve popiiler kiiltiirle birlikte
kaginilmaz olarak kitlelerin giindelik yagsamini dogrudan ya da dolayli olarak
etkilemektedir.

Japon manga ve animelerinin diinya genelinde genis bir hayran kitlesine
sahip olduklar1 ve bununla birlikte tiiketim kiiltiiriiniin de vazgegilmez bir
unsuruna doniistiikleri gozlemlenmektedir. Bu tespitten yola ¢ikarak bu
calismada popiiler kiiltiir tiriinii olarak diinya genelinde genis bir hayran
kitlesi bulunan Japon manga ve animelerin tarihsel gelisiminin izleri
stiriilmiis ve sahip olduklar1 anlati yapilar1 arastirilmistir. Japon manga
ve animelerinin her yasa hitap etmeleri, ger¢ek yasamla fantastik diinyay:
harmanlamalar1 ve ¢ocuk egitiminden pornografiye kadar genis bir yelpazede
temalandirilmalariyla birlikte kiiresellesme araciligiyla da diinya piyasasinda
yiiksek bir pazarlama degerine sahip olduklari sdylenebilmektedir. Ayni
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zamanda kiiresel boyutta kitlesel bir rol model alma, tiiketme ve takip
etme hareketine sahip Japon manga ve animelerinin icerik ve karakter
tasarimlar1 agisindan incelenmesi ve kendi tiiriinde ne gibi farkliliklar:
ortaya koyduklarinin irdelenmesi medya arastirmalar1 agisindan 6nemlidir
ve gereklidir.

Japonya'da popiiler kiiltiir ve sanat yalnizca modern donemle degil,
gegmisle de baglantilidir ve manga ve animenin modern bigimleri de
geleneksel koklere dayanmaktadir (Tas Alicenap, 2014: 35). Bu medya
triinlerinin igeriginde sadece eglence bulunmayip, ayni zamanda Japon
diinyasinin sorunlar1 ve toplumunun yasadig: zorluklar da gosterilir. Japon
kiiltiiriinde manga ve anime sanatinin estetik yani1 6n planda tutulmakta,
halkin dogaya gosterdigi ilahi yaklasimin yani sira dogum, 6liim vb. temalar
da islenilmektedir. Ornegin, doganin ve yasamin siirekli yenilenme siireci
manga ve animelerde genellikle Sakura agaglarinin temsiliyle aktarilmaktadir.

Manga ve animelerin arkasinda yatan genis Japon kiiltiiriinii ortaya
koymak amaciyla oncelikle popiiler kiiltiir, kiiresellesme ve kimlik
kavramlarina iliskin kavramsal bir ercevenin gizilmesi gerekmektedir. Ikinci
biradimda Japon manga ve animelerinin diinden bugiine olan tarihsel gelisimi
literatiir taramasi dogrultusunda aktarilmaktadir. S6z konusu siirecte yasanan
zorluklar, 6zellikle de Tkinci Diinya Savas'ndan sonra Japonyanin Batrnin
getirdigi yasaklarin tistesinden gelme stratejisi ve bu alanda verdigi miicadele
dikkat ¢ekicidir. Japon manga ve anime kiiltiiriiniin bugiiniin teknolojisiyle
birlikte kiiresel 6lcekte popiiler kiiltiir tiriinleri olarak kitleleri etki altina
almasi, yine kitlesel bir hayranligi, tiiketimi ve 6zdeslesmeyi saglamasinin
izleri stirtilmektedir. Boylelikle Japon manga ve animelerinde islenen
temalarin bir ¢ok iilke insaninin fikriyle uyum gostermeleri, begenilerini
kazanmalar1 ve mekansal ve kiiltiirel yakinlik kurmalarinin nedenleri daha
kolay anlasilacaktir. Kavramsal ve tarihsel ¢er¢evenin ardindan genis bir izler
kitleye sahip olan Death Note adli Japon anime dizisi tema, mekén, miizik
ve kurgu ag¢isindan incelenmis ve derin Japon felsefik diigiincesinin karakter
tasarimi iizerindeki izdiisimii sorgulanarak gerceklik ve fantastik yasamin
kurgu araciligiyla nasil birlestirildigi ortaya konulmaya ¢alisilmistir.

Elde edilen bulgular dogrultusunda Death Note anime dizisinde
karakterler irade giicii yiiksek, istikrarli ve kesin karar verebilme kabiliyetine
sahipbireyler olarak temsil edilmektedir. Akil yariginin @istiin oldugubuanime
dizisinde karakterlerin bireysellikleri, iyiligin kotiiliikk tizerindeki galibiyeti
ve toplumsal yasamdaki konumlar1 baglaminda degerlendirilmistir. Tanr1
ve dinin 6n planda tutulmasiyla birlikte Tanr1 konumuna gelmek i¢in ¢aba
gosteren ve basarisizliga ugramis kotii karakterlerin temsilinin de yer aldig:
bu anime dizisinde adaletsiz bir diizenin mesru edilmesi tehlikesi karsisinda
gerekli miidahaleyi yaparak adaletin yeniden kurulmasi saglanmaktadir.
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Boylelikle iyilerin odiillendirildigi, kotiilerin cezalandirildigi ve sonunda
herkesin hak ettigini aldig1 adil bir diinya inanci pekistirilerek belirsiz ve
tehlikelerle dolu bir diinya ile bas etmenin stratejisi de aktarilmaktadir.

1. Kiiresellesme, Popiiler Kiiltiir ve Kimlik

Kiiresel sozciigiiilk kez 4 Nisan 1959 tarihinde yayinlanan The Economist
dergisinde kullanilmigtir (Waters, 1995: 2). S6z konusu tarihten sonra
sadece ekonominin degil kiiltiir, siyaset ve sosyoloji gibi bilim alanlarinin
da dikkatini ¢eken kiiresellesme kavrami, gliniimiize kadar bir¢ok agidan
incelenmistir.

Kiiresellesme, teknolojinin yardimiyla gelismis {ilkelerin gelismekte
olan iilkelerle iletisimini hizlandirmaktadir. Marshall McLuhanin “Global
koy” kavramy, kitle iletisim araglar: vasitasiyla bilgilerin hizla yayilacagini,
diinyanin kiiresel bir kdye doniisecegini ve kiiresellesmenin hizlanmasiyla
diinyanin kiigiilerek tek bir yer anlayisinin ortaya ¢ikacagini iddia etmektedir
(McLuhan ve Powers, 1989).

Kiiresellesme 1960’11 yillarda gelisen ve hizli degisimlere dayali siyasi
neticeleri beraberinde getiren ekonomik bir siiregtir. Roland Robertson
(1999: 282), kiiresellesme siirecinin baglangicini 16. ytizyila dayandirirken
kiiresellesme kavraminin 19. yiizyillarin sonlar1 ve 20. yiizyillarin baslarryla
birlikte ivme kazandigini, kiiresellesmenin Avrupali olmayan toplumlarin,
Avrupa merkezli uluslararasi sisteme dahil edilmesi ve Bati1 degerlerinin
modernlesme ile ayni anlama geldigi savinin kabul ettirilmesi ¢abasi
oldugunu ileri siirmektedir.

Kiiresellesme, diinyada somiirii iliskilerini gizlemenin ve Kitleleri
uyutmanin Otesinde kapitalizmin ad degistirmis halidir ve kapitalist
retim tarzinin diinya {izerine yayilmasi, yayginlagmasi ve tek bir pazarin
yaratilmasi olarak tanimlanmaktadir (Kizilgelik, 2012: 67). Kiiresellesmenin
temel amaci her ne kadar biitiin insanligin ayn1 sorunlarla bogusup onlara
ortak coziimler tiretilmesi olarak bildirilse de asil amacin kiiresellesmenin
kurallarini belirleyen devletlerin kendilerinden daha gii¢siiz tilkeler tizerinde
egemenliklerini kurma gayretidir (Kaymak¢1 v.d., 2007: 6). Bununla
birlikte kiiresellesme, giiniimiizde daha ¢ok Kuzey-Batili zengin iilkelerin
siyasal, toplumsal ve kiiltiirel olarak yoksul iilkeler karsisindaki hegemonik
tstiinliiklerini anlatmay1 amaglayan bir kavramdir. Burada zengin iilkelerin
koyduklar: kurallara uyanlarin kiiresellesme gercevesinde degerlendirilecegi,
uymayanlarin ise diglanip yok sayilacagi mantigi agirlik kazanmaktadir.
Kiiresellesme siireci tiim iilke ekonomileri iizerinde etkisini gostermekte,
trtnlerin ve hizmetlerin tretimi, yatirimlar, teknolojilerin bir tilkeden
digerine yayilmasini saglayarak tilkeler arasi aligverisi hizlandirmaktadir. Bu
stirecin dogal bir sonucu olarak uluslararasi rekabet keskinlesmektedir.
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Giintimiizde iletisim teknolojisinin siiratle ¢ok genis kitlelere ulagsmasi
kiiresellesmeyi de gelistirmektedir. Teknolojiyle diinyanin bir ucundan
obiir ucuna iletisimin saglanmasi, diinyanin iletisim baginin giiclenmesini
saglamakta, insanlar arasindaki sinirlar1 kaldirilmakta ve ulus 6tesi kisileri
birbirine yaklastirmaktadir. Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler
de kiiresellesmeyi dogrudan etkilemistir. 1960’lardan baslayarak iletisim
uydularinin yayilmasi, uluslararas: iletisimin de artmasinda 6nemli rol
oynamuigstir. Bugiin, “200’den fazla uydudan olusan bir ag diinya capindaki bilgi
aktarimini kolaylastirmak i¢in hazirdir” denilmesi ile birlikte kiiresellesme
stirecinde iletisim teknolojilerinin farkli toplumlari bir araya getiren, onlar1
“kiiresel bir kéy” olusumunda birlestiren ve bu siiregte herkesin diisiincelerine
hitap edebilenbir giigolarakdatasviredildigi vurgulanmaktadir. Kiiresellesme
ile diinyada tek bir sistem yaratilmakta ve soz konusu sistemde bilgi, sanayi,
tiretim, diisiince ve yaklasimlar da yayginlastirilmaktadir (Giddens, 2008:
84). Diinyanin tek bir mekan, kiiltiir ve siire¢ olarak algilanmasi sonucunu
doguran egilimler biitiinii olarak tanimlanan kiiresellesme olgusunda ulusal
kimlikler, ekonomiler ve sinirlar ¢6ziilmekte ve sosyal hayatin bitytik bolimii
kiiresel stiregler tarafindan belirlenmektedir. Nihayetinde, insanlarin
yasamlar1 yeniden sekillendirilirken farkli kiltiirlerin ¢ekim alanina da
stritklenmektedir (Ceken vd., 2009: 24).

Kiiresellesme ile birlikte kiiltiirel doniisimlerin en basati kuskusuz
popiiler kiltiirtin gelisimi ve yayginlagsmasidir. Toplumsal baglam i¢inde
“popiiler kultiir” kelimesinin iki temel anlami vardir. Popiiler kiltiiriin
ilk anlam1 “yaygin olarak begenilen, tiiketilen”, ikinci anlami ise popiiler
kelimesinin popiiler kiiltiir- yiiksek kiiltiir tartigmalarindan yola ¢ikilarak
“halka ait olan” olarak ele alinmasidir (Ozbek, 2008: 5). Tiirk Dil Kurumu’nun
sozliigiinde popiiler kiiltiir, “1. Halkin zevkine uygun, halk tarafindan tutulan,
2. Herkesin tanidig1” anlamlarini tasidigi belirtilmektedir (TDK, 1993: 1195).
Ozetle popiiler kiiltiir, topluluk ve halk arasinda popiiler olarak kabul edilen
sey, en ¢ok temsil edilendir.

Popiiler kiiltiiriin ortaya ¢ikisindan ve onu tanimlanmasina iliskin
farklr ¢ikis noktalar1 bulunmaktadir. Popiiler kiltiir ilk olarak 19. ytizyilin
ortalarinda elit ya da yiiksek kiiltiire kars: kitlelerin kiiltiiriine atfedilen bir
terim olarak ortaya ¢ikmaktadir. Popiiler kiiltiir, toplumun ¢ogunlugunun
herhangi bir {riinii inceleme yapmadan benimsemesini ve kapitalist
endiistrinin tiiketim eylemini gerceklestirmesini ifade etmektedir. Bu da,
kiiltiiriin kapitalist iretim merkezlerinin elinde oldugunu gostermektedir.
Popiiler kiiltiir, John Fiske’e gore (1999: 159) kapitalizm tarafindan
saglanan kiiltiirel kaynaklar ile giindelik yasam arasindaki ara kesimde
iretilen giindelik yasamin kiltiriidiir. Dar anlamiyla emegin giindelik
olarak yeniden iiretilmesinin bir girdisi olarak eglenceyi igeriyorken, genis
anlamiyla da belirli bir yasam tarzinin ideolojik olarak yeniden iiretilmesinin
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6n kosullarini saglamaktadir (Coskun, 2012: 840). Kisacas1 popiiler kiiltiir
bir¢ok insanin begenisini kazanan ya da sevilen bir kiiltiir bi¢cimidir.

Popiiler kiiltiir ekonomik ve siyasal bagimlilik elde eden somut bir kitle
kiiltiirii olarak algilanmaktadir. Kitle kiiltiirii ise tekelci kapitalizmin hem
mal hem de imajlar satisin1 yapan, uluslararasi pazarin degismelerine ve
gereksinimlerine gore bicimlenip degisen, 6nceden-yapilmis, 6nceden kesilip
bi¢ilmis, paketlenip sunulmus bir kiiltiirti anlatmaktadir. Bu baglam i¢inde
siparis usulii isleyen popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirii @irtinlerinin tiiketilmesini
tesvik eden disiinceleri ve duyarliliklari ifade etmektedir (Erdogan ve
Alemdar, 2005: 34). Boylelikle kiiresel kiiltiir alaninda ana akim olarak
toplumun fikir, perspektif, tutum, imaj ve diger olgularini etkisi altina
almaktadir. Bukonuda McDonald’s, U.S. Polo gibi pop ikonik bir statiiye sahip
olan markalarin popiiler kiiltiiriin iiriinleri olarak degerleri yiikselebilmekte
ya da diisebilmektedir. Bir diger ifadeyle popiiler kiiltiir, kisa bir tarihsel an
yerine belirli bir siire i¢inde bir toplumda yaygin olarak kabul goren kiiltiirel
etkinliktir.

Popiiler kiiltiirde tiiketim hizl1 bir degisime ugramaktadir. Bu degisimi
hizlandiran medya, toplumdaki boslugu tanimlayarak kitlenin ihtiyaci olan
ideolojiyi 6ne stirmektedir. Popiiler kiiltiir iiriinleri zaman iginde degisir ve
gelisir. Mekaniksel ve elektronik ¢ogaltmayla niceliksel fazlalik ve niteliksel
yoksullugun kiiltiirii olan popiiler kiiltiir, soz konusu yoksulluktan gegerek
kapitalist pazar yapisi araciligryla maddi zenginlik elde etmekte ve giig
kazanmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 39).

Erol Mutlu (2005: 313), popiiler kiiltiirii kavramsal olarak bir toplumda
genis bir sekilde paylasilan inang ve pratiklerin orgiitledigi nesneler olarak
aciklamaya caligmaktadir. Popiiler kiiltiirtin kokleri yerel geleneklerde
bulunan halk inanglarini, pratiklerini ve nesnelerine kadar uzanmakta,
ayn1 zamanda da siyasal ve ticari merkezlerde tretilen kitlesel inanglari,
pratikleri ve nesneleri de i¢inde barindirmaktadir. Bununla birlikte popiiler
kiiltiir insanlarin yasamlarinda 6nemli bir rol oynayarak onlar1 dogrudan
etkilemekte, pop miizik, film, televizyon, yemek, giyim ve eglence diinyasina
bir pencere agmaktadir.

Kiiltiir, bir ittifak ve diren¢ arenasidir. Kismen de olsa egemenligin
ortaya ¢iktig1 ve giivence altina alindig1 yerdir ve sosyalist kiiltiiriin yalnizca
basitce ifade edebilecegi bir alan degil, ayn1 zamanda {izerine tesis edilecegi
yerlerden biridir. Popiiler kiltiiriin 6nemi de buradan gelmektedir (Hall,
akt.Storey, 2000: 10). Boylelikle popiiler kiiltiir iriinleri insanlarin bos
zamanlarinda bedenlerini ve zihinlerini ise hazirlamak i¢in rahatlamalar
ve keyif bulmalar1 gerektigini emretmektedir. Bir diger ifadeyle, iireticinin
sundugu metay1 sorgulamadan tiiketen kitle, manipiilasyona ugramis bir
sekilde bos zamanlar1 doldurmali ve bu siirecten zevk duymak i¢in tiiketime
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yonlendirilmelidir.

Kiiltiirel yap1, insanin kimligini olusturdugu mecradir. Kimlik ise
insanin yasadig1 ortama, kiiltiiriine gore var olan ve ona gore bi¢cimlenen bir
stirectir. Kimlik, kisilerin sosyal yasaminda baskalariyla etkilesime girerek
iliskiler sistemini kurmakta ve ¢ok yonlii bir ¢evrimigi rolii Gistlenmektedir.
Kimligin bi¢cimlendirilmesinde toplum {iiyelerinin yasam ve faaliyetleri,
gelisimi ve bunlarin yani sira yasadig1 sosyal ortam, aldig1 egitim ve kiiltiir
de 6nemli bir rol oynamaktadir.

Kimlik kavramini psikoloji biliminde ilk kez Erik Erikson
tanimlamaktadir. Erikson (1984: 62) kimligi, “bir boyutta bireysel kimligin
bilingli duygusu, bir digerinde bireye 0zgii karakterin stirekliligi igin
bilingdis1 bir ugrasi, bir baskasinda benlik sentezinin sessiz islemleri i¢in bir
olgiit ve son olarak da bir kiimenin {ilkiileri ve kimlikleri ile i¢ dayanigma”
oldugunu ifade eder. Dolayisiyla kimlik kisinin biitiinlenlesmesi olarak icten,
toplumsal ve kiiltiirel 6rgiitlenise katilimi olarak da distan bir perspektifle
degisik yonlerden degerlendirilebilmektedir. Eger davranis, hareket ya da
bakis acis1 orantili bir sekilde olmazsa kisi kolaylikla degisik diistincelerle
asir1 sorgulamalara kapilarak dengeyi kaybedebilmekte ve bunalima
girebilme riskiyle karsi karsiya gelebilmektedir. Erikson yapmis oldugu
incelemelerde kiiltiiriin ortak unsurlarinin bulundugunu ve fiziksel, bilissel
ve toplumsal 6geleri igerdigini ifade ederken, kisisel bir kimligin ¢ocukluk ve
yetiskinlik siireci arasinda kurulan psikolojik baglant1 sonucunda gelistirip
disa vuruldugunu belirtmektedir.

Kimlik, bir biling ya da bir siire¢ olarak tanimlanirken bireyin kendi
oznelligi hakkinda bir izlenim olusturmas: bir biling durumunu; bireyin
yasantisinin siirekliligini saglanmasinda bilingdis1 bir ¢abay1 ve bir grubun
ideallerini igermesiyle de birlikte bir siireci isaret etmektedir (Bilgin, 1994:
229). Bozkurt Giiveng, kimlik kavraminin olusumunu Kkisilerin, gruplarin,
toplum veya topluluklarin, “kimsiniz? kimlerdensiniz?” sorusuna verdikleri
cevaplarla bagladigini séylemektedir (1993:3). Birey belli bir zaman iginde
kendini tanimlamak i¢in bir sorgulama siirecine girmektedir ve kendisini
algilama bicimiyle de bir kimlik insa etmektedir. S6z konusu algilama
stirecinde birey en basit olarak “Ben kimim?” sorusunu sormaya baslar ve “Ben
ne yapmaliyim?” sorusuna bilingli veya bilingsiz olarak cevap aramaktadir.
Cevaplar, bireyin bireysel boyutu icerisinde aranmasi gerekmektedir (Melucci,
2013: 124). Boylelikle kisi kendi bilincini mesgul eden sorular: tanimlamaya
calismakta ve ona gore degerlendirmektedir.

Psikanalizin kurucularindan olan Sigmund Freud (2004), kimlik
kavramini “Riyalar Bilimi“adli kitabinda agiklik getirirken, insan ruhunda ii¢
ruh biciminin bulundugunu ileri siirer. S6z konusu {i¢ ruh bigimini ilk olarak
bilingalti, yakin biling ve biling olarak adlandirsa da s6z konusu kavramlar
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giinimiizde id, ego ve siiper ego kavramlari olarak kullanilmaktadir.
Freud’un kimlik tanimina gore kisinin kimligi bebeklik ¢aginda kurulmaya
baslar ve kisi kazanmis oldugu davranis bi¢imlerine uygun tutumlarla
hareket eder. Dogdugu aileden kimligini alan ¢ocuk, kisilik ¢atisini da
bebeklik ¢aginda olusturmakta ve ailenin ya da sosyal ¢evrenin bu siiregte
ona karsi tutumlar1 ve stratejileri araciligiyla yillar icinde olusturmaya
devam etmektedir. Kimlik siirekli degisen bir yap1 gosterir ve yillar iginde
olgunlasir. Aile i¢i ya da yasanilan ¢evrede karsilasilan olumsuz etkilesimler
ise kimlik gelisiminde birtakim sikintilar1 da beraberinde getirebilmektedir.
Kisi olumsuz etkilesimlerle yiizleserek onlarla uyum saglayabildigi derecede
kimligini yenileyebilme ve gelistirebilme imkéanina sahiptir. Uyum
saglayamadig1 durumlarda ise parcalanmis kimlikler, kimlik bunalimlar:
ya da bozukluklar: ortaya ¢ikabilmektedir. Kimlik bunalimi yasayan kisiler
ise kendinden giiclii veya giigsiiz kisilere farkli sekillerde siddet uygulayarak
kendi gereksinimlerini doyurabilmekte ve bundan zevk duyabilmektedirler.
Bu kisiler giiclii ve egemen olduklarini ispatlamak gibi bir zorunluluk
hissederek kural ya da yasa tanimadan iligkiler iizerinde egemen taraf olmay1
amaclamaktadirlar.

2. Japon Kiiltiiriiniin Vazgegilmez Ogesi ve Sanatsal bir Disavurum
Bi¢imi olarak Manga ve Animeler

Japonya yillarca farkli donemlerden ge¢mis ve komsu tilkelerinin silahli
baskinlarina ugramis bir iilkedir. S6z konusu gelismelerden Japon toplumu
uzun siire miicadele ederek kurtulmay:i bagarabilmis, bagimsizligini ve
kiiltiiriinii de korumustur. Gliniimiizde Japonya, eski kiiltiirel geleneklerine
6nem veren, ayni zamanda da ¢agdas sanayilesmeyi basariyla uygulayan bir
ulusdevletidir. Egitimde yakaladig1 yliksek diizey, geleneksel degerleri yasatma
ve gelecek nesillere aktarma basarisi, onur ve haysiyeti giindelik yasamda da
koruma girisimleri, Japon kiiltiiriinii diinya genelinde tanimlayan olgiitler
olmaktadir. Gelenekseli yasatirken modern gelisimi de 6telemeyen Japon
toplumu, kentlesme ve sanayilesme hareketiyle de degisime ayak uydurabilen
bir toplum oldugunu gostermistir.

Japon popiiler kiiltiiriiniin bir parcasi olarak literatiirde yer edinen manga
ve animeler, gesitli metin, miizik, resim ve film gibi materyallerin tiretimini
ve tiiketimini igeren, resim ve tematik kokenlere ait ve uzun bir tarihgeye
sahip olan bir sanat tiiriidiir. Manga ve animede yerel ve kiiresel ¢izgi roman
ve animasyonun kokenlerinin izlerini siirmek ve temel islevlerini ortaya
koymak, Japon kiiltiirii tizerine bir degerlendirme firsatini yaratmaktadir.

Giivenge (1992: 132) gore Japon sanatinda duygusal biitiinliik, goziin
gordigii, aklin kavradigy, duragan, degismez, kusursuz bir gizellik
araciligiyla degil, duygunun dogal bir gizem, bir biiyii olarak yaratilmasiyla
saglanmaktadir. Modern kiiltiiriin de pargasi olan manga ve anime sanati,
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kendisine has karakter stili ve tasarim bi¢cimiyle roman, dizi ve film gibi
genis bir yelpazeyi doldurarak evrensel bir nitelik kazanmaktadir. Manga,
insanlarin diisiinme yetisine ve gorsel hafizlarini giiglendirmesine yardimci
olan kii¢iik ¢izgi roman toplusu olarak ifade edilmektedir. Mangalar
araciligiyla okuyucular giinlitk yasamin sikiciligindan kisa bir siire de olsa
kagabilmekte ve dillerini gelistirebilmektedirler. Salt bir bos zaman gidericisi
islevi gormeyen mangalar, farkli {iilkelerde de ilgiyle tiiketilmektedir.
Mangadan uyarlanarak tretilen animeler araciligiyla da Japon kiltiiri
kiiresel arenada temsil edilerek etkin bir yere sahip olmaktadir.

Animeler, manga isimli Japon ¢izgi romanlarindan uyarlanmaktadir.
Manga, igerdigi diisiinsel eksen ile okuyucusunu zihinsel olarak gelistirirken,
anime, izleyicisini kullandig1 efektlerle ve isledigi temalarla gorsel olarak
etkilemektedir (Berndt, 2018: 65). Ayn1 zamanda animeleri klasik anlatiya
dayanan ¢izgi filmlerden ayiran en temel ozellik ise 6liim, hayat ya da
insanliga dair ciddi konular1 ele almasidir. Animenin sanatsal 6zellikleri de
klasik ¢izgi filmlerinden ayrigmaktadir. Batili ¢izgi filmlerden farkl: olarak
Japon animelerinde yer alan karakterler biiyiik gozlerle, parlak renkli saglarla
ve uzun bacakli ince belli bir anatomiyle donatilirken abartili mimik ve
jestlerle de sunulmaktadr.

Manga ve animeler iiretildikten sonra ¢ok kisa bir zaman i¢inde farkli
dillere ¢evrilmekte ve altyazili ya da dublajli olarak diinya piyasasina
¢ikarilmaktadir. Bu denli hizli bir sekilde kiiresel platformda yerini
alan manga ve animeler, glinimiizde popiiler kiiltiir Griinleri olarak da
nitelendirilmektedir. Boylelikle ortak bir gorsel hafizanin yaratilmasi,
cesitli sosyo-kiiltiirel, psikolojik ve edebi perspektiflerden yaklasarak ortak
kimliklerin olusturulmasi, bununla birlikte toplumsal cinsiyet, genclik
kiiltiird, birey, aile ya da topluma dair konular: isleyerek ortak bir kiltiir
anlayisinin da gelistirilmesi, popitiler kiiltiire sagladigi katkilar olarak
gosterilebilmektedir.

Japonlarin manga ve anime kiiltiirii koklii bir tarihe sahiptir. Yillar
icinde Batr'dan 6grenilen bilgiler ile manga ve anime teknikleri gelistirilmis
ve farkli toplumlarin da dikkati ¢ekilebilmistir (Tas Alicenap, 2014). Japon
sanatinin basarili olma sebebi aslinda insanlarin ne istediklerini, onlarin
beklentilerinin neler oldugunu ve onlara neyin verilmesi gerektigini basarryla
cevaplayabilmesinden kaynaklanir. Japon sanat¢ilar manga ve animeler
araciligryla halkin donemsel zorluklarin tistesinden gelebilmesine, 6zel ve is
hayatinda karsilagilan bunalimlardan kisa bir siireligine kagabilmesine imkan
saglayarak, toplumun sorunlardan arinabilme firsatini verirler. Manga ve
animelerde Japon tarihini ve onun farkli donemlerini temalastirarak, toplum
nezdinde olaylarin nasil yansitildigini ve ard planlarini ele almakla birlikte
toplumsal bilincin gelismesine katki saglanilir (Lange, 2023: 38).
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Manga ve animeler, Japonya’ya has olan inanglari, ideolojileri ve simgeleri
isleyerek kiiltiirel yapiy1 zenginlestirmektedir. Gorsel bir anlatima dayali
olan manga ve animeler salt Japonlarin degil, ayrica farkli iilke insanlarinin
da ilgisini ¢ekmeyi basarmaktadir. Bir diger ifade ile manga ve animelerde
kullanilan ¢izimler gorsel acidan insan hafizasinda daha hizli bir sekilde
yer edinerek bu sanat trlinlerinin bir¢ok kiiltiirde tiiketilmesine neden
olmaktadr.

Manga ve animeler, tiim diinyada ¢esitli dillere terciime edilerek
uluslararas: bir egilim haline gelmis ve kiiresellesen diinyada modern bir
eglence tiirii olarak ozellikle gengler arasinda kendi basina bir kiiltiir olma
statiisiinii kazanmigtir. Teknik ve gérsel kodlar araciligiyla yaratilan karmagik
yapidaki sinematik dil ile manga okuyucusu ve anime izleyicisi, geleneksel
izgi film izleyicisine gore ¢ok boyutlu diisiinmeyi gelistirebilmekte ve
kiiltiirler aras1 diyaloga agik olabilmektedir.

Bugiin manga ve anime piyasasinin milyon dolarlik bir endiistriye
doniismesini saglayan kisi, manga ¢izeri Osamu Tezuka’dir (Whitehead, 2012:
113). Tezuka’nin bir tip doktoru olmasi, ¢izimlerinde yer alan karakterlerin
anatomisini ger¢ek insan anatomisine benzetmesiyle birlikte biiyiik bir begeni
kazanmistir (Hiinerli, 2005: 55). Manga ve animeleri diger ¢izgi roman ve
animasyon filmlerinden temel olarak ayiran hususlar, karakterlerin gercekei
bir anatomik yapiile ¢izilmesi, anlatida yer alan mekéanlarin gercek mekanlara
gonderimde bulunmasi ve efsane ile mitsel anlati iizerine kurgulanan giinliik
yasamlarin yansitilmasi olarak siralanabilmektedir. Toplumsal hareketlilik
acisindan bakildiginda mangalar bes donem igerisinde incelenebilmektedir.
Birinci donem 1945 yilinda savasin kaybedilmesiyle Japonyanin isgal edildigi
1950’1i yillarin ilk yarisina kadar devam etmis; ikinci donem, 1950’li yillarin
yarisindan 1960’ liyillarinilkyarisinakadar stirmiis, tigiinciidonem, 1960’larin
ikinci yarisindan 1970’1erin ilk yarisina kadar, dérdiincii donem ise 1970’lerin
ikinci yarisindan 1990’larin baslarina kadar olan yillari kapsamistir. Besinci
donem ise 1990 yillardan giiniimiizde degin devam etmektedir. Savas sonrasi
sansiir yasalar1 geregi savasi anlatan mangalar ile kahramanlik ve samuray
olgusunu iceren animeler yok edilmistir. Bu siiregte bir nevi ‘tarihsizlestirme’
operasyonu gerceklestirilmis ve 1950’li yillarda Amerikan yasam tarzi Japon
dizi ve filmlerine yansitilarak toplumun batililasma yoniinde degismesi
hedeflenilmistir (Cantek, 2002: 434; Ivy, 1993: 249). Manganin olusturdugu
kiiltiirel endiistri bu donemden sonra diisiise gegmis olsa da, manga sanatgilar:
Batr'nin Japonya iizerinde kurdugu egemenlik zincirinin kirilmast i¢in kendi
islerine yogunlasmislardr.

Manganin tarihsel gelisim siirecinde agirlikli olarak siddet ve cinsellik
temalar1 6n planda tutulmustur. Manganin ortaya ¢ikisini takip eden ilk
yillarda Bat1 kokenli medya elestirmenleri, Japon ¢izgi roman ve animelerinin
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cocuklara ahlaksiz bir edinim kazandirdigini ve onlari yanlis yonlendirdigine
inanmaktadirlar. Ancak s6z konusu elestirilerin zamanla yersiz oldugunun
anlasilmasiyla birlikte Japon manga ve animelerin Bati iilkelerine ihrag
edilmeleri donemi baslar (Gravett, 2008: 9).

Manganin sahip oldugu ¢izim teknikleri ve isledigi hikayeler araciligiyla
felsefi bir anlatim1 icermesi nedeniyle de toplumlarin ilgisini ¢ekmekte ve
Bat1 iilkelerinin ¢izgi romanlarindan kendisini ayirarak 6zgiin bir anlati
yapist olusturmaktadir. Mangalarin dslupsal bir durus sergilemesi soz
konusu ayrimin yapilmasinin sebebi olarak da goriilebilir. Ayrica plastik
kalitesi, ¢izgi romana 6zgii ardisiklik ilkelerinin kullanili bi¢imi, gorsel ve
uygulamaya kadar pek ¢ok alanda tamamen kendine 6zgii olusu yine kendine
has bir tanimlama yapilmasina neden olmaktadir (Oztekin, 2011: 39).

Mangalarin bir diger ayristirici 6zelligi de anlatida yer alan karakterlerin
belli bir disiplin ve etik icerisinde diizenli bir sekilde ilerlemeleridir. Bunun
sebebi ise manga ¢izeri olarak adlandirilan mangakalarin, yarattiklar: her
¢izimin okuyucuya hizmet ettigini ve sempati duyduklar: karakterlerle
bir etkilesim ic¢ine gireceklerine inanmalarindan kaynaklanir. Manga
ve animelerin her yas grubuna hitap edecek tiirleri bulunur. Bu ise, Japon
toplumunda okuryazarlik diizeyinin yiiksek olmasina katki saglar.

Modern manga, okuyucu kitlesine gore iceriksel olarak da farkl tiirlere
ayrilir. Ozellikle ¢ocuklara yonelik manga ve animeler diinya genelinde
ilgiyle takip edilmektedir. Fujiko F. Fujio'nun “Doraemon” (Doaemon) ya da
Osamu Tezukanin “Astro Boy” (Uzay Cocugu) gibi anime 6rnekleri, kiigiik
yasta cocuklar i¢in yaratilmis manga ve animeleri demografik bir gosterge
olarak kullanilmakta ve ¢ocuklarin psikolojik olarak rahatlatilmalarini ve
eglenirken toplumsal degerleri 6grenmelerini amaglamaktadir. Ribon no
kishi (Serit $6valyesi), Candy Candy (Seker Kiz Candy) ya da Sailor Moon (Ay
Savaggis) gibi romantizmin ve kadin giiciiniin 6n planda tutuldugu ve hedef
kitlenin 14-20 yas aras1 kizlarin oldugu manga ve animeler, shounen manga
ve animelerine 6rnek teskil ederler. Shoujo ad1 altinda geng yastaki erkekler
i¢in tiretilen manga ve animeler ise genellikle 14-20 yas aras1 erkeklere hitap
etmekte ve son derece giiclii savascilarin gesitli doviis sanatlariyla ve stiper
giiclerle donatildiklar1 manga ve anime tiiriine 6rnek olusturmaktadirlar
(http://www.animenewsnetwork.com/encyclopedia/ lexicon.php? id=4, 2017).
Dragon Ball (Ejderha Topu), Fullmetal Alchemist (Kardesler), Death Note
(Olim Defteri), One Piece (Tek Parca), Naruto ve Samurai Champloo gibi
manga ve animeler shoujo manga ve animeler olarak siniflandirilmaktadir.
Josei olarak adlandirilan manga ve animeler ise 18 yas tstii geng ve yetigkin
kadinlar1 hedef alan manga ve animelerdir ( encyclopedia/ lexicon.php?id=18,
2017). S6z konusu tiir gergekgi bir iislupla izleyicisini diisinmeye yonlendirir
ve glinliik konular: anlatir.
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Mangalarda Amerikan ¢izgi romanlarindan fark: ¢izimler yer almakta
ve olaylar betimlenmektedir. Japonya’da giiniimiizde animeler ¢okea
tiiketilerek ailelerin yasamlarinda da genis bir yere sahiptir. Egyalar, giyim
ve yagam tarzlari animelerde yaratilan ¢izimlere gore tasarlanabilmektedir.
Hatta giintimiizde popiiler kiiltiire 6rnek olusturan ve bir¢ok iilkede her sene
gelenek haline gelerek insanlarin kendilerini anime karakterlerine benzettigi
Cosplay isimli etkinlik diizenlenmektedir.

Popiiler kiiltiir olgusu olarak degerlendirilen animelerin tarihiise 1930’Iu
yillara kadar dayanmaktadir. Japonya’da yayinlanan ilk anime dizisi 1963
senesinde Osamu Tezuka'nin Astro Boy animesidir (Whitehead, 2012: 113).
Anime sanatini 6grenmek ve onu irdelemek giin gegtikge artan girisimlerdir.
Newsweek’in 1997 yilinda Japonya’da yayinlanan sayisinda yer alan kapak
haberine gore, animenin etkisi diinya ¢apindadir (Napier, 2008: 14). Sinema
alaninda da 6nemli bir yere sahip olan animeler nitelikli grafik alt yapis
sayesinde psikolojik ve estetik agidan izleyicileri etkileyerek toplumsal gelisim
siirecinde de katki saglamaktadir.

Anime senarist ve yonetmenleri kiiltiire ve tarihe iliskin gorselleri anlat:
icine yerlestirerek toplumun ilgisini ¢ekmektedirler. Japon animelerinde
kullanilan her ifadenin, mekénin ve gériintiiniin arkasinda bir mana bulunur.
Ornegin, animelerde siklikla Sakura, yani kiraz agaglari kullanilir. Senede
bir kez agan ve tabiata giizellik katan kiraz agaglari, Japon kiiltiiriinde hem
faniligin hem de estetik giizelligin temsilcisi olarak kabul edilir (Ozhan, 2014:
12) ve yasamin mutlaka bir giin sona erecegini, her sonun ise yeni bir baglangici
getirecegini ifade ederler.

1980’li yillarin sonunda Japon stiidyolarinin piyasaya ¢ikardig1 iiriinlerin
¢ogunluguanime filmleridir. Doksanliyillarin sonuna gelindigindeise tiretimin
yarisinin anime oldugu belirtilmektedir (Napier, 2008: 24). Japon televizyon
yayinciliginda da giin boyunca animeler gosterime sunulmaktadir. Kiigiik
yastaki ¢ocuklarin uyku saatinin gelmesinden sonra da genglere hitap eden
animeler yayinlanmaktadir. S6z konusu animeler 6zellikle siddet ve cinsellik
konuludur ve izleyiciyi heyecanlandirarak etkilemek amacini giitmektedir.

Akira (1988) animesi ile birlikte Japon anime sinemasi yeni bir dirilise
taniklik eder. Var oldugu andan itibaren Amerikan ¢izgi sektoriiyle kiyaslanan
Japon animesi, kendi iilke sinirlar1 icinde popiiler ya da kitle kiiltiirii tiriinii
olarak tanimlanirken, Amerika’da bir alt-kiiltiir @riinii olarak gosterilir
(Napier, 2008: 12).

Manga endiistrisi diger medya tiirleri iginde zengin bir fikir ve karakter
hazinesi olusturmaktadir. Bu durum, trans-ulusalcilik ve kiiresellesme gibi
stireglerle kiiltiirel ve alt-kiiltiirel malzemelerin bir iilkeden digerine gegisi olarak
degerlendirilmektedir. Ornegin, 1990’l1 yillarin sonlarinda Star Wars Japon
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manga sanatgilari tarafindan mangaya uyarlanmis ve daha sonra da Amerika
Birlesik Devletlerine geri pazarlanmustir (Oztekin, 2011: 70). Boylelikle, iki iilke
arasinda sanatsal, estetik ve uluslararasi gelenekler birbirlerini ulusal sinirlar
boyunca da etkilemistir.

Bugiin manga ve anime Japon eglencelerinin bir pargasidir ve niifusun
neredeyse her kesiminin ilgisini ¢ekmektedir. Manga ve anime sanatinda
Tezuka Osamu’dan sonra ayni derecede 6nemli bir yere sahip olan Hayao
Miyazaki, yarattig1 animelerle diinya ¢apinda ilgiyle karsilanmaktadir. Sanat
eseri olarak nitlendirilen animlerinde Miyazaki giiglii kadin kahramanlarini
one ¢ikarmakta ve kurdugu karmasik anlat1 yapisi araciligiyla da izleyicinin
zihinsel gelisimine destek saglamaktadir (Osmond, 2014).

1960’11 yillardan giiniimiize Japon manga ve anime endiistrisi birgok
asamadan gecerek modern toplumlarin popiiler kiiltiir alaninin bir riini
olarak kabul gormektedir. Japon animesi diinyay: biiyiilemekte ve efsanevi
kahramanlar1 ve goz kamastirict renkleri giderek Batrdaki popiiler kiiltiir
tlirlerini de etkilemektedir. Gliniimiizde popiiler kiiltiir tiriinleri olarak kabul
edilen manga ve animeler bir¢ok dillere ¢evirilerek televizyon, sinema veya
internet araciligiyla toplumda yayginlasmakta ve Bat1 ¢izgi filmlerinden daha
cok felsefi ve tiim yas donemlerine hitap etmeleri nedeniyle de s6z konusu
popiilerligi koruyabilmektedirler (Wong, 2006).

Son yillarda animlerinin agilis ve bitis siirecinde miizigin temalastirilarak
aktarilmast da diinya ¢apinda begeniyle karsilanmaktadir. Animenin
popiilerligi arttik¢a anime miizigine olan ilgi de bu dogrultuda yiikselmektedir
(McClure, 2006).

Tarihsel gelisimine bakildiginda hem Japonya’da hem de diinya genelinde
manga ve animelerin begeniyle izlenilmesinin siireci uzun ve zorlu bir
miicadeleyi gerektirmistir. S6z konusu siire¢ icinde manga ve animeler bir
yandan kendi kiiltiiriinden etkilenerek diger yandan ise Bat1 kiiltiiriiniin
anlatim ve tekniginden de yararlanarak giiniimiiz konumuna gelmeye
basarmislardir.

3. Death Note Orneginde Japon Manga ve Animelerinde Tema, Miizik,
Mekan ve Kurgu Ogelerinin Kullanim1

2006 altina yilinda yayimlanmis olmasina ragmen giiniimiizde hala
genis bir hayran ve izlerkitlesine sahip Death Note adli anime dizisinin
hedef kitlesi 18 yas tistii yetiskinlerdir. Karanlik ve gerilim dolu atmosfere
sahip olmasinin yani sira derin bir felsefi anlatim, egitim, adalet ve aile
baglarina iliskin bir anlat1 yapis: tizerine kurgulanan Death Note, Tetsuro
Araki yonetmenliginde hayat bulan ve dogaiistii, gerilim ve polisiye tiiriine
ait bir anime dizisidir. Hikaye, Oliim Diyarrnda baglayarak diinyada devam
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eder. Bir 6liim meleginin insanlarin éliimiiniin belirlendigi Oliim Defterini
(Death Note) kasten diinyaya diisiirmesiyle birlikte olaylar gelismeye baslar.
Yerytiziinde defteri bulan basarily, akilly, zeki ve yakisikli lise 6grencisi Light,
ayn1 zamanda anlatinin bagkarakteridir. Light, adaleti ve ahlaki saglamak
amaciyla suclu yaftas1 yemis insanlar1 6ldiirmeye baslar ve bu sekilde
iyiliklerin egemen oldugu bir diinya {itopyasini yaratarak kendisini Tanr’nin
yerine koyar. Oliimlerin yasanmasi polis teskilatinin da dikkatini geker ve
uzun, karmasik olaylar silsilesinden sonra Light yakalanir ve ismi olim
melegi tarafindan deftere yazilarak oliime terk edilir.

Death Note anime dizisinin tema, miizik, mekan ve kurgu 6gelerinin
irdelenmesi Japon manga ve anime tiiriine iligkin bilgiler sunarak bu tiiriin
yiiksek begeni elde etmesinin izinin siiriilmesine de imkan taniyacaktir.

a)Tema

Death Note anime dizisinde tema din, faydacilik ve toplumsal cinsiyet
olmak tizere ti¢ konu baglig1 altinda incelenebilmektedir.

- Din

Japonya’da yaygin olan iki dinden biri olan Budizm’de “sinigami”
sozcligl gecer ve bu sozciik klasik Japon edebiyatinda da siklikla kullanilir.
Edo doneminde Chikamatsu Monzaemon’un eserleriyle edebiyata giren bu
sozclige dair farkli hikayeler ve yorumlar bulunmaktadir.

Death Note adli anime, Sinigami diyarinda Oliim Meleklerinin hayatini
gostererek baglar. Sinigami, Oliim Tanrisi ya da dogaiistii bir ruh olarak da
bilinmektedir. Budizm’de insanlar 6ldiikten sonra higlik olarak tanimlanan
Mu’ya gogerler. Oliim Defter’ini kullananlara ise bekleyen sonu 6liim melegi
Ryuk animenin birinci béliimiinde su sozlerle aktarir: “Oliim Defterini
kullananlar biiyiik dehset cekecek ve sonuactiginde olacak(...) Oliim Defterini
kullanan herhangi birinin Cennet ya da Cehennem’e gidebilecegini diistinme
sakin. Defteri kullanan, 6ldiikten sonra bir bosluk icerisinde siireklenir”.
Ryuk’a gore hayatta ne yapilirsa yapilsin, dldiikten sonra herkes ayni yere
gidecektir ve 6liim, yine herkes icin esit olacaktir. Ayni zamanda her seyin
higlik veya bosluktan ibaret oldugunu soyleyerek de Ryuk, Light karakterinin
6limii olumlu bir olgu olarak karsilamasina neden olur. Boylelikle de Light,
olimii bir terbiye araci olarak kullanarak diinyada adaletin saglanmasina
vesile olacagina inanir. Ancak zamanla 6liim ve yasam hakkinda karar veren
kisi olarak Light kendisini Tanrrnin yerine koyar ve biiyiik bir gii¢ sarhoslugu
yasar. S0z konusu durum hikayenin sonunda Lightin kendi dliimiiniin
zeminini hazirlar ve boylelikle diizen yeniden Tanrrnin mutlaklig1 yéniinde
kurulur.
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Pentagram, Death Note anime dizisinde siklikla kullanilan dini bir
semboldiir. Cemberin i¢inde yer alan bes koseli bir yildizin tasviri olan
Pentagram’da yildizin her kosesi bir anlam tasir. Yildizin yukariya dogru
bakan noktasi ruhun temsilcisi iken, diger dort noktas: sirasiyla toprak,
hava, ates ve su elementlerini temsil eder. S6z konusu elementler, insanin
bir pargasidir ve yasam i¢in vazgecilmezdir.

Bir diger dini gonderme yine Budizm ile ilgilidir. Budizm’de diinyanin
gelisim asamalarinin sayisina karsilik gelen kutsal bir sayr olan 108
sayis1, Death Note mangasinin 108 kitaptan olusmasiyla denklestirilir. 13
rakaminin ugursuzluk getirme inanci ise animede Oliim Defter’ine sahte
bir 13. Kuralinin dahil edilmesiyle ele alinir. Light karakteri bu kural ile
defteri yok etmeye ya da yakmaya ¢alisan insanin 13 giin i¢inde 6lecegini
bildirir.

Death Note animesi dini sdyleminin temelinde yaptig: felsefi atiflarla
da giiclii mesajlarin1 aktarmaktadir. Kant ve Platon’'un ahlak, devlet ve
adalet {izerine olan diisiinceleri bu animede sorgulanir ve adaletin L ve
Kira karakterleri tarafindan ayrildigini ama asil adaletin ne oldugunu ve
nasil olmasi gerektigini de irdelenmesini saglar. Bununla birlikte Ryuk’un
stirekli yedigi kirmizi elma giinaha daveti, L'in Kiranin ayaklarina kapanip
ayaklarini kurulamasiyla da Isa’nin Yahuda'ya yaptig1 eylemi g¢agristiran
dini motiflerin kullanildig1 sahneler olarak dikkat ¢ekicidir.

- Faydacilik ve Deontoloji

Death Note anime dizisinde karsit pozisyonlarda yer alan Light ve L
karakterleri temel felsefi bir tartismanin merkezine yerlesmektedir. Her
iki karakter de kendisinin iyi adam olduguna inanmakta ve yine her iki
karakter de kendisini diiriist olarak nitelendirmektedir. Ancak felsefi
acidan bakildiginda, eylemleri ahlaki agidan hakli olan kisinin hangisi
oldugu tartismasi, animeninin onemli bir felsefi tartigmay1 da giindeme
getirdigini gosterir. Felsefede ahlaki kararlar alinmasina yardimci olacak
temel ilkeleri saglayan cesitli etik modeller vardir. Death Note’da Light
“faydacilik” teorisinin temsilcisi iken, L karakteri “deontoloji” teorisinin
simgesidir. Faydacilikta, bir eylem yalnizca topluluk agisindan doguracag:
sonuglar agisindan degerlendirilir. Bu teoriye gore, eger bir eylem ¢ok
sayida insani kurtariyorsa, 6ldiirmek eylemi o zaman tamamiyla ahlaki
bir davranis olabilir. Light karakteri Oliim Defteri'ni binlerce ciddi su¢luyu
oldiirmek i¢in kullanmakta ve su¢ oraninin 6nemli olgiide diismesini
saglamaktadir. Bu da elbette sayisiz insanin hayatini kurtardig1 gergegini
gosterir. Eger faydacilik bir kararin ahlaki igeriginin 6l¢iisii olarak alinirsa,
Light etiksel olarak dogru hareket etmektedir. Zira kisa vadede olsa da
eyleminin sonuglar: aldigindan daha fazla insana hayat vermektedir.
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Giigli bir adalet duygusuna sahip olan Light suglularla savagmaktayken,
onun kimligini a¢iga ¢ikaracak iyi kisileri de 6ldiiriir. Hatta suglarin tistiinii
kapatmak i¢in kendini arkadaglar1 gibi normal hayat siirdiigiinti gostermek
amactyla birka¢ kiza da ¢ikma teklifi eder ve erotik dergileri odasinda
bulundurur. Boylelikle kendi menfaatleri igin bagkalarinin hayatini hice sayan
Light, kolaylikla insanlarin yasamin1 sonlandirabilmektedir. Misa ve Rem’in
de giiglerinden faydalanan Light, Rem’in 6limiine, Misa’nin ise psikolojik
rahatsizliklar1 yasamasina sebep olmaktadir. Light'in kendi ¢ikarlar1 i¢in
diigmani Lyi kendinden uzaklagtirmak amaciyla deftere sahte 13. Kural1
eklenmesi de rastgele yapilmamakta, Light karakterinin faydacilik teorisinin
temsilcisi konumuna yerlestirmektedir.

Faydaciligin karsit1 “deontoloji’dir ve bu teoride bir davranis kosulsuz
olarak uyulmas: gereken yasa, hukuk, gorev, ilke ve hak gibi kavramlarla
tutarlilik gosteriyorsa, s6z konusu davranisin etik oldugu ifade edilmektedir.
Deontolojinin en tanidik savuncusu olan Kant’a gore bir davranis ya da tutumu
ahlakliyapan sey, o davranisi yapmaya iten ilkedir. Bu ilke ise kogulsuz buyruk
olarak evrensel olmalidir. Deontolojide bir eylem, sonuglarina bakilmaksizin
ahlaki olarak degerlendirilmelidir ve genel bir yasa olmas1 arzu edilen diistura
gore hareket edilmesi sart1 belirlenmektedir.

L karakteri i¢in 6ldiirmek eylemi tamamen kotii bir sey oldugundan, Li-
ght’in cinayetlerinin olast olumlu sonuglara yol agmasi hi¢ 6nemli degildir.
Bir seri katilinin yakalanmasi evrensel bir kurali temsil eder ve Light’in ya-
kalanmasi gerekliligi, L'in deontolojik agidan ahlaki olarak hareket ettigini
gosterir. Buna ilaveten, hayatin asla bir amaca yonelik bir ara¢ olarak kul-
lanilmamas gerekliligi, “deontolojinin” temel savlarindan biri olmaktadir.
Ancak Light'in suglular1 éldiirerek yaptig1 sey tam da budur ¢iinkii gelecegin
potansiyel suglularina ibret almalar1 ve olasi su¢lardan caymalari i¢in insan-
larin 6lmelerine izin vermektedir. Dolayisiyla L i¢cin deontolojik agidan de-
gerlendirildiginde, Light1 parmakliklar ardina koymaktan baska dogru bir
eylem bulunmamaktadir. Ancak sunu da belirtmek gerekir ki, L “illiml1 bir
deontolog™tur zira kendisi de bu amaca ulasmak i¢in 6zgiirlitkten yoksun bi-
rakma ya da mahremiyetin ihlali gibi bazi suglar iglemektedir. Ancak daha
ulvi bir amag i¢in insan 6ldiirmenin 1limli deontolojide hi¢bir sekilde karsili-
g1 bulunmadigi da belirtilmelidir.

Boylelikle referans olarak alinan etik modele bagli olarak her iki karak-
terin de ahlaki ya da ahlak dis1 eylemde bulunabildigi sdylenebilmektedir.
Ancak ikisinden birinin eylemi, digerinin eyleminden ahlaki olarak daha
yiiksek bir degere sahip oldugu da asikardir.

Faydaciliga getirilen en biiyiik elestirilerden biri belirsizlik durumudur,
¢linkii bir eylemin sonuglar1 ancak gelecekte goriilebilir. Eylem gerceklestiri-
lirken kisinin gelecegi nasil etkileyecegi bilinememektedir. Death Note 6rne-
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ginde, suglular1 6ldiirmek kisa vadede sugu azaltsa da uzun vadede Light'in
eylemleri zarar saglayabilme riskini de tasimakta ve boylelikle de faydacilik
teorisine gore Lin eylemleri nihayetinde ahlaki dogru olarak kabul edilebil-
mektedir. Insanlarin hayatlar tizerine tek bir kisinin yargilama giicii bulun-
dugunda, bu biiytik bir sosyal boliinmeye, korkuya, kendi adaletini kendi
sagla inancina hosgorii duyulmasina ya da haksiz yere mahkum edilenlerin
oldiiriilmesine neden olabilecektir. Boylelikle Lightin eylemlerinden elde
edilen faydadan ziyade topluma daha biiyiik bir zarar gelebilecektir. Yani L
faydacilik teorisine gore dogru davranan kisi de olabilmektedir. $ayet Light'in
yakalanmasi halkin geneli i¢in daha biiyiik bir fayda saglayacaksa bu, Light'in
eylemlerinin toplum tizerinde olumlu bir etkiye sahip olmadig1 mantigini da
akla getirmektedir. Ancak sonucun ne olacagi belirsiz olmasi izleyicinin iyi
ve kotii hakkindaki goriisiiniin de biraz ¢arpik olmasina neden olmaktadir.

- Toplumsal Cinsiyet

Erkekler ve kadinlar arasindaki sosyal farkliliklari ifade eden ve erkek ile
kiz ¢ocuklarinin sosyallesmesini iceren toplumsal cinsiyet, rolleri belirlenen
kadin ve erkeklerin firsat ayricaliklarini ve sinirlamalarini gésteren bir
kavramdir. Buradakadin iizerinde kurulan baski, siddet veya cinsel tecaviizler,
sozlii veya fiziksel saldirilar kadini psikolojik olarak yipratmaktadir. Kadini
bu miigkil durumdan ancak yine bir erkegin kurtarabilecegi inanci toplumsal
cinsiyet tartigmalarinin merkezinde tutulan ve elestirilen goriis olmaktadir.
Death Note animesinde Misa karakteri de béyle bir kadin temsilidir ve onun
kurtaricist da Light’dir. Lightin Misa'nin ailesini yok edenleri de Oliim
Defterine yazmasi Misa’y1 oldukga etkilemekte ve onun Light'in sevgilisi
olabilmesi i¢in her tiirléi girisimde bulunmasina, ayn1 zamanda da Light'in
tiim oyunlarina boyun egip onun kélesi olmasina neden olmaktadir.

Light kadinin giiclinii kiigiimseyen bir karakterdir. Anime dizisinde
gosterilen cinsiyet ayrimciligi, bir kisinin cinsiyetine dayali 6nyargilarin
yine toplumda bulundugu rollere goére bic¢imlendirildigi séylemiyle
gosterilmektedir. Toplumsal cinsiyet kaliplarina gore alt konumda gosterilen
kadinin ¢aligtig1 mekan neresi olursa olsun cinsiyetinden dolay1 erkegi i¢in
fedakarlik yapmasi ve namusunu korumasi goriisii 6n planda tutulmaktadir.

Toplumsal cinsiyet ayrimcilig: tarih, gelenek ve kiiltiir kokenlidir ve bir
damgalama bigimi olarak kadini erkegin altina konumlandirilmasina yol
agmaktadir. Death Note animesinde de toplumsal cinsiyet ayrimcilig1 kadin
karakterlerinin ailelerine, gevrelerine ve duygusal iliskilerine yiikledikleri
anlam ve deger kodlar1 araciligiyla genis bir yelpazede yer almaktadir.

b) Miizik

Popiiler kiiltiiriin vazgegilmez unsuru olarak miizik, anime dizilerinde
de 6nemli bir konuma sahiptir. Animenin agilis ve kapanis miizigi onun
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icerigiyle ilgili bilgi aktarmakla kalmay1ip karakterlere 6zgii tema miizikleri
ve tasarlanmis karakterlerin kisiliklerini de yansitir durumdadr.

Death Note animesinde miizik, dizi gidisatini1 giiglendirmekte ve dizi
ayrintilarini vurgulayarak izleyicide heyecan yaratmaktadir. Dizide yer alan
diistinceli konusmalar, kilavuzlar ve giizel resimler iceren her boliim icerigi
son derece ilham verici miizik pargalariyla yapilandirilmaktadir. Miizik
insanin izlenimini, his ve distincelerini ritim ve tonlama olarak organize
seslerle ifade eden sanat oldugundan dolay1 anime dizilerinde de 6nemli bir
unsur olmaktadir.

Animede agilis ve bitis temalarinda bagka kisileri tanimlayacak miizikler
de yer almaktadir. {1k sezonun, yani ilk 19 boliimiin miizigi, Yoshihisa Hirano
ve Hideki Taniuchi tarafindan bestelenmis ve Japon miizik grubu Nightmare
tarafindan seslendirilmistir. Ikinci sezonun miizik temalar1 ise Maksimum
Hormon tarafindan gergeklestirilmistir. Her sezon i¢in iiretilmis miizikler
dizinin icerigiyle ilgili bilgi vermektedir.

Death Note anime dizisinde rock miizigine 6nem verilmektedir. Bu da
dizinin siddet igerigine gonderimde bulunur. Bagka bir ifadeyle, iiretilen
miizikler dizide insan {izerinde etkili bir giice sahip olmakta ve o kisinin
kimligini yansitabilmektedir. Miizik, biiytik bir kitleye hitap eden sanat tiirii
olmakla beraber animasyonlarda da yer edinerek, ritim ve tonlama olarak
organize olunmus seslerle insanin etki, his ve diisiincelerini ifade etmesine
yardimci olur.

Dizinin bagkahramani Light ve L ile ilgili anime tema miizikleri, onlar1 en
iyi tanimlayan 6geler olmakta ve onlarin amaglarina bagli olarak durumlara
gore miizik notalar1 da degismektedir. Kisileri tanimlayabilecek goriintiiler,
kurallar, yasalar, etik davranislari gibi bi¢ilmis roller de miizik araciligiylaifade
edilmektedir. Miizikle kisiler kendilerine 6zgii kisiliklerini yansitmaya baslar
ve bi¢ilmis rollere cevap verir. Ayni zamanda disiplinli sekilde hareket eden
karakterlerin gizemli noktalarda miizik esliginde seslendirmenin yapilmasi,
izleyicilerin fikirlerine ve bakis acilar1 izerinde de etki birakmaktadir.

¢) Mekan

Anime anlatimlarinda 6zellikle gergekligi ifade eden gorsellerden biri
de olaylarin anlatildig1 mekandir. Animede mekan kurgusu onu yaratanin
diisiince giictine dayanmaktadir. Animeye gercek yasamla iligkili gorseller
yerlestirilmekle, yasamla bir paralellik saglanmaktadir. Bu sayede bir
tilkeye gitmeden bile o iilkenin tasarimi agik bir sekilde goriilebilmektedir.
Ornegin Death Note’da ilk 6limden sonra Tokyo sehrinin belli kisimlar:
gosterilmektedir.
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Ev ortaminda gecen gorintiiler Light'in odasinda gergeklesse de
ayn1 zamanda bir ailenin yasayabilecegi bir mekanin olagan goriintiisii
verilmektedir; birlikte ayni1 sofrada yemek yenmekte, muhabbet edilmekte,
televizyon izlenmekte ve giinliik sorunlar tartisilmaktadir.

Japon etkilesiminin niianslari, beden dili okumanin sosyal becerileri,
yiiz ifadeleri ve mekén tasarimi en etkili sekilde kullanilmaktadir. Animede
kullanilan mekana iligkin gorseller Japonya hakkinda daha fazla bilgi
edinmesini saglamaktadir. Mekan izleyiciye, dizide Kkisilerin kimligiyle
ilgili bilgi de vermektedir. Kimliklerin barindig: yerlerle diinya arasindaki
karsilikl: etkilesim daima akis halindedir. Kisinin kendine has digavurumu
onun yasam alanini da olusturmaktadir. Ayrica kisinin kimligi yasadig:
mekanla diyalog igindedir.

d) Kurgu

Death Note’da karakterler arasindaki iliskiler sayesinde iletisim
mitkemmel bir sekilde yiiriimektedir. Karakterlerin fantastik yaratiklarla
iletisimin saglanmasi, korku ve seving gibi duygularin degismesi de kurgu
vasitasiyla yalin bir dille izleyiciye aktarilmaktadir.

Dizide Sinigami diyarinda Oliim Defteri’nin gizemi, 6liim meleklerinin
yasami, basarili ve hirsli bir 6grenci olan Lightin dogal davranislarina ve
yasam tarzina kadar gosterilen sahneler kadraja bicimsel olarak yerlestirilerek
aktarilmaktadir. Kurgu, izleyiciye ilk sahneden itibaren Light’in nasil bir iligki
agininicginde olacaginigosterir ve yineizleyicinin olayile karakterler hakkinda
hangi yargiya varmasi gerektigi hususunda yol gosterici konumundadr.

Beden dilinin kullaniminin yani sira kurguda bagvurulan renkler de
kimin iyi kimin kotii karakter oldugunu anlatmaktadir. Ornegin siddetin
anlatim rengi kirmizi iken, iyimserligin rengi sari, iyiligin rengi ise mavidir.
Kurguda gorsel algilama kabiliyetine gére konunun hassasiyeti yansitilmakta,
izleyiciye atmosfer anlatimi renklerle aktarilmaktadir.

Son béliimde ise Lightn Kira kimligi ortaya ¢iktiginda sahneler
eski yikik dokiik bir mekanda ge¢mekte ve burada Kira’nin 6liim fermani
acitklanmaktadir. Bulusma noktast binanin yikik dékiik olmasi, orada olan
dokularin, malzemelerin, 151k ve golge ayarinin, renklerin bir araya gelisi
inceden inceye Light'in da sonunun geldigini anlatilir gibidir.

Dizide giinliik yasamdaki zorluklardan biri olan savas konusu da ele
alinmaktadir. Death Note araciligiyla diinyada savasin durdugu, insanlarin
rahathiga eristigi gosterilmekte ve izleyicinin yasam ve oliim olgularini
sorgulamasini tesvik etmektedir. Gergek yasam ile fantastik yasam arasindaki
gecitte bir¢ok diisiincenin varligina gonderimde bulunurken, izleyicinin
olaylar arasindaki baglantilari ¢6ziimlemesine de yardimei olunur.
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Sonug

1980’li yillarla birlikte kiiresellesme hareketi siyasi, ekonomik, kiiltiir
ve teknoloji alanlarinda kokli degisimler getirmis ve toplumlarin sosyal
yasaminda biiyiik etkiler yaratmistir. Kiiresellesen diinyada sinirlarin
ortadan kalkmasi ve kiltiirlerin de tek bir kiiltiirde- popiiler kiltiirde-
birlesmesi, insanlarin ortak begeni, davranis ve tiiketim aligkanliklarinda da
homojenlestirmistir. Kiiresel popiiler kiiltiir tiriinleri arasinda en bilinenler
arasinda Japon manga ve animeleri yer almaktadir. Japon toplumu Bati
tilkelerinin galigmalarini derinden irdelemekte ve iiriinlerini nasil ticari hale
getireceklerikonusunda gesitlifikirler iiretmektedir. Aynizamandabu tiretimi
tilke kiiltiirinden kopmadan gelistirme, kendi kiiltiirel kimligini yansitma ve
uluslararas: pazarda satma amacini da tagimaktadir. Ozellikle uluslararasi
biiyiik bir hayran kitlesine sahip ve popiiler kiiltiiriin parlayan yildizlar: olan
manga ve animelerde s6z konusu kiiltiirel yansima gozlemlenebilmektedir.
Manga ve animeler Japon kiltiirlinii tiim diinyada benimsenmesinde
onemli ve bir o kadar etkin bir rol oynamaktadir. Manga ve animelerin
iceriginde yer alan kiiltiirel degerler, farkli tasarimlar, duygulara hitap eden
miizik tiirleri ve ger¢ek yasami yansitan karakterler gibi unsurlar, izleyenler
tarafindan begenilmekte ve bu medya metinlerinin popiilerlesmesine katk:
saglamaktadir.

Manga ve animler Japonyanin kiiresel toplum ile arasinda bir koprii
kurmasina yardimci olmus ve dil, kiiltiir, gelenek, gastronomi, moda ve
semboller agisindan kiiltiirel bir aligverisin gerceklesmesine imkan vermistir.
Manga ve anime tiiketimi kiiresel boyutta insanlarin Japon dilini, ifadelerini
ve kiiltiirel ntianslarini1 merak etmelerini saglayarak bunlar1 6grenme
arzusunu da gelistirmistir. Bununla birlikte manga ve animeler Japon
kiiltiirii, gelenekleri ve gorenekleri hakkinda da fikir vermektedir. $intoizm,
Budizm, ¢ay torenleri, festivaller ve okullardaki hiyerarsi gibi konular bir¢ok
manga ve animede yer almakta ve Japon kiiltiiriine yonelik anlayis ve ilginin
yayilmasina katkida bulunmaktadir. Susi, ramen ve tempura gibi geleneksel
Japon yemeklerinin tasvirleri sayesinde de manga ve animeler sadece Japon
gastronomisine bir pencere agmamakta ayni zamanda izleyiciye Japonr yemek
kiiltiiriint de asilamaktadir. Popiiler manga ve animelerde yer alan karakter
tasarimlari, kiyafetler ve sa¢ modelleri de moda ve trendleri belirleyerek
bir¢ok insanin, 6zellikle de geng yetiskinlerin bu tarzlardan ilham almasina
neden olmaktadir. Bununla birlikte anime esintili moda koleksiyonlarinin,
anime sarkilarina katki saglayan miizik gruplarinin ve popiiler manga veya
anime serilerine dayanan video oyunlarinin varligl, manga ve animeler
ile diger popiiler kiltiir Girtinleri arasinda isbirliklerinin kuruldugunu da
gostermektedir. Genel olarak manga ve anime araciligiyla yapilan kiltiirel
aligveris, Japonya ve diger iilkeler arasinda daha iyi bir anlayisin tesvik
edilmesini saglamaktadir. Bu medya triinlerine yonelik diinya c¢apinda
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gelisen kabul ve hayranlik, kiiltiirel sinirlarin asilmasina ve ortak bir zemin
olugturulmasina da yardimeci olmaktadir.

Calismada, Japonya’da2000’liyillar sonrasi iiretilmisahlakikarakterlerin
karmasgik sorunlarini ortaya ¢ikaran ve karanlik bir hikéayeyi anlatan Death
Note adli anime dizisi ele alinmigtir. Aile i¢i sorunlarinin kimlik yapisinda
gosterdigi degisim siirecinin siddet ile iliskilendirilen bu anime dizisi,
kiiresel olcekte popiiler bir anime serisidir ve 2003-2006 yillar1 arasinda
“Weekly Shonen Jump” dergisinde basariyla yayimlanmis bir mangadan
uyarlanmistir. Anlatinin merkezinde ahlak, adalet, giiciin sinirlar1 ve amacin
aract hakli ¢ikarip ¢ikarmadig sorusu da dahil olmak tizere gesitli temalar
islenmektedir. Ayrica, asir1 gii¢ kullanimindan kaynaklanan sonuglar ve
ahlaki ikilemler de tasvir edilmektedir. Dizi, heyecan verici konusu, karmagik
karakterleri ve iyilik ile kétiiliigiin irdelenmesiyle ahlaki bir tartisma yaratir
ve izleyicisine derin felsefi bir alan agarak popiilerlik kazandirir.

Death Notuun bagkahraman Light yasam ve oliim tizerinde karar
verici konuma gelmesi onu kendisini Tanrrnin yerine koyarak diinyay: tiim
kotiilerden arindirma hirsina kapilmasina neden olmaktadir. Iyi bir ailede
yetisen Light zeki bir kisiliktir, ancak giicti ele gecirdiginde i¢inde sakli kalan
siddet, eylemlerine yanstyarak disa vurulur. Oliim Diyarr'yla kiyasla eglenceli
ve ilging bir yer olarak tasvir edilen diinya, 6ziinde ¢iiriimiis ve kokusmustur.
Miicadele, iyilik ve kotiiliigiin arasinda ilelebet devam edecektir ve kisi bu
miicadelede tarafini segerek sonuglarini da kabul edecektir. Death Note,
ataerkil toplumsal yap1y1 6n planda tutan bir anlatiyla birlikte iyilik ve kotiilitk
arasinda devam eden miicadeleyi siddet icerikli bir dille anlatmaktadir. Light
iyilik etmeye ¢alisirken kendi ¢ikarlari i¢in kotii insanlarla birlikte hareket
edebilmekte, kimligini a¢iga ¢ikarmamak i¢in de iyileri 6ldiirebilmektedir.
Boylelikle anime dizisi, insanin egoistligine gonderim yaparak kisisel ¢ikarlar
icin biitiin kotiiliiklerin yapilabilecegini ifade etmektedir.

Death Note anime dizisinde kadin, toplumsal yagsamda erkegin arkasinda
konumlandirilmaktadir. Cinsel bir obje 6tesine gidemeyen bir kadin temsili
olarak Misakarakterisevdigierkegin arzuveistekleriniboyun egen ve erkegine
her ne olursa olsun hayranlik besleyen bir kadin olarak resmedilmektedir.
Light’in onu kendi ¢ikarlari i¢in kullanmasi sevgi, saygi ve ahlak degerlerinin
sorgulanmasina neden olmaktadir. Buna ilaveten bir model ve oyuncu olan
Misa, meslegini icra ederken Light’in namusuna ve serefine leke siiriilmemesi
i¢in higbir erkekle yakin temas rollerde oynamayi kabul etmemektedir.

Ozetle, manga ve animeler Japon eglence kiiltiiriiniin 6nemli unsurlaridir
ancak etkileri ve popiilerlikleri Japonya’nin ¢ok &tesine uzanarak sadece
eglence endiistrisini degil ayn1 zamanda moday1, sanat1 ve diger yaratici
alanlar1 da etkileyen kiiresel fenomenlerdir. Caligmada, manga ve animenin
tarihsel gelisimi ve etkileri tizerinde durulmasi sadece bir kiiltiir ya da ulusun
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sanatsal yaratiminin temsil edilmedigi, ayn1 zamanda bu disavurumun uzun
yillar boyunca ¢esitli kiiltiirlerin kiiltiirel, ekonomik ve siyasi aligverisini de
kapsadig1 soylenmektedir. Boylelikle de kiiltiirel aligveriglerin kisilerin biling
ve faaliyetlerinde degisiklikler yarattik¢a insanlarin maddi veya manevi
yasam tarzlarinin da degisecegi ve hayata bakis acilarinin ¢agin geleneklerine
uyum saglayacag1 diisiiniilmektedir.



fletisim Bilimleri Alaninda Uluslararast Arastirma ve Degerlendirmeler * 59

Kaynakg¢a

Alsheimer R., Moosmiiller A., Roth K. (2000). Lokale Kulturen in einer globalisie-
renden Welt. Perspektiven auf interkulturelle Spannungsfelder Miinchener
Beitrdge zur Interkulturellen Kommunikation. Band 9

Berndt, J. (2018). Hand in Hand: Kouno Fumiyos Mangaserie Kono sekai no katasu-
mi ni (In This Corner of the World) im Vergleich zur Anime-Adaptation dur-
ch Katabuchi Sunao. Backe, Hans-Joachim; Eckel, Julia; Feyersinger, Erwin
u.a. (Ed.): Asthetik des Gemachten: Interdisziplindre Beitrige zur Animati-
ons- und Comicforschung. Berlin: De Gruyter, s. 53-84

Bilgin, N. (1994). Kimlik Sorunu. izmir: Etki Matbaast
Cantek L. (2002). Cizgili Hayat Kilavuzu. Istanbul: Iletisim

Cosgun, M. (2012). Popiiler Kiiltiir ve Titketim Toplumu. Batman University Journal
of Life Sciences, Volumel, Number 1, 837- 850

Ceken, H., Dalgin, T., Karadag, L. (2009). Kiiresellesme ve Uluslararas1 Turizm Ara-
saindaki Iligki. Mugla Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi (ILKE),
Say122

Erdogan I., Alemdar, K.(2005). Popiiler Kiiltiir ve iletisim. Ankara: Erk

Erikson, E.H. (1984). Insanin Sekiz Cag1. (Ustiin,B.T., Sar,V. Cev.) Ankara: Birey ve
Toplum

Fiske, J. (1999). Popiiler Kiiltiirii Anlamak. ( S. Irvan. Cev). Ankara: Ark Yayinevi
Freud, S. (2004). Cinsiyet Uzerine. (Ondes A., Cev.). Istanbul: Say
Giddens, A. (2008). Sosyoloji. (Giizel, C. Yayina haz.). Istanbul: Kirmiz1 Yayinlar

Gravett, P. (2008). Manga: Japon Cizgi Romaninin Tarihi. (Baksoy H. Cev.). Istanbul:
Plan B

Giiveng, B. (1992). Japon Kiiltiirii- Nihon Bunka. Ankara: Tiirkiye Is Bankast
Giiveng, B. (1993). Insan ve Kiiltiir. Istanbul: Remzi Kitabevi

Held, D., McGrew, A. (2008). Kiiresel Déniisiimler- Biiyiik Kiiresellesme Tartismasi.
(A.R. Giingen. Cev.). Ankara: Phoenix Yayinevi

http://www.animenewsnetwork.com/encyclopedia/lexicon.php?id=18



60 * Aida SHIRIYEVA, Pinar OZGOKBEL BILIS

, Erisim Tarihi: 03.03.2017

http://www.animenewsnetwork.com/encyclopedia/lexicon.php?id=4, Erisim Tarihi:
03.03.2017

Hiinerli, S. (2005). Canlandirma Sinemast Uzerine. Istanbul: Es Yayinlar1

Ivy, M. (1993). “Formations of Mass Culture.” In Andrew Gordon, ed. Postwar Japan
as History. Berkeley: University of California Press

Kaymakgi, O., Altan, M., Dura, C. (2007). Kiiresellesme Uzerine Notlar. Ankara: No-
bel Yayin Dagitim

Kizilgelik, S. (2012). Kiiresellesme ve Sosyal Bilimler. Ankara: Ani

Lange, M.R. (2023). Die Einsamkeit der Anime - Wie Deutsche japanische Kultur
rezipieren. Hochschule Mittweida, University of Applied Sciences, Fakultat
Medien, Yayimlanmamus Yiikseklisans Tezi

McClure, S. (2006). Anime Action Boosts Japan’s Music Abroad . Billboard Vol. 118
No. 27

McLuhan, M., Powers, B.R. (1989). The Global Village: Transformations in World
Life and Media in The 21st Century. New York: Oxford University Press.

Melucci, A. (2013). Oyuncu Benlik: Cagimiz Toplumunda Birey ve Anlam. (Kicir, B.
Cev.) Sel Yayincilik

Mutlu, E. (2005). Globallesme, Popiiler Kiiltiir ve Medya. Ankara: Utopya Yayinlari

Napier, J. S., (2008). Anime: Akira’dan Howl'in Hareketli Satosuna. (Bagekim M. M.
Gev.). Istanbul: Es Yayinlar1

Osmond, A. (2014). Ruhlarin Kagisi. (Dalay D. H. Cev.). Istanbul: Melisa Matbaacilik
Ozbek, M. (2008). Popiiler Kiiltiir ve Orhan Gencebay Arabeski. Istanbul: Iletisim
Ozhan, G. (2014). Japon Zihniyeti. Ankara: Hitabevi

Oztekin, K. M. (2011). Manga- Bir Kiiltiirel Direnis Araci. Istanbul: iletisim Yayin-
cilik

Robertson, R. (1999). Kiiresellesme, Toplum Kurami ve Kiiresel Kiiltiir (Ceviri: U. H.
Yolsal), Ankara: Bilim ve Sanat Yayinlar1



ULUSLARARASI HALKLA
ILISKILER CERCEVESINDEN KAMU
DIPLOMASISINE BAKIS: TURKIYE

GASTRO-DIPLOMASISI ORNEGI

Ahmet AYDIN!

1 Kurklareli Universitesi, Babaeski Meslek Yiiksekokulu, Biiro Yonetimi ve Yonetici Asistanlig
Boliimi, Dr. Ogr. Uyesi. https://orcid.org/0000-0003-2215-9226



62 * Ahmet AYDIN

GIRIS

Kurumlar, bireyler veya devlet organlarinin hedef kamular iizerinde
olumlu bir alg1 olusturmak i¢in kargilikli anlayis temelinde kurulan iletisim
yonetimi olan halkla iligkiler; hem ulusal hem de uluslararasi ¢ergevede pek
ok stratejiyi barindirmaktadir. Halkla iligkiler ve ulus markalagmasi birbiriyle
derinden baglantilidir. Halkla iliskiler, iletisimi yoneterek, gii¢lii yonleri ve
kiiltiirel mirasi sergileyerek ve paydaslarin ilgisini ¢ekerek bir tilkenin kiiresel
imajin1 sekillendirmektedir. Her ikisi de bir iilkenin itibarini insa etmek ve
korumak igin stratejik iletisim, kriz yonetimi ve katilimi kullanmaktadir.
Halkla iliskiler, bir tilkenin ekonomik ve kiilttirel varliklarini tanitir, yatirim,
turist ve ortakliklar1 ceker. Bununla birlikte, bir ulusun kiiresel olarak nasil
algilandigini sekillendirirler. Etkili halkla iligkiler, itibarin yonetilmesinde ve
diinya ¢apinda olumlu iliskilerin gelistirilmesinde ¢ok 6nemlidir. Uygulanan
politika, bir milletin bakis agisini, hedeflerini, degerlerini, mevcut politikalarini,
kurumlarini ve kiiltiirlerini yabanci iilke kamuoyuna duyurmay: amaglayan
kamu diplomasisi uluslararas: alanda faaliyetleri etkin bir sekilde kullanarak
hareket etmektedir. Bu anlamda kamu diplomasisi ve halkla iliskiler birbiriyle
dogrudan ilintili iki kavramdir.

Kamu diplomasisi alaninda, uluslar kiiresel tanitimlarini gelistirmek igin
genellikle farkli bir “marka” yaratma yoluna gitmektedirler. Isletmelerin {iriinlerini
temsil etmek i¢in sloganlar kullanmasina benzer sekilde, {ilkeler de kelimeler,
resimler veya kavramlar araciligiyla belirli temsiller yaratmaktadir. Bu markalagma,
genellikle hiikiimetler tarafindan yapilan Onemli yatirimlarla desteklenen,
kiiresel olarak taninma ve sayg1 kazanmay1 amaglamaktadir. Bagarili markalasma
kampanyalarindan ticaret yoluyla ekonomik biiyiime, siyasi kaldirag ve artan turizm
geliri gibi faydalar beklemektedirler (Wilson, 2011:14). En 6nemli kiiltiirel diplomasi
orneklerinden birisi de gastro-diplomasidir. Gastro-diplomasi, giday1 toplumsal
unsurlarin yapr tasi olarak kullanarak tiim bireylerin yasamlarini ve degerlerini
sekillendirmektedir (Osipova, 2014). Gastro-diplomasi dncelikle “orta giicler” olarak
tanimlanan iilkeler i¢in bir ulus markalama taktigi olarak islev gormiistiir. Biytik
giigler ile kiigiik devletlerarasinda konumlanmis olan bu iilkeler, 6zellikle kiiresel
varliklar1 konusunda kiiresel izleyicilerin genellikle kendileri hakkinda bilgi sahibi
olmamasi veya olumsuz algilara sahip olmasi nedeniyle taninirlik kazanmak ve
kiiresel ilgiyi cekmek icin faaliyetlerde bulunmaktadir (Rockower, 2012:237).

Calismada, TasteAtlas web sitesinden ve Google Trends’ten elde edilen verileri
kargilagtirarak, diinya genelinde mutfak tercihlerindeki ilgi ¢ekici kaliplara 151k
tutan kapsamli bir analiz gergeklestirilmistir. Bu kapsamda ¢aligmada ‘Tiirk
yemeklerinde en yiiksek arama ilgisi olan iilke hangisidir?, Etkili gida diplomasisi
en ¢ok hangi iilke veya bolgelerde uygulanabilir? ve uluslararas: halkla iligkiler
alaninda etkili bir gida diplomasisi (Gastro- diplomasi) i¢in hangi spesifik
faaliyetlere oncelik verilmelidir?” sorularinin cevaplari aranmigstir. Boylece
caligmanin ilgili literatiire katk: sunmasi beklenmektedir.
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HALKLA ILISKILER FAALIYETLERININ ULUSLARARASILASMASI:
ULUS MARKALAMA

Kuruluglar ile hedef kamulari arasinda olumlu iletisim ve iliskiler
gelistirme yontemi olan halkla iligkiler; bir kurulus ile diinya ¢apindaki
izleyiciler arasindaki iletisimi ele almaya odaklandiginda ortaya ¢ikan kavram
uluslararas: halkla iligkilerdir. Halkla iligkiler uzmanlari, yerel medyadan,
basin biiltenlerinden ve etkinliklerden yararlanarak olumlu imaj olusturup
gelistirmek icin cesitli yontemler kullanmaktadir. Bunun i¢in de gazeteciler,
hitkiimet yetkilileri ve miisteriler gibi 6nemli paydaslarla aktif olarak baglant:
kurmaktadirlar. Uluslararasi halkla iligkilere olan talep arttik¢a, halkla
iliskiler uygulayicilarinin birden fazla iilkede farkli kiiltiirler ve kitlelerle
etkilesim kurmanin artan karmagikliklariyla etkili bir sekilde basa ¢ikmak
icin kendilerini nasil donatabileceklerini degerlendirmek ¢ok 6nemlidir. Bu
nedenle uygulayicilar, halkla iligkiler ve diplomasi arasindaki yakin iligkinin
bilincinde olarak aksiyonda bulunmalar1 gerekmektedir.

Tirk Dil Kurumuna (2023) gore diplomasi “uluslararas: iligkileri
diizenleyen anlagmalar biitiinii’ kisacasi bir tilkeyi temsil etme yetenegi olarak
belirtilmektedir. Kamu diplomasisi ise, bir iilkenin diger iilke halklariyla
kurulan iletisim ve etkilesimin mahiyetini igermektedir. Bunun yani sira
geleneksel diplomasi “hiikiimetler arasinda miizakerelerin yiritiilmesi” ile
ilgilenir (Deutsch, 1996). Diplomasi faaliyetlerinde hiikiimetler, tek tarafli
iletisim tarzlariylasiyasietkiyaratmakamacindaolmuslardir. Kamudiplomasisi
kavrami ise uluslarin ve yonetimlerin diger uluslarin halklariyla etkilesim
ve baglant1 kurma ihtiyaciyla, ilk donemlerinde yalnizca hiikiimetlerin dis
politika hedefleri dogrultusunda kendi yonetimleri tizerinde baski kurmak
icin yabanci halklari bir arag olarak kullanmasiyla baglamistur.

Kamu diplomasisinin ilk tanimini yapan Edmund Gullion (1965)
diplomasiyi, geleneksel diplomasinin 6tesinde uluslararas: iliskilerin ¢esitli
boyutlarinikapsayan, dis politikanin olusturulmasi ve yiiriitiilmesini etkilemek
icin kamuoyunun sekillendirilmesi olarak tanimlamigtir. Bu boyutlar arasinda
diger tilkelerdeki kamuoyunu etkilemek, bilgi ve fikir aligverisini yonetmek ve
tilkelerdeki ¢ikar gruplar1 arasindaki etkilesimi tesvik etmek yer almaktadir
(Demir, 2012). “Kamu diplomasisi” teriminin kokenleri 19. yiizyilin ortalarina
kadar uzansa da tarihi yaklagik yarim ytiizyila yayilmaktadir. Terim 1960’larin
ortalarinda Edmund Gullion tarafindan yeniden tanimlanmis ve dis
politikalarin olusturulmas: ve yiiritiilmesinde halkin duygularinin etkisini
gostermek i¢in kullanilmistir. Gullion'un kavramsallagtirmasi bir Murrow
Centre ¢aligmasinda 6zetlenmis ve kamu diplomasisi “uluslararasi iliskilerin
geleneksel diplomasinin 6tesine uzanan boyutlary; yabanci iilkelerdeki
hitkiimetler tarafindan kamuoyunun olusturulmasy; farkl tilkelerdeki belirli
gruplar ve ¢ikarlar arasindaki etkilesim; dis iliskilerin raporlanmasi ve bunun
politika olusturma itizerindeki etkisi; diplomatlar ve yabanci muhabirler de
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dahil olmak tzere Kkilit iletisimciler arasindaki iletisim ve kiltiirlerarast
iletisimin karmasik siireci” olarak tanimlanmistir (Szondi, 2018). Malone,
kamu diplomasisinin tanimini yaparken iletisime odaklanmis, “yabanci
halklarla, onlarin ve nihayetinde kendi hiikiimetlerinin bakis agilarini
etkilemeyi amaglayan dogrudan iletisim” seklinde tanimlamistir (Malone,
1985:199). Ornegin Tuch ise Malone’ye benzer sekilde iletisime odaklanarak
kamu diplomasisini “bir hiikiimetin kendi ulusunun kavramlari, ilkeleri,
kurumlari, kiltiirdi, ulusal hedefleri ve politikalarinin anlasilmasini
tesvik etmek amaciyla yabanci halklarla iletisim kurma yontemi” olarak
tanimlamistir (Tuck, 1990).

Butlnlesik Kamu

Diplomasisi
Aracih Kamu Ulus Markasi/Ulke iliskisel Kamu
Diplomasisi itibari Diplomasisi
(Kisa/Orta Vadeli) (Orta/Uzun vadeli) (Uzun Vadeli)

Sekil 1: Biitiinlesik bir kamu diplomasisi modeli
Kaynak: Golan, 2013:1252.

Geleneksel diplomasi hiikiimetten hiikiimete etkilesimlere odaklanirken,
yumusak gilic yaklasimi hiikiimetten vatandasa etkilesimi vurgular. Aracili
kamu diplomasisi, kiiresel haber medyas: gibi tigiincii bir tarafin hiikiimetler ve
vatandaglar arasindaki etkilesimleri kolaylagtirmasini igerir. Kiiresel uydu aglarinin
ve sosyal medyanin artan etkisi, 21. yiizyil kamu diplomasisinde giincellenmis bir
yaklasim gerektirmektedir. Kiiresel medya ve uluslararasi sosyal medya fenomenleri
gibi aracilar vasitasiyla yabanci halklarla baglant: kurmay1 amaglayan hiikiimetler,
bircok akademisyenin kamu diplomasisi ¢aligmalarinda ve uygulamalarinda
halkla iliskiler perspektifini savunmasina yol agmistir. Buna ek olarak yazar, aracili
kamu diplomasisinin entegre kamu diplomasisi olarak adlandirilan daha genis bir
kavramin sadece bir pargasi oldugunu savunmaktadir (Golan, 2013:1251-1252).

Genel anlamda hiikiimetler, sirketler ve STK’lar arasindaki kiiresel
etkilesimlere odaklanan kamu diplomasisi arastirmalari, uluslararasi
iligkiler, kitle iletisimi ve siyaset bilimi akademisyenlerinin ilgisini gekmistir.
Temelde teorik olmayan dogasina ragmen, bu alan Joseph Nye’nin geleneksel
hitkiimetten hiikiimete diplomasiden hiikiimetten vatandasa angajmana
odaklanan bir yaklasima gecisi vurgulayan yumusak gii¢ perspektifinden
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onemli Ol¢iide etkilenmistir. Bu perspektifin etkisi kurumlarin yeniden
diizenlenmesine yol agmis, kamu diplomasisinde iknaya dayali modellerden
kiiltiirel degisimler ve egitim programlar: gibi yumusak gii¢ girisimlerine
oncelik verilmesine gegisi isaret etmistir (Golan, 2013:1251).

Nye, kamu diplomasisini tanimlarken, bunu bir ulusun yumusak giictinii
gelistirmeye yonelik bir arag ve sinir asan terérizmle miicadelede hedeflenen
kamuoyunun destegini kazanmay1ve algilarini etkilemeyiamaglayan stratejik
bir ¢aba olarak nitelendirmistir (Nye, 2008:94). Ciinkii ¢cagdas dis iliskilerde
iletisim, egitim ve ikna askeri giiciin 6niine gegmistir. Giiniimiizde kapsaml
bir strateji giig, diplomasi ve iletisimin uyumlastirilmasini ve uygulanmasini
gerektirmektedir. [letisim potansiyel olarak daha etkili bir faktor olarak ortaya
¢ikmaktadir. Giig, bagkalarinin davraniglarini kendi amaglar: dogrultusunda
etkileme kabiliyetini gerektirmektedir. Bir aktoér sert gii¢ unsurlarini
-zorlama (sopa), 6deme (havug)' ve/veya cazibe (yumusak gii¢)- kullanarak
istedigi sonuglari elde edebilmektedir. Yumusak giig, bir ulusun degerlerinin,
kiiltiiriiniin ve politikalarinin ¢ekiciliginden kaynaklanmakta ve zorlama
yerine is birligini tesvik etmektedir. Devletler veya devlet dis1 aktorler
bagkalarinin goéziinde ahlaki otoriteye veya mesruiyete sahip olduklarinda
yumusak giigleri artmaktadir. Vatikan, STK’lar ve kiiresel haber ajanslar
gibi kuruluslar agirlikli olarak yumusak giice sahiptir. Akademisyenler
kamu diplomasisinin yumusak giicten yararlanmakla esdeger oldugunu
one sirmektedir. Sert ve yumusak gii¢ arasindaki ayrimlar davranislar,
kaynaklar ve hiikiimet stratejilerine dayali olarak Tablo I’de tanimlanmustir.
Kamu diplomasisi, yumusak gii¢ kaynaklarini eyleme gegirilebilir girisimlere
doniistiiren resmi bir politika olarak tasvir edilmektedir (Gilboa, 2008:60-61).

Tablo 1: Sert Gice Karsilik Yumugsak Giig

SERT GUCE KARSILIK YUMUSAK GUC

Tiir Askeri Ekonomik Yumusak Gii¢
Zorlama; - Cekicilik; glindem
Davranislar caydiricilik Tegvil zorlama belirleme; isbirligi
. . Yaptirimlar; Degerler; kiiltiir;
Kaynaldar G tehditler ddemeler politikalar; kurumlar

Hikiimet Zorlayic1 diplomasi;
politikalar1  savas; ittifak

amu diplomasisi; ikili ve

Yardim; riisvet o 1e 1 .
3 cok yonlii diplomasi

Kaynak: Gilboa, 2008:60-61

Hedef kamular iizerinde etki sahibi olmak bir isteyen bir ulusun,
marka yaratmasi ve bu baglamda uzun vadeli iliski odakli bir etkilesim

1 Nye'ye gore sert giig, bagkalarinin sizin isteginize uymasi i¢cin ekonomik ve askeri alanlarda “havug
ve sopa giicii “nii gosterme ile tavsir edilmistir. Buradaki “havug” ve “sopa” benzetmesi ekonomik ve
askeri miidahale ile ekonomik yaptirimlar: ifade etmek amaciyla kullanilmistir. Havug ve sopa, iyi
davranigt ddiillendirme, kotii davranisi da cezalandirma anlamina gelen Ingilizce bir deyimdir.
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kurabilmesinin yolu ulus markasi yaratmaktan gegmektedir. Ulus markasinin
yaratilmasinda ise yumusak giiciin unsurlari olan ¢ekicilik, kiiltiir, degerler ve
cok yonlii biriletisim kurulmasi gerekmektedir. Uluslararasi politikanin temel
unsurlarindan kuskusuz en 6nemlisi gii¢ elde etmektir. Hedeflere ulagmak
ve diinya genelinde uluslarin kendi imajlarina yonelik algilar1 olumlu yonde
gelistirmek ve giiclendirmek i¢in zaman iginde gesitli diplomasi bicimleri ve
yontemleri gelistirilmistir. Gastro-diplomasi de bir iilkenin mutfaginin ve
kiiltiirel yonlerinin tanitimi yoluyla yabanci bir iilke ve toplumu iizerinde
etki yaratma ¢abasi olarak dikkatleri cekmektedir.

BiR ULUS MARKALAMA YONTEMi OLARAK GASTRO-
DIPLOMASI

Ulus genellikle ayn1 etnik kokeni ve dili paylasan biiyiik bir toplulugu
ifade ederken, iilke ise bir ulusun yasadig1 toprak pargasini ifade etmektedir.
Literatiirde “ulus” ve “ilke”nin birbirinin yerine kullanilmasina ragmen,
“ulus markasi/imaj1” ile “iilke markasi/imaj1” arasinda bir takim farkliliklar
vardir. Literatiirde karsilasilan cesitli terimler #i¢ gruba ayrilmaktadir;
triinlerle ilgili olanlar, ulusal diizeyde faaliyet gosterenler ve kiiltiire
odaklananlar (bknz. Tablo 2). Mensei iilke etkisi gibi kavramlar, triiniin
kendisine dogrudan baglidir. Uriin-iilke imaji, {iriin markasinin ayrilmaz bir
bilegenini olugturur ve iiriinden ayrildiginda énemini kaybeder. Ote yandan,
ulus markas: veya iilke 6z sermayesi kavrami, bir ulusun tamamini kapsar
ve belirli bir triinle agik baglant1 olmaksizin maddi olmayan varliklarini
ifade eder. Uriin-tilke imaji, iilke imajinin daha genis yelpazesinde faaliyet
gosterir. Oncelikle bir ulusun kiiltiiriine ve insanlarina odaklanan ulusal
kimlik ve kiiltiirel stereotipler gibi ek terimler, markalagsma veya pazarlamada
¢ogunlukla dogrudan bir etkiye sahip degildir (Fan, 2006:5-6).

Tablo 2: Literatiirde kullanilan terimler

Literatiirde kullanilan terimler

Uriinle ilgili Ulusal diizey Kiiltiirel odak
Mense iilke Ulus/iilke markasi Ulke stereotipi
Uriin-iilke imaji Ulus/iilke imajt Ulusal kimlik
“Ulke i¢inde tiretilmigtir”imaji ~ Ulke 6z sermayesi Ulusal 6zellikler
Ulke imaj1 etkisi Ulke konumlandirmast ~ Ornegin “Ingilizlik”

Kaynak: Fan, 2006:5-6

Ulus markalama, hedef uluslarin ve kamuoyunun algilarini etkilemeyi
amaglayan turizm, ihracat ve kiiltiir gibi unsurlarini barindiran, bir iilkenin
degerlerine iliskin arzu edilen alg1 ve imajin olusturulmasini kapsamaktadir.
Buna kars1 kamu diplomasisi, bir iilkenin itibarini ve imajini sekillendirmek
i¢cin yumugsak gii¢ unsurlarindan yararlanarak ulus markalasmasinda 6nemli
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bir rol oynamaktadir. Uzun vadeli ulus markalama ¢abalari, ulusal politikanin
bir bileseni olarak goriildiigiinden, planlama, yonetisim veya ekonomik
kalkinmadanayribir “kampanya” olarak goriilmemektedir (Kaneva, 2011). Bir
Ingiliz politika danigmani olan Simon Anholt, 1996 yilinda “ulus markalama
(nation branding)” terimini ortaya atmistir. Szondi’nin de belirttigi gibi, yer
markalama ve yer pazarlamanin uzmanlagmis bir alan olarak ortaya ¢ikisinin
kokeni 1990’larin basina dayanmaktadir (Szondi, 2008).

Ulus markalama ¢ok yo6nlii bir kavramdir ve “Neden ulus markalama?”
sorusunu akla getirmektedir. Onemini kavramak i¢in, kullanimi yoluyla
hangi sonuglarin elde edildigi tizerinde diisiinmek gerekmektedir. Ulus
markalasmasi, bir ulusun markalarinin pazarlarda rekabet edebilmesi i¢in
etkili bir ortam yaratarak uygun platformlari etkileme ve insa etme kapasitesi
etrafinda donmektedir. Dahasi, ticaretin Gtesinde, siyaset veya diplomasi
gibi alanlara uzanan amaglara da hizmet etmektedir. Zaman zaman bu iki
yaklagim -is diinyas1 ve siyaset- kesiserek ortaklasa bir hedefe ulasmak i¢in
uyum veya birlesmeyi gerektirmektedir (Gudjonsson, 2005:285-286).

Gastro-diplomasi, yabanci uluslar ve kiiltiirlerle baglanti kurmak
icin mutfak sanatlar1 ve kamu diplomasisi unsurlarini birlestiren yeni
bir yontemdir. Tarihsel kokenleri olsa da terminolojisi nispeten yenidir.
Yiyecekleri bir ulusun markasi olarak kullanmak, daha genis kapsamli olarak
hitkiimetlerin kiiltiirel diplomasi stratejileri i¢inde 6zel bir aragtir. Uluslara
zengin mutfak kiiltiirlerini sergilemeleri i¢in biiyiiyen bir platform sunmakta,
gastronomi ve turizm yoluyla ekonomik biiyiimeyi tesvik etmektedir. Bununla
birlikte, 6zellikle kiiresel etkisi sinirli olan kiigiik devletlerin az bilinen ulusal
mutfaklari i¢in 6zel bir markalagma araci olarak yemek kullanma fikri, bir
devletin imajini sekillendirmede yeni bir gelismedir (Nirwandy and Awang,
2014:325).

Kiltirel diplomasi ve mutfak kiiltiiriinii birlestirmek i¢in yumusak giig
kapsaminda bir dizi eylem olarak tanimlanan Gastro-diplomasi, tlkeler
arast iligkileri gelistirmek adina siklikla kullanilmaktadir. Susi ile temsil
edilen Japon yemekleri buna 6rnek olarak verilebilir (Demir ve Alper, 2021:3;
Suntikul, 2019).

Gastro-diplomasi, 6zel bir sirketin belirli bir ulusal gida triini i¢in
yurittigi kiiresel halkla iliskiler kampanyasinin 6tesindedir. Uluslararasi
gida fuarlarinda yalnizca mutfak lezzetlerini, ulusal yemekleri veya yabanci
gida triinlerini tanitmak, gastro-diplomasi olarak nitelendirilmemektedir.
Bunun yerine gastro-diplomasi, bir iilkenin mutfak ve kiltiir mirasinin
kiiresel ~taninirligini  artirmayr amaglayan biitiincil bir  strateji
benimsemektedir. Gastro-diplomasiyi tanimlarken, onu dis politikanin gida
ile baglantili diger yonlerinden ayirmak hayati énem tasimaktadir. Ciinkii
gastro-diplomasi, krizler sirasinda gida yardimi sunmaya odaklanan gida
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diplomasisinden farklidir. Gida diplomasisi bir iilkenin kamusal imajini
etkilese de kamu diplomasisi yoluyla kiiltiirii iletmek i¢in mutfagr tam
olarak kullanmamaktadir. Gastro-diplomasi politika tartismalarinda énem
kazandik¢a, onu mutfak diplomasisinden ayirmak igin teorik bir cergeve
olusturmak ¢ok dnemlidir (Rockower, 2012:237).

Uluslararast iliskiler ve uluslar: birbiri ile etkilesimlerini giiclendirmede,
kilit oyuncular, politikacilardan 6te tinli sefleri, gida sirketlerini ve turizm
acentelerini de kapsamaktadir. Hem Birlesik Krallik (Ingiltere) hem de
Amerika Birlesik Devletleri (ABD) ulusal mutfaklarini, ikili iliskilerin
onemine isaret edecek sekilde, ziyarete gelen siyasi ileri gelenleri agirlamak
ve onurlandirmak i¢in kullanmistir. Ornegin 2003 yilinda Birlesik Krallik
hiitkiimeti Rusya Devlet Baskani Vladimir Putin i¢in bir kraliyet ziyafeti
diizenleyerek Putin’in ziyaretinin 6nemini vurgulamis ve Birlesik Krallik ile
Rusya arasindaki diplomatik baglar1 giiclendirmistir. Benzer sekilde, 2001
yilinda eski ABD Baskani George W. Bush, Putin’i Teksas’taki ¢iftligine davet
etmis ve kendisine yerel Amerikan mutfagindan yemekler ikram etmistir
(Zhang, 2015).

Mutfak elgileri olarak da bilinen gastro-diplomatlar, yemek pisirme
gosterileri ve sovlar araciligiyla mutfaklar1 tanitarak gastro-diplomaside
onemli bir rol oynamaktadir. Ayrica, kiiresel ¢apta bilgi yaymak icin hizli
ve etkili bir kanal olarak hizmet veren medyanin etkisini kabul etmek de
¢ok onemlidir. Belgeseller, yemek yarismalar1 ve sosyal medya, mutfaklarin
kiiresel bir izleyici kitlesine tanitilmasinda o6nemli bir etkiye sahiptir.
Hiikiimetlerin ve vatandaglarin mutfaklar: diinya ¢apinda tanitmaya yonelik
cesitli cabalarina ragmen, bu mutfaklara iligkin kiiresel farkindalig1 artirmak
icin daha fazla iyilestirmeye ihtiya¢ duyulmaktadir (Nahar, vd., 2018:54).

ARASTIRMA
Yontem ve Amag

Google tarafindan gelistirilen ve belirli zaman araliklarinda cesitli
anahtar kelimelerin aranma sikligini hesaplayan bir ara¢ olan Google Trends
verileri kullanilarak sistematik ve istatistiksel bir karsilastirmali analiz
gerceklestirilmistir. Bu cercevede, ¢alismada Google Trends ¢evrimici arama
hacmi verileri araciligiyla belge analizini iceren betimsel bir tarama modeli
kullanilmigtir. Karasar (2012) tarafindan tanimlandigi sekliyle tarama modeli,
mevcut ya da gegmis bir durumu, kendi i¢sel durumunu degistirmeden
betimlemek {izere tasarlanmistir. Google Trends, 0 ila 100 arasinda degisen
bir deger olarak temsil edilen bir terimin ¢evrimigi arama sikligini gosteren
bir arag olarak hizmet vermektedir. “100” arama hacmi puani, terimin belirli
bir zaman araliginda en sik aranan terim oldugunu gosterir. Tersine, “0”
puan, belirli bir zaman araliginda o terim i¢in arama yapilmadigini gosterir.
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Arastirma,1 Ocak 2023 ile 1 Aralik 2023 tarihleri arasinda, TasteAtlas web
sitesinin prestijli “Diinyanin En Iyi 100 Gidas1” listesinde yer alan Tiirkiye’nin
mutfak lezzetlerinin arama motoru veri analizi kullanilarak diinya ¢apinda
taninirhigini incelemektedir. Arastirma verileri oncelikle Google Trends
araciligryla toplanan ikincil bilgilerden elde edilmistir.

Bu gergevede, 2023 yilinda TasteAtlas web sitesinde ilk 100°de yer alan Tiirk
yemeklerii¢in diinya genelinde yapilan aramalar, kiiresel ve GoogleWebSearch
kategorilerini kapsayacak sekilde incelenmistir. Caligma, zaman i¢indeki
arama sikliklarindan da anlasilacag tizere, kiiresel siralamalarda yer alan
yemeklerin belirli tilkelerde daha fazla ilgi gorecegi varsayimindan hareket
etmigtir.

Arastirma {i¢ temel soru ortaya koymustur:

1. TasteAtlas web sitesinde yer alan Tiirk yemeklerine en yiiksek arama
ilgisi hangi iilkede gosteriliyor?
2. Google Trends verilerine gore, etkili gida diplomasisi en ¢ok hangi

tilke veya bolgelerde uygulanabilir?

3. Google Trends verilerine gore, uluslararas: halkla iliskiler alaninda
etkili bir gida diplomasisi i¢cin hangi spesifik faaliyetlere 6ncelik verilmelidir?

Sekil 2: 01.01.2023-01.12.2023 Tarihleri arasinda Diinyada Tiirkiyenin en ¢ok
begenilen ilk 100deki yemekleri

14. Mant1 27. Iskender Kebap 39. Dondurma

63. Mercimek

Corbas 76. Hinkar Begendi

Kaynak: Tasteatlas, 2023
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BULGULAR

Caligma boyunca 382.723 kisi TasteAtlas web sitesindeki ankete katilarak
diinyanin en iyi 100 yemek listesinin degerlendirilmesine oylariyla katkida
bulunmustur. Sistem bu oylarin 265.170’inin ger¢ek oldugunu dogruladive analize
dahil etti (Tasteatlas, 2023). Aragtirma, Google Trends verilerinden yararlanarak
bu itibarli listede yer alan Tiirk yemeklerini incelemeye odaklanmistir. Analiz,
ozellikle 1 Ocak 2023 ile 1 Aralik 2023 tarih araligindaki sonuglar1 daraltmak
icin GoogleWebSearch segeneklerini uygulayan kapsamli bir filtreleme siirecini
icermektedir. Arama sonuglarindaki sonraki siralama asagidaki gibidir:

Grafik 1: Manti, Iskender Kebap, Dondurma, Mercimek Corbast
ve Hiinkdr Begendi yemeklerinin Diinya genelinde arama sonuglari

@ Manti @ Iskender Kehap Dondurma @ Mercimek Corbasi
@ Hlnkar Bedendi

L =

Ortalarma 1 0ca 2023 22 Eki 2023

Dlnya Genelinde. 1.01.2023-1.12.2023. Weh Aramas!.

Kaynak: Google Trends, 2023

Grafik 1 incelendiginde diinya genelinde sar1 renk ile belirtilen
dondurmanin aramalarda 6nde oldugu goriilmektedir. Daha sonra yesil
renk ile gosterilen mercimek ¢orbasi, mavi renk ile gosterilen mant1 yemegi,
mor renk ile gosterilen Hiinkdr Begendi yemeginin arandigi goriilmektedir.
Grafikte kirmizi renkte olan Iskender kebabin ise hi¢ aranmadig:
goriilmektedir. Ayrica dondurmanin en fazla 2-8 Temmuz 2023 tarihleri
arasinda, Mercimek Corbasinin 26 Mart-1 Nisan tarihleri arasinda, Manti
yemeginin 13-19 Agustos tarihleri arasinda, Hiinkar Begendi yemeginin ise
2-8 Nisan tarihleri arasinda aratildigi gériilmiistiir. Iskender Kebabin ise
belirtilen tarihler arasinda Google Trendslerde aratilmadig: gortilmektedir.?

2 Ilgili sonuglara Google Trends uygulamasinda belirtilen tarihler arasinda arama yapildiginda
ulagilabilmektedir.
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Grafik 2: Mant: Yemegini En Cok Arayan Ilk Bes Ulke/ Mant ile Ilgili Sorgular

& g
Sirala: Mantiigin iigialan ¥
1 Haiti I
2 Ermenistan I
’ 5 g 3 Libnan I
-«
= 4 Porto Riko I
’ 5 Fas I
Manti
Bilgeye gére iigi alani (2) Bige * @ & < = iigfli sergular () Enalakal v & <> 8
1 Haiti — 1 manti teo I
2 Ozbekistan — 2 manti utah —
3 Tirkiye — 3 mantf tarifi I
4 Almanya r— 4 manti turkish ——
§ Ermenistan - 5 manti rezept —
15760 bidlge gasteriiyor > 15425 sorqugdsteriiyor >

Kaynak: Google Trends, 2023

Grafik 2 incelendiginde manti yemegini diinyada en ¢ok aratan tilkenin
basinda Haiti gelmektedir. Siralamanin ardindan Ermenistan, Liibnan, Porto
Riko ve Fas gelmektedir. Manti ile ilgili diger aratilan kelimeler ise; manti leo,
manti utah, manti tarifi, manti turkish ve manti rezept olarak goriilmektedir.

Grafik 3: Dondurmay: En Cok Arayan Ilk Bes Ulke

4 O =«

Sirala: Dondurmaiginilgialan ¥
1 Azerbaycan | |
2 Turkiye I Ll
’ « B 3 Kibns [ | ]

P
-

3 4 Fransa | |
5 Hollanda .

Kaynak: Google Trends, 2023
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Grafik 3 incelendiginde dondurmay1 diinya genelinde en ¢ok aratan
tilkelerin basinda Azerbaycan gelmektedir. Ardindan Tirkiye, Kibris,
Fransa ve Hollanda gelmektedir.

Grafik 4: Mercimek Corbast Yemegini En Cok Arayan Ilk Bes Ulke/ Mercimek Corbasi
ile ilgili sorgular

[«

<> ol

Sirala: Mercimek Corbasiiginilgialam ¥

1 Kibris | | ]
2 Tarkiye | L]
’ (. 3 Hollanda LB |

“i

W
e 4 Birlegik Kralik B |
5 Fransa | ]

Mercimek Gorbasi
Bdigeye gore iigi alani () Bige v @ & < & ligili sorguiar (3) EnAlkal v & <O o

1 Torkive 1 mercimek gorbasi tarifi [ |
2 Kibris - 2 yesil mercimek [
3 TOrkmenistan m 3 yesil mercimek gorbasi [
4 Azerbaycan 1 4 Kirmizi mercimek gorbasi -
5 kirmizi mercimek [}

£ Bulgaristan 1

5117 bdlge glsteriliyer > 15125 sorqu glsterilyor

Kaynak: Google Trends, 2023

Grafik 4 incelendiginde mercimek gorbasini diinya genelinde en gok aratan
tilkelerin baginda Kibris gelmektedir. Ardindan Tiirkiye, Hollanda, Birlesik
Krallik ve Fransa gelmektedir. Mercimek ¢orbasi ile ilgili aratilan diger
kelimeler ise mercimek gorba tarifi, yesil mercimek, yesil mercimek gorbasi,
kirmizi mercimek ¢orbasi ve kirmizi mercimek olarak goriilmektedir.
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Grafik 5: Hiinkar Begendi Yemegini En Gok Arayan Ilk Bes Ulke /Hiinkdr Begendi
yemegi ile ilgili sorgular

RS
Sirala: Hinkar Begendiigin ilgi alani v
1 Kbns [ L]
2 Torkiye | [ |
’ e 3 Birlegik Krallik B |
X}
®
3 4 Fransa [ ] .l
& Almanya |
Hunkar Begendi
Bigeye gore ligi alani (2) Bige + & 4 < iigill sorgular (2) EnAlakal v 4 <> oD
1 Turkiye —— 1 hinkar begendi tarifi I
2 Kibris m 2 begendi tarifi I
3 Azerbaycan 1 3 ali nazik -
4 Kuveyt 1 4 hiinkar begiendi nasil yapilir m
& Bulgaristan | 5 pathcan ]

Kaynak: Google Trends, 2023

Grafik 5 incelendiginde Hiinkar Begendi yemegini diinya genelinde en
¢ok aratan iilkelerin baginda Kibris gelmektedir. Ardindan Tiirkiye, Birlesik
Krallik, Fransa ve Almanya gelmektedir. Ardindan Hiinkarbegendi yemegi
ile ilgili aratilan diger kelimeler ise; hiinkarbegendi tarifi, begendi tarifi, ali
nazik, hiinkarbegendi nasil yapilir ve patlican olarak goriilmektedir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Uluslararas: halkla iligkiler ve yaygin olarak gida diplomasisi olarak
bilinen gastro-diplomasi arasindaki etkilesim, bir iilkenin kiiresel imajini
sekillendirmede ve diinya olgeginde olumlu iliskileri tesvik etmede ¢ok
onemli bir yere sahiptir. Gastro-diplomasi, bir iilkenin mutfak mirasini,
yemek kiiltiirtinii ve gastronomik sunumlarini etkili diplomatik araglar olarak
stratejik bir sekilde kullanmakta, uluslararas: kamuoyunun olusturulmasina
ve kiiltiirel zenginliginin ve gelecek beklentilerinin sergilenmesine énemli
olgiide katkida bulunmaktadir. Gastro-diplomasinin uluslararasi halkla
iliskiler ¢ercevesinde ustaca uygulanmasi, bir tilkenin itibarini yiikseltmeye
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hizmet etmektedir. Ortak hedefler dogrultusunda hem kamu diplomasisi
hem de gastro-diplomasi, insanlar arasinda anlamli baglantilar kurmayi ve
olumlu bir uluslararasi alg1 gelistirmeyi amaglamaktadir. Kamu diplomasisi
daha genis bir kiltiirel ve bilgi aligverisi yelpazesini kapsarken, gastro-
diplomasi bir ulusun kimliginin mutfak boyutlarin1 benzersiz bir sekilde
vurgulamaktadir.

Ulkeler, kamuoyu algilarini sekillendirmek ve uluslararas: destek toplamak
icin cesitli faaliyetler ve projeler yiirtitmektedir. Bu girisimlerin yiiriitilmesi
ve uygulanmas: uluslararas: halkla iligkiler alanina girerken, bu ¢abalar
araciligiyla kamuoyu olusturulmas: kamu diplomasisi alanina girmektedir.
Cok sayida proje, iilkeler adina tutum ve algilarin sekillendirilmesinde
6nemli bir rol oynamaktadir.

Kapsamli bir alan olarak uluslararast halkla iliskiler, uluslarin kiiresel
imajlarin1 yonetmek ve iliskilerini gelistirmek i¢in kullandiklar: cesitli
iletisim stratejilerini kapsamaktadir. Hem kamu diplomasisi hem de gastro-
diplomasiden unsurlar: bir araya getiren bu alan, etkili iletisimin, kiiltiirel
temsilin ve uluslararas: sahnede olumlu katilimin 6nemini vurgulamaktadir.
Bu biitiinciil yaklasim, algilar1 sekillendirmeyi ve kiiresel bir kitleyle saglam,
olumlu baglantilar kurmay1 amaglamaktadir. Kamu diplomasisi, gastro-
diplomasi ve uluslararasi halkla iliskiler birlikte, olumlu diplomatik baglar
kurmak ve bir ulusun kendine 6zgii kimligini ve degerlerini kiiresel 6lgekte
tanitmak icin birlesik ve kapsamli bir stratejiye katkida bulunmaktadr.

TasteAtlas web sitesinde yapilan arastirmanin Google Trends ile
karsilagtirmasi incelenirken manti, mercimek ¢orbasi, hiinkarbegendi,
Iskender kebap ve dondurmanin ilk 100’deki oranlarini gosteren grafiklere yer
verilmistir. Ozellikle Google Trends’te 1 Ocak 2023 ile 1 Aralik 2023 tarihleri
arasinda Iskender Kebap icin hi¢ arama yapilmamis olmasi, TasteAtlas
ve Google Trends verilerinden elde edilen sonuglar arasinda bir tutarsizlik
oldugunu ortaya koymaktadir. Ayrica, Google Trends arastirmasinda
dondurma en ¢ok aranan yemek olarak ortaya ¢ikarken, onu mercimek
corbasi ve manti takip etmigstir. Tercihler bolgelere gore degisiklik gostermis;
Orta Amerika tilkelerinde manti, Avrupa ve Kafkas iilkelerinde dondurma,
Avrupa tlkelerinde mercimek ¢orbasi ve Hiinkdrbegendi tercih edilmistir.
Ek yapilan sorgulamalarda kullanicilarin bu yemeklerin tariflerini merak
ettigi ortaya ¢ikmistir. Arastirma sonucunda gastro-diplomasinin Tirkiye
icin 6nemli bir kamu diplomasisi araci olma potansiyeli vurgulanmistir. Bu
¢alismanin bulgularinin mevcut literatiire katki saglamasi ve gelecekteki
arastirma ¢abalarina 11k tutmasi beklenmektedir.
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| Kalpten Reklama; Markalama Duygu Isidir!

Gobe tarafindan kitabin ilk béliimiinde ekonomi-politik ve sosyal olarak
jenerasyon alimlamasi kusaklar baghigi iizerinden agiklanmaktadir. Baby
Boomers, X-Y-(Z) kusaklarini tanimlamalar, ¢arpici 6rnekler (Amerikan
Riiyasi, Merit Marketing, MasterCard, Tropicana, Kellogs, Mudd temsilleri),
deneyim sahalari, tutum-davranis isleyisleri, ideolojik edinimleri
basliklarinda agmaktadir. Tablo 1’deisaret ettigi tizere II. Diinya Savasi sonrasi
dogum evresiyle gelen refahlik siirecine (ABD temelli) atifta bulunan yazar,
1946-64 araliginda dogan insanlarin profiline yonelik bildirimleri “American
Dream”, “Merit Marketing”, “Mature” agiklamalar: esliginde yapmaktadir.
Baby Boomers (BB; Boomer diye kii¢iimsenen nesil) kusaginin erdem fikrine
yaptig1 katk: izah edilerek X-Y kusagi oncesi etkileri dnemsenmektedir.
Amerikan Riyasrnin baglamasi, sonsuz yasam ve ozgiirliik sali bu kusagin
ifadesiyle can bulan, protest tavri dogurmakta ve Rock&Roll tarzin ruhuna
isaret etmektedir.

“Maturity (olgunluk)” savi esliginde Renova, Viagra ornekleriyle,
biiyiimeyen; siirekli gen¢ kalan; kalmak isteyen otorite sahibi nesil
aciklanmaktadir. Martha Stewart, Forbes, Newsweek dergileri ile desteklenen
agitklama, MasterCard’in (halen siiren) “Priceless (paha bigilemez)” sloganiyla
gerceklestirdigi seksapel, yasam ve deger temeli ve “hissettigin gibi yasa”
saviyla (Charter Club) desteklenmektedir. Ego-siiperego tanisiyla siiren sav,
daimi geng karakter resmi ¢izen; ¢izilen kusaga “antiaging (yaslanma karsiti)”
asis1 yapmaktadir. Kozmetik patlamanin 6énemine ve diizeyine isaret eden
bilgiler ($457 bilion in 2000), emeklilik agamasina doniisen siireci “anlamli-
degerli” yaslanma vaadiyle tamamlamaktadir.

X Kusagi olarak tanimlanan ve Tablo I’de 6zellikleri sunulan evre, 1965-
76 araliginda dogan insanlar1 ve onlarin genel 6zelliklerini kitlesel bakisla
degerlendirmekte ve “slacker”, “eXcel” deyisleri; benzetmeleri ve “Zippo guy”,
“Ford”, “Tude (by Peter Levine; X jenerasyonuna kalan mirasin diyaloglar
ve regeteyle ¢oziimlendigi, X sozcligiiniin lu”X” yerine gectigi ve POP
kiiltéirtiniin Scooby-Doo, Ninja Turtles, Madonna gibi farkls, yenikarakterlerle
oziimsenebildigi Gen-X DNA manifestosu)” drnekleriyle agiklanmaktadir.

Warp Speed (carpik, egik) deyisiyle agiklanan ve Tablo I’de 6zet tanisi
yapilan Y Kusag1 (1977-94 aras1 doganlar), Soguk Savas bitisi, Komiinizm’in
¢okiisii, teknoloji yogun yasama giris gibi etkenler iizerinden sosyal yagam
algisini kitlesellikle bagdastirmaktadir. Mudd 6rnegiyle (fashion brand for Y)
izah edilen ve isteyen; PC ¢ag1 siirecini agan boliim, Arizona Jeans markasinin
“Bana sadece jeanleri goster” (Just show me the jeans) kampanyasini kusagin
ortakalgisini6zetleyen kompozisyon goriintii; slogan olarak tanimlamaktadir.
Gobe, birgok karaktere sahip “The Bubblegum Crew” 6rnegiyle pekistirilen Y
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Kusagi ozelliklerini, coklu-kimlik; temsil igleyisi ve kiiresel kiiltiir 6nsoziiyle
birlestirmektedir. “Altrusim, social activism, volunteer, civic responsibility”
kavramlarinin anlam bulutunda ist siralarda yer aldigi Gen-Y, -Mariah
Carey, Shaquille O’Neal isimleri tizerinden- The Nickelodeon Big Help
kampanyasiyla orneklendirilmektedir. Internetin gelisiyle pazarlama
algisinda degisikligi de tartan yazar, Y kugaginin internette sosyallesmek icin
bulundugunu, hizli yasam anlayisina sahip ¢iktigini, duygusal markalamaya;
pazarlamaya ve iletisime a¢ik olduklarini, prosumer (iireten tiiketici) tiiketici

kimligini tasidiklarini ifade etmektedir.

Tablo 1. Jenerasyon Kusaklari ve Genel Ozellikleri

BABY

BOOMERS GEN-X GEN-Y
Yillar 1946-64 1965-76 1977-94
Genel : Bireysel; kisisel Felsefe, diigiinme
Yaklasim Tkon Anlayss isleyis odakl
“Biz” (Male/ P . “Hepimiz”
Bakis A¢isi Female) Ben” (Unisex) (People)
Rock and Roll, 5
TV, Protest Siddet-mafyalagsma, IIVIia;l:aeriigl)
Deneyim Hal, Uzay Kesfi, AIDS, POP Kiiltiirii ~ * oo
. 9 Gelecegin
Sahasi: Sex Devrimi, Ve Bagimsizlik .
. . Dogusu,
Yiizeye Yuppiler, Tanisi, Bosanma e
o . .. Geridontisim,
Cikan 50’lilerin Yeni Siireci Ve s
. Birlik Duygusu,
Konular Tanimi, Vietnam  Hayalkirikliklari,
. ol Coklu-Katmanl
Savagsi, Yeniden Bilgi Patlamasi
. Anlayig-Okuma
Rasyonalizm o
Rock Tkonlari, Devr¥mc.1. Sesler
s . Devri, Kiiresel
Pazarlama Etkisi, = Anti-pazarlama 1o
.. y .. . Kiltirlesme,
Nostalji Sicakligs,  Tesiri, Alternatif tvimser. Teknoloii
Realistik Tavir, Miizik, Coklu Y ’ )
. L e Asisi, Sosyal
Tutum- Fantazi-Kagis Etnisite, Kotiimser,
.. o " Sorumluluk,
Davranis Ogeleri, Din Un ve Servet e
.. . 1 . . Mistisizm,
Evrimi; Referansi, Anti- Birliktesi, Unisex
. ) . Ekstrem Sporlar,
Evreni ageing, Servet- Tavir, Fiziksel .
i T ... Dogal Beslenme
Sahiplik Kaygisi,  Goriiniim Onceligi; .
. e ve Saglikli Yasam,
Dini Algilama, Iyi Gortinmek, . .
i’ ; . Eglencelik
Teknoloji Moda; Ikon Cag1 N
Nostalji, Eglence-
Korkusu : .
o Interaktivite
Hak edilmis Yenilikgi,
Onciil likks, Konfor, Aptallik, Yaraticillik, Deneyimsel,
Savlar Kahramanlik, Stil, Liiks Kitle fletisim Ruhu,
Ikon-Otoriter Pazarlar, Alayc Felsefi, Ebeveyn
Anlayis Kahraman'lig
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“Amerikan “Zippo’, “Virgin
Rityasr’, “Sonsuz Airlines”, “Ford”, “Mudd”, “‘AKE”,
Ornekler Genglik’, “Cocktail for Gen-X “Nickelodeon’,
“MasterCard’, (Regete: Scooby- “dELiAs”
Tropicana” Doo; Madonna)”
Kaynak: Gobe, 2001.

Kusaklar boyu gelisen ve halen siiren duygusal (irrasyonel) g¢ekicilik
unsurlarina atifta bulunan Gobe, transformasyonel (dontisiimsel) reklamcilik
yaklagiminin giincellenen yiiziine ayna tutmaktadir. Degisen stratejilere,
gelisen teknolojilere ve toplumsal arkaplana ragmen reklamcilik kapital
siarin1 duygu temelli yapmaya devam etmekte; cinsellik, korku, sugluluk,
kigkirticilik, mizah gibi temalar gekiciligini korumaktadir. Tkon arayisindan
herkesin ikon oldugu gergeklige doniisen s6z konusu dil / anlati, alfa ve beta
kusak algis1 ve dijital doniisim ekseninde ya hissiz; ezbere (siirekli kendini
tekrar eden) reklamlar yaratmakta ya da onu da doniistiirmektedir.

| Beyinden Reklama; Reklam Akil Isidir!

Gobe isminden farkli olarak beynin isleyisi izerinden reklama yaklasan
Plessis, Dekart’a atifta bulunarak (diisiintiyorum oyleyse varim ya da
titketiyorum Oyleyse varim) duygusal reklamciliga deginmektedir. Reklamin
nasil ¢alistig1 ve nasil daha iyi isleyecegi sorularina yonelik cevaplar1 beyin
mekaniginde arayan yazar, “nasil ve neden diisliniiriiz?”e odaklanmakta;
Dekart iizerinden beyin ve zihin kavramlar: aras1 farki aydinlatmaktadir.
Duygusal ve rasyonel diisiinmeyi birbirinden ayiran yaklasimla “the central
executive” ile “the supervisory attentioning” sistemlerini mantik bagliginda
izah etmektedir.

Zihnin ¢alisma prensibine iliskin noérolojiye vurgu yapan yazar, beynin
ozel ve ozerk c¢alisma prosesine; fonksiyonlarina gonderme yaparak
bu fonksiyonlardan bazilarinin duygularla (emotional / irrasyonel /
kalp), bazilarinin ise mantik (rational / rasyonel / akil) ile ilgilendigini
belirtmektedir. Plessis’in {izerinde durdugu yaklasimda dil ve ileri diisiinme
“rational”; olumlu ve olumsuz giidiiler ise “emotinal” beyin sekmelerinde islem
gormektedir. Yazar, norologlarin ise bu yaklasimindan ziyade iki ayr1 prosesi
de “birbirini tamamlayan derin baglantili sistem” olarak betimlediklerini
ifade etmektedir. Duygularin dikkat konusunda ilksel gorev tistlendiklerini,
akil yliritme asamasinda da etkili olduklarini -ge¢mis deneyimlere atifta
bulunarak- belirtmektedir. Tam tersi goriisii de dile getiren yazar asagidaki
oneri(si) esliginde duygularin roliinii yeniden diisiinmeye ve fizik-ruh arasi
zitlagmayi tarafsiz gozle okumaya ¢alismaktadir.
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e  Duygular sadece bilingsiz tepkilerimizi sekillendirmez, ayni zamanda
bilin¢li diistinmemize etki eder, onu kontrol ederek besler, sekillendirir.
Dolayistyla duygular diistinceyi gelistirir (elbet reklami da).

e Ayni yaklasim reklama uyarlandiginda ise “bilingli diisiinmemize
etki eden, onu kontrol ederek besleyen duygularimiz marka-iiriin-hizmet
hakkindaki bilingli diisiinmelerimize de sirayet edecektir”.

“Dikkat kesildigimizde anlar, hatirlariz” saviyla yazar, gelecege dair
dikkatimizin daha olasi degerde oldugunu ve bu bakis agisiyla “dikkat”in
ve “hafiza’nin birbirini biitiinledigini; geribildirimde bulundugunu dile
getirmektedir. Bu baglamda asagidaki tezini olusturmaktadir:

e  Reklamda ilk kural dikkat gekmektir. Bunun i¢in de duygulara hitap;
duygusal tasarim kiymetlidir. Reklamda ikinci gorev “hatirlanabilirliktir
ki bu da reklamin hangi siklikla goriildagiiyle ilgilidir. Tabii ki bu durum
ELM gibi yaklasimlar temelinde ¢iiriitiilebilecek; reklamcinin kampanyasina
yiikledigi anlami ve derin diisiinme temellerini tiiketici anlamayabilecektir.

Sonul evrede yazar sunu 6nermektedir:

e  Sadece dikkat ¢eken ve hatirlanir olan reklamlar yeterli degildir.
Reklam(cr)lar bununla birlikte tiiketicinin satin alma davranisi {izerinde
etki yapmali, reklamla marka aras1 bag kurmaya, hafiza roliine ve satin alma
stirecine dahil olmaya dikkat etmelidir. Dolayistyla Plessis, Kotler gibi eyleme
doniismeyen reklami ¢caligmayan iletisim seklinde degerlendirebilmektedir.

Ozetle yazara gore reklamcinin (reklamin) gorevi:
o  Dikkat cekebilme,

e  Hatirlanir olma ve

e  Satin alma davranisini etkileme; tetiklemedir.

Arastirmanin yaraticilig1 6ldiirdiigi tezini dile getiren Plessis, bu goriisiin
¢ok da dogru olmadigini iddia ederek, iki goriise de yakin duran diisiinceleri
ifade etmektedir. “Copy Testing” (“Do customers understand my advertising
campaigns?, Does the advertisement communicate the intended message?,
Does the advertisement stand out from competitors’ advertisements?, Did
my advertising campaign achieve the desired results?” sorularina cevap
arayan kopya test; on-test; on ¢aligma yontemi) yontemine deginen yazar,
reklamin ¢aligma potansiyeline ve arastirma siirecinin gerekliligine vurgu
yapmaktadir. Izleme; takip tiirii siiregle de aragtirmanin beslenebilecegini
belirten yazar, verdigi Zulu (Giliney Afrika’da yasayan Afrika kabilesine
mensup bir madenci) 6rnegiyle devam etmektedir.
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Reklam teorilerinden ¢ok daha faydali buldugu Zululu Madenci 6rnegiyle
Plessis, 1994 yilinda Giiney Afrika (ilk) demokratik secimleri doneminde
yasadig1 olay1 -beyaz-siyah irk; ayrim konularina temasla- aktarmaktadir.
Duygularin yogun yasandig1 se¢im siirecinde kendi arastirmasi igin Afrika’da
bulunan yazar, komiir madeninde yaptig1 arastirmasina deginerek madenciler
ile yoneticiler arasinda yasanan iletisim (dil) engellerine; zitliklarina 6rnek
vermektedir. Aldig1 dersi asagidaki sekilde ifade eden yazar, sendika (siyah
insanlar) ile yonetim (beyaz insanlar) arasi dil; iletisim zorluklarini verdigi
ornegin oziine oturtmaktadir.

e  Zululular -tigiincii dilleri olan- Afrikanca’da (Giiney Afrika Hollanda
lehgesi) -dordiincii dilleri olan- Ingilizce’de olduklarindan daha iyiler.
Afrikanca yonetimin ilk; ana dili oldugundan talimatlar1 o dilde -a¢ik, net,
anlagilir bicimde- veriyorlar (verdiklerini diisiiniiyorlar). Ikinci dilde talimat
verdiklerinde daha az giivenli hissettiklerinden beden dili ile takviye yaparak
verdikleri mesaji tekrar ediyorlar. Yoneticiler ilk; ana dilde talimat verdiklerinde
iyi is ¢ikardiklariny; iyi iletisim kurduklarini diisiintiyorlar fakat sendikadaki
iscilerle ayni (az) yetkinlikte olduklari diger dilde talimat verdiklerinde
“gergekten” iyi is gikardiklariny; iyi iletisim kurduklarini diisiiniiyorlar.

Cikardigi dersi reklam iletisimine uyarlayan yazar, reklamin ve reklamcinin
titketiciyianlamasi gerektigine; onun ger¢egine dahil olurken onun gibi diisiiniip
“yerine (empati / i¢gorii / Zelig gibi)” duygusunu uygulamaya doniistiirmesine
atifta bulunmaktadir. “Gergek” yaraticiligi bu yolda goren yazar, hedef kitlenin
“maruzkalan” roliine dikkat ¢ekmektedir. Bu baglamda “goniillii maruz kalma”
yaratan (titketicinin reklami izlemek i¢in ekran basina gegtigi; tikladig1 eglence
degeri yiiksek) reklamlar elbet daha basarili sonug verecektir.

John Philip Jones’un “tiiketici davranislarini degistirmede reklam etkinligi”
calismasini ele alan Plessis, Jones'un yaptig1 “short-term advertising strength
(STAS; kisa vadeli reklam giicii)” tanimiyla reklamin yedi giinliik kisa donemli
etkisini -aragtirmaya dahil olan 78 marka adina- agmaktadir. Kisa dénemlik
etkide ytizde 24 oraninda artis saglayan reklamlar oldugunu belirten yazar,
¢alismanin reklamciliktaki aragtirma ruhuna yaptigi katkiy: dile getirmektedir.
Ortalamalarin tehlikeli seyler oldugunu belirten yazar, Jonesun elde ettigi
verileri -copy-testing ve arastirmaya katilan markalar iizerinden- asagidaki
maddelerle 6zet gegmektedir:

e  1/5:Kisa dénemde yiizde 94 (artis) basar1.
e 2/5:Olumlu etki.
e  1/5: Asgari; minimal etki.

e  1/5: Olumsuz etki (rekalam maruz kalan her bes haneden birinde etki
olumsuz oldu).
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Ortaya ¢ikan tablo sonrasinda “copy-testing”in 6nemine vurgu yapan yazar,
uyarlama yaparak siirecin (potansiyel reklam etkisinin) 6n ¢alisma seklinde
okunabilecegini ifade etmektedir. Olas1 kotii sonuglar1 6ngérmede, saglama
mekanigini devreye sokan “copy-testing” yazar tarafindan galisan-kazanan-
ongoren reklamin; reklamcinin yolu olarak betimlenmektedir. Yoéntemi,
faydasi, onemi ve gerekliligi tizerinden geribildirim avantaji ile agiklayan yazar,
maliyet-zaman-emek kugkularini bertaraf etme c¢agrisinda bulunaktadir.
Son olarak Millward Brown sirketinin kendi “copy-testing” atolyesini inga
ettigini anlatan yazar, s6z konusu kaygilarin yersiz oldugunu, reklamda 6ncel
aragtirmanin gerekli oldugunu iletmektedir. S6z konusu yaklasim, ozellikle
ABD’deki pazarlama iletisimindeki pilot ¢aligma ve odak grup ¢aligmalarina
verilen 6nemi anlamaya yardimci olabilecektir.

American Advertising Research Foundation (ARF; Amerikan Reklam
Arastirma Vakf1) tarafindan siirdiiriilen 1980’lerin énemli arastirmalarindan
Copy Research Validation Study (CRVP; Kopya Arastirma Dogrulama
Caligmasi) hakkinda da bilgi veren Plessis, s6z konusu testin basarili reklam
(sevme) ile basarisiz (sevmeme) olani ayirt; tayin etmede kullanildigini
belirtmektedir. Alexander Biel tarafindan ortaya konan “Reklami sev(mek),
trlind satin al(mak) midir?” sorusu reklam etkinliginin bir ol¢tisii olarak
deger kazanmis ve sevme halinin satin almay1 besledigi ifade edilmistir.
Esther Thorsen ve John Philip Jones isimleri de bu degerleme tizerine reklamin
sevilme dinamigini kesfetmeyi amaglamislardir. Reklam etkinligini; etkisini
6l¢mede ARF ile birlikte 6nemli sonuglar ortaya koyan ¢alismalari ile Thorsen
ve Jones reklami “izlemek icin 6diil sunmasi”, “gorsellik artisi” ve “marka
hakkinda 6nemli ve anlamli olmasi” kistaslarinda degerlemektedir. Dolayisiyla
reklamdan kagma sendromunun yasandigi giiniimiiz dijital diinyasinda
yukarida dile getirilen “goniillii maruz kalma” durumu, reklam ve reklamcilar
i¢in bir basari kriteri olarak degerlendirilebilmektedir.

Reklam sevme skoru ile reklamin etkisi arasinda baglanti kuran Hollanda’da
yapilan bir arastirma (SPOT), farkindalik ve satin alma niyeti baglaminda
reklami 6l¢mektedir. Reklamin duygu yonii ve bunun dikkat’e etkisi ile dikkatin
satin almaya doniismesi “reklamlama-dikkat/hatirlama-ikna” ti¢geninde
olmaktadir. Reklam izler kitle tarafindan sevilmigsse dikkat gekme potansiyeli
iki katina ¢ikmakta, bu durum hatirlamaya etki etmektedir. Yazar, asagidaki
ornek sonuglarla ¢calismay1 anlamlandirmaktadir:

e  Sevme skoru 10 iizerinden 5 ise marketteki; pazardaki etkisi yiizde 3
diizeyinde,

e  Sevme skoru 10 iizerinden 6 ise marketteki; pazardaki etkisi yiizde 10
diizeyinde,

e  Sevme skoru 10 iizerinden 7 ise marketteki; pazardaki etkisi ytizde 33
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diizeyinde (her ytiz) GRP (Gross Rating Point; toplam izlenme orani; hedef
kitleye bir reklam ulagim ytizdesi) degeri ile artmaktadir.

Sadece satig lizerine iddiada bulunan ¢alisma, sevmenin dogas: tizerine
ifadeler icermemektedir. SPOT ¢alismasi, yiiksek reklam begeni oraninin
satin alma niyetine ciddi diizeyde etkide bulundugu savini ortaya atmaktadur.
Reklami sevmenin ikili etkisi; baglami “dikkat/hatirlama” ve “ikna” iizerinde
durmaktadir:

Gorsel 1. Reklam Begenisinin (Ad-Liking) Ikili Etkisi

Reklami sevme

Ad-liking

Attention / memory

Dikkat / hafiza

Kaynak: Plessis, 2005.

Reklami sevmenin yaraticilik sorumsuzlugu hissini getirmeyecegi fikriyle
Plessis, reklam ajanslarinin bu yaklasimi savunabileceklerini belirtmektedir.
Reklamda ana fikrin satig oldugu unutulmadan bu tiir tartismalarin reklamda
aranan eglence faktoriinii 6nemsiz kilmaktadir. Dolayisiyla reklamda satis
rakamlary; yani akli olan (rasyonel sonug ve hedefe ulasip ulasgamama) degerli
goriinmektedir.

Hedef kitlenin en ¢ok sevdigi reklami en ¢ok hatirlayacagi onsoziiyle
COMMAP Modelini de tartisan Plessis, reklamin eglendirme faydasina
atifta bulunmaktadir (Gorsel 2). Reklam izleme ¢alismalarina deginen yazar
(Adtrack), eglence ve satis ikileminin her zaman paralel dogrultuda hedef
kitle nezninde kargilik bulmadigini dile getirmektedir. Mary Jane Schlinger
ile Leo Burnett tarafindan ortaya konan Viewer Response Profile (VRP; Tepki
Profili Goriintiileyici) kullanilarak yaratilan COMMAP Model, matematiksel
olarak reklamin begenilme potansiyelini; tahminini; begenilebilirligini
vermektedir. Copy test (200) ile 23 bin kisi ile yapilan arastirma, asagidaki
toplami; haritay1 (COMmunication-style MAP) yaratmistur.
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Gorsel 2. COMMAP Model(in Iletisimi)

Familiaity Relevant news
Asinalik Al
Empathy
Empatik
Low liking High liking
Az befeni Yiiksek begeni
B——— Entertainment
Yabancilastirma Bgienzs
Confusion
Kargasa

Kaynak: Plessis, 2005.

Modelde yer alan her boyut, faktor analizi ve korelasyon baglaminda
Schlinger tarafindan dile getirilmis ve eglence, alaka, empati, marka
takviyesi, kargasa (karisiklik), asinalik, yabancilastirma bagliklariyla
zenginlestirilmisgtir. Modelde yer alan boyutlar arasindaki etkilesime
odaklanan yazar, SPOT c¢aligmasi ile aldka, empati ve eglence Ogeleri ile
benzerlik; uyum gostermektedir. SPOT’ta yiiksek begeni aldkali haber,
empati ve eglenceden tiirerken, diisiik begeni yabancilastirma, asinalik ve
kargasadan kaynaklanmaktadir. Ote yandan Viewer Response Profile ve
bolgesel; kiiltiirel gercekler baglaminda elestirilen COMMAP Model, Rachel
Kennedy tarafindan tamamlandiginda ABD, Hollanda, Avustralya ve Giiney
Afrika sonuglarinin birbirinden farkli tablolar sundugu anlagilmistir. Yani
model kiiltiirel baglamdan etkilenmektedir.

ARF’nin ¢alismasindan yaklagik on yil 6nce ayn1 konuda ¢aligma ortaya
koyan Esther Thorsen ve daha oncesi aragtirmasiyla David W. Olson (1984),
copy testlerden geribildirim edinerek ad-liking konusunu gerekgesi izerinden
tartigmaya ag¢muslardir. Olson, diisiik-orta-yiiksek deneme; test; basari
kistaslariyla VRP boyutlarini 6ncii sekilde tanilamistir. Alaka (relevant news)
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ve dirtii (stimulation) reklamin basarisi i¢in -aldka birinci dncelikte, diirtii
ise ikinci olmak iizere- 6nemli goriinmektedir (Gorsel 3).

Gorsel 3. VRP Oranlar: ve Reklam Test-Deneme Oranlari

VRP ratings of 65 commercials

Agree

5.0

45

M o H: High (Yiiksek Deneme)
H H
8 H L M A: Average (Orta Deneme)

4.0 A H
@ L k L H H .
E aH 1A L HH L L: Low (Dusiik Deneme)

L
H L L A R o ”
E as H L = H
A L L
L L
L
L = L
30 L
L
L
25
25 3.0 35 4.0 45 5.0
Diasgres Stimulation Agma

Kaynak: Plessis, 2005.

Millward Brown ve Nigel Hollisun copy test metot olarak Link (baglanti)
yontemini COMMAP Modelile karsilagtiran Plessis, her iki yontemin de birbirine
ok benzedigini ifade etmektedir. Ikisinin de reklamin ¢alisma prensibini agtigini
belirten yazar, COMMAP Modeli genel iletisim modeli olarak nitelendirerek
Link’ten daha yogun, kiilfetli ve detayl1 olarak degerlendirmektedir.

Eski ve yeni paradigma seklinde sevme durumunu; duygulari reklami
ol¢mede araci olarak betimleyen yazar, Herbert Krugman ismini 6rnek
gostererek baski reklamciligini beynin mantik bolmesi, TV’yi ise duygusal
yonii olarak nitelendirmektedir. Patrick Hermie ismi ile s6z konusu i¢gorii
ve bakis agisini baski isleri 6zeli ve lehinde destekleyen Plessis, “tani(n)ma”,
“atfetme”, “etki-tesir skoru” ti¢geninde konunun 6nemini ifade etmektedir.
Begeninin rollerini TV-baski reklamlar1 agisindan 6zetleyen yazar sunlari

soylemektedir:
e Duygular dikkate neden olur.
e Baski reklamcilig1 dikkat konusuna TV’den daha bagimlidir.
e Baskireklamlar: dikkat i¢in en az 2.75 saniye siire ister.

e TV ve baski reklamlart COMMAP Model’in siirecine uygundur ve
hedef kitle ile ilgilidir.
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Reklamin 6l¢tilmesi ve analiz edilmesini tanima; kabul ile geri cagirma
tizerinden okuyan b Plessis, tanimay1 direkt teknik (gercek reklam), geri
cagirmayi ise indirekt teknik olarak tasvir etmektedir. Tiiketicinin zihnine
iz birakan bu teknikleri pratige doniistiirebilmek icin yazar su tavsiyeleri
iletmektedir:

e  Hatirlayip hatirlamadiklarini direkt sormak,
e  Ticari kaygidan vazgecip markay: tiiketiciye sormak,

e  Markayr anmadan reklami tasvirlemek ve eger gormiislerse onlara
markay1 sormak,

e A markasi i¢in reklami hatirladiklarini veya hatirlamadiklarini sormak,
e A markasinin son reklamlarini a¢iklamalarini istemek.

Alexander Biel'in ifadesiyle ABD’de Starch, Gallup ve Schwerin
onciiligiinde siiren reklam degerlendirmesi, Ingiltere’den farkli olarak
reklama maruz kalan tiiketicilere reklama yo6nelik 6nce-sonra formatinda
tercihlerini sormaktadir. Bu sayede tercihler farklilastiginda marka yararina
tiiketicinin ikna edilmesi olanakli olabilmektedir. Reklami hatirlamak
ayri; reklamdaki iriinii hatirlamak veya reklamin hangi triinin tanitimi
oldugunu animsamak ayr1 bir basar1 olarak goriilebilmektedir. Bu baglamda
Herbert Krugman (1970’ler) tarafindan ortaya atilan béliinmiis beyin teoremi,
beyin-reklam mekanigini iliskilendirmektedir. Bu baglamda Krugman’in
tartismaya a¢tig1 konu basliklar: su sekildedir:

e  Tanima duygusal bir istir, hatirlama ise mantiksal.
e  Baskireklamciligi mantik egilimli, TV reklamlari ise duygusal.

e  Bu nedenle tanima TV i¢in dogru, geri ¢agirma ise baski i¢cin dogru
metottur.

Zielske ve Gibson isimlerini gergegi gosteren; putlari kiran olarak
isaretleyen Plessis, s6z konusu diistiniirlerin deneysel kanit ve duyumsal
veri birlikteliginde Eve Thorsenu elestirdiklerini belirtmektedir. iki isim,
hatirlama; geri ¢agirma teknikleri ile duygusal reklamciligi uygulama ile
kiyaslandiginda daha az bagarili bulmaktadir. Yazar bakis agilar arasindaki
soz konusu ikilemi soyle agmaktadir (agmaya ¢alismaktadir):

e  Duygu-mantik ayri(k) degildir ve tim beyinde aktif sekilde yayilan
efekte sahiptir.

e  Bellekte birden fazla fiziksel diizenleme olamayacagindan reklam
icin bagka teknikler farkli sonuglar ortaya koyabilir.
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e  Bagka teknikler farkli bakis acilarinda ayni hafizay: 6l¢ebilir.

e Dogru veya yanlis tek bir yontem yoktur. Yontem, olgiim igin
uygulanamaz olabilir.

Tanima ve hatirlama arastirmalarinin; kampanyalarinin ikna ile
atigmasini “tanima-hatirlama o6grenme siireci; ikna ise motivasyon isi”
seklinde ¢oziimleyen Alexander Biel, ikna miisteri profilini davranis,
tanima misteri profilini ise diisiinme odakli okumaktadir. Hatirlama direkt
reklami isler kilmazken (misteri hemen satin almadigindan), ikna daha
gecerli bir ol¢ii(m) ortaya koymaktadir. Her ajans veya firma i¢in iknanin
(persuasion model of how advertising works) diisiince yansitma giicii olmasa
da genel olarak tanima ve hatirlamanin da tek basina tiim reklam islevini
iistlenebilecegi soylenemez. Elbette s6z konusu degerlendirmeler dijital
reklam formatlar1 ve stratejileri baglaminda farkli sonuglar1 ve tartigmalar:
beraberinde getirebilecektir.
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GIRIS

Giintiimiizdeki yeni ekonomik kosullar isletmelerin geleneksel pazarlama
tekniklerini terk ederek, alternatif kanallara yogunlagmasina neden olmustur.
Pazarlama iletisimi alaninda kullanilabilecek kanallarin ¢ogalmasi,
rekabetin yiikselmesi ve tiiketici taleplerinin doniisiimii, iletisim siireglerinin
de karmagiklasmasina sebep olmustur. Bu nedenle, pazarlama ve stratejik
iletisim ¢alismalarinin biitiinlestirilmesi ihtiyac1 ortaya ¢ikmistir. Hedef
kitleyi merkeze alan, arastirma ve veri tabanli temelli bir yaklasimi olan
biitiinlesik pazarlama iletisimi anlayisi, reklam, satis ve halkla iliskiler gibi
tutundurma karmasinin farkli 6geleri aracilig ile ortak bir mesaj verilmesini
amaglamaktadir. Sponsorluk faaliyetleri de gliniimiizde tutundurma
karmast igerisinde 6n plana ¢ikan bir taktiksel iletisim alani olusturdugu
icin butiinlesik pazarlama iletisimi igerisindeki diger araclar ve kanallarla
iliskilendirilmesi gerekmektedir. Ancak, sponsorluk ¢aligmalar: etkinliklerle
de baglantili oldugu i¢in, uygulama alani itibari ile halkla iliskiler disiplini
ile de baglantilidir (Ang, 2021; Baytekin & Maden, 2011: 20; Goksel, Kocabas,
Elden, 1997: 30; Goksu & Ozcan Kegeci, 2021; Sirgy, 1998: 4).

Giintimiiziin rekabet¢i piyasa ortaminda giderek 6n plana ¢ikan
sponsorluk faaliyetleri, genis hedef kitlelere erisimde, marka tanitimi
ve hatirlanmasinda, markay1 hedef kitleye yaklastirmada, medya ilgisi
olusturmada, yeni is ortaklarina ve hedef pazarlara erisimde, kurumsal
kimlik insas1 ve gii¢lendirilmesinde yararlanilan uygulamalardir. Sponsorluk
faaliyetleri icerisinde, spor sponsorlugundan sonra en fazla harcama payina
sahip olan tiir, kiiltiir ve sanat sponsorlugudur. Konser, opera, tiyatro gibi
farkli sanatlarin icrasi ve kiltiirel etkinliklerin diizenlenmesinde 6nemli
katkilar saglayan kiiltiir sanat sponsorlugu, stratejik iletisim siireglerinde
sanatin etkin bir bigimde kullanilabilecegi savi {izerine temellenmektedir
(Aydede, 2002: 170; Aydinalp, 2014: 272-286; Cornwell, Roy & Steinard, 2001:
41-51; Colgegen, 2008; Jetkins, 1990: 200-201; Kotler & Lee, 2008; Okay &
Okay, 2015; Tufail vd., 2014: 15-23). 2026 yil1 icerisinde diinya sponsorluk
pazarinin %6nin ilizerinde bir bitylime gostermesi beklenmekte olup; 2030
yilinda ABD’nin sponsorluk pazarinin biiyiikligiiniin 200 milyar dolarin
tizerine ¢ikacagl on goriilmektedir (Statista, 2023). Diinyada ve Tiirkiye'de
sponsorluk harcamalarinda birinci sirada spor sponsorlugu gelmekle birlikte
hem global, hem de ulusal diizeyde basarili kiiltiir-sanat sponsorlugu projeleri
bulunmaktadir. 1999 yilindan beri her yil Amerika Birlesik Devletleri
Kaliforniya eyaletinde gerceklestirilen ve diinyanin en biyik miizik
festivallerinden biri olan Coachella festivaline, Absolute, American Express,
Coca Cola gibi global markalar (Coachella, 2023), 1946’dan beri Fransa'da
Cannes’da gerceklestirilen Cannes Film Festivaline Mastercard, Loreal Paris,
BMYV, HP gibi global markalar (Festival de Cannes, 2023) destek vermektedir.
Kiltiir-sanat sponsorlugu cercevesinde desteklenen en 6nemli miizelerden
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biri Fransa’nin bagkenti Paris’te bulunan ve icinde Mona Lisa gibi diinyaca
taninmuis eserlerin yer alan Louvre Miizesi olup, Total ve Axa gibi uluslararasi
Fransiz markalar1 tarafindan desteklenmektedir (Le Louvre, 2023). ABD’nin
New York eyaletinde sahneye konulan Moulin Rogue, Alaaddin’in Sihirli
Lambasi ve Juliet gibi Brodway miizikalleri de IBM, The New York Times
gibi ABD kokenli markalar tarafindan desteklenmektedir (Broadway, 2023).
Ingiltere’nin Galler bélgesinde gerceklestirilen bir edebiyat festivali olan Hay
Festivali ise, Baillie Gifford gibi Ingiliz isletmeleri ile, Ingiliz Hikiimeti,
Ingiliz Konseyi ve Ingiliz Sanat Konseyi gibi sivil olusumlar tarafindan da
desteklenmektedir (Hay Festival, 2023). Ayrica, yeni iletisim teknolojilerinin
gelisimi ile, kultlir-sanat alaninda ortaya ¢ikan yeni desteklemelere,
Google’in dijital sanat deneyimleri yasatma amaciyla, global olgekte gesitli
miize koleksiyonlar1 ve sergilerini, sarmal gerceklik ve sanal gerceklik gibi
teknolojik imkanlarla interaktif goriintiilemeye agik hale getirdigi Arts &
Culture projesi 6rnek olarak verilebilir (Google Art & Culture, 2023).

Tirkiye'de kiltiir-sanat desteklemeleri, 6zellikle holding 6zelligi tasiyan
iktisadi isletmeler tarafindan biinyelerinde kurulan vakiflar ya da énemli
etkinliklerin sponsorlugu bi¢iminde gerceklestirilmektedir. 1973 yilinda
kurulan Istanbul Kiiltiir ve Sanat Vakfi (IKSV)nin kurucu sponsoru
Eczacibagi Holding'dir. IKSV biinyesinde gergeklestirilen etkinliklere diger
markalar gosteri, mekan, hizmet (saglik, sigorta, eglence, medya, ulagim vs.)
gibi kategorilerde sponsor olabilmektedir. IKSV biinyesinde Istanbul Film
Festivali, Miizik Festivali, Caz Festivali, Tiyatro Festivali, Istanbul Bienali ve
Film Ekim’i gibi 6nemli kiiltiirel ve sanatsal etkinlikler ger¢eklestirilmektedir
(IKSV, 2023). Ko¢ Holding ise bu alanda destekleme faaliyetleri gerceklestiren
bir diger sirketler grubu olup; 2007 yilindan beri IKSV tarafindan diizenlenen
Istanbul Bienali ve Isntabul Tiyatro Festivalini desteklemekte; Rahmi Kog
Miizesinin sponsorlugu ise Ko¢ Holding biinyesindeki enerji sirketleri
olan Aygaz, Opet ve Tiipras tarafindan gerceklestirilmektedir. Arter, Kog
Universitesi Tiyatro Toplulugu ve STEP Istanbul, Hierapolis ve Sagalassos
Antik Kentleri ile Van Kalesi kazilar1 holdingin diger desteklemeleri arasinda
yer almaktadir. Aygaz Kitapligi ve Osmanli Diplomasi Tarihi kitaplar
orneklerinde goriildiigii iizere, holding biinyesinde yayin sponsorlugu da
gerceklestirmektedir (Kog Holding, 2023). Diger bir 6nemli 6rnek olan
Borusan Holding destegi ile Borusan Kocabiyik Vakfina bagli olarak
faaliyetlerde bulunan Borusan Sanat biinyesinde, Borusan Istanbul Filarmoni
Orkestrasi, Borusan Quartet, Miizik Evi ve Borusan Cocuk korosu faaliyet
gostermektedir (Borusan Sanat, 2023). Onemli kiiltiir-sanat sponsorlugu
faaliyetlerinde bulunan bir diger holding olan Sabanc1 biinyesinde ise Picasso,
Dali ve Rembrant gibi {inlii ressamlarin koleksiyonlarinin sergilendigi
Sabanci Universitesi Sakip Sabanci Miizesi ve grup sirketlerinden Akbank’in
Caz ve Kisa film festivalleri; 6n plana ¢ikan desteklemeler arasinda yer
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almaktadir. Orneklerde goriildiigii iizere, Tiirkiye’de holding niteligindeki
biiyiik isletmeler, kiiltiir-sanat alaninda uzun dénemli destekleme faaliyetleri
gerceklestirmektedir.

1. Kiiltiir-Sanat Sponsorlugu ve Bankacilik Sektoriindeki
Uygulamalar:

Kurumlarin topluma olan sorumluluklarini yerine getirerek varliklarini
devam ettirebilmeleri ve rekabet tistiinlitk elde edebilmeleri i¢cin kurumsal
sosyal sorumluluk faaliyetleri (KSS) disinda gerceklestirdikleri sponsorluk
calismalar1 da, onemli bir kurumsal iletisim stratejisi olarak 6n plana
¢itkmaktadir. Ancak bir anlasma dahilinde sponsor olan ve olunan taraflarin
faydasini merkeze aldig1 igin KSS uygulamalarindan farklidir (Ustiinbasg
& Boztepe Taskiran, 2020: 657). Sponsorluk, halkla iliskiler, reklam,
pazarlama gibi disiplinler ile baglantili oldugu i¢in alan yazinda farkli
bicimlerde tanimlanmaktadir. Renard & Sitz (2011:121-129) fon ve kaynak
saglayic1 arasinda reklam avantaji yaratabilecek bazi haklar ve ortakliklar
sunan bireysel etkinlik veya organizasyon arasindaki is iligkisi olarak
tanimlamaktadir. Kavrama yonelik pazarlama odakli bir tanim yapan
Walliser (2003: 5-13) sponsorlugu, sponsor marka ve sponsor olunan taraf
arasinda, her iki tarafinda pazarlama hedeflerine katki saglamak adina
ortaklik kurmak hedefiyle gergeklestirdigianlasmalar olarak ifade etmektedir.
Mardin (1994) ise, sponsorlugu, toplumun dikkatini ¢eken bir konuda veya
ozel bir etkinlikte finansal destek sunarak, bir kuruma, kurulusa ya da bireye
prestij kazandirmak amaciyla yapilan maddi katk: olarak tanimlamaktadir.
Sponsorlugun isletmeye de geri doniisiine odaklanan tanimlar, sponsorluk
uygulamalarinda salt iyilik yapma felsefesinin 6tesine gecerek, sponsorluk
harcamalarinin kurulusa imaj, itibar, kabul, taninma ve tanitma olarak geri
donmesi tizerine odaklanmaktadir (Canoz, 2013).

Kurumsal imaj insasi, tanitim ¢aligmalar1 ve itibar yonetimi gibi alanlarda
en ¢ok yatirim yapilan alanlardan biri olan kiiltiir sanat sponsorlugu, destek
olunan kiiltiirel ve sanatsal faaliyetlere maddi, ayni ya da hizmet bigiminde
de saglanan destekleri icermektedir (Colgegen, 2008:24; Tastekin, 2015).
Genelde nakdi destegin 6n planda oldugu bu tiirde; destek verilen alanlar
resim, tasarim, heykel gibi gorsel sanatlar, opera, tiyatro, bale, miizikal gibi
sahne sanatlari, miizik, film, edebiyat, yayin veya geleneksel sanatlardur.
Cevre ve sosyal alanlarda gerceklesen sponsorluk tiirlerine kiyasla zaman
icerisinde kiiltiir sanat sponsorlugu ¢alismalar: artis gostermekle birlikte,
diinyada ve tilkemizde hala en fazla gerceklestirilen destekleme faaliyeti
spor sponsorlugu tiirtdiir. Ancak, 1980°li yillardan itibaren sanata ve
kiiltiirel faaliyetlere yonelik ilginin artisi, bu alana yonelik farkindaligin
artmasina neden olmustur. Spor sponsorlugu kadar genis kitlelere hitap
etmemekle birlikte, bu sponsorluk tiirii daha nis hedef kitlelere erisim ve
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kuruma sayginlik/itibar kazandirma agisindan daha avantajl1 bir sponsorluk
alanidir (Aktas, 2011; Naisbitt & Aburdene, 1990: 57; Peltekoglu, 2007:301).
Kiltir-sanat sponsorlugu, kurumsal imaj, hedef kitleyle uzun doénemli
iligki ingasi, itibar yonetimi, sponsor olunan sanat dali ile kurum imajinin
Ozdeslesmesi, desteklenen sanat dali ile kuruma deger ve sayginlik transferi
amaciyla gerceklestirilmektedir. Ayrica kiiltiir sanat sponsorlugu, isletmeler
icin ¢aliganlarin kurumsal aidiyetinin yiikselmesi, hedef kitlede pozitif
gagrisim ingasi/transferi, kamuya fayda saglama, pazarlama stratejileri
ile biitiinleserek kurumun marka kimliginin insasi ve farklilasmasi gibi
onemli bir takim faydalar saglamaktadir (Alagéz & Ekici, 2016:189-202;
Batt vd., 2021; Giirbiiz & Tarhan, 2019: 537-559; Lund & Greyser, 2019;
Toscani & Prendergast, 2021). Ancak kiiltiir-sanat sponsorlugu faaliyetleri
gerceklestirilirken destekleyici kurumun hedef Kkitlesinin demografik,
psikografik ve davranissal 6zelliklerinin iyi analiz edilmesi ve sponsor olunan
sanat dali/kiltiirel etkinlik ile hedef kitle arasinda bir baglant: bulunmas:
gerekmektedir. Bu baglantinin dogru kurulmasi, destekleyici kurumun
sponsor oldugu faaliyetle yaratmay1 amacladig1 imaja erigsebilmesi agisindan
onem tagimaktadir (Peltekoglu, 2007: 227). Kiiltiir sanat sponsorlugu tiirleri,
bes farkli kategoride siniflandirilmaktadir (Okay, 1998:103):

Radyo-Televizyon Programlari Sponsorlugu: Bu sponsorlukta, a¢ik
oturumlar, belgeseller, eglence, kadin, spor programlari, yarisma programlari,
pembe diziler, tematik yayinlara veya talk-showlara yonelik destekleme
faaliyetleri gerceklestirilmektedir. Isimlerini programlarin reklam aralari,
baslangi¢c ve bitiglerinde duyurma olanag: elde eden kuruluslar, reklam
maliyetlerinin de artisi géz Oniinde bulunduruldugunda; alternatif bir
tanitim olanag1 elde etmektedir. Radyo-televizyon sponsorlugu alaninda ¢ok
sayida giincel 6rnek bulunmaktadir. Ornegin, NTV’de yayinlanan ve tematik
bir kiiltiirel yayin olan “Gece Giindiiz” programinin, uzun siire {s Bankasi-Is
Sanat sponsorlugunda yayin hayatina devam etmesi, I3 Bankasrnin kiiltiir-
sanat1 destekleme misyonu ile uyumlu bir destekleme faaliyetidir (Bigakgi,
2003; Tagdemir, 2001: 101; Tastekin, 2015; Peltekoglu, 2007: 399). Bu alanda
giincel orneklere Tiirkiye’de ¢ok izlenen giindiiz-kusagi programlari arasinda
yer alan Miige-Anli ile Tatli Sert’in sponsorunun Sinoz Kozmetik, Yali
Capkini dizisinin Elizi Miicevherat olmasi 6rnek verilebilir (ATV, 2023; Star
TV, 2023).

Gosteri Sanatlar1 Sponsorlugu: Opera, bale, tiyatro gibi sanatsal etkinlik
ve gosterilerin desteklendigi sponsorluk tiiriidiir. Ayrica bu tiir kapsaminda,
film festivalleri ve geleneksel/yoresel sanat alanlarinda yapilan gosteriler/
senlikler desteklenebilmektedir. Bu sponsorluk tiirii, sponsorun isminin/
logosunun afis, davetiye, basin biilteni ve program gibi tanitict materyallerde
yer almasina bagli olarak, destekleyici kurumlara dogrudan tanitim olanag:
saglanmaktadir. Ayrica, gezici tiyatro gosterileri gibi etkinliklere sponsor
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olmak da, kurumlarin farkli hedef kitlelere erisimini kolaylastirmaktadir.
Ozellikle festivaller biiyiik bir biitge gerektirdiginde, bazen birden fazla
kurum gosteri sanatlari alaninda destekleyici olabilmektedir (Bigakei,
1998:158; Karakog, 2002:230; Okay, 1998:114). Giincel gosteri sanatlari
sponsorluklarina, Denizbank (2019) Cocuk Operasi, Akbank (2023) Caz
ve Kisa Film Festivalleri; Eczacibasi Holding-IKSV Istanbul Film Festivali,
[stanbul Tiyatro Festivali ve Film Ekim’i (IKSV, 2023) 6rnek verilebilir.

Miizik Sponsorlugu: Konserler, turne, miizik festivalleri, orkestralar,
miizisyenler, miizik gruplar1 ve turnelerin desteklendigi kiiltiir-sanat
sponsorlugu tiirii, miizik sponsorlugu olarak isimlendirilmektedir. Ozellikle
genglere erisim i¢in 6nem tasiyan miizik sponsorlugunda, hedef kitlenin
dogru analiz edilmesi 6nem tasimaktadir. Ciinkii, kurulugsun hedef kitlesi ile
uyumlu olmayan miizik faaliyetlerinin desteklenmesi, istenen imaj ve deger
transferini saglama hususunda fayda saglamayacaktir (Colgegen, 2008:32;
Okay & Okay, 2015). QNB Finansbank’in (2022) ana sponsoru oldugu CEV
Sanat Konseri ve Akbank (2023) Caz festivali bu alanda 6nemli 6rneklerdir.

Sergi Sponsorlugu: Sanatcilara yonelik mekan saglayan ve eserlerin
sergilenebilmesi i¢in finansal katki saglayan sergi sponsorlugu kapsaminda,
ayni ya da mali destek saglanabilmektedir. Biiyiik isletmelerin siklikla
gergeklestirdigi bu destekleme tiiriinde, miizeler ve galerilerde fotograf,
heykel, resim, grafik koleksiyonlarina sponsor olunabilmektedir. Kurumlar
kendi binalar1 veya biinyelerinde bulunan sanat merkezi binasinda sergi
diizenleyebildikleri gibi, bir miize veya galerideki bir sergiyi/6zel bir
koleksiyonu ya da dogrudan miizeyi destekleyebilmektedir. Sergi sponsorlugu
da, gosteri sanatlari sponsorluguna benzer bir bicimde destekleyici kurulusun
afis, bildiri, davetiye gibi tanitim materyallerinde logosunun yer almasina
imkan tanimaktadir. Bankacilik sektoriinde faaliyet gosteren igletmeler
tarafindan da bu tiirde 6nemli destekleme faaliyetleri gerceklestirilmektedir.
Tiirkiye I3 Bankast biinyesindeki galeri ve miizeler ile, Akbank’in Salvador
Dali ve Rodin sergi sponsorluklar: bu alandaki 6nemli 6rneklerdir (Akbank
Sanat, 2023; Colgegen, 2008: 33-34; I§ Sanat, 2023; Okay, 1998:118; Tastekin,
2015)

Yayin Sponsorlugu: Yayin sponsorlugu, kitap, dergi, yillik gibi
basili materyallerin desteklendigi kiiltiir-sanat sponsorlugu tiriidiir. Bu
sponsorlukta basili yayinda, sponsorun destegine yer verilmekte olup; sponsor
kurum basilan eseri farkli paydas gruplarina dagitip, tanitimini yapabilmek
amaciyla da destekleyebilmektedir (Okay, 1998:124-125). Bankacilik ve finans
sektoriinde yayin sponsorlugu siklikla desteklenen bir kiiltiir-sanat alanidir.
Tirkiye Is Bankasi, Yap1 Kredi Bankasi ve Vakif Bank Kiiltiir Yayinlari, bu
alanda 6nemli 6rnekler arasinda yer almaktadir.
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Bankacilik sektoriinde de, diger sektorlere benzer bir bicimde pozitif
imaj insas1 ve itibar gelistirme gibi amagclarla sponsorluk faaliyetlerinde
bulunulmaktadir. Ayrica, tutundurma ¢aligmalarinda ve hizmet sunumunda
da, giliven algis1 yaratma ve bu algiy1 koruma zorunlukluklar: finansal
kuruluslar olarak bankalarin sponsorluk faaliyetlerine yonelmelerine neden
olmaktadir (Bigak¢1, 2006; Durucan & Dogru, 2021). Literatiirde, bankalarin
kiilltiir sanat sponsorlugu calismalarini analiz eden arastirmalarin ise,
genel olarak halkla iliskiler ve pazarlama iletisimi perspektifinden konuya
yaklastig1 goriilmektedir. Yurt disinda bankacilik sektoriinde kiiltiir-sanat
sponsorluguna odaklanan ¢aligmalara, Lund & Greyser (2019)’'un uluslararasi
Isve¢ merkezli bir banka olan UBS’in Gugenheim Vakfi ile uzun dénemli
sponsorluk anlagmasini inceledikleri ¢alisma 6rnek verilebilir. Gugenheim
Vakfrna bagli sanat insiyatifinin diinyanin gesitli bolgelerdeki yetenekli
sanatcilar1 kesfetme ve destekleme projesi banka tarafindan fonlanmis olup,
uluslararasi bir banka olan UBS, projeye verdigi destekle yeni is ortaklarina ve
hedef kitlelere erisim imkani elde etmistir. Demko (2021) ise, Ukrayna’daki
bankalarin sponsorluk faaliyetlerini analiz ettigi ¢alismasinda, bankalarin
festival ve sanatsal etkinlikleri desteklemeye onemli bir pay ayirdiginy, ilgili
bankalarin sponsorluk ¢alismalarini imaj gelistirme, giiven algisini yiikseltme
ve yeni hedef kitlelere erisim gibi amaglarla gerceklestirdiklerini saptamistir.
Jones vd. (2022) ise, Ingiltere merkezli ve gok uluslu Barclays bankasinin,
1970’1i ve 1980’li y1llarda Giiney Afrika Aparheid’i sebebi ile mesrutiyet krizi
yasamasi sonucu; kamusal imajin1 onarmak amaciyla gerceklestirdigi kiiltiir-
sanat sponsorlugu faaliyetlerinin, mesruiyet ve toplumsal iyi niyet ingasi
tizerinde etkili oldugunu saptamistir. Tiirkiye’de ise, Caglar (2006), Akbank,
Yap1 Kredi, Is ve Garanti Bankalarinin sponsorluk faaliyetlerini inceledigi
calismasinda, ilgili kurumlarin 6zel bir imaj kazanmak, sayginlik gelistirmek
gibi amaglarla kiiltiir-sanat sponsorlugu faaliyetleri gerceklestirdigini
saptamistir. Yagiz (2012), Garanti Bankasrnin kiltiir sanat faaliyetlerini
inceledigi tez c¢alismasinda, Salt projesinin marka konumlandirma ve
marka degeri yaratma stratejisi ile baglantili oldugu sonucuna ulasmistir.
Tastekin’in (2015) ise, Tiirkiye Is Bankasrnin kiiltiir ve sanat ¢aligmalarinin
olumlu bir kurum imaji olusturma siirecindeki roliinii incelemeyi amagladig1
anket ¢alismasi sonucunda, bu faaliyetlerin kurumun imajinin olumlu olarak
algilanmasinda pozitif bir etkisi oldugunu saptamistur.

Tiirkiye’de bankalarin kiiltiir-sanat sponsorlugu faaliyetleri alan ve
tir bakimindan cesitlilik gostermektedir. Ornegin Garanti BBVA, 1997
yilindan beri Istanbul Caz Festivali, 1999 yilindan beri Babylon Garanti
Konserleri, 2010 yilindan beri IKSV Garanti BBVA konserleri, 2016 yilindan
beri Nardis Garanti BBVA konserlerini desteklemektedir. Ayrica, banka
kar amaci giitmeyen bir kiiltiir-sanat ve arastirma kurumu olarak SALT
kurmugtur. Istanbul’da faaliyet gosteren SALT Galata ve Beyoglu biinyesinde
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film gosterimleri, soylesiler, sergiler, performans ve atolye uygulamalar:
gerceklestirilmektedir (Garanti BBVA, 2023). QNB Finansbank ise, 2022
yilinda Atatiirk Kaltiir Merkezinde Cagdas Egitim Vakfi (CEV) ve CEV Sanat
is birliginde gerceklestirilen “Geng Yetenekler” konserinin sponsorlugunu
tstlenmistir. Bu proje kapsaminda egitim sponsorlugu da gerceklestirerek,
29 yetenekli gen¢ miizisyene burs veren banka, ekipte yer alan miizisyenlerin
gerceklestirdigi konserin de sponsoru olarak egitim ve kiiltiir-sanat
sponsorlugu uygulamalarini birlestirmistir. Ayrica QNB Finansbank, Nev
Galeri is birligi Abidin Dino, Miibin Orhon, Canan Talon, Nejad Devrim
gibi onemli sanatcilarin eserlerinin yer aldig1 bir sanat kitaplar1 serisinin
yayin sponsorlugunu yapmistir (QNB Finansbank, 2023). Bir diger dnemli
ornek ise, Denizbank’in miizik ve gosteri sanatlari alaninda gerceklestirdigi
sponsorluk ¢alismalaridir. Denizbank, 2004 yilindan beri Istanbul Devlet
Senfoni Orkestrasrnin, 2017 yilindan beri Karsiyaka Oda Orkestrasrnin,
2012 yilindan beri Baskent Orkestrasrnin sponsorlugunu yapmaktadir.
Ayrica, Uluslararasi Istanbul Opera ve Bale festivalini uzun donemli
desteklemis olup; Harbiye Cemil Topuzlu A¢ik Hava Konserlerinin de 2021
yilinda itibaren sponsorlugunu yapmaktadir. 2019 yilindan itibaren ise,
biinyesinde Denizbank Cocuk Operas: faaliyet gostermektedir (Denizbank,
2023). Bu orneklerde gorildiigu tizere, Tiirkiye’de ¢ok sayida banka kiiltiir-
sanat alaninda destekleme calismalar1 gerceklestirmekte olup; ¢aligmanin
bir sonraki boliimiinde bu alanda uzun donemli destekleme faaliyetlerinde
bulunan Tiirkiye Is Bankasi ve Akbank’in kiiltiir ve sanat sponsorlugu
faaliyetleri karsilagtirmali olarak analiz edilmistir.

2. Bankacilik Sektoriindeki Kiiltiir ve Sanat Sponsorlugu/Destekleme
Faaliyetlerinin Karsilagtirmal1 Analizi: Akbank ve Is Bankasi Ornegi

Tiirkiye’de bankacilik sektoriinde 6nemli destekleme alanlarindan biri
olan kiiltiir-sanat sponsorlugu ¢alismalarinin, uygulama bigimlerinin ortaya
¢ikarilmasi, bu ¢aligmanin temel ¢ikis noktasidir. Bu sebeple, bu ¢aligmada
Tiirkiye’de kiiltiir-sanat faaliyetleri desteklemeleri bulunan Akbank ve Is
Bankasrnin bu alandaki ¢alismalari karsilastirmali 6rnek olay analizi metodu
ile incelenmistir.

2.1. Amag, Evren, Orneklem, Sinirliliklar, Yontem

Bu analizin amaci, Tiirkiye s Bankasi ve Akbank’in kiiltiir ve sanat
sponsorlugu faaliyetlerini karsilastirmali sekilde analiz etmek ve bu analizden
hareketle bankalarin bu alanda gerceklestirdigi destekleme caligmalarina
yonelik biitiinciil bir perspektif olusturmaktir. Bankacilik Denetleme ve
Diizenleme Kurulu (BDDK) 2023 yil1 verilerine gore, Tiirkiye’de toplamda
61 adet banka bulunmaktadir. Bu bankalardan 34’ti mevduat bankasi, 18’i
katilim ve yatirim bankasi, 8’i ise katilim bankasi olarak faaliyet gosterirken,
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bir tanesi Tirkiye Tasarruf Mevduati Sigorta Fonu (TMSF) biinyesinde
faaliyet gostermektedir. Analiz evrenini ise, bu bankalarin tamami
olusturmaktadir. Arastirmanin 6rneklemi ise, amagli drneklem teknigi ile
belirlenmistir. Derinlikli ve detayl1 caligmalar icin zengin bilgi saglayabilecek
durumlar se¢ilmesini ve derinlemesine arastirilmasina imkan tanryan amagl
orneklem teknigi, arastirma hedefleri ile baglantili bir bicimde 6rneklemin
belirlenmesine ve kapsamli analizlere imkan saglamaktadir (Biyiikoztiirk
vd., 2018: 92-93; Patton, 2014; Yildirnm & Simgek, 2008:107). Marketing
Tiirkiye adina Xsights Aragtirmanin 2019 yilinda gerceklestirdigi, “Bankalar
Kiltiir ve Sanat Arastirmasi” sonuglarina gore kiiltiir-sanat denildiginde
akla ilk gelen bankalarin %61’lik oranla Tiirkiye I Bankasi ve %55lik oranla
Akbank olmasina bagli olarak nedeniyle (Xsights, 2019), 6rnekleme bu iki
banka dahil edilmistir.

Tirkiye Is Bankasi, 1924 yilinda faaliyete ge¢mis olup; Tiirkiye
Cumbhuriyetinin ticari ve bireysel bankacilik hizmeti veren ilk bankasidur.
Tirkiye Cumhuriyetinin kurucusu Mustafa Kemal Atatiirk’iin de
hisselerinin bulundugu bankanin 2023, itibari ile hisse dagilimi, Munzam
Sandik Vakfi %38,20, Atatiirk Hisseleri %28,09, halka arz %33,71 oranindadir
(Is Bankasi, 2023). Dijital doniisiim siirecine de aktif bir bicimde entegre olan
banka, interaktif telefon bankaciligi, internet subesi, QR kod 6deme sistemi
gibi ¢evrimici hizmetler sunan ilk bankalar arasinda yer almaktadir. Banka
kiiltiir-sanat alaninda gerceklestirdigi destekleme faaliyetlerini ise, Is Sanat
biinyesinde gerceklestirmektedir (Durucan & Dogru, 2021; Ig Sanat, 2023).
Akbank ise, 1948 yilinda Adana’daki pamuk iireticilerine finansman saglama
amactyla kurulan bir 6zel bankadir. Bireysel bankacilik, kurumsal bankacilik,
uluslararasi bankacilik gibi alanlarda faaliyet gosteren banka, hizmetlerinin
tamamini dijital olarak da sunmakta ve ¢evrimigi alt yapisini gelistirmektedir.
2023 yiliitibariile bankanin %49’luk hissesi Sabanci1 Holding’e, %51’1ik hissesi
halka arz durumundadir (Akbank, 2023). Akbank kultiir-sanat alanindaki
destekleme faaliyetlerine Akbank Sanat c¢atis1 altinda siirdiirmektedir
(Akbank Sanat, 2023; Tanyildizi, 2013:203-216). Arastirmada bankalarin
kiiltiir ve sanat sponsorlugu faaliyetlerinin uzun dénem i¢inde incelenmesi
amaglandigindan, analiz Tiirkiye Is Bankasi ve Akbank’in 1950-2023 yillar:
arasinda gerceklestirdigi kultiir-sanat faaliyetleri ile sinirlandirilmigtir.
Ayrica, ilgili bankalarin kiiltiir-sanat sponsorlugu faaliyetlerini desteklemeye
basladiklar1 donemlerinin farklilik gostermesi, inceleme araliklarinin
cesitlenmesine ve bu durumun arastirmanin temel sinirliliklarindan birini
olusturmasina neden olmaktadir. Analiz siirecinin ardindan, ilgili bankalarin
kiiltiir-sanat sponsorluk faaliyetlerinde degisiklikler ger¢eklesme ihtimali de,
galismanin bir diger sinirhiligidar.

Analizde o6rnek olay analizi tekniginden yararlanilmistir. Yin (1981)
tarafindan gelistirilen 6rnek olay analizi, ger¢ek olaylarin kanitlara ve
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degiskenlere bagli olarak detayli bir bicimde incelendigi bir metottur. Ornek
olay analizleri, olaylarin se¢ilmesi, analiz yaklasimin belirlenmesi, aragtirma/
analiz/veri toplanmasi, verilerin analizi ve raporlama asamalarinda
olusmaktadir. Calisma, 6rneklem igerisinde yer alan iki bankanin kiltiir-
sanat sponsorlugu c¢alismalarini karsilagtirmali olarak analiz etmeyi
amagladig icin, analizde karsilastirmali 6rnek olay analizi kullanilmigtir.
Gelenesel ve tek boyutlu 6rnek olay analizlerinin bazi durumlar: analiz
etmede yetersiz kalmasi tizerine gelistirilen karsilastirmali 6rnek olay analizi
metodu; verileri ¢ok boyutlu olarak sentezleme, ilgili konuyu somut 6rnekler
ve veriler {izerinden irdeleme gibi olanaklar sagladig: i¢cin ¢aligmada tercih
edilmistir (Anderson, 1990: 58; Kayis, 2017:133; Koklii, 1994: 771).

3. Bulgular

[s Bankasi ve Akbank’in 1950-2023 yillar1 arasinda gergeklestirdigi kiiltiir-
sanat sponsorlugu ve destekleme faaliyetlerine yonelik karsilagtirmali 6rnek
olay analizi bulgular1 agagida yer almaktadr.

Tablo 1: Is Bankasi'mn Kiiltiir Sanat Sponsorlugu/Destekleme Faaliyetleri

Kiiltiir Sponsor Olunan/Desteklenen Etkinlik/ Sponsorluk/
ve Sanat Yayin/ Destekleme
Sponsorlugu/ |Kurum/Faaliyet vs. Do6nemi
Destekleme

Tiirii

Sergi Kibele Sanat |2001- devam

Galerisi ediyor

Miize-Sergi Tiirkiye I [2007-devam ediyor
Bankasi
Miizesi

Sergi Ankara Sanat|2019-devam ediyor
Galerisi

Sergi-Miize Iktisadi 2019-devam ediyor

Bagimsizlik
Miizesi
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Sergi-Miize ' |Resim ve 2023-devam ediyor
Heykel
Miizesi

Kaz1 Zeugma 2012-2019
Muzalar Evi
Kazis1

Kazi Patara Antik (2016-2021
Kenti

Kaz Teos 2018-devam ediyor
Dionysos
Tapinagi

Kaz1 Kaman- 2018- devam
Kalehoytik |ediyor

Kazi Nysa Antik |2019-devam ediyor
kenti

Kaz Yesemek 2021-devam ediyor

Kaz Stratonikeia |2021-devam ediyor

Miizik IKSV 1990-devam ediyor

Uluslararasi
Istanbul
Mizik
Festivali
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Miizik/Gésteri Is Sanat 2000-devam ediyor
Sanatlar1 Sahne
Miizik Parlayan 2002-devam ediyor
Yildizlar
Konserleri
Mizik m m Maximum (2023
a '- 728 | Genglik
A “ L@ Festivali
Gasteri 'fIstanbul  [2013-2018
Sanatlar1 Bagimsiz
Filmler
Festivali
Yayin Is Bankast  |1956-Kurulus-2009
. : A Kiltir Gelistirme-devam
TURKIYE BANKASI Y. .
ayinlari ediyor
Kultur Yayinlari
Is Bankast Milli 1994-devam ediyor
Istiraki- Milli Reasiirans
Reastirans- Sanat
Sergi Galerisi
Is Bankast T _ Milli 1996-devam ediyor
Istiraki- Milli Bt WI ! Reasiirans
Reasiirans- MILLI REASORRNS " e Oda
Mizik ODA ORKESTRAS! v - Orkestrasi
Is Bankas1 Sisecam 1985-devam ediyor
Istiraki-Sise Koleksiyon
Cam-Sergi Caligmalar1

Kaynak: (Is Bankast, 2023; Is Bankas: Kiiltiir Yayinlari, 2023; Is Sanat, 2023; Milli
Reasiirans, 2023; Sisecam, 2023)

Sergi/Miize:Is Bankasi, 2000’li yillarin basindan beri aktif olarak sergi
sponsorlugu gerceklestirmektedir. Bankanin Resmi web sitesinde KSS
faaliyetleri sekmesinde, “Galeri” sekmesinde sergi desteklemeleri ile ilgili
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bilgi yer almaktadir. Web sayfasinda, Tiirkiye Is Bankasi Miizesi ve Iktisadi
Bagimsizlik Miizesine yonelik ayr1 basgliklar yer almakta olup; Resim ve
Heykel Miizesine yonelik bilgiler “Sanat Eserleri Koleksiyonu” basliginda
bulunmaktadir. Ayrica Is Sanat’a ait web sitesinde “sanat galerileri”
sekmesinde bankanin destekledigi galeriler ile ilgili detayli bilgiler yer
almakta olup; Tiirkiye Is Bankasi Miizesi, Resim ve Heykel Miizesi ve Iktisadi
Bagimsizlik Miizesine yonelik ayri sekmeler bulunmaktadir (Is Bankas,
2023; Is Sanat, 2023). Bankanin aktif olarak destekledigi iki sanat galerisinde
biri olan Kibele sanat galerisi, 2001 yilinda 19. Yiizyil ressamlarindan Ivan
Aivazovsky’nin 100. Y1l dogum giiniinii kutlama amaciyla gergeklestirilen
“Denizler, Digler ve Sehirler” isimli sergi ile acilmis olup; giintimiize
kadar galeride 80’in iizerinde sergi gerceklestirilmistir. Sergilenen eserlerin
bityitk boliimii Tiirk plastik sanatlarinda retrospektif eserleri icermektedir.
Ankara Sanat Galerisi ise, Mevlut Akyildizin “Resmige¢it Ankara” baslikli
sergisi ile a¢ilisin1 gerceklestirmis olup; 2019 yilindan beri sanat severleri
agirlamaktadir. Her iki galeride sergilenen eserlerle ilgili Is Sanat'in resmi
web sitesinde ve sosyal medya hesaplarinda duyurumlar yer almaktadir. Is
Sanat’in resmi Facebook, Twitter (X.com), TikTok ve Instagram hesaplarinda
galeriler ile ilgili duyurumlar yer alirken; YouTube hesabinda Kibele Sanat
Galerisi'nde sergilenen eserlerle ilgili kisa videolar yer almaktadir (Facebook,
2023; Is Sanat, 2023; Instagram, 2023; Tanyildizi, 2013; Tastekin, 2015: 156-
157, TikTok, 2023; X.com, 2023; YouTube, 2023).

Bankanin miize desteklemeleri arasinda yer alan Tiirkiye Is Bankast
Miizesi ise 2007 yilinda Istanbul’da agilmistir. 1800’lii yillarin ortalarinda
yapilan miize binasi 2004 yilina kadar Is Bankasrnin bir subesi olarak hizmet
vermistir. 2005 yilinda, binanin miize olarak faaliyet gostermesine yonelik
calismalarina baslanmis, 2007 y1linda miize olarak agilmistir. Miizenin kalici
sergi salonu, Is Bankasi ile birlikte, Tiirkiye Cumhuriyetinin kalkinma ve
biiytime hikayesini anlatabilmek amaciyla, 1924 yilindan itibaren toplanan
dokiimanlar, fotograflar, kumbara gibi promosyon iiriinleri, reklam filmleri,
afigler, daktilo, hesap makinesi, miihiir, damga gibi bankacilik aletlerini,
personel esyalarini igeren genis bir koleksiyona, ana ve kiralik kasa dairelerine
sahiptir. Siireli sergi salonlarinda ise kisa dénemli sergiler yer almakta olup;
2023 yilinda Cumbhuriyetin 100. Yili kutlamalarina istinaden “Yasasin
Cumbhuriyet: Tktisadi Bagimsizligin ik Adimlar1” sergisi gerceklegtirilmistir.
Cumhuriyet’in ilk doénemlerinde kullanilan saglik, bankacilik, sanayi,
tarim ve ulasim gibi farkli sektérlere ait belge ve nesneler (iiretilen mallar,
fotograflar, dokiimanlar vs.), bu sergi icerisinde yer almaktadir. Ankara’da
yer alan Iktisadi Bagimsizlik Miizesi, erken dénem Cumhuriyet mimarisinin
en onemli drnekleri arasinda yer almakta olup; 1976 yilina kadar Is Bankasi
Genel Midiirliikleri arasinda hizmet vermis; 1976 yilindan sonra Ankara
Merkez Subesi ve Egitim Midirligi olarak kullanilmigtir. 2019 yilinda
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ise, bankanin tarihi ve Tirkiyenin iktisadi bagimsizlik hikayesini anlatma
amaciyla miizeye dontstiirilmistiir. Miizenin kalici sergi salonunda
bankanin kurulusu, yatirimlari, sanayi destegi, istirakleri, yurt disi faaliyetleri
ile ilgili materyaller, reklam filmleri, afisler, promosyon malzemeleri gibi
tanitim materyalleri, sosyal sorumluluk projeleri ve kiralik kasa daireleri yer
almaktadir. Cumhuriyetin 100. Y1l kutlamalari icin gerceklestirilen “Yasasin
Cumhuriyet” koleksiyonu, Is Bankasi miizesi ile birlikte, Iktisadi Bagimsizlik
Miizesinde de sergilenmistir. Resim ve Heykel Miizesi ise, Istanbul Taksim
Meydanrnda Cumhuriyet'in 100. Yil déniimiinde agilmistir. Tirkiye Is
Bankasi Sanat Eserleri koleksiyonu'nun sergilendigi kalic1 sergi salonlarinda
“Tiirk Resmini Izlemek” bagslikli kalici sergi yer almaktadir. Kronolojik,
tematik ve kavramsal olarak Tiirk resim ve heykel sanatinin gelisimini
sanat severlerle paylasmay1 amaglayan miizede, 19. Yiizyilin ortalarindan
baslayarak giiniimiize kadar uzanan siiregte, Osman Hamdi Bey, Hoca Ali
Riza, Devrim Erbil, Ozdemir Altan, Bedri Baykam gibi sanat¢ilarin 6nemli
sanatcilarin eserleri yer almaktadir. Siireli sergi salonlarinda ise ilk yer alan
sergi ise, “Istanbul’un Resmi” adin1 tagimakta ve Tiirkiye Is Bankasi Sanat
Eserleri Koleksiyonu'ndaki Istanbul temali eserleri icermektedir. IsSanat’in
resmi Facebook, Twitter (X.com), TikTok ve Instagram hesaplarinda miize
ve koleksiyonlar: tanitici igerikte duyurumlar gerceklestirilmekte olup; Is
Sanat’in resmi Youtube hesabinda Is Bankas1 Miizeri ve Iktisadi Bagimsizlik
Miizesinin agilis1 ve koleksiyonlarina yonelik iki belgesel ve kisa videolar
da yer almaktadir. Ayrica, I3 Sanat’in web sitesinde bankanin dijitallesme
politikasina bagli olarak ¢ok sayida sanal sergi de yer almakta olup; sanal
koleksiyonlar 360 derece sanal gerceklik kullanimu ile fiziki erisim sorunu
yasayan hedef kitleye erisimi amaglamaktadir (Facebook, 2023; Instagram,
2023; Is Sanat, 2023; TikTok, 2023; X.com, 2023; YouTube, 2023). Hem Is
Bankasrnin, hem de Is Sanat’in web sitesinde desteklenen galeriler ve miizeler
ile ilgili iceriklerin yer almasi ve Is Sanat’in resmi sosyal medya hesaplarinda
sergilenen eserlerle ilgili bilgilendirici multimedya iceriklerine yer verilmesi,
bankanin sergi sponsorlugu/destekleme alanini benimsedigi ve tutundurma
karmas: igerisindeki diger faaliyetlerde biitlinlestirdigini gostermektedir.
Ayrica, Is Bankas’nin sergi ve miize desteklemeleri kurumlarin kendi
biinyesinde bulunan sanat merkezleri ve miizeler, Ttirkiye’de 6zelinde 6nemli
bir destekleme 6rnegi teskil etmektedir.

[s Bankasi Istirakleri arasinda yer alan Milli Reasiirans’in Sanat Galerisi
ve Sise Cam’in koleksiyonlarina yonelik igerikler de bankanin resmi web
sitesinde Kiiltiir-Sanat sekmesi altinda yer almaktadir. Milli iktisat politikasi
ve reiisiirans primlerinin yurt digina devrini engelleme amaciyla s Bankasi
igtiraki olarak kurulan Milli Reiisiirans sirketinin Istanbul Tegvikiye'ye
yer alan sanat galerisi igerisinde 1994 yilindan itibaren, resim, heykel,
kavramsal sanat, belgesel, fotograf, grafik gibi farkli alanlarda sergiler
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gerceklestirilmektedir. Is Bankasr'nin igtiraklari arasinda yer alan bir diger
isletme olan Sisecam’in ise 520 eserden olusan ve Sise Cam merkezinde
sergilenen “Eski Cam Eserler Koleksiyonu” ve Bodrum Sualt1 Arkeoloji Miizesi
Cam Salonu da istirak sirketlerin bu alandaki destekleme faaliyetleridir.
Ancak bu destekleme faaliyetleri ilgili icerik; sadece Is Bankasr'nin resmi web
sitesi ve ilgili kuruluslarin sitelerinde yer almakta olup (Is Bankast, 2023; Milli
Reasiirans, 2023; Sisecam, 2023) Is Sanat web sitesinde bu faaliyetlerle ilgili
bilgi bulunmamaktadir. Bankanin istiraklerinin kiltiir sanat faaliyetlerini
kendi ismiyle biitiinlestirmesi veya istirakler tarafindan bu faaliyetlerin
Ozellestirilmesi kurumsal iletisim stratejileri ile baglantilidir. Ancak,
bankanin kiiltiir sanat desteklemelerini biitiinlestirdigi [s Sanat olusumunun
web sitesinde istirak desteklemelerine yer verilmezken; banka web sitesinde
verilmesi; ayni mesajin farkli kanallar aracilig1 ile senkronize bir bicimde
aktarilmamasina bagli olarak tutundurma karmasi elemanlar: arasinda es
giidiim saglanamadigini gostermektedir.

Kaz1: Is Bankasi, 2010’lu yillarin bagindan itibaren aktif arkeolojik kazi
sponsorluklar1 gerceklestirmektedir. Kazi sponsorluklari, yok olma tehdidi
altinda olan arkeolojik kiiltiir varliklarinin korunmasi, kazilarin baglamasi,
devam etmesi ve buluntularin korunmasi igin yapilan destekleme faaliyetleri
olup; literatiirde hem sosyal, hem de kiiltiir-sanat sponsorlugu ¢aligmalar:
dahilinde siniflandirilmaktadir. Tirkiye’de 2000°li yillarin ortalarindan
itibaren yiikselise gecen kazi sponsorlugu sirketler tarafindan KSS faaliyetleri
ile baglantili degerlendirilmektedir (Atesoglu, 2010: 183). Bankanin resmi
web sitesinde KSS sekmesi altinda, “arkeolojik katkilar” béliimiinde; I Sanat
web sitesinde ise, “kiiltiirel-miras” sekmesinde bankanin kazi sponsorluklar:
ile ilgili bilgiler yer almaktadir. Bankanin bu alandaki ilk destegi 2012
yilinda baglayip, 2019 yilinda tamamlanan Gaziantep Zeugma Antik Kenti
Muzalar Evi kazisidir. 2016 yilinda desteklenmeye baslayan Patara Antik
kenti kazi ¢alismalar: ise 2021 sonlanmistir. Bu iki kazi kapsaminda kazi
bagkanlar1 Prof. Dr. Kutalmis Gorkay ve Prof. Dr. Havva Iskan tarafindan
yazilan “Ge¢misten Giiniimiize Bir Gegit: Zeugma” ve “Patara Kent Liman
Kiilt” baslikli eserler de Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yayinlar1 tarafindan
basilmis olup; yayin sponsorlugu ornekleri olusturmaktadir. Bankanin
giiniimiizde devam eden arkeolojik-kaz1 desteklemeleri Ionya bélgesindeki
Teos Dionysos Tapinagi, Kirsehir Kaman-Kalehoyiik antik yerlesim alani,
Aydin Nysa Antik Kenti, Gaziantep Yesemek Hitit Heykel Atolyesi, Karia
bolgesi Stratonikeia Antik Kenti’dir. Bankanin kazi desteklemelerinin
genelde bes senelik periyotlar halinde gergeklestirdigi goriilmekte olup; bazi
kazi caligmalari ile ilgili Is Sanat web sitesinde galeri kisminda fotograflar ve
YouTube videolar: yer almaktadir. Is Sanat'in resmi YouTube sayfasinda ise,
“Patara: Kumlardaki Sakli Hazine”, “Kalehdyiik” ve “Zeugma Esin Perileri”
belgeselleri yer almaktadir. Ayrica, Is Sanat’in Facebook, Twitter (X.com),
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TikTok ve Instagram hesaplarindan bankanin devam eden ve sona eren kazi
sponsorlugu ile ilgili olarak da paylagimlar yapilmaktadir (Facebook, 2023;
Instagram, 2023; Is Bankasi, 2023; Is Sanat, 2023; Tiktok, 2023; YouTube,
2023; X.com, 2023). Bankanin arkeolojik kazi sponsorluklari, tilke kiiltiirel
mirasini farkli bolgelerde korumaya yonelik uzun dénemli projeleri igerdigi
ve sosyal medya paylasimlar1 ve belgeseller gibi tutundurma karmasinin
farkli unsurlari ile desteklendigi i¢in basarili bir 6rnektir. Ayrica, Tirkiye'de
yeni gelismeye baglayan bir sponsorluk alanini kapsadig: icin, kiiltiir-sanat1
destekleyen banka imajini, hedef kitlenin zihninde gelistirme potansiyeli
tagitmaktadir.

Miizik: 2000 yilindan beriaktifolarak konserlere ev sahipligiyapan Is Sanat
sahne, klasik miizik, caz, dans gosterileri gibi etkinliklerin gergeklestirdigi
bir salon olup; Istanbul Levent’te yer almaktadir. 2000 yilindan itibaren Is
Bankasr'nin miizik, sahne, sergi alanindaki destekleme caligmalarini [ Sanat
olusumu ¢atisi altinda biitiinlestirmesi sonucu gergeklestirilmeye baglanan Is
Sanat Sahne etkinlikleri kapsaminda caz, klasik, rock, caz, R&B, Blues, sanat
miizigi, halk miizigi gibi farkl: tiirlerde diinyadan ve Tiirkiye’den gok sayida
sanat¢1 konser vermistir. I3 Sanat sahne ile ilgili bilgilere “konser salonu”
baslig: ile Is Bankasi web sayfasinda KSS, kiiltiir-sanat, [s-Sanat, miizik
sekme siralamast ile erisilmektedir. Is Sanat web sitesinde ise, Is Sanat sahne
ile ilgili giincel ve ge¢mis donem etkinlik afigleri, gelecek donem etkinlik
duyurular1 ve YouTube kanali baglantis1 yer almaktadir. Diizenli olarak
konserler gerceklestirildigi icin de Is-Sanat'in Instagram, Facebook, TikTok
ve Twitter (X.com) sayfalarindan etkinlikler duyurumlari, sanatgilarla ilgili
icerikler (sanat¢1/grup tanitimlari) etkinlik gorselleri ve videolar1 paylasimlar:
gerceklestirilmektedir. ~ Ayrica, Is Sanatn resmi YouTube sayfasinda,
“Tanigtirayim” video serisinde miizisyenlerin kullandiklar: ¢alg: tiirlerini
tanittig1 6zel bir igerik serisi, is sanat konserlerinden kesitler iceren “giiniin
sarkist” ve “konserler” serisi ierikleri yer almaktadir. Ayrica, Is Sanat'in
Spotify’da resmi bir hesab1 bulunmakta olup; sezonlar, sanatcilar ve konserler
yonelik 6zel ¢alima listelerine bu hesaptan erisilebilmektedir (Facebook, 2023;
Instagram, 2023; Is Bankasi, 2023; Igsanat, 2023; Spotify, 2023; YouTube, 2023;
X.com, 2023). Banka Is Sanat hesaplar1 aracihig1 ile, bir video paylasim sitesi
olan YouTube’un ve dijital bir dinleme miizik platformu olan Spotify’in gorsel-
isitsel ve etkilesimli yapisini, miizik alanindaki destekleme faaliyetlerini hem
duyurmak, hem de bu mecralarin 6zelliklerine uygun bir bi¢imde bilinirlik
ve etkilesim ingas1 amaciyla basariyla kullanmakta ve desteklemelerini bu
dala en uygun dijital tutundurma kanallariyla biitiinlestirmektedir.

Tiirkiye Is Bankasrnin dogrudan miizik sponsorlugu faaliyetleri igerisinde
6n plana cikan etkinliklerden en 6nemlisi ise Istanbul Miizik Festivali’dir.
IKSV tarafindan 1973 yilindan “Istanbul Festivali” adiyla diizenlenmeye
baglanan etkinlige Is Bankast 1990 yilindan beri gésteri sponsoru olarak
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destek vermektedir. 2023 yilinda bankanin etkinlik kapsaminda, Miinih
Oda Orkestras1 konserini desteklemis olup; orkestranin konseri Is Sanat
Kulelerinde gergeklesmistir. Festival gosteri sponsorlugu kapsaminda
bankanin her sene dogrudan destekledigi sanat¢1 veya gruplarin konserleri
[s Sanat merkezinde gerceklesmektedir. Is Sanat web sitesinde bu sponsorluk
ile ilgili bilgi bulunmamakla birlikte, bankanin web sitesinde miizik
sponsorluklar: sekmesinde bu siirekli destekle ilgili bilgiye erisilebilmektedir.
Bankanin diger bir uzun dénemli miizik sponsorlugu destegiise, 2002 yilindan
beri destekledigi Parlayan Yildizlar konser serisidir. Bu seri, giizel sanatlar
lisesi ve konservatuar 6grencilerinin ilk konserlerinin Is Sanat merkezinde
gerceklestirildigi konserleri icermektedir. Parlayan Yildizlar ile ilgili bilgilere
Is Sanat web sitesinden erisilirken, bankanin resmi web sitesinde bilgi yer
almamaktadir (Is Sanat, 2023). Is Bankasr'nin 2023 yilinda gerceklestirdigi
yeni bir sponsorluk ise, Maksimum Kart-Genglik Festivalidir. Festival,
Maximum Geng Card sponsorlugunda Izmir, Ankara, Adana ve Istanbul’da
pop, rock, R&B tiirlerinde miizik yapan Athena, Mert Demir, Sufle, Adamlar
gibi grup ve sanat¢ilarin katilimi ile gerceklestirilmistir. Sadece Maximum
Geng web sitesinden bu etkinlikle ilgili bilgiye erisilebilmekte olup; sitede
yer alan “Senin I¢in Neler Var?” sekmesi altinda festival ve Maximum Card
destegi ile ilgili bilgi yer almaktadir (Fidan & Acar Sentiirk, 2017: 41-65, Is
Bankasi, 2023; Maximum Geng, 2023). Bankanin resmi kredi karti olan
Maximum’un 18-25 yas arasi kredi kart1 miisterilerine 6zel sundugu Geng
Card’in sponsorlugunda diizenlenen bu festivalle ilgili bilgi Is-Sanat sitesinde
yer almamaktadir. [s Sanat’in hedef kitlesinden ayrilan ve daha ok iiniversite
Ogrencisi genglere yonelik diizenlenen bu etkinligin 0Ozellestirilmesi,
sponsorluk faaliyetlerinin hedef kitleye gore farklilastirilmasi agisindan
basarili bir 6rnektir. Festivalle ilgili duyurumlar, etkinlik goriintiileri de
bankanin diger kiiltiir-sanat desteklemelerinden farkli olarak Maximum
Geng Card’in Facebook, Instagram, Twitter (X.com) ve YouTube hesaplar ile
birlikte, geng hedef kitlenin etkin bir bicimde kullandig1 ve eglenceli/komik
kisa videolarin yayinlandigi TikTok’dan duyurulmustur (Facebook, 2023;
Instagram, 2023; TikTok, 2023; YouTube, 2023; X.com, 2023). Etkinlikle ilgili
paylasimlarinda Maximum Geng Card ismiyle ve gen¢ hedef kitlenin aktif
olarak kullandig1 sosyal medya platformlari aracilig ile gerceklestirilmesi de,
sponsorluk faaliyetlerinin duyurumunda dijital kanallarin hedef kitleye gore
ozellestirilmesi agisindan dogru bir kullanimdir.

[s Bankasi Istirakleri arasinda yer alan Milli Reasiirans'in Oda Orkestrast
da Is Bankasi Istiraklerinin miizik destekleme ornekleri arasinda yer
almaktadir. 1996 yilindan beri desteklenen oda orkestrasi ile ilgili bilgilere
Is Bankast’nin web sitesinden erisilebilmekte olup; orkestranin ¢alismalar ile
ilgili I3 Sanat web sitesinde herhangi bir bilgi yer almamaktadir (I3 Bankasi,
2023). Banka web sitesi ile Is Sanat web sitesi arasindaki bu uyumsuzluk,
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sergi desteklemelerine benzer bir bicimde istirak sirketlerinin kiiltiir-sanat
calismalarinin bankanin sponsorluk ve kurumsal sosyal sorumluluk anlayis
dahilinde konumlandirma biciminde netlik olusmadigini gostermektedir.

Gosteri Sanatlary: Is Bankasr'nin gosteri sanatlar1 destekleme faaliyetleri
[s Sanat catisi altindan gerceklestirilmekte olup; tiyatrolar, cocuk tiyatrolari,
dans gosterileri, siir ve hikaye dinletileri kapsaminda ger¢eklestirilen
etkinlikler bu kategoride yer almaktadir. Is Bankasrnin web sitesinde gosteri
sanatlar1 destekleri i¢in ayr1 bir béliim yer almamaktadir. Sadece, Is Sanat
resmi sayfasina yonlendiren bir link igerisinde, bankanin gosteri sanatlari
destekleri ile ilgili kisa bir bilgilendirici igerik bulunmaktadir. Is Sanat web
sitesindeise, gosterisanatlarialaninda gergeklestirilecek etkinlik duyurumlars,
giincel ve gegmis donem etkinlik afigleri, programlar ve YouTube kanali
baglantis1 yer almaktadir. Etkinlik afiglerinde faaliyetler, I3 Sanat Dans/
Tiyatro/Edebiyat ve Miizik olarak kategorize edilmis olup; gosteri sanatlar1
ile etkinlik duyurum, gorsel ve video paylagimlari Is Sanat’in resmi Facebook,
Instagram, TikTok ve Twitter sayfalarindan miizik etkinliklerine benzer bir
bicimde gergeklestirilmektedir. Ayrica, miizik desteklemelerine benzer bir
bicimde [s Sanat’in resmi YouTube sayfasinda gosteri sanatlar1 kategorisinde
“Cocukken Bilytidiim Ben”, “Masal tiyatrosu” tiyatro igerigi, desteklenen
arkeolojik kazi alanlarinda sergilenen tiyatro oyunlarindan kesitler igeren
“Teos’ta Tragedya” ve ¢esitli tiyatro oyunlarinin provalarini igeren “Provadan
[zle” programi yer almaktadir. If Istanbul Bagimsiz Fimler festivali ise, beg
yil boyunca Maximum Card tarafindan desteklenmistir. Bankanin, kiltiir-
sanat1 destekleme misyonu ile kredi kartini biitiinlestirmeyi amagladig:
bu etkinlik, Covid-19 pandemisi dolayisiyla bir siire gergeklesemedigi igin
(Facebook, 2023; Instagram, 2023; If Istanbul, 2023; Is Bankast, 2023; Is Sanat,
2023, TikTok, 2023; YouTube, 2023; X.com, 2023) sponsorluk faaliyetleri
devam etmemistir.

Yayin Sponsorlugu: I3 Bankasi destegi ile yayin hayatina baslayan
Is Bankasi Kiiltiir Yayinlari, 1956 yilinda dénemin Milli Egitim Bakani
Hasan Ali Yiicel'in diinya klasiklerini Tirk¢e'ye kazandirilmasi ve
yayginlastirilmas: misyonu ile kurulmustur. Tiirk ve Diinya Edebiyatindan
onemli eserler, klasikler, cocuk, genglik, tarih inceleme, arastirma gibi farkl
kategoride yazinsal yapitlarin basildig1 yayin evi biinyesinde, ¢alismanin
bir o6nceki boélimiinde incelendigi tizere bankanin kazi sponsorlugu
gerceklestirdigi arkeolojik bolgelerle ilgili eserlerin yayin sponsorlugu da
gerceklestirilmektedir. Yayinevi ile ilgili bilgilere bankanin web sitesinde
kurumsal sosyal sorumluluk-kiiltiir-sanat sekmelerinden “kiiltiir yayinlar1”
basligindan erisilebilmektedir (Is Bankast, 2023).
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Tablo 2: Akbank’in Kiiltiir Sanat Sponsorlugu/Destekleme Faaliyetleri

Kiiltiir ve Sanat  [Sponsor Olunan/Desteklenen Etkinlik/Yayin/|Sponsorluk/
Sponsorlugu/ Kurum/Faaliyet vs. Destekleme
Destekleme Tiirii Do6nemi
Sergi/Miizik/ Akbank Sanat {1993-devam
Gosteri Sanatlar: . ediyor
Bir lcgorii Mekdni:
Akbank Sanat ve 30 Yil
Sergi Akbank 2001
Gliniimiiz
Sanatcilari
“““““ Odiilii Sergisi
Sergi Rodin Sergisi {2006
Sergi . Contemporary [2007-devam
Cl i:';."_::: Istanbul ediyor
Axmalc
Sergi — Istanbul'da 2008-2009
E%E‘%Z?::M" Bir Siirrealist:
:::;';UK g Salvador Dali
— %ﬁ*
Sergi ' “Ritya Gibi 2010
Ama Senin
Diisledigin
Degil!
Sergi Anish Kapoor [2013-2014
Istanbulda
Sergi GELECEGE GERI SAYIM ZerO. Gelecege 2015—2016

Geri Sayim

2 EYLOL-10 OCAK

AKBANK -
SANATE s 5 M

- 109
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Sergi Ai Weiwei 2017
Porselene Dair
Sergisi

Sergi Akis-Flux 2020

Miizik Akbank Caz |{1991-devam
Festivali ediyor

Mizik Akbank Oda [1992- 2011
Orkestrasi

Mizik Turkiye 2011-zaman
Genglik icerisinde
Filarmoni Sabanci Vakfi
Orkestrasi tarafindan

desteklenmistir.
Miizik Rock’n Coke |2003-2007

Festivali

Akbank Cocuk|1972- devam
Tiyatrosu ediyor

Gosteri Sanatlari

Cirque du 2011
Soleil -
Saltimbanco

Gosteri Sanatlar:

IKSV Istanbul [2004-2016
Film Festivali

Gosteri Sanatlari

FEsSTivAaLl
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Gosteri Sanatlar: Akbank Kisa [2004-devam

x.? Film Festivali |ediyor
Akbank ? 2
e f1lm 20,

A‘ o

Akbank Sanat [1962-devam
Yaynlari ediyor

Yayin

R ARE DS

Kaynak: (Akbank, 2023; Akbank Sanat, 2023)

Sergi: Akbank’in sergi sponsorlugu faaliyetleri, 1993 yilina kadar
uzanmaktadir. Akbank web sitesinde “topluma katki” sekmesi altinda
“kiiltiir-sanat” basgligi altinda bu alanda gergeklestirdigi desteklemelerle
ilgili bilgiler yer almaktadir. Ancak, Is Bankasrnda farkli olarak Akbank’in
web sitesinde kiiltiir sanat desteklemeleri ile ilgili ayr1 sekmeler yer
almamakta olup; biitiin iceriklere tek bir sayfa tizerinden erisilebilmektedir.
Akbank Sanat web sitesi iizerinde ise ayr1 bir sergi sekmesi olup; bankanin
desteklemeleri ile ilgili daha detayli icerikler, bu sekmede yer almaktadir.
Akbank Sanat, 1993 yilinda Istanbul Taksim’de faaliyete ge¢mis olup;
merkezin birinci katinda yer alan Cagdas Sanat galerisinde kurulusundan
itibaren yiiz ellinin iizerinde sergi gergeklesmistir. Akbank Sanatin web
sitesinden sergiler basliginda ge¢mis donem sergi arsivine ve giincel sergi
programina erisilebilmektedir. Bankanin sergi desteklemelerinin bir
boliimii Akbank Sanat ¢atis1 altinda gergeklestirilirken; donemsel olarak
Sabanci Universitesi Sakip Sabanci Miizesi (SSM)'nde gosterime agilan 6zel
koleksiyonlarin da sponsorlugunu gerceklestirdigi goriilmektedir. Heykel
sanatini genis kitlelere tanitmak amaciyla 2006 yilinda banka destegiyle
gerceklesen Rodin sergisinde, Paris Rodin Miizesi koleksiyonundan 203 eser
sergilenmistir. Siirrealizm akiminin temsilcisi Salvador Dalinin eserlerinin
sergilendigi, 2008-2009 donemli donemsel sergide ise, Gala-Salvador Dali
Vakfrna ait olan yagliboya tablolar, ¢izim, grafik, fotograf ve el yazmalarindan
olusan 270 eser gosterilmistir. Bu sergi, Ispanya disinda gerceklestirilen en
biiyiik Dali Sergisi olma 6zelligine de sahiptir. Mermer, kaymaktas1 gibi tas
malzemeler kullanilarak yapilan eserlerden olusan ve ¢agdas sanatin 6nemli
temsilcilerinden biri olan Anish Kapoor sergisinde ise, heykel-mimari,
teknoloji gibi farkl1 alan ve sanat dallarini birlestiren eserler miize bahgesi ve
galeri salonlarinda sergilenmistir. II. Diinya Savasrnin getirdigi yikima tepki
olarak dogan bir sanat akimi olan ZERO sanat akiminin kurucular1 Heinz
Mack, Otto Piene, Giinther Uecker gibi sanatgilarin farkli tekniklerle tirettigi
eserler ise; 2015-2016 doénem araliginda miizede sergilenmistir. 2017 yilinda
gerceklesen “Ai Weiwei Porselene Dair” sergisinde ise, sanat¢inin 100’ agkin
porselen eseri yer almistir. 2020 yilinda gergeklestirilen “Akig-Flux” sergisi
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ise, performans sanat¢is1 Marina Abramovi¢’i ve kurucusu oldugu Marina
Abramovi¢ Institute is birliginde gerceklestirilmistir. Sergi, belgesel canl
performans ve video performans gosterimleri igermekte olup; 2020 Ocak
ayinda Covid-19 pandemisi nedeni ile sergi gecici siireyle durdurulmus; Ekim
2020’de tekrar ziyaretci kabiiliine baslamistir. Akbank Sanat web sitesinde,
sergi-sponsorluklar boliimiinde “Akis/Flux” ve “Ai Weiwei Porselene Dair”
sergileri hari¢ tiim sergilerle ilgili bilgi yer alirken; Akbank’in web sitesinde
sadece “Akis-Flux” sergisi ile ilgili kisa bir igerige yer verilmistir. Iki web sitesi
arasinda sergi sponsorluklarina yonelik igerik uyumsuzlugu ve Akbank’in
resmi web sitesinde ge¢mis donem desteklemelerle ilgili bilgi bulunmamasi;
mesaj tutarliligi agisindan bir bosluk olusturarak; kiiltiir sanat desteklemeleri
ile elde edilebilecek olumlu imaj transferi ve itibar ingasi agisindan bir
eksiklik meydana getirmektedir. (Akbank, 2023; Akbank Sanat, 2023; SSM,
2023; Tastekin, 2015:131). Holding ¢atisi altinda faaliyet gosteren Akbank’in,
Sabanci Vakfi Sakip Sabanci Miizesindeki 6zel koleksiyonlara sponsor olmasi;
tutarlr bir kurumsal iletisim stratejisi olup; semsiye marka ve alt markalarin
tiiketici zihninde kiiltiir-sanat alani ile iligkilendirme diizeyinin yiikselmesi
potansiyeli saglamaktadir.

Akbank’in sergi tiirinde gerceklestirdigi en 6nemli desteklemelerden
biri de, 2007 yilindan beri destekledigi an Contemporary Istanbul’dur.
Contemporary Istanbul, 2006 yilindan beri, Tiirkiye’den ve diinyadan
cagdas sanat proje ve eserlerinin sergilendigi bir olusumdur. Akbank, 2010
yilinda ise, ABD Washnington’da National Museum of Women in the Arts
Miizesinde 11 kadin sanatginin eserlerinden olusan “Riiya Gibi... Ama Senin
Diisledigin Degil!” sergisinin de sponsorlugunu tstlenmistir. Yurt disinda
gergeklestirilen ve Tiirkiye’den sanatgilarin yer aldigi bir sergi destegi icerdigi
i¢in, bu sponsorluk 6rnegi hem kurumu hem de sanatgilar: diinyaya tanitma
hem de farkli hedef kitlelere erisim i¢in 6nemli bir potansiyel tasimaktadir.
Akbank’in 2001 yilindan beri destekledigi bir diger onemli sergi etkinligi
ise Giiniimiiz Sanatgilar1 Sergisi’dir. Resim ve Heykel Miizeleri Dernegi
ve Akbank Sanat is birliginde ¢agdas sanat1 ve gen¢ sanatcilar: destekleme
amaciyla diizenlenen yarisma ve kazanan eserlerin sergilendigi etkinlik,
Akbank tarafindan 30 yili agkin bir siiredir desteklenmektedir. Kiiltiir sanat
alaninda gergeklestirilen bir yarismay1 da i¢inde bulunduran bu destekleme,
sponsorluk tutundurma karmasi igerisindeki diger elemanlar ile desteklendigi
i¢in bagarilibir uygulama 6rnegidir. Akbank Sanat merkezinde diizenli olarak
sergiler diizenlendigi, Contemporary Istanbul uzun dénemli desteklendigi ve
SSM’de gegici sergilere sponsorluk gergeklestirildigi i¢cin Akbank Sanat’in
Instagram, Facebook, TikTok ve Twitter (X.com) sayfalarinda sergilerle ilgili
duyurumlara yer verilmektedir. Akbank Sanat’in resmi YouTube sayfasinda
ise, “Sergiler” baslikli bir oynatma listesi yer almaktadir. Bu oynatma
listesinde Ak Sanat merkezinde gerceklesen sergilerle ilgili kisa ve tanitici
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videolar bulunmaktadir (Akbank, 2023; Akbank Sanat, 2023; Facebook, 2023;
Fidan & Acar Sentiirk, 2017:52; Instagram, 2023; TikTok, 2023; YouTube,
2023; X.com, 2023).

Miizik: Akbank’in miizik desteklemeleri arasinda en uzun donemli
faaliyetlerinden birincisi Akbank Sanat igerisinde diizenlenen konserlerdir.
Akbank Sanat web sitesinde etkinlikler sekmesinden ulasilabilecek
olan konserlerin biiyiik boliimii, merkezde yer alan ¢ok amagli salonda
gerceklesmektedir. Etkinlikler sekmesinde yer alan konser etiketi altinda,
gerceklestirilen etkinliklerle ilgili detayli bilgilere erisilebilmektedir. Akbank
Sanat biinyesinde diizenlenen en 6nemli konser serileri arasinda, kurulusun
25. Y1l doniimiiniin kutlanmasi amaciyla merkezde diinyadan taninmis
sanatgilarin her ay verdigi konser serisi yer almaktadir. Akbank’in en 6nemli
miizik desteklemelerinden bir digeri ise Caz Festivali olup; 1991 yilinda ilki
gerceklestirilmistir. Hem bankanin, hem de Akbank Sanatin web sitesinde
festival ile ilgili bilgilendirici igerikler yer almakta olup; bu igerikler Akbank
Sanat’in web sitesinde daha kapsamlidir. Ilk etapta caz ile baglayip zaman
icerisinde, elektronik miizik ve diinya miizigi tiirlerinde de sanatgilarin
sanatseverlerle bulugtugu festival kapsaminda, 2006 yilindan itibaren Istanbul
disinda Ankara, Eskisehir, Adana, [zmir, Trabzon ve Kars'ta tiniversitelerde
Kampiiste Caz Konserleri diizenlenmistir. 2010 yilinda festivale 6zel olarak
derleme albiim, retrospektif bir belgesel ve kitap ¢aligmasi hazirlanmis
olup; 2011 yilinda Tiirkiye Halkla ligkiler Dernegi (TUHID) tarafindan
diizenlenen Altin Pusula Halkla fliskiler Odiillerinde festival kiiltiir-sanat
kategorisinde 6diil almistir. 2015 yilinda Tirkiye cazindan érnekler igeren
2 CD’lik bir albiim, 2020 yilinda 30 caz miizisyeninin ve grubunun dijital
platformlarda da yer alan “Diin, Bugiin, Yarin” albimii festival kapsaminda
olusturulan eserler arasinda yer almaktadir. Etkinligin Akbank Caz Festivali
Tigort Tasarim Yarigmasi ve Akbank Caz Radyosu isimli bir sosyal medya
projesi de bulunmaktadir. Akbank Sanat’in web sitesinde festival boliimiinde
giincel program bilgilerinin yer aldig: bir sekme, sanat¢ilarin tanitildig: bir
sekme ve ge¢mis festivallerle ilgili sdylesiler, atolyeler, konserlerin yer aldig1
arsiv bolimi yer almaktadir. 2020 yilinda ise festival Covid-19 pandemisi
nedeni ile ¢evrimici ger¢eklestirilmis olup; festivalin 30. Yili olmasi nedeniyle
planlanan “Yil Boyu Caz” konser serisi ““Evin Caz Hali” adiyla ¢evrimici
platformlara tasinmis ve Instagram’da festival kapsaminda 15 canli konser
gerceklestirilmistir. 2016 yilindan itibaren ise festival kapsaminda geng
caz sanatgilarini kesfetmek ve desteklemek amaciyla JAmZZ Akbank Caz
Festivali Geng Yetenekler Yarismasi diizenlenmektedir. Akbank Sanat ve Caz
Festivali kapsaminda ger¢eklestirilen etkinlik duyurumlari, etkinliklerden
gorsel ve videolar, Akbank Sanat’in Instagram, Facebook, Tiktok ve Twitter
(X.com) hesaplarinda paylagilmaktadir. Akbank Sanatn resmi YouTube
sayfasinda ise, Caz Festivalinde yonelik tanitici igeriklerden olusan bir
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shorts (kisa video) oynatma listesi ve Dans atolyeleri performaslarini igeren
“Dans Hep Var” oynatma listesinde “Sehrin Caz Halinde Dans Hep Var”
soylemi ile caz parcalarini danscilarin kareografileri ile birlestiren videolar
yer almaktadir. Akbank Sanat’in Spotify’da da festivale 6zel ¢alma listeleri
bulunmakla birlikte, takipgi ve calma listesi sayisi Is Sanat’a kiyasla kisithidir
(Akbank, 2023; Akbank Sanat, 2023; Facebook, 2023; Instagram, 2023; Spotify,
2023; TikTok, 2023; YouTube, 2023; X.com, 2023). Akbank Sanat’in resmi
hesaplarindan Caz Festivali ile ilgili TikTok’da kisa icerikler ve YouTube’da
shorts (kisa video) paylasilmasi, Akbank’in hem dijital igerik iiretim
trendlerini takip ederek geng hedef kitleye erisim potansiyelini yiikselttigini,
hem de sponsorluk faaliyetlerini tutundurma karmasinin diger elemanlar:
ile butlinlestirdigini gostermektedir. Ayrica, festivalin gesitli yarigma ve
etkinliklerle desteklenmesi (dans atolyesi vb.) bu sponsorluk faaliyetinin
halkla iligkilerin etkinlik yonetimi alani ile birlestirilerek, zenginlestirildigini
gostermektedir.

Bankanin diger o6nemli miizik desteklemeleri arasinda, Akbank’in
destekleri ile kurulan ilk 6zel orkestrasi olan Akbank Oda Orkestras: yer
almaktadir. Faaliyet gosterdigi 19 yil boyunca 400’4 askin konser veren
orkestranin gefligini uzun stire Cem Mansur gerceklestirmistir. 2011 yilinda
Akbank yonetimi tarafindan faaliyetlerine son verilmekle birlikte, Tiirkiye’de
6zel bir orkestranin desteklendigi ilk 6rneklerden biridir. Akbank tarafindan
desteklenen bir diger orkestra ise, geng konservatuar dgrencilerinden olugan
Tiirkiye Genglik Filarmoni Orkestrasr'dir. 2007 yilinda orkestra sefi Cem
Mansur tarafindan Ulusal Genglik Senfoni Orkestrasi adiyla kurulan orkestra
2011 yilinda isim degisikligine gitmistir. Orkestranin faaliyetleri bir donem
Akbank tarafindan da desteklenmekle birlikte, giiniimiizde Sabanci Vakfi
catis1 altinda desteklenmektedir. Akbank’in miizik alaninda destekledigi bir
diger onemli etkinlik ise Rock’n Coke Festivali’'dir. Tirkiyenin en bityiik
rock miizik festivali olan bu festival, tiir itibari ile Akbank’in caz ve klasik
miizik alaninda ger¢eklestirdigi destekleme faaliyetlerinden ayrilmaktadir.
Diinyaca iinli gok sayida sanat¢1 ve miizik grubunun katildig: bu etkinlik
yapildig1 dénemin en popiiler genglik etkinlikleri arasinda yer almis olup;
festivale destek verdigi siire boyunca banka gezici sube ve ATM’leri ile de
etkinlik alaninda yer almistir. Festival popiilerligi nedeni ile, gen¢ hedef
kitleye erisim amaciyla banka tarafindan orta vadeli olarak desteklenmistir
(Mediacat, 2007; Habertiirk, 2011).

Gosteri Sanatlari: Akbank’in gosteri sanatlari desteklemeleri arasinda
yer alan en 6nemli etkinlikler, tiyatro, ¢ocuk tiyatrosu ve dans gosterileridir.
Akbank Sanat’da gerceklesen bu faaliyetlerin bir boliimii kapsaminda atdlye,
soylesi gibi etkinliklerde gerceklestirilmekte olup; bir kismi ise performans
gosterimi 6zelligi tasimaktadir. Akbank Cocuk Tiyatrosu ise, Akbank destegi
ile 1972 yilinda kurulmus bir tiyatro toplulugu olup; tiyatro grubu ve programi
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ile ilgili bilgilere Akbank Sanat’in etkinlikler sayfasindan #cocuk etiketi ile
ulagabilmektedir. Web sitesinin bu boliimiinde ¢ocuk tiyatrosu ile birlikte
cocuklara yonelik diizenlenen atolyelerle ilgili icerikler de bulunmaktadir.
Ancak, bankanin web sitesinde aslinda koklii bir topluluk olan ¢ocuk
tiyatrosu etkinlikleri ile ilgili yeterli bilgi yer almamaktadir. Akbank’in
gosteri sanatlar1 desteklemeleri arasinda 6n plana ¢ikan diger bir etkinlik
ise, 2004 yilindan beri gergeklestirilen Kisa Film Festivali'dir. Kisa film
yapimini ve geng sanatcilari destekleme, diinyadan ve Tirkiye’den 6rnekleri
izleyici ile bulusturma amaciyla hayata gecirilen festival kapsaminda, belgesel
sinema ve 0zel gosterim ornekleri de yer almaktadir. 2020 yilinda, Covid-19
pandemisi nedeniyle ¢evrimici olarak gerceklesen festival ile ilgili yayinlar
Akbank Sanat’in Instagram hesabindan gergeklestirilmistir. Pandemi sebebi
ile yasanan sosyal hayat kisitlar1 nedeni ile ise, 2020 Haziran déneminde
sosyal medya takipgilerine yonelik olarak “Akbank Evde Kisa Film
Yarismasr” diizenlenmistir. Banka tarafindan desteklenen bir diger etkinlik
olan Istanbul Film Festivali, IKSV tarafindan ilk defa 1982 yilinda film
gosterimleriyle baslamistir. Glintimiizde Tirkiyenin en biiyiik uluslararasi
sinema etkinligine doniisen festival kapsaminda, diinya sinemasi, festivalleri
ve Tirk sinemasindan filmler gosterilmekte; etkinlikler ve yarigsmalar
gerceklestirilmektedir. Bu Onemli etkinlik, Akbank’in kiiltiir-sanati
destekleme misyonu dogrultusunda uzun dénemli olarak banka tarafindan
desteklenmistir. Akbank’in gosteri sanatlar: alaninda destekledigi en 6nemli
etkinliklerden biri ise, Kanada merkezli diinyaca tinli Cirque du Soleil
sanat toplulugunun 2011 yilinda Tiirkiye’deki gosterileridir. Akbank Sanat,
cocuk tiyatrosu ve kisa film festivali ile ilgili olarak Facebook, Instagram,
Twitter (X.com) tizerinden etkinlik duyurulari, gorsel ve video paylasimlar:
gerceklestirmekte olup; YouTube sayfasinda ise 20. Akbank Kisa Film festivali
ile ilgili bagvurularla ilgili kisa reklam filmleri yer almaktadir (Akbank,
2023; Akbank Sanat, 2023, Facebook, 2011; 2023; Milliyet, 2011; IKSV, 2023;
Instagram, 2023; YouTube, 2023, X.com, 2023). Gosteri sanatlari alaninda
banka uzun donemli olarak destekleme faaliyetlerinde bulunmus olmakla
birlikte, gegmis donem desteklemeleri ile ilgili iceriklere resmi web sitesi
ve Akbank Sanat tizerinden erigilememesi kiiltiir-sanat desteklemelerinin
uzun donemli faaliyetler oldugu ve hedef kitleye bir biitiin olarak sunulmasi
gerekliligi g6z oniine alindiginda, stratejik iletisim siiregleri agisindan 6nemli
bir eksiklik olusturmaktadir.

Yayin: 1962 yilindan bari faaliyette olan Akbank Sanat yayinlari ¢agdas
sanatin gelisimine katki sunma amaci tasgimakta olup; giinimiizde kaynak
niteliginde eserler yayinlamaktadir. Akbank Sanat'n web sitesinde basilan
eser listesi ve eserlerle ilgili bilgilendirici igeriklerin yer aldig1 Akbank Sanat

yayinlar: biinyesinde son donemde, “Biiyiik Kadin Sanatgilar”, “Sanatc
Projeleri: Sanatgilar Ne Goriir Sanata Baktiginda” gibi eserler basilmistir
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(Akbank Sanat, 2023). Ancak Akbank’in resmi web sitesinde 2022 yilinda
basilan eserler veya devam eden basim ¢alismalariileilgili bilgi bulunmamakta
olup; bu durum yayin destegi ile bilgilerin giincellenmesine bagli olarak
stratejik iletisim siiregleri agisindan 6nemli bir eksiklik olusturmaktadir.

SONUC

Analiz sonucunda Is Bankasrnin 2000’li yillarin basindan giiniimiize
kadar uzanan stirecte kiltiir-sanatin farkli alanlarinda aktif desteklemeleri
bulundugu saptanmuistir. Tlirkiye’de banka destekli yayincilik faaliyetlerinden
ilk &rneklerinden biri olan Is Bankasi Kiiltir Yaymcilik’in tarihsel
gelisimi 1950li yillara kadar uzanmakla beraber; banka ve istiraklerinin
bu alandaki desteklerini 1980’ler ve 1990’l1 yillarda yogunlastirmaya
bagladig1 goriilmektedir. 2000°li yillarda ise, Is Bankasi kiiltiir-sanat
alanindaki desteklemelerini s Sanat catis1 altindan kurumsallagtirmisgtir.
Gergeklestirilen 6rnek olay incelemesi sonucunda, Is Bankasrnin sergi-
miizecilik alaninda ¢ok sayida destekleme faaliyeti gerceklestirdigi sonucuna
ulasilmistir. Caligmada detayli olarak incelendigi tizere Kibele Sanat Galerisi
ve Ankara Sanat Galerisi, Tirkiye Is Bankasi1 Miuzesi, iktisadi Bagimsizlik
Miizesi, Resim ve Heykel Miizesi dogrudan is sanat ve is bankasi catisi
altinda faaliyet gdstermektedir. Ilgili galerilerde ve miizelerde, dénemsel
olarak gecici sergiler gerceklestirilmekle birlikte, Resim ve Heykel miizesi
hari¢ diger iki miizenin kalici koleksiyonlarinda Tiirkiye Is Bankasi ve
Tirkiye iktisadinin gelisimi ile ilgili kalict koleksyionlar yer almasi,
bankanin koklii kurum ge¢misini, cumhuriyet tarihi ve kurumsal kimligi ile
iliskilendirdigini gostermesi agisindan onem tagimaktadir. Ayrica miize ve
sergi sponsorluklarinin genelde, bir miize veya galerideki bir sergiyi/ozel bir
koleksiyonun desteklenmesi biciminde gergeklestirildigi diistiniildiigiinde,
bankanin kendi ismiyle dogrudan destekleme faaliyetlerinde bulunmasi
kiiltiir-sanat alaninda Is Bankas'ni rakiplerinden farklilastirabilecek
etkin bir konumlandirma stratejisidir. Analizde bankanin arkeolojik kazi
alaninda da énemli sponsorluklari oldugu saptanmustir. Is Bankasi, Zeugma
Muzalar Evi Kazisi, Patara Antik Kenti, Teos Dionysos Tapinagi, Kaman-
Kalehoyiik, Nysa Antik kenti, Yesemek ve Stratonikeia alanlarinda aktif kazi
sponsorluklar: gerceklestirmektedir. Bir kism1 devam eden bu desteklemeler
genelde beser yillik periyodlar halinde gergeklesmekte olup; bankanin bu
alandaki sponsorluk faaliyetleri ilke kiiltiirel mirasin1 farkli bolgelerde
korumaya yonelik uzun dénemli projeleri icerdigi ve tilkemizde gelisimi yeni
alan bir sponsorluk bi¢imine yonelik gerceklestirildigi icin, kiiltiir-sanata
destek veren banka imajin1 giiglendirme potansiyeli sunmaktadir. Analizde,
Bankanin miizik ve gosteri sanatlar1 alaninda da sergi/miize desteklemeleri
kadar yogun olmamakla birlikte 6nemli destekleme faaliyetleri oldugu
saptanmugtir. Is Bankasr’nin gosteri ve miizik desteklemelerinin énemli bir
boliimii Is Sanat biinyesinde gerceklestirilen konser, tiyatro, dinleti, sdylesi,
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dans etkinlikleri olusturmaktadir. Bu etkinliklerden en 6nemlilerinden biri
[s Bankasr'nin geng sanatcilari destekledigi Parlayan Yildizlar konser serisidir.
Ayrica, banka 1990 yilindan itibaren IKSV Uluslararasi Istanbul Miizik
Festivalinin sponsorlugunu gerceklestirmekte olup; 2013-2018 yillar aras: !f
Istanbul Bagimsiz Filmler Festivalinin sponsorlugunu tistlenmistir. Bankaya
ait Maximum Card Geng 6zelinde ise 2023 yilinda Is Sanat Faaliyetlerinden
bagimsiz olarak popiiler gruplarin yer aldigi Maximum Genglik Festivali de
diizenlenmis olup; daha ¢ok iiniversite 6grencisi genglere yonelik diizenlenen
bu etkinligin 6zellestirilmesi, sponsorluk faaliyetlerinin hedef kitleye gore
farklilastirilmasi acisindan basarili bir 6rnektir.

Akbank’in ise, 1993 yilindan itibaren kiiltiir-sanat alanindaki destekleme
faaliyetlerini Akbank Sanat ¢atis1 altinda kurumsallagtirildig1 saptanmaigtur.
Sergi, miizik ve gosteri sanatlar1 alaninda bankanin desteklemelerinin bityiik
bir bolimii Akbank Sanat biinyesinde gerceklestirilmekte olup; Akbank
Giiniimiiz Sanatilar1 Odiilii Sergisi merkezde gerceklestirilen en onemli
etkinlikler arasinda yer alip, banka tarafindan bu etkinlik 30 yil1 agkin bir
stiredir desteklenmektedir. 1972 yilinda kurulan Akbank Cocuk Tiyatrosu
etkinliklerinin bir kism1 da Akbank Sanat biinyesinde gergeklestirilmektedir.
Bankanin sergi sponsorluklarinin biyiik bir béliimii de Sabanci Universitesi
Sakip Sabanci Miizesi sergilerine yonelik gergeklestirilmistir.; Farkli
sanat dallarindan diinyada iinli sanatgilarin eserlerinin dénemsel olarak
sergilendigi “Rodin”, “Istanbul’da Bir Siirrealist: Salvador Dali”, “Anish
Kapoor Istanbul’da”, “Zero. Gelecege Geri Sayim”, “Ai Weiwei Porselene Dair”
ve “Akis-Flux” sergileri SSM’de Akbank sponsorlugunda gerceklestirilmistir.
Holding catis1 altinda faaliyet gosteren Akbank’in, Sabanci Vakfi Sakip
Sabanci Miizesindeki 6zel koleksiyonlara sponsor olmasy; tutarli bir
kurumsal iletisim stratejisi olup hedef kitlenin zihninde hem holding, hem
de grup sirketinin kiiltiir-sanat alani ile iligkilendirilmesi agisindan 6nem
tasimaktadir. Akbank’in diger bir uzun donemli sergi sponsorlugu ¢agdas
sanat alaninda diinyaca iinlii isimlerin bir araya geldigi Contemporary
Istanbul olup; banka 2010’da, ABD National Museum of Women in the
Arts Miizesinde Tirkiye’den 11 kadin sanat¢inin 6zel bir sergisinin de
sponsorlugunu gergeklestirmistir. Bankanin miizik alanindaki desteklemeleri
ise Akbank Sanat Merkezinde gerceklestirilen konserlere yogunlasmakta olup;
Akbank Sanat 25. Y1l Konser serisi merkezdeki en 6nemli konser serilerinden
biridir. Miizik desteklemelerinden 6n plana ¢ikan bir diger 6nemli etkinlik
ise, 1991 yilindan beri ger¢eklestirilen Akbank Caz Festivali’dir. Analizde
bankanin festival kapsaminda ¢esitli albiim, CD ve plaklar piyasaya stirdiigii,
dijital platformlarda bu eserleri yayinladig: ve festivali destekleyici yarigma
ve etkinlikler diizenledigi saptanmigtir. Bu sonug, festival sponsorlugunun
farkli halkla iliskiler uygulamalar1 ile desteklenerek biitiinlestirildigini ortaya
koymasi ag¢isindan 6nemlidir. Ayrica, banka donemsel olarak geng¢ hedef
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kitleye erisim amaciyla gerceklestirildigi donemde Tiirkiyenin en 6nemli
rock miizik etkinliklerinden olan Rock’n Coke Festivalinin de sponsorlugunu
gerceklestirmistir. Akbank’in destekleri ile 1992 yilinda kurulan ve 2011
yilinda faaliyetlerini sona erdiren Akbank Oda Orkestrasi da giintimiizde
aktif olmamakla birlikte, Tiirkiye’de 6zel bir orkestranin desteklendigi ilk
orneklerden biri olmasi nedeniyle énem tasimaktadir. Bankanin Gosteri
sanatlari alanindaki destekleme faaliyetlerinin 6nemli bir boliimiinti Akbank
Sanat biinyesinde gergeklestirilen tiyatro, dans gibi faaliyetler olusturmakla
birlikte, banka tarafindan 2004 yilindan beri diizenlenen Kisa Film Festivali,
gosteri sanatlar1 desteklemeleri arasinda 6n plana ¢ikan 6nemli bir etkinliktir.
Ayrica, Akbank Tirkiye’nin en 6nemli sinema etkinlikleri arasinda yer alan
IKSV Istanbul Film Festivalinin de 2004-2016 yillar1 arasinda sponsorlugunu
gerceklestirmis olup; sinema alanindaki bu desteklemeleri bankanin kiltiir-
sanat1 destekleme misyonu ile baglantili 6nemli faaliyetlerdir. Yayincilik
alaninda ise, banka Akbank Sanat yayinlar: ile ¢cagdas sanatin gelisimini
merkeze alan eserler yayinlarken; Is Bankasi Kiiltiir yayinlarina kiyasla daha
spesifik bir alana odaklanmaktadir.

Analiz sonucunda her iki bankanin da kiiltiir-sanat alaninda 6nemli
destekleme ve sponsorluk faaliyetleri bulundugu ancak dijital mecralar1 bu
calismalarin duyurumda kullanma bigimlerinde etkin ve eksik uygulamalar:
bulundugu saptanmistir. Her iki banka da farkli sosyal medya mecralarini
etkinlik duyurumu, bilgilendirme ve etkilesim olusturma gibi amaglarla etkin
kullanmakta olup; YouTube ve Spotify icerik listeleri 6rneklerinde goriildigii
tzere igerik Ozellestirme stratejilerinden yararlanarak; hedef kitleye etkin
bir bicimde erismeyi amacladiklar1 goriilmektedir. Ancak Is Bankas
igtirakleri olan Milli Reiisiirans ve Sisecam’in kiiltiir sanat faaliyetlerinin Is
Bankasi resmi web sitesinde yer almasina karsin; Is Sanat web sitesinde yer
almamasi ve iki web sitesi arasinda bilgi tutarsizligi, Akbank’in ise gegmis
donem destekleme faaliyetlerine yonelik web sitesine bilgi bulunmamasi ve
faaliyetlerin kategorilestirilmemesi, sponsorluk ¢aligmalarin tutundurma
karmasinin diger elemanlari ile biitiinlesik ve uzun dénemli bir iletisim araci
oldugu goz oniine alindiginda 6nemli eksikliklerdir.
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Giris

Bir dizi teknolojik gelismelere bagli olarak insanlarin birbirinden
haberdar olmasini kolaylastiran iletisim teknolojileri, medya iizerinde biyiik
degisimler yaratmistir. Zaman ve mekan kisitlamalarini ortadan kaldiran sz
konusu gelismeler (Yurdigiil & Zinderen, 2012), haber ve gazetecilik {izerinde
bityiik bir doniisiimii beraberinde getirmis, gazetecilige yeni donanimlar
kazandirmistir (Yurdigiil & Yiiksel, 2012). “Biiyiik veri” ¢aginda haber
odalary; veri akisini yonetmek icin haberlerin toplanmast, 6nceliklendirilmesi
ve yazilmasi da dahil olmak iizere tiim asamalarda giderek daha fazla
bilgisayar, hatta yapay zeka destekli otomatik teknolojiler kullanma egilimi
gostermekte, geleneksel olarak insan gazeteciler tarafindan gergeklestirilen
gorevler makineler/bilgisayarlar veya yazilimlar tarafindan tistlenilmektedir
(Shangyuan vd., 2019). Dolayisiyla internet tabanli teknolojiler, gazetecilikte
yeni anlayislarin ortaya ¢ikigini tetiklemistir (Pavlik, 2010; Pavlik 2020;
Karaoglu, 2022; Colak & Zinderen, 2023).

Son yillarda veri ¢aligmalari, gazetecilik alaninda da biiyiik 6nem kazan-
muistir. Nitekim veri gazeteciligi de dijital veri materyaline dayanmaktadir
(Kuutti, 2016: 2). Veri bilimi ve tekniklerinin gazetecilik faaliyetleri agisindan
giderek daha dnemli héile gelmesi, teknolojik degisime hizli bir bicimde ayak
uydurmayi, ayni zamanda bilimsel birtakim yaklagimlar gelistirmeyi gerek-
tirmektedir (Fairfield & Shtein, 2014).Veri calismalarinin artisinda pek cok
alanda yasanan dijital doniistimiin etkisi biiyiiktiir. Bu etki birbirini tetik-
leyen ii¢ farkli eksende goriilmektedir. 1lki, dijital ortamda yapip ettigimiz
her seyin veri parcalar: olarak kaydedilmesine, diger bir deyisle biiyiik veri
kavramina isaret etmektedir. Ikinci ise biiyiik verileri isleyecek ve bunu daha
onceki doneme kiyasla ucuz ve hatta ticretsiz bir sekilde saglayacak araglarin
ortaya ¢ikmig olmasidir. Son olarak da siirekli biriken veri yiginlarini analiz
ederek yeni i¢goriilere ulasabilecegimiz yoniindeki anlayisin yayginlagmasi-
dir (Zinderen, 2021). Bu dogrultuda verilerin haberlerde kullanilarak i¢go-
riilerin insa edilmesi; gazetecilik mesleginin odaginin, bir konuyu ilk rapor
eden olmanin 6tesinde haberlestirilen konunun gergekte ne anlam ifade etti-
gini ortaya koymaya doniik olarak degistigini gostermektedir (Lorenz, 2012:
4). Bu agilardan veri ¢alismalari, gazetecilik faaliyetleri icerisinde giderek ar-
tan bir 6neme sahip olmustur. Bugiin bir¢ok uluslararas: haber kurulusu veri
gazeteciligini 6nemli bir gazetecilik pratigi olarak géormekte ve veri gazeteci-
ligi haber ekipleri olusturmaktadir. Bunun yani sira veri gazeteciligi calisma-
lar1 akademik alanlarda da 6n plana cikmaktadir.

Bu arastirmada veri gazeteciligi ¢aligmalarina yonelik literatiir taramasi
gerceklestirilerek veri gazeteciligi tizerine yapilan ¢alismalarin literatiir 6zeti
sunulmaktadir. Bubaglamda Web of Science veri tabaninda “Data Journalism”
(veri gazeteciligi) anahtar kelimesi kullanilarak arama yapilmakta ve elde
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edilen veriler VOSviewer programi araciligiyla analiz edilerek bibliyometrik
haritalama analizi gergeklestirilmektedir.

Analiz sonunda veri gazeteciligi ¢aligmalarinin hangi yillarda yogunluk
kazandig, hangi tiirde yayinlarin yapildigi, veri gazeteciligine iliskin
yayinlarin daha ¢ok hangi iilkelerde ve tiniversitelerde gerceklestirildigi ve
yayin dilinin ne oldugu, ¢aligmalarda kullanilan anahtar kelimeler ekseninde
veri gazeteciligi ile daha ¢ok hangi kavramlarin iligkili olarak ¢alisildigs, veri
gazeteciligiile ilgili yayinlarin Web of Science kategorilerine gore dagiliminin
nasil oldugu ve bu alanda siklikla hangi yazara ve yayina atif yapildigi konular:
veri gorsellestirmeleri ile ortaya konularak agiklanmaktadir.

Veri Gazeteciligi

Veri kavrami islenmemis, analiz edilmemis ve anlamlandirilmamis ham
gercekleriifade etmektedir. Dijital ya da geleneksel ortamda yapip ettigimiz her
etkinlik ve islemde veriler her yerdedir. Verilerin islenmesi ve analiz edilmesi
ile anlamli sonuglara ulagilabilmektedir (Karaman, 2021: 1). Gazetecilik
alaninda verinin haber iiretim siirecindeki rolii tam da bu noktada ortaya
¢ikmaktadir. Veriler haberlerde her donemde kullanilmigtir (Bayraktutan,
2021: 114). Daginik ve ham halde bulunan verilerin bir araya getirilmesi
ve analiz edilmesi ile yeni haber hikayelerine ulasabilme potansiyeli veriyi,
gazetecilik i¢in 6nemli kilmaktadir.

Veri gazeteciligi, haber hikayesini anlatmak i¢in her gegen giin artan yeni
araglari, teknikleri ve yaklasimlar1 kapsayan genel bir kavramdir (Abanoz,
2021: 15). Howard, veri gazeteciligini sayilardan hikéyeler bulma veya
sayilarla hikayeler anlatma pratigi olarak tanimlamaktadir (2014: 5). Julian
Assange ise veri gazeteciligini bilimsel gazetecilik olarak isimlendirmektedir
(Akt. Gray vd., 2012: 21). Bu gazetecilik tiirii, agik veri hareketi tarafindan
uyarilan yeni bir gazetecilik bicimi (Bhargava vd., 2015) olarak da ifade
edilmektedir. Ac¢ik kaynak gazeteciligi, veri odakli gazetecilik, agik-
genis kaynakli veri gazeteciligi, bilim ve sanat gazeteciligi gibi literatiirde
gesitli adlandirmalarla da gorebilecegimiz bu gazetecilik pratiginin farkli
sekillerde isimlendirilmesinde, haberde a¢ik verilerden yararlanilmasi ve veri
gazeteciligi is slireglerinin ¢ok yonliliigi yatmaktadir.

Veri gazeteciliginde haber, veriyi toplama, temizleme, analiz etme ve
gorsellestirme gibi siirecler sonunda ortaya ¢ikarilmaktadir (Cohen, ty.).
Elbette bu siireg birtakim zorluklar: icinde barindirsa da veri hikayelestirme
konusunda yardimc1 olan dort faktérden bahsetmek miimkiindiir. Bunlar;
yurttas katilimi, aktivizm, isbirligi ve verilerin insansilagtirilmasi (de-Lima-
Santos & Mesquita, 2023). Diger yandan veri gazetecisi Simon Rogers,
“bir veri kiimesi bir veri gazeteciligi hikayesiyle sonuglanmadan o6nce
verileri elemek, inceltmek ve genel olarak ayiklamak i¢in biitiinsel bir siireg
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vardir. Bu siirecin kabaca %701 veriyi diizenlemek iken, %30u ise veriyi
gorsellestirmek ve sunmak gibi eglenceli iglerdir” demektedir. Rogers, veri
gazeteciligi siireglerinden bahsederken ayni zamanda veri gazeteciligindeki
is yogunlugunun ilk asamada oldugunu vurgulamaktadir (Rogers, 2013).
Veriyi haberlestirme siirecinde bir¢ok farkli rolii yerine getiren is ekipleri
bulunmaktadir.

Veri gazeteciliginin popiilaritesi 2009 yilinda Guardianin Veri Blogu,
Avrupa Gazetecilik Merkezinin (EJC) veriye dayal1 gazetecilik programi ve
DataJournalism.com’un kullanima sunulmasiyla artmistir (Erkmen, 2023).
Diger taraftan New York Times, 2014 yilinda “Upshot” isimli bir web sitesi
tizerinden veri gazeteciligi faaliyetine baslamis olmasina ragmen, Gazetenin
2009 yilinda etkilesimli grafik kullanarak igsizlik konusunda hazirlamis
oldugu haber ile veri gazeteciligi yapmaya basladig1 soylenebilmektedir
(Furuncu & Zinderen, 2021). Veri gazeteciliginin haber merkezlerinde
konusulmaya ve uygulanmaya baglanmasina paralel olarak veri gazeteciligine
yonelik akademik aragtirmalarin da sayis1 artmaya baslamistir. Bu baglamda
calisma, veri gazeteciligine iliskin yapilan yayinlarin literatiir analizine
odaklanarak konuya iligskin akademik bir ¢erceve sunmay1 amaglamaktadir.

Yontem
Bibliyometrik Analiz

Bu ¢alismada bibliyometrik analiz yonteminden yararlanilmistir.
Bibliyometrik analiz yontemi kullanilarak bir konuya iliskin arastirma
egilimleri gesitli kategoriler ekseninde saptanabilmektedir. S6z konusu analiz
yontemiyle veri tabanlarindan toplanan veriler ag haritasi ve tablolar gibi
gorsellestirme yontemleriyle anlatilabilmektedir (Martinez-Lopez vd., 2018;
Noor vd., 2020). Dolayistyla bu analiz yonteminde WoS, Scopus, Pubmed gibi
veri tabanlar1 kullanilarak veriler ¢ekilmekte ve elde edilen veriler kategoriler
is1ginda gorsellestirilmektedir (Okumus, 2021: 205). Bu ¢aligmada arama
kriterleri dogrultusunda Web of Science veri tabanindan alinan veriler
VOSViewer programu ile analiz edilmekte ve gorsellestirilmektedir.

Veri Toplama Siireci

Bu ¢aligma kapsaminda tiim yillarda veri gazeteciligi (data journalism)
konusuna yonelik yapilan ¢alismalar Web of Science veri tabani tizerinden
incelenmistir. Web of Science veri tabaninda arama boliimiine tirnak iginde
“data journalism” anahtar kelimesi girilmis ve alan filtrelemesi olmaksizin
15 Aralik 2023 itibariyle 437 ¢alismaya ulasilmistir. Bu dogrultuda soz
konusu 437 ¢aligmaya iliskin veriler bibliyometrik analiz (tam kayit ve atif
yapilan referanslar formati) icin WOS veritabanindan export edilerek “Tab
delimited file” secilerek “.txt” formatinda indirilmistir. S6z konusu verilerin
oldugu dosya VOSviewer programina yiiklenmistir. Diger yandan birtakim
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verilere ise verilerin dogrulanmasi imkani da sunan bir arag olarak WOS veri
tabaninda bulunan “Analyze Results” izerinden ulasilmigtir.

Bulgular ve Analiz

Caligma kapsaminda yapilan analizlerle veri gazeteciligi ¢alismalarinin
hangi yillarda yogunluk kazandigi, hangi tiirde yayinlarin yapildigi, veri
gazeteciligine iligskin yayinlarin daha ¢ok hangi iilkelerde ve tiniversitelerde
gerceklestirildigi ve yayin dilinin ne oldugu, ¢aligmalarda en sik kullanilan
anahtar kelimelerin ne oldugu, veri gazeteciligi ile ilgili yayinlarin Web
of Science kategorilerine gore dagilimi ve bu alanda siklikla hangi yazara
ve yaymna atif yapildigi konular1 VOSviewer programi ve WOS Analyze
Results iizerinden elde edilen veri gorsellestirmeleri ile ortaya konularak
acgiklanmaktadir.

Web of Science veri tabaninda yapilan aramaya gore 437 galismanin 354’
makale tiiriindedir. Yayinlarin Web of Science kategorilerine gore dagilimina
bakildiginda ise en fazla yayinin Iletisim, Bilisim ve Bilgisayar Bilimleri
alaninda oldugu goriilmektedir. Tablo 1’deki verilere gore 72 ¢aligma ile
en fazla yayin yapilan yil 2019’dur. Web of Science veri tabaninda arama
boliimiine tirnak i¢inde “data journalism” anahtar kelimesi girilmis ve alan
filtrelemesi olmaksizin arama yapilmistir. Buna gore veri gazeteciligine
yonelik ilk ¢aligma 2012 yilin aittir. Veri gazeteciliginin popiilaritesinin 2009
yilinda artmaya basladig1 diisiintildigiinde bu gazetecilik tiiriine yonelik
calismalarin s6z konusu tarihten 3 y1l sonra baglamasi dikkat ¢ekicidir.!

Field:
Publication Years Record Count % of 437

2019 iz 16.476%
2022 61 13.959%
2020 39 13.501%
2018 56 12.815%
2021 51 11.670%
2016 37 B.467%
2023 33 7.551%
2017 29 6.636%
2015 18 4.119%
2014 13 2.975%
2013 7 1.602%

2012 1 0.229%

Tablo 1.Veri Gazeteciligi Uzerine Yapilan Calismalarin Yillara Gore Dagihmi

1 Bu degerlendirmenin yalnizca Web of Science veri tabanindan alinan verilere gére yapildigi
unutulmamalidir.
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Tablo 2’deki verilere gore vyayinlarin {ilkelere goére dagilimina
baktigimizda 77 yayinla Ispanya ve 76 yayinla da Amerika Birlesik Devletleri
one ¢cikmaktadir.

Field:

Countries/Regions Record Count o of 437
SPAIN T7 17.620%
USA 76 17.391%
GERMANY 39 8.924%
ENGLAND 31 T.094%
PEOPLES R CHINA 22 5.034%
AUSTRALIA 20 4.577%
FRANCE 18 4.119%
SWEDEN 18 4.119%
BRAZIL 16 3.661%
NETHERLANDS 15 3.432%
IRELAND EL 2517%
CANADA 10 2.288%
AUSTRIA ! 2.059%
GREECE 9 2.059%
NORWAY 9 2.059%
RUSSIA 9 2.059%
BELGIUM B 1.831%
SINGAPORE 8 1.831%
SCOTLAND 7 1.602%
TURKEY T 1.602%
SOUTH AFRICA & 1.373%

Tablo 2. Yaymnlarin Ulkelere Gore Dagilim
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Sekil 1. Yaymlarin Ulkelere Gore Dagilimi

39 20 18
GERMANY AUSTRALIA FRANCE

31

ENGLAND

22

PEOPLES R CHINA
15
NETHERLANDS

Caligmada yayinlarin tiniversitelere gore dagilimini ortaya ¢ikarmak i¢in
‘co-authorship’ ve ‘organizations’ alanlar1 se¢ilmistir. Minimum yayin sayis1
1 segildiginde program 56 sonucunu vermistir. Buna gore Tablo 3’deki veriler
en fazla yayinin Sodertorn Universite’sindeki aragtirmacilar tarafindan
yapildigini gostermektedir.

& Verify selected organizations

Selected Organization Documents ¥ | Citations
@ |sodertornuniv ' 4 1
W |univstiring 3 19
@  |univcoll dublin 3 14
univ malaga 3 10
. univ massachusetts 2 61
N |univsheffield 2 b2
] cent univ himachal pradesh 2 7
@ Marmara univ 2 1
' commun univ china i 97
univ libre bruxelles 1 q
. univ montreal 1 a
univ british columbia 1 @
] city univ london 1 3
univ coll 1 28
@  |univflonda 1 A
7] univ passau 1 2
' auburn univ 4 2
@ edith cowan univ : 16
@ |aristotle univ thessaloniki 1 15
S univ melbourne 1 15

Tablo 3. Yayinlarin Universitelere Gére Dagilimi

+ 129
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Tablo 4. deki verilere baktigimizda 437 yayinin 382’sinin Ingilizce olarak
yayinlandig1 goriilmektedir. Onun hemen ardindan 41 yayinla Ispanyolca
gelmektedir.

Field:

Languages Record Count 9 of 437
English 382 B7.414%
Spanish 41 9.382%
Portuguese 6 1.373%
Turkish 3 0.686%
Russian 2 0.458%
Catalan ¥ 0.229%
Dutch 1 0.229%
Malay . 0.225%

Tablo 4. Yayin Dillerine Gore Dagilim

Aragtirmada en ¢ok kullanilan anahtar kelimeleri belirlemek amaciyla
metin verilerine dayali bir harita olusturmak icin VOSviewer programinda
“co-occurence” kullanilmis ve author keywords’ secilmistir. Bir anahtar
kelimenin en az 2 tekrar1 se¢ilmis ve 191 anahtar kelimeden 26’sin1n birbiriyle
iliskili oldugu tespit edilmistir. Tablo 5.’de en ¢ok kullanilan anahtar kelimeler
ayrintili olarak gosterilmektedir.

Keyword Occurrences ¥

data journalism
journalism education
data

data visualization
transparency
Jjournalism

innovation

data journalism awards
coemputational journalism
data-driven journalism
interactivity

content analysis
global south
non-western
numMeracy

quantitative literacy
action research

digital journalism
pedagogy

sweden

o | ro [ ro [ ro o rofra | ro | ro | [w|wlw e slelo|a|

Tablo 5. En Cok Kullanilan Anahtar Kelimelerin Dagilim
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Ayrica anahtar kelimelerin birbiri ile baglantisini gosteren ag haritasi
Sekil 2.de verilmistir. Veri gazeteciligi anahtar kelimesinin tiim ¢aligmalarin
merkezinde oldugu ag haritasinda renkli noktalarin biytkligii anahtar
kelimelerin kullanim yogunlugunu gostermektedir.

Sekil 2. En Cok Kullamilan Anahtar Kelimelerin Ag Haritasi

gotalgouth
]

alzoithms

innatien our@lsm

computatioggjournglism

dataj*alism

digtaljaprnalism

cortentanlysis

Journalistijeducation datafourr dlsm anarcs

quantitatiteiteracy
visialgeticn

numeracy

nterdgev
pedagogy il

cata visiialzztion

i vosviewer

Caligma kapsaminda en ¢ok atif alan yazarlara yonelik bir harita
olusturmak amaciyla ‘citation’ ve ‘authors’ alanlar: se¢ilmistir. Bir kaynagin
en az belge sayis1 1, bir kaynagin en az atif sayis1 ise 1 olarak belirlenmis ve
program kriterleri cercevesinde 84 yazardan 66 sonucu ¢ikmistir. En ¢ok atif
alan yazarlar ve yazarlarin yayin sayilar1 Tablo 6. da gosterilmektedir.
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Author Documents Citations ¥
; appe.l.gren, ester 3 183
nygren, gunnar 1 125
borges-rey, eddy 2 119
de maeyer, juliette 1 97
domingo, david 1 97
heinderyckx, francois 1 97
le cam, florence 1 a7
libert, mancon 1 a7
fulda, johanna 1 82
hermida, alfred 1 a2
young, mary lynn 1 82
zamith, rodrigo 2 &1
heravi, bahareh r. 3 42
hewett, jonathan 1 33
lewis, norman p. 1 24
waters, stephenson 1 24
tong, jingrong 2 22
stalph, florian 1 22
mutsvairo, bruce 1 22
zuo, landong 1 19

Tablo 6. Calismalarda En Cok Atif Alan Yazarlar

Atiflar arasindaki iligki ise ag haritasi ile verilmistir. Sekil 3.’ deki renkli
noktalarin biyiikligt atif yogunlugunu gosterirken renkli gizgiler, atiflar
arasindaki baglantilar1 gostermektedir.

Sekil 3. Calismalarda En Cok Atif Alan Yazarlarin Ag Haritas:

R ——. S

finden, cafl-gustav

erkmenyoziem

-
bebah 2 lewis, Agrman p:

£ vosviewer

Caligma kapsaminda en ¢ok atif alan yayinlar i¢in bir harita olusturmak
amactyla ‘citation’ ve ‘sources’ alanlar1 se¢ilmistir. Bir kaynagin en az belge
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sayist 1, bir kaynagin en az atif sayist ise 1 olarak belirlenmistir. Boylece
program kriterler ¢ercevesinde 50 kaynaktan 41 sonug vermistir. Tablo 7.de
en ¢ok atif alan yayinlar atif sayilarina gore siralanmaigtir.

| Document | Citations ¥ |
appelgren (2014) 125
borges-rey (2016) o7
de maeyer (2015) 97
young (2018) 82
zamith (2019) 49
appelgren (2018) 46
hewett (2016) 33
heravi (2019) 28
lewis (2018) 24
stalph (2018) 22
mutsvairo (2019) 22|
tong (2021) 18
davies (2016) 16
wright (2019a) 15
veglis (2017) 15
wright (2019h) 12
appelgren (2020) 12
bradshaw (2018) 1
de-lima-santos (2021) 11
heravi (2020) 71
kashvap (2020) 1

Tablo 7. Calismalarda En Cok Atif Alan Yaymlar

Bu calismada Web of Science veri tabanindan elde edilen veriler
islenmistir. Analizler sonucunda veri gazeteciligi ¢aligmalarina yo6nelik bir
gerceve sunulmustur.

Sonug¢

Veri gazeteciligi, yeni i¢goriiler ortaya koyabilmek gibi bir¢cok agidan
onemli ¢iktilar1 olan bir gazetecilik pratigidir. Bu gazetecilik pratigi, hem
yeni medya ortaminin olanaklarinin etkin kullanimi hem de haberin
sunumunda gorsellestirmeye yer vermesi bakimindan zengin bir hikaye
anlatimina dayanmaktadir. Veri gazeteciligi, son yillarda teknolojik degisim
ve doniisiimlerle ortaya ¢ikan ya da tesvik edilen gazetecilik tiirleri icerisinde
onemli goriilmektedir. Bu baglamda haber merkezlerinde veri gazeteciligi
calismalar1 yogunlagsmakta ve akademik anlamda da alana yonelik
arastirmalar gerceklestirilmektedir. Bu ¢alisma, veri gazeteciligine iligkin
yapilan arastirmalarin tablolar ve ag haritalar1 yoluyla bir literatiir 6zetini
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sunmaktadir. Elbette bu literatiir 6zeti Web of Science veri tabanindan alinan
verilerin islenmesi ile elde edildiginden ¢aligma, s6z konusu veri tabanindaki
verilerle sinirlidir. Buna karsilik elde edilen veriler ve ortaya konulan sonuglar
calismanin degerini gostermektedir.

Web of Science veri tabanindan elde edilen veriler 15181nda en fazla yayinin
2019 yilina ait oldugu ve yayinlarin biiyiik cogunlukla Ingilizce ve Ispanyolca
olarak yapildig1 goriilmiistiir. Ayrica yayin tiirii igerisinde makale sayisinin
yiiksek oldugu, yayin alaninda ise Iletisim, Bilisim ve Bilgisayar Bilimleri
alanlarinin 6ne ¢iktig1 sdylenebilmektedir. En fazla yayin Ispanya ve Amerika
Birlesik Devletlerinde yapilmistir. Yayin yapan {iniversiteler icerisinde yayin
say1st ile Sodertorn Universitesi one ¢ikmustir. Veri gazeteciligi ile en fazla
hangi konularin iliskili olarak ¢alisildig1 noktasinda ise anahtar kelimelerin
ag haritas1 ¢ikarildiginda gazetecilik egitimi, veri, veri gorsellestirme ve
seffaflik anahtar kelimeleri dikkat gekmektedir. Veri gazeteciligi alaninda
calisan yazarlara baktigimizda ise Ester Appelgren 3 yayin ve 183 atifla ilk
siradadir. S6z konusu yazar Sodertorn Universitesinde ¢aligmaktadir.
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Tirk sinemasi da sinemanin tim diinyadaki gelisim siireglerindeki
gibi sosyolojik olay, olgular ve modalardan, gerek ticari gerekse siyasi tiim
unsurlariyla etkilenmistir. Tiirk sinemasinin gerek siyasi ¢alkalanmalar,
gerek degisen popiiler kiiltiir anlayislar1 gerekse estetik degisim ve 6ngoriilerle
cesitli donemleri olmustur.

Sinemada 6zellikle Yesilcam filmlerinde aile kurumunun 6nemine dair bir
atmosfer olusturuldugu gériinmekte ve Tiirk kiiltiiriinde yaratilmak istenen
aile diizeni filmlerde bir temsil olarak gosterilmektedir. Buna benzer bir
bigimdesinemadaailekurumunukutsallastirmadaradikalbir durussergileyen
film tiird de ¢ocuk yildizlarin bulundugu filmleridir. 1960’11 yillardan
itibaren ¢ocuk oyuncular ile gekilen bu filmler 1970’li yillara dek devamlilik
saglamistir. (Cigek, 2017:32) Filmlerde ¢ocuk oyuncularin kullanimi Lumiere
Kardesler'in ilk filmi olan © LArroseur Arrose” filminde seyirci karsisina
¢ikmigtir. Bu filmde bahgivanin iglerini bozan, yaramazliklar: ile sevimli
goriinmeye ¢alisan ¢ocuk figiirii olusturulmustur. Bununla birlikte diinya
sinemasinda ¢ocuk oyuncular genis bir alan kaplarken Tiirk sinemasinda bu
durum daha silik bir durumda kalmistir. Cocuklarin filmlerde diger tilkelere
nazaran daha az kullanilmasi Tirk sinemasinin baslamis oldugu yillarda
toplum yapisindaki degismeler ile iliskilendirilmektedir. Sonrasinda gocuk
karakterler yer almaya basladiginda ise “yalniz kalan ¢ocuklar, annesini,
babasini kaybeden, kagirilan ¢ocuklar” olarak kendini gostermektedir. Cocuk
kagirma meselesi olumsuz bir algi yaratirken kimi zaman ise olumlu bir
sebep ile Tiirk sinemasinda yer aldig1 goriinmektedir. (Cingil, Morsiimbiil,
2021:55-56)

1970’1i yillarda da genis kitlelere ulasan Tiirk Sinemas: ve Yesilcam ekolii
seks filmleri furyasinin Tirk sinemasini ele gegirmesi ile yalnizca belirli
bir giiruha hitap eden filmlerle anilmaya baslanmistir. Ayn1 zamanda o
donem yasanan ekonomik kriz, televizyonlarin evlere girmesi, sokakta
siyasi sebeplerle yasanan siddet olaylar1 gibi durumlar dolayisiyla seyircinin
sinemadan uzaklastig1 goriinmektedir. Buna istinaden iiretilen ¢ocuk
oyuncularin oynadig1 filmler hem seyirciyi tekrar sinema salonlarina
gekmek hem de seks furyasinin disinda filmlerin yapildigini gostermek
amacinda oldugu goéze c¢arpmaktadir. Clinkii ¢ocuk yildizli filmler ayni
zamanda aile filmleri olarak gecmekte ve genellikle kadin seyirciye yonelik
oldugu saptanmaktadir. Melodramatik bir yapida ilerleyen ¢ocuk yildizli
filmlerde yoksulluk, aci, yersizlik-yurtsuzluk gibi konular ele alinsa da ¢ocuk
karakterlerin tiim bu zorluklar iistiinden geldigi gosterilmektedir. Boylelikle
gocuk karakterler tizerinden hikayenin olusturuldugu ve genelde mutlu sonla
biten senaryolarin yazildig1 ortaya ¢ikmaktadir. (Pamak,2019:74)

Tiirk aile yapisindaki “gocuk” davraniglari ile pek de uyum gostermeyen
fakat filmlerde yer alan “Aysecik, Sezercik” gibi isimler seyirci tarafindan
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begeniyle izlenmistir. Uyum gostermeyen yonlerine bakilacak olursa bu
cocuklarin genellikle kotii duruma diismiis olan ailelerini kurtarmak,
ailede yasanan sorunlari olgunluk ile ¢6zmek gibi gorevler edindigi
goriinmektedir. Tirk kiltiirtindeki ¢ocuk yetistirme tarzina bakilacak olursa
genellikle korumaci bir aile yapisina sahip olundugu goéze carpmaktadir.
Cocuk yetistirme iilkeden iilkeye, cografyadan, geleneklere gore degisiklik
gostermekle birlikte elbette aileden aileye de farkliliklara sahiptir. Fakat
Tiirk kiiltiriinde ¢cocuk yetistirmedeki genel duruma bakildiginda bebeklik
donemi sonrasinda kurallarin ¢ogaldig: ve 6zellikle kiz ¢ocuklarina karsi bu
kurallarin katilagtig1 gériinmektedir. Bu sartlar altinda “Aysecik™ filminde
goriinen kiz cocugunun kendi basina tehlikeli isler i¢ine girmesi ve boylelikle
mevcut sorunlarin ¢6ziilmesi inandiricilik bakimindan tezat noktada
durmaktadir. (Mangr, Cagatay Aral, 1990:12)

1960 yilinda Zeynep Degirmencioglunun basrolde oynadigi “Aysecik”
filmine bakmak gerekirse melodram tiirii oldugu goéze carpmaktadir.
Yesilcam doneminden sonra seyirci tarafindan ¢ok sevilen bu tiir sinemacilar
doneminde de yinelenerek yeni filmlerin iiretimine yol agmistir. Zeynep
Degirmencioglu, senaryosu babas1t Hamdi Degirmenciogluna ait bu filmde
Muhterem Nur, Hulusi Kentmen gibi tinlii oyuncularla birlikte ¢aligmistir.
Ovynadig1 Aysecik serisinde melodramin genel yapisi olan iyiler ve kétiilerin
birbirinden kesin ¢izgilerle ayrildigi goriinmekte ve sonunda kétiilerin
cezalarini bulmasi ile sonlanmaktadir. Genellikle filmlerde verilen ileti
iyilik ve dostluk ile her seyin ¢oziilebilecegi yoniindedir. Bu noktada ¢ocuk
oyuncular hikéyenin devamliligini saglamakla birlikte iyiligin birer simgesi
olarak durmaktadir. (Ulusoy, 2001:192)

Kemalettin Tugcu'nun romanindan uyarlanmis olan “Aysecik” filmi ile
baslayan ¢ocuklar tizerinden siirdiiriilen hikayeler sinemadan 6nce edebiyatta
karsilik bulmustur. Kemalettin Tugcunun kii¢iik yaslardaki ¢ocuklarin
basindan gecen olaylar1 konu ettigi romanlar1 okuyucular tarafindan ¢ok
sevilmistir. Yesilcam melodramlarinda goriinen konulara benzer konular
edinen Kemalettin Tugcu zenginlik-fakirlik gibi zitliklar tizerinden
ilerlemistir. Doénemin siyasi sartlarina bakildiginda kentte yasamanin
bir ayricalik olarak gosterildigi, zenginligin o kadar da uzakta olmadigy,
batili olmanin modern olmak anlamina geldigi gibi iletilerin yogunlukta
oldugu goze ¢arpmaktadir. Bu durum hem yazin hem de sinema alaninda
melodramlardaki ¢atigmay1 olusturan ana unsurlar haline gelmis ve seyirci
tarafindan begeniyle takip edilmistir. (Emre, 2007:49)

[lk kez c¢ocuk oyuncunun gériindiigii Aysecik filminde babasinin
haksiz yere hapse girmesi ve sonrasinda ona ¢6ziim arayip onu kurtaran
bir kiz ¢ocugunun hikayesini anlatmaktadir. Buradan hareketle ¢ocuk
karakterin tizerine gereginden fazla bir sorumluluk yiiklendigi ve kurtarici
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bir rol tistlendigi goriinmektedir. Bu anlamda bu Aysecik filmindeki ¢ocuk
karakterin gercek¢i bir bi¢cimde sunulmadigi ancak karikatiirize edildigi
sonucuna varilmaktadir. (Cicek, 2017:32) Her ne kadar ¢ocuk karakterleri
kendibenlikleriniyansitan ve gocukluklariile gosterilen bir halde degillerse de
seyirci tarafindan sevildigi anlasilan bu filmlerin devam serileri ¢ekilmistir.
Atif Yilmaz tarafindan yine 1960 yilinda ¢ekilen “Aysecik Seytan Cekici” bu
filmlerden biridir. Bu filmin icerigine bakildiginda birbiriyle ayr1 yasayan
anne ve babasini tekrar bir araya getiren ¢ocuk karakteri olarak seyirci
karsisina ¢ikmaktadir. Bu filmde kullanilan “bir gocugun annesiz yagsamasr”
temasi filmin melodramini olusturmakla birlikte filmde kullanilan sarkilar,
miizikler ile desteklendigi goriinmektedir. (Becerikli, 2018:327)

Bu filmde ¢ocuk karakterin gergekgi bir yapida olmayiginin en belirgin
ozelliklerinden biri de Aysecik’in yetiskinler ile girdigi diyaloglardaki
sdylemler olarak goériinmektedir. Ornegin babasinin bir arkadasina
tizgiin oldugu bir zaman diliminde “yanina geleyim de biraz ¢ene ¢alalim”
ciimlesini kurmaktadir. Bu biiytimiis de kiigiilmiis replikler ayni zamanda
cocuk karakterlerin giildiirii 6gelerini olusturmaktadir. Cocuk kararakter
tizerinden siirdiiriilen hikayede ¢ocuklarin iyilik hareketleri film boyunca
stirdiiriilmektedir. Bununla ilgili olarak cesitli sahnelerde Aysecik © Dogum
yapan ayiy1 kurtarir, evde ayiya bakar, kaza gegiren babasinin is arkadasina
yardim eder” bicimde goriinmektedir. Zaten annesi ile tanigmasi da
ciizdanini ¢alan hirsizlar1 yakalarken gergeklesmektedir. Filmin ilging
taraflarindan biri de Aysecik’in herkese yardim olma gayretinde bulunmasi
bunu en biiyiik sorumluluk olarak gérmesi ve sonunda ise kotii karakterlerin
dahi iyi 6zellikler iginde gosteriliyor olmasidir. Bu noktada Aysecik filminin
masalst bir yapisinin oldugu goze c¢arpmaktadir. (Becerikli, 2018:327)
Aysecik karakterinin devam serisini olusturan filmlerden biri de 1962 yilinda
cekilmis olan “Aysecik Ates Pargast” filmidir. Bu filmde ise dedesini mutlu
etmek amaciyla erkek kiligina sokulmus bir kiz ¢ocugu séz konusudur.
(Ulusoy, 2001:192) Sonrasinda ise 1963 yilinda “Aysecik Canimin I¢i” filmi
gekilmistir. Bu filmde de babas1 tarafindan ilgi gérmeyen bir kiz gocugunun
yasadig1 sorunlara ¢6ziim bulmasi anlatilmaktadir.

Cocuklarin kimi zaman kendinden biiyiik laf etmeleri, zekalarinin
parlakligi, olumsuz giden isleri yoluna koymalari gibi 6zelliklerinin giildiirii
unsuru olarak filmlerde yer aldig1 gériinmektedir. Buna 6rnek olarak Sezercik
karakterinin bagrolde oldugu “Oksiizler” filminde bu unsurlara rastlandig
soylenebilmektedir. Ertem Gore¢’in 1974 yilinda ¢ekmis oldugu bu filmin
cocuk oyunculari arasinda Sezer Inanoglu ve Zeynep Degirmencioglu
bulunmaktadir. Filmin konusuna bakilacak olursa Sezercik ve ablasi
anneleri o6ldiikten sonra babalariyla birlikte bir hayat siirmektedirler. Abla
karakterinin Sezercik’e annelik yaptig1 goriinmekte ve annesi 6lmeden 6nce
ona verdigi soz dolayisiyla kardesine karsi fedakarca bir sorumluluk iistlendigi
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goriinmektedir.Annelerinin 6liimiinden sonra Sezercik, babasindan intikam
almak isteyen Izzet karakteri tarafindan kagirilmaktadir. Tiirk sinemasinda
bu yillarda 6zellikle ¢ocuk oyuncularin oynadig: filmlerde ¢ocuk kagirma
olaylarinin siklikla goriildiigii goze ¢arpmaktadir. Bunun sonucunda Sezercik
sokaklarda vakit gecirmekte ve Izzet’e para gotiirmek igin hirsizlik, dilencilik
gibi yollara bagvurmaktadir. Filmin daha ilk dakikalarinda Sezercik hirsizlik
yapmaya ¢alisirken bu sahnenin komedi unsurlar: tasidig1 gortinmektedir.
Sezercik oncelikle ellerinde paketlerle yiiriiyen bir adama dogru kosmakta
ve arkadasini kovalamaktadir. Sezercik ve arkadas: ilgisini ¢ocuklara veren
adamin etrafinda donmekte ve onu da dondiirmektedirler. Bu noktada
adamin her seyden bihaber bir bigcimde ellerinde paketlerle dénmesi
yaptiklar: hirsizligin olumsuz tarafindan ziyade komik goriintiisiinii ortaya
¢ikarmaktadir. Sonrasinda ise adamin cebinden ctizdan: alan Sezercik ve
arkadas: kosarak oyunlarina devam etmektedirler. Hemen sonraki sahnede
ise hirsizlik oyununa devam eden Sezercik ve arkadasi bu defa kalabalik
bir grubu kandirmaya ¢aligmaktadir. Arkadasi yere yatmakta ve karninin
agridigini soyleyerek aglamaktadir. Etrafinda toplanan kisilerin yerdeki
kiigiik kizla ilgilenmesi Sezercik’in isini kolaylastirmakta ve yardim etmeye
calisan kisilerin clizdanlarini toplamaktadir. Bakildiginda hirsizlik hem sug
hem de toplumsal olarak ahlak dis1 bir davranis olsa da filme yerlestirilen
miizik ile bu durum sevimli hale getirilmekte ve ¢ocuklarin bu konudaki
pratikligi giin yiiziine ¢ikarilmaktadir. Boylelikle cocuklarin Izzet tarafindan
bu isler icin kullaniliyor olmasi ve ¢ocuklarin kendilerine kotii isler icin ¢ikis
yollar1 bulmalari komedi igeren sahneler olarak sunulmaktadir.

Cocuk oyuncularin yer aldig: filmlerde dikkat gekici ve melodrami
hafifleten bir unsur olarak ¢ocuklarin kendilerinden olgun konusmalar:
durumuna rastlanmaktadir. Oksiizler filminde Sezercik, aralarina yeni
katilan bebegi gostererek “Bu bebege bakabilir misin, yalmiz olsak bir anne
gibi bakabilir misin?” seklinde arkadasina soru sormaktadir. Arkadas:
da “Tabi bakarim” cevabini verinde Sezercik “Oyleyse calisir ben de size
bakarim” diye karsilik vermektedir. Ardindan ise “Boyle yasamaktansa 6lmek
daha iyi be Fatma” ctimlesini eklemektedir. Bu sahnede kii¢iik ¢ocuklarin
agzindan ancak yetiskin insanlarin edebilecegi sozler duymak bir giilmeyi
olusturan kuramlardan biri olan uyumsuzlugu yaratmakta ve giilme
olusturulmaktadir. Oksiizler filminde yalnizca ¢ocuklar iizerinden degil,
onlarin yaptiklar: eylemlerin sonucunda bundan etkilenen kisiler iizerinden
de komedi unsurlar1 goriinmektedir. Bebege bakmaya baslayan Sezercik
ve arkadasi onu doyurmak igin etraftan yiyecek ¢almaya baslamaktadirlar.
Bir sahnede mahalle esnafinin yiyeceklerinin eksildigi ortaya ¢ikmaktadir.
Esnaflar arasinda gecen diyalogda siit satan kisi yasl oldugu i¢in siit hesabini
karistirdigini diigiinmektedir. Sonrasinda tavuk sahibi ise artik daha az
yumurta verdigi i¢in tavugu suglayan bir konugma gergeklestirmektedir. Hem
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mahalle esnafinin durumdan bihaber olusu hem de kendilerinde su¢ bulmalar:
dolayisiyla yasadiklar: farkindasizlik hali komik bir durum yaratmaktadir.
Beraberinde ise esnaflar arasinda yasanan konusmalarda segilen  Benim
¢illi kulucka makinesi gibiydi, Seninki gavura kizip oru¢ bozmaya benzer,
Sakin senin ¢illi yanhslhikla dogum kontrol hapi yutmus olmasin” gibi esprili
repliklerle de komedi sahneleri desteklenmektedir.

Sezercik karakterinin bagrolde goériindiigii bir diger film ise Sezercik
Yavrum Benim filmidir. 1971 yilinda Hiilya Kogyigit'in basroliinde oldugu
bu filmi Sefa Onal yonetmistir. Sezercik yine kotii kaderin kurbani olarak
babasindan ayri annesiyle kotii bir hayat siirmekte ve kendi parasini
kazanmak zorunda kalmaktadir. Sokakta sigara, kibrit ve balon sattig:
sahneler goriinmektedir. Balon sattig1 sahnede, bir ¢ocuk parasini 6demeden
balon almak istemektedir. Sezercik ise tipki gegimini saglayan bir yetiskin
gibi konugsmakta ve “Sana hara¢ mi yedirecegim ben” diyerek diger cocugu
doévmeye baslamaktadir. Bu sahnede ise dovis filmlerindeki gibi yakin
sahneler kullanilmakta ve her darbe ayr1 bir karede gosterilmektedir.
Sahnenin fonuna yerlestirilen miizik ile Sezercik o yasta para kazanmanin
dramatik agirliktan siyrilip birden bagka bir hale biiriinmektedir. Cocugun
tstiine giderken de “Bilek isi degil bu yiirek isi, anladin m1 muhallebi cocugu”
ciimlesini kurmakta ve boylelikle boyundan biiyiik ciimleler ile giildiiriiyi
olusturmaktadir. Bu sahnedeki komik laflarin kavga ederken kullaniliyor
olmasi da elbette siddeti olumlayan, siddeti hafifleten bir etmen olarak
gosterilebilmektedir.

Cocuk yildizlar arasinda yer alan bir diger karakter ise Omercik
karakteridir. Genellikle Aysecik ile bir arada filmlerde goriinen Omercik
karakterinin bulundugu filmlerde giildiiri oOgeleri de benzer nitelikte
kullanilmigtir. Zeynep Degirmencioglunun ger¢ek hayattaki kuzeni olan
Omercik tipki Aysecik serisi gibiuzunyillar bir¢ok filmde kendini gostermistir.
Genellikle melodram tiiriinde olan Omercik serisinde de ¢ocuklarin bagina
olumsuz durumlar gelmekte ve yine ¢ocuklar esliginde bu sorunlara ¢6ziim
aranmaktadir. Ornegin 1969 yilinda Orhan Aksoyun yénetmis oldugu
“Aysecik’le Omercik” filminde hirsizlik ile hayatta kalmaya ¢alisan Aysecik
ve Omercik karakterlerinin bagindan gegen olaylar gosterilmektedir. Aysecik
babasi tarafindan verildigi kisilerin yaninda hirsizlik yapmakta ve arkadas:
Omer’e de yardimci olmaktadir. Bu filmin baglangicinda ikisinin birlikte bir
oyun kurarak hirsizlik yaptig1 bir sahne goriinmektedir. Sokak jargonuna
hakim olan iki ¢ocuk hirsizliga baglamadan 6nce su ciimleleri kurmaktadirlar.
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Omercik: Ortalikta kafeslenecek kimseyi géremiyorum bugiin.

Aysecik: Acele etme, elbette bir musmula diisecektir kismetimize. Su
karsidan gelen baston yutmusa ne dersin?

Omercik: Harika derim. Tam bize gore abla.

Bu diyalogdan sonra ikisi birlik olmakta ve Aysecik, Omercik’i adama
dogru kovalamaya baslamaktadir. Omercik ablasindan dayak yedigini
iddia ederek adamdan yardim istemekte ve adamin ilgisini kazandig1
anda da ciizdanin1 ¢almaktadir. Bunu sonradan fark eden adam ortalig1
ayaga kaldirmakta ve pesinde bir¢ok adam katarak ¢ocuklarin pesinden
kogmaktadirlar. Cocuklar o sirada teneke kutularin igine girmekte ve
adamlar1 atlatmaktadirlar. Ctizdani ¢alinan adam ise bu sahnenin sonunda
oldukg¢a grotesk bir tavirla aglamaktadir. Normal sartlar altinda hirsizlik
gibi olumsuz goriilen bir davranis, gocuk oyuncular yolu ile hafif bir durum
olarak gosterilmekte, hareketli bir miizik ile komedi desteklenmektedir.
Sonunda ise Omercik’in ilag parast igin ciizdanin calindig1 gosterilerek
hirsizlik davranist mesrulastirilmaktadir. Bu anlamda filmler pedogojik
olarak sorunludur. Hirsizlik gibi bir sug iyi bir amag i¢in yapilirsa sarti ile
mesrulagtirilirken algilama seviyesinde iyi ve kotiiniin bulanik oldugu ¢agin
¢ocuklar: i¢in olduk¢a sorunlu bir anlti yapisinin ve moda bir temanin
da onii agilmis olmaktadir. Bu film yalnizca ¢ocuklar {izerinden degil
yetiskinlerin hirsizliklar1 tizerinden de komedi unsurlar1 barindirmaktadir.
Leke ¢ikarici bir malzeme satarken goriilen kisi insanlara bu bahaneyle
yaklasmakta ve sonra da ciizdanlarini ¢almaktadir. Adamlar bunu fark
ettiginde hirsizi kovalamaya baslamakta fakat hirsiz o sirada kor bir dilenci
kiligina girmektedir. Kendisini kovalayan kisilerden kurtulan hirsiz bu
defa Aysecik ve Omercik ile kargilasmaktadir. Aysecik hirsizin taktigini
ok begendigini sdylemekte ve Omercik ile birlikte hirsizi hirsizin plani ile
kandirmay: diigiinmektedir. Oncelikle Omercik’i kovalamakta ve hirsizdan
yardim istemektedirler. Hirsiz, ¢ocuklara yardim ederken onun ciizdanini
calan Aysecik ve Omercik kagmaya baslamakta ve anne-cocuk kiligina
girmektedirler. Onlar1 tanryamayan hirsiz ise kendi oyunu ile gocuklarin
tuzagina diismiistiir. Sonrasinda ¢ocuklarin onlar oldugunu fark eden hirsiz,
Aysecik ile Omercik’i kovalamaya baslamakta ve bu oyun i¢inde oyun sahnesi
ile komedi olusturulmaktadir.

Goruldagt tizere ¢ocuk yildizlarin bulundugu farkli filmlere
bakildiginda genelinin melodram oldugu fakat icinde ¢ocuklar {izerinden
giildiirii 6gelerinin agirlikta oldugu goze ¢carpmaktadir. Genellikle bu 6geler
¢ocuklarin i¢inde bulunduklar: fakirlik, parasizlik, anne babasinin 6lmiis
olmasi, hastalik gibi durumlarin iistesinden gelmek iizere gectikleri eylemler
ile gosterilmektedir. Para kazanmak i¢in hirsizlik yapan ¢ocuklar fonda ¢alan
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miizik ve hareketli sahneler ve yetiskinleri diigiirdiikleri durum ile komediyi
saglamaktadir. Ayn1 zamanda hirsizlik yapmayan ve para kazanmak i¢in
ise giden ¢ocuklar ise yetigkin bir tavra biirinmekte ve biiyiiklerini taklit
etmektedirler. Etrafindaki ebeveynlerini ya da tanidiklarini rol model olarak
alan ¢ocuklar o kisiler gibi konusmakta ve hemen hepsinin konusmasina
yerlesmis bir sokak jargonu bulunmaktadir.

Cocuklarin biiytklerini taklit ederek yasamalar1 onlarin boylarindan
biiyiik islere girismeleri; kimi zaman bebek biiyiiterek, kimi zaman hasta
arkadaslarina bakarak kimi zaman ise kétiiliiklere karsi gelerek kendini
gostermektedir. Cocuklarin icinde bulunduklar: trajik durumlar bu sahneler
ile hafifletilmekte ve cocuklarin su¢ unsuru dahi olan davranislari sevimlilik
olarak gosterilmektedir. Ayni zamanda c¢ocuklarin biyiiklerini 6rnek
almalar1 yalnizca is yasamlarinda ya da jargonlarinda degil kars1 cins ile
iletisimlerinde de gériitnmektedir. Ornegin Yumurcak karakterinin bir kiz
arkadasini korumasi ve bunu gorev edinmesi ya da Sezercik’in bebege bakmak
i¢in arkadasini ikna ederken ona bakacagini ve para getirecegini séylemesi bu
durum igin gegerlidir. Erkek ¢ocuklari eve ekmek getirme, digerlerini koruma,
sorunlara karsilik siddet ile ¢6ziim bulma gibi davranislar sergilerken kiz
cocuklari ise sokakta gecirdikleri zamanin yani sira kardeslerine bakma, ev
isi yapma, yemek yapma gibi sorumluluklar @istlendigi goriinmektedir.

Bu noktada dikkat ¢ekici kisitm ¢ocuk yildizlarin oldugu filmlerde
cinsiyetlerine bagli olarak gocuklara verilen goérevler ve sorumluluklardir.
Ornegin bu yillarda ¢ocuk yildiz olarak parlayan karakterlerden biri olan
“Sezercik” karakteri “Kiigiik Miicahit” filminde biiytidiigiinde bir ¢ocuktan
beklenemeyecek derecede kahramanliklar gostermesi sunulmaktadir. Buna
karsit olarak ise Aysecik filmindeki karakterin biiyiimiis oldugu halinde
ev islerinde deneyim edinmis, ¢gamagir asan, yemek yapan, temizlik yapan
bir karakter ortaya ¢ikmaktadir. Buna istinaden ¢ocuk yildiz filmlerinde
gocuklara hem olmas:i gerektiginden daha fazla yiiklenildigi goriinmekte
hem de toplumun belirli normlarina gore hareket edilip ona goére bir sunus
yansitilmaktadir. (Diizcan, 2017:147)

Cocuk filmleri tizerinden verilen mesajlar genellikle aile kavrami
etrafinda sekillendirilmekte ve melodram olarak iiretilen bu filmler genellikle
kadin seyirciye hitap etmektedir. Ornegin Aysecik Yavru Melek filminde
babaannesiyle bagi kuvvetli olan Ayse mutlu bir hayat stirerken babaannesinin
olmesi sonucu yatili okula gonderilmistir. Bu siiregte Ayse’nin daginik bir
hayat yasadig1 gozler oniine serilmekte ve ancak okuldaki 6gretmeni ile
anne-¢ocuk bagi kurdugunda her sey olumlu yonde gelismektedir. Bunun
sonucunda filmde gegen ileti ¢ocugun ¢ocuklugunu yasayabilmesi adina
muhakkak bir aile kurulmas: gerekliligi ve ¢ocukla iletisim konusunda da
annenin 6nemi vurgulanmaktadir. (Dogan, 2019:321)
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Doénemin ¢ocuk yildizlar: arasinda “Yumurcak” filmleri ile taninmis
olan Ilker Inanoglu da ¢ocuk yasta oynadigi filmlerde yasamini etkileyen
noktalardan bahsetmistir. Hiirriyet gazetesinde verdigi réportajinda cocukluk
doneminde iinlii olmanin getirdigi zorluklardan bahseden Iker 1nanoglu,
annesi ile sevgisini doyasiya paylasamadigindan soz etmektedir. (Hiirriyet.
com, erisim tarihi: 06.10.2022) Antalya Film $enliginde 1970 yilinda “En
Bagarili Cocuk Oyuncu” 8diiliinii alan Ilker Inanoglu ile Yumurcak filminin
serisi kisa zamanda art arda ¢ekilmistir. Bu filme bakildiginda tipki Aysecik
gibi melodram tiirtinde oldugu goriinmekte ve bir ¢ocugun tek basina kaldig:
vakitlerde basindan gegen olaylari konu edinmektedir. Yumurcak filminde
de diger ¢ocuk yildizlarin bulundugu filmler gibi kenar bir mahallede
gecmekte ve ebeveynler arasinda zengin-fakir ¢atismasinin bulundugu goze
carpmaktadir. Ayni zamanda Yumurcak filmi Charlie Chaplin’in 1921 yilinda
The Kid isimli filmin uyarlamasi oldugu séylenmektedir. (Cigek, 2017:42) Ileri
de aktarilacagi gibi The Kid in temasi pek ¢ok ¢ocuk yildizli filmin esinlenme
kaynag1 olmustur.

Yumurcak filminde de tipki Aysecik’te oldugu gibi mekan komsulugun
bitmedigi, iletisimin hala kuvvetlice devam ettigi mahalle olarak se¢ilmistir.
Bu mahallede Yumurcak’in en iyi arkadasi Citlenbik, onun her zaman
yaninda durmakta ve birlikte vakit gecirmektedirler. Burada ¢ocuk karaktere
yiikklenen sorumluluklar agisindan bakildiginda babasinin hapse girdigi
donemde ¢ocugun gazete satmasi, ayakkabi boyamas: ve para kazanmasi
gibi noktalar 6rnek verilebilmektedir. Burada ¢ocugun beklenenden fazla
gosterdigi fedakarlik, seyircide merhamet duygusunu uyandirmakta ve bu
filmlere olan ilgiyi bu yolla kurulan 6zdesim ile yiikseltmektedir. Ideolojik
olarak bakildiginda ise ebeveynler arasindaki simif farkliligi siklikla
gosterilmekte ve Yumurcak’in dedesi fabrikator meslegi ile kapitalist diizen
icinde sermayeyi temsil etmektedir. Dede karakterine sevecen, yardimsever
gibi olumlu ozelliklerin yiiklenmesi ayni zamanda sermaye algisinin
iyilestirilmesi adina verilmis bir ileti olarak goriinmektedir. Ayn1 zamanda
Yumurcak fakir olarak yasadigi mahallesinde gosterdigi davraniglar:
annesinin evinde sergileyememekte bu da maddi gelir ile davranis bicimleri
arasindaki uzantiy1 ortaya ¢ikarmaktadir. (Gengalp, 2011:138-140)

Cocuk film yildiz karakterlerinden biri olan Yumurcak’in basrolde
oldugu filmlerde ise genellikle onun yaramazliklar: etrafinda komik sahneler
olusturulmaktadir. Ornegin 1970 yilinda Tiirker Inanoglu tarafindan
cekilmis olan ve bagrolinde Yumurcak karakteri ile Ilker Inanoglunun
bulundugu “Yumurcak Kopriialtinda” filmi komik bir sahne ile agilmaktadir.
Sokakta aralarinda top oynayan arkadaslarinin 6nce topunu ¢alan Yumurcak
topu alip mahalleden birinin camina atmaktadir. Camin kirilmast sonucu
sokaga ¢ikan ev sahibi kadin, diger ¢ocuklarin cami kirdigini diisiinmekte
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ve onlara bagirip cocuklar: kovalamaktadir. Bunun sonucunda ise her seyden
haberi olan Yumurcak arkadaslarinin diistiigii duruma bakip eglenmektedir.

Sonraki sahnede komedi devam etmekte Yumurcak sokakta satilan
dondurmadan almakistemektedir. Fakat bununicin parasibulunmamaktadir.
Dondurmaci ise bedava dondurma veremeyecegini soylemekte ve onu
tezgahtan kovmaktadir. Yumurcak buna istinaden dondurmaciya sivri bir
cisim batirmakta ve sonrasinda cani yanan dondurmaci onu kovalamaya
baslamaktadir. Yumurcak 6niine gikan kaymak saticisini atlatmakta fakat
dondurmaci hizini ayarlayamayip kaymak satan kisiye ¢arpmakta ve yere
diismektedir. Bunun sonucunda ise Yumurcak dondurmacidan intikamini
almis bir bi¢cimde koseye gegerek kahkahalar atmaktadir.

Dondurmaciy: atlatan Yumurcak bu defa bir tezgahin basinda olan bir
kadina sapanla tas firlatmaktadir. Hemen sonrasinda ise sapani yanindaki
baska bir satictya vermektedir. Kadin tas1 kimin firlattigini bilemediginden
elinde sapan bulunan saticiya kizmakta ve ona tokat atmaktadir. Bulundugu
yerden kacan Yumurcak bir bahgeye girmekte ve bahgeyi sulayan bah¢ivandan
gizlenerek ¢icek toplamaya c¢alismaktadir. Bunu fark eden bahgivan
Yumurcagin pesinden kogsmakta ve hizini alamayip suyun igine diismekte ve
¢ikmak i¢in ofke icinde ¢abalamaktadir. Yumurcak Kopriialt1 Cocugu filmi
goriindiigii izere Yumurcagin yaramazliklari ile baslamaktadir. Bahgivanin
“Yine mi sen Yumurcak” repliginden de anlasilacagi tizere Yumurcak
yaramazliklari ile taninan ve kendine bu yol ile eglence yaratan bir ¢ocuk
olarak goriinmektedir. Fakat yaramazliklarinin farkinda olan Yumurcak,
kendini annesine affettirmek i¢in de ¢oztimler bulmakta topladig: ¢icekleri,
yaramazliklarini 6rtmek i¢in annesine sunacak kadar da zeki bir goriiniim
sunmaktadir.

Yumurcagin yaramazliklari diginda digerleriyle iliskisi bakimdan
da giildiirdi yarattigy goriinmektedir. Filmin ilerleyen sahnelerinde bir
kiz arkadasiyla dondurma yiyen Yumurcak’in etrafinda erkek cocuklar
belirmekte ve aralarindan biri ® Magallah kolay gelsin, biri yer biri bakar
kiyamet bundan kopar” ctimlesini kurmaktadir. Cocuklardan birinin “Kizi
ben de Opiicem” isteginin tizerine Yumurcak ¢ocugun {stiine atlamakta ve
¢ocuk ile doviigmeye baglamaktadir. Ayni anda babasi da bir bagkas: ile kavga
etmekte ve babasinin sahnesine gecis yapilmaktadir. Béylelikle Yumurcak ile
babasi arasinda bir benzerlik baglantisi kurulmaktadir. Déviis sahneleri bir
arada gosterilmekte ve ayni1 zaman diliminde gergeklesmektedir. Sonunda ise
“Baska bir diyecegin var mr” ciimlesini kuran Yumurcak “Bir daha sululuk
yapma inek” diyerek ¢ocugu uyarmaktadir. Sonrasinda ise yanindaki kiz
arkadasina © Erkeklik 6ldii mii? Yanimizdaki kizi miidafaa ettik” diyerek eve
varmaktadir. Bu noktada kurdugu ciimle ile babasini taklit ettigi goriinmekte
ve bir arada verilen sahneler ile siddet iceren doviis boliimleri giildiirii 6gesi
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olarak gosterilmektedir. Eve geldiginde babasinin da kavgadan dondiigii
anlasildiginda anneye karsiikisi de yalan sdylemekte ve annesiikisini de ¢ocuk
yerine koyup azarlamaktadir. Burada babanin da kii¢iik cocugun durumuna
diismesi yarattig1 beklenmedik durum ile giilme olusturmaktadir. Sahnenin
devaminda ise komik anlar devam etmekte ve baba ile Yumurcak annenin
onlar1 goriince yapmaktan vazgectigi yemegi yapmaya ¢aligmaktadirlar. Bu
sahnede kadina verilen yemek yapma gorevini erkekler tistlendiginde ortaya
olumsuz durumlarin ¢iktig1 géze ¢arpmaktadir. Erkeklerin yemek yaparken
diistiigii komik durumise bu gorevlerin kadinaait oldugunu desteklemektedir.

Toplumsal cinsiyet kodlarinin ¢ocuklara siki sikiya yiiklenmesi gocuk
yildizl: filmlerin ana motiflerinden biridir. Aysecik filmlerinde bile Aysecik
erkeksi unsurlar1 barindirmakla birlikte 6ykii evreninde baba degil genellikle
kiigiik annedir. Filmin sonunda da toplumsal onanama gergeklesir ve Aysecik
fedakar anne olarak misyonunu tamamlar. Erkek ¢ocuklar da baba figiiriiniin
yerini doldurmak zorundadr.

Yumurcagin Tatl: Riiyalar: filminde de Yumurcak karakterinin bitytimiis
de kii¢iilmiis halleri seyirci ile bulusmaktadir. Hemen her filminde maddi
olarak kotii durumda olan Yumurcak kendi parasini kazanmak durumunda
kaldig1 goriinmektedir. Bu noktada Yumurcaga yiiklenen sorumluluklar
onun da bir yetiskin gibi gériinmesine sebep olmaktadir. Kiigiik bir ¢ocugun
bir yetiskin gibi para derdine diismesi ve bunun i¢in canla basla ¢alisir bir
halde goriinmesi ise gocuk karaktere sevimlilik katmakta ve giildiirii sahneler
olusmaktadir. Ornegin Yumurcagin karpuz satan bir saticinin yaninda
cirak olarak ¢alismasi, boyundan biiyiik karpuzlar1 “Kurabiye karpuzlari,
hey massalah, kes kes al abi” gibi ciimlelerle destekleyerek reklam yapmasi
kiigiik ¢ocugun yetigkin diinyasina ait ctimleleri benimsemis oldugunu
gostermektedir. Yumurcagin Tatli Rityalar: filminde melodram havasiniyikan
bir diger etmen ise Yumurcagin gérmiis oldugu riiyalardir. Ornegin annesi
olan kadini riiyasinda goériirken Yumurcak, baska bir gezegende astronot
kiyafetiyle gériinmektedir. Bu noktada birden karsisina annesi ¢ikmakta ve
melek olarak kendini tanitan annesine karsi “Fakiriz ama gonliim zengin
melek abla” karsiligini vermektedir. Sonrasinda melekten kendisini kral
yapmasini isteyen Yumurcak, sarayinda kral kiyafetleri ile goriinmektedir. Bu
durumda dahi halkinin iyiligini diistinen Yumurcak, iilkede fakir kimsenin
kalmamasini buyruk etmektedir. Bu sahneler melodramin agirligini
kirmakta ve beraberinde komedi sahnelerini getirmektedir. Annesi olarak
kabul ettigi kadininin evine giden Yumurcak o hayata adapte olamaz ve evde
tlirli yaramazliklar yaparak evin yardimcilarini zor duruma sokmaktadir.
Oncelikle banyo yaptig1 sahnede yardimci kisileri su iginde birakmakta ve
bununla eglendigi goriinmektedir. Zenginligin i¢cinde yer edinmeye ¢alisan
Yumurcak 6nceki hayatindan gelen davranislari birakmamakta ve 6ziinii
yeni tasindig1 zengin evde de devam ettirmektedir. Dolayisiyla ev ahalisinin
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beklemedigi davranislar sergileyip sozler etmekte ve herkesi bu noktada
sasirtmaktadir. Ornegin yemek yenilen bir sahnede kendi niindeki yemeklere
ve bir de dedesinin perhiz yemegine ve ilaglarina bakmaktadir. Kendi yemegini
gostererek “Su ilaglara bakin, bir de su yemege” ciimlesini kurmakta ve
ardindan ° Sizde hig insaf yok mu dedemi oldiirecek misiniz” diye sormakta ve
yardimcilara “Ulan kilkuyruk” diye seslenmektedir. Evin kurallarini birdenbire
yerle bir eden Yumurcak o an eve gelen misafire ise “Selamin aleykiim, buyur sen
de nafakani ye” diyerek masaya davet etmektedir. Bu sahnelerden anlagilacag:
tizere Yumurcak yeni zengin hayatina giris yaptiginda hem ¢ocuk haliyle
tim diizeni degistirdigi hem de 6nceki hayatindan izler tagryan davranislar:
sergiledigi icin komik durumlar olusmaktadir.

Cocukoyuncularin yer aldigi film serilerinden biri de “Afacan” karakterinin
yer aldig seriler olarak goriinmektedir. Ornegin 1971 yilinda oyunculari
arasinda Sadri Aligikin bulundugu ve Afacan karakterinin canlandiran
Menderes Utkunun yer aldigi “Afacan Kiigitk Serseri” filminde siklikla
komedi unsurlarina yer verilmektedir. Oncelikle filmin agilig sahnesi Afacan’in
okuldaki yaramazliklari ile baglamaktadir. Ogretmenlerin sandalyelerine igne
koyma, yemegin i¢ine fare atma, arkadaginin pantolonuna su dokme gibi
yaramazliklar ile agilan film, Afacan’in kimligi hakkinda bilgi vermektedir.
Sonrasinda ise tiim 6gretmenlerin Afacan’dan yilmis bir sekilde onu sikéyet
etmeleri okuldaki durumunu gostermektedir. Ayni zamanda tipki diger cocuk
filmlerinde oldugu gibi Afacan’in kim oldugu tanitilirken kimsesiz bir ¢ocuk
olarak cami avlusunda bulundugu bilgisi verilmektedir. Boylelikle artarda
gosterilen bu sahneler ile gocugun yaramazliklari ailesiz olmaktan 6tiirti vermis
oldugu birer tepki olarak algilanmasi saglanmaktadir. Afacan bu yaramazliklar
sonucu okulda ceza alinca okuldan kagmakta ve Sadri Aligtk’in oynadig:
Hiisnii karakteri ile karsilagsmakta ve sonrasinda birlikte yasadiklar: olaylar
ile giildiirti unsurlar1 ¢ogalmaktadir. Bu filmde de kilik degistirme oyunu ile
digerlerinin parasini ¢alma klisesi gerceklestirilmektedir. Bu defa Afacan ve
Hiisnii yash ve evlenmek iizere olan yasl bir ¢ifte oyun oynamaktadir. Kadinin
gelinliginin Gstiindeki degerli takilari ¢alan ve kor kiliginda olan Hiisnii
sonrasinda ¢ocukla birlikte kagmaktadir. Bu sahnede hem Hiisnii ve Afacan’in
girdikleri kilik ve oynadiklar1 oyun itibariyle hem de evlenen giftin yash kisiler
olarak secilmesi bakimindan komedi unsurlari olusturulmustur. Hemen
sonraki sahnede ise bir kadinin Hiisnii’ye yardimlarindan otiiri tesekkiir
ettigi goriinmektedir. Afacanin da herkese iyilik yaptiklarindan yakinmasi
caldiklar1 paralar1 fakirlere dagittiklarini gostermektedir. Bu noktada diger
¢ocuk filmlerindeki gibi yapilan hirsizliklar bir sebep ile temellendirilmekte
ve karakterler neredeyse iyi bir eylemde bulunuyor olarak gosterilmektedir.
Bu filmde giildiirti unsuru olarak one ¢ikartilan hirsizlik hareketi bir baloya
katilmalari ile organize bir hale biiriinmiistiir. Boylelikle toplum normlarina
gore olumsuz bir noktada bulunan hirsizlik hareketi ¢ocuk oyuncularin yer
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aldig1 filmlerde sevimli ve hafif bir davranis olarak gosterilmekte ve hemen
hepsinde sarkilarla desteklenerek giildiiri unsuruna dontstiiriilmektedir.

Tirk sinemasinda gocuk kagirma olayinin komik unsurlar ile aktarimi
denildiginde “Ibo ve Giilliisah” filmi 6ne ¢ikmaktadir. 1977 yilinda Atif
Yilmaz’in ydnetmis oldugu Ibo ile Giilliisah filmi baslik parasi olmadi1 igin
Istanbul’a para kazanmaya gelen Ibo'nun kii¢iik kiz ile kargilagmast sonucu
gelismektedir. Ailesi tarafindan ilgi gérmedigini dile getiren ve kendisini
kagirmasini ve ailesinden fidye istemesini 6neren Giillisah, Ibo ile bir
dostluk kurmaktadir. Bu filmde gocuk karakterlerin basrolde oldugu diger
filmler gibi aile kavraminin degeri iizerine durulmaktadir. Giilliigah her
ne kadar maddi ihtiyaglar1 saglanan bir ¢ocuk olsa da ailesinden sevgi
goremedigini hissetmektedir. Bu ihtiyacinin sonucunda istedigini elde
etmek i¢in evden kagan Giilliigah sonunda istegine ulagmistir. Bu bakimdan
¢ocuk oyuncularin goriiniir oldugu bu filmlerde anne baba ilgisi, birliktelik
gibi kavramlar tizerinde duruldugu gortinmektedir. (wikipedia.org) Film
genel olarak komedi tiirii {izerine temellendirilmekle birlikte hem Ibonun
karakteri dolayisiyla hem de kiigiik kizla kurdugu bag dolayisiyla giildiiri
unsurlari tastmaktadir. Filmin acilist Ibo'nun sevdigi ile goriismek amaciyla
evin Oniine geldigi ve esek ile konustugu sahne ile gerceklestirilmektedir.
Ibonun kiz arkadagini kagirma girisimindeki beceriksizlikleri, esek ile
girdigi diyaloglar gibi durumlar giildiiriiyii olusturmaktadir. Ibo Giilliisah ile
kargilastigi ilk sahnede yagadiklari konugmada Giilliisah’in Ibo’ya Nazl'nin
baghik parasini taksitle vermesi gibi taktikler verdigi gériinmektedir. Bu
durumda Gillisah’in kendi yasindan daha olgun bir yapida oldugu goze
carpmaktadir. Film hem doénemin hem de Tiirk sinemasinin en biyiik
komedi oyuncularindan biri olan ikonik Kemal Sunal’in bagroliinde olmasi
nedeniyle de ¢ocuk oyuncu bagrolii Sunal’la es bir statiide edinir. Senaryoda
da Giillisah gatisamnin unsuru degil, kolaylastiricisidir. Htta senaryo
Giilliisah1 Sezercik ya da yumurcaktaki gibi kahramanlagtirmaz. Ornegin
Ibo sevdigi kiza ulagmak icin ¢ba gosterirken Giilliisah Ibo nun hayalleri
icerisinde kendisine hayal kurar. Ibo, Nazlr'ya kavusmak iizere kurdugu
planlar1 anlatirken Giilliisah’in kurdugu masalsit hayallerde de Ibonun
giydigi kostiimler ve diistiigli durumlara bakildiginda bu durum oldukga
a¢ik ifadelendirilir. Bu filmden neredeyse 10 y1l sonra Kemal Sunal’in ¢ocuk
oyuncu ile ¢ektigi Charlie Cahplin’in The Kid filminden fazlaca esinlenilen
Memduh Un’iin yonettigi Garip Filmi, Kemal Sunal’in iyice pekisen ikonik
oyuncu konumu igerisinde ¢ocuk oyuncunun 6n plana ¢ikmasina hi¢ alan
tanimaz. Donemin arabesk ¢ocuk sarkicilarinin agir melodramatik temalar:
icerisinde oldukea farkl: bir yetiskin ¢ocuk iligkisi ortaya koymakla birlikte
1970’lerdeki komedi soslu melodramatik anlat1 agirligini melodrama yakin
bir yerde tutar. Hikayede sokakta buldugu bebegi vicdanina yenik diiserek
bakmaya baslayan Kemal ve Fatos anlatilmaktadir. ikisi beraber para kazanmak



150 * Gizem KARGIN, Tugba ELMACI

icin degisik yontemler denerler daha sonra ev sahibi onlar1 evden atinca Fatos
Kemal’e sen mizika cal ¢ok para kazanacagiz deyip oynamaya baslar o sirada
oradan gegen film yapimcisi Fatogu ¢ok begenince bir anda film sektoriine
girerler ve ¢ok zengin olurlar e haliyle boyle olunca onu yillar 6nce yegeni
Nesrin'e zorla biraktittiran gercek babasi onu almaya gelir Fatos gitmek istemez
ancak dava sonunda hakim karar1 dolayisiyla Fatos gercek babasina verilir.
Kemal bu duruma ¢ok iiziiliir ama elinden bir sey gelmez ta ki Fatos kendini
ingaattan atmaya kalkincaya kadar gercek babasi kizinin hayat i¢in onu tekrar
Kemal’e verir ve filmin sonunda Nesrin ile Kemal evlenir. (2023,vikipedia)
Bu film ile Yesilcam sinemasrnin komedi ve melodram melezi ¢ocuk yildizli
oyuncu furyasi kapanir.

Goriildiigii tizere ¢ocuk yildizlar furyasinin oldugu donemde ¢ocuklar
filmlerde yan rol olmaktan gikmakta ve aileyi bir araya getiren, baglayic1 bir
gorev iistlenmektedir. Aile kavraminin Tirk kiltiirtindeki yeri genellikle hem
ekonomik hem psikolojik bakimdan bir gii¢ kaynag: olarak goriinmektedir.
Ayni zamanda filmlerdeki gidisat, aileye sahip olan bireylerin giivenlik
bakimindan dahasaglambir noktada durdugu vebiraileye sahip olmayanlarin
ise korunma ihtiyacinin giderilmedigi yoniinde ilerlemektedir. Bu filmlerde
de bu ideolojinin korundugu ortaya ¢ikmakta ve anne ya da babast ile birlikte
bir yagam stirmeye ¢ocuklardaki olumsuzluklar gosterilmektedir. Sonrasinda
ise eksikligi duyulan ebeveynine genellikle bir tesadiif sonucu ulasan gocuk
toplum normlarina uygun hale gelmekte ve ¢ocuklugunu yasayabilmeye
baslamaktadir. (Eyce, 2014:229-230)

Yesilcam doneminde c¢ocuk yildizli filmlerin bir furya halinde seriler
olarak cekildigi ve genis kitlelerce begenildigi bu dénem sinemada melodram
ve komedi tiirlerinin hakim olmasi nedeniyle de gogunlukla bu iki tiirde
sikigmigtir. Hatta genelde bu iki tiiriin melezlestigi fakat komedinin agirligini
daha fazla hissettirdigi ortadadir. Cocuk yildizli film Furyasi icerisinde dram
olarak kabul edilebilecek Ertem Egilmez imzali 1973 yapimi Canim Kardesim
filmi gosterildigi donemde diger ¢ocuk oyunculu filmler karsisinda gisede
agir bir basarisizliga ugramistir. Hastalik nedeniyle 6lecek kardesinin son
isteklerini yerine getirmeye c¢alisan ve donemin en iinli joni Tarik Akan
tarafindan canlandirilan Murat karakterine ragmen film begenilmez. Bu film
cocuk yildizli filmlerin komedi tiirii agirligina sikismasini da iyice pekistirir.
1980’li yillarin agir arabesk ortami bu filmden on y1l sonra bu temaya sarilacak
ve arabesk cocuk sarkicilarin agir bir melodramatik imgelemin sembolii olmasi
ile yeniden ortaya cikacaktir. Yesilcam doneminin ¢ocuk yildizlar donemi
bir moda olarak ortaya ¢ikmis komedi tiiriiniin sinemamiz igerisindeki
dayaniklilig ile 1980’1i yillarin ortalarina kadar varlik gostermistir.
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GIRIS

Kagzt, yiizyillardir insan uygarliginin bir pargast olmus ve tarih siirecin-
de hayatin ¢esitli yonlerinde 6nemli rol oynamaistir. Kagidin icadi, edebiyatin
ve okuryazarligin yayilmasina biiyiik 6l¢iide yardimci olmus, kitaplarin kul-
lanimini daha kolay ve daha ucuz hale getirmistir. Bilginin nesiller boyu kay-
dedilmesi ve korunmasi i¢in birincil bir ara¢ olarak hizmet etmis, el yazma-
larindan modern kitaplara ve belgelere kadar, bilgiye ulagilmasini saglamus,
zaman ve mekan boyunca aktarilmasina olanak tanimaigtir.

Yazili kiltiiriin yayilmasinda kullanilan 6nemli araglardan biri olan
kagit, glintimiizde en ¢ok kullanilan baski alt1 malzemesidir. Kagidin ham-
maddesi olan odun, mekanik ve kimyasal yontemler ile kagit hamuru haline
getirilerek, kagit makinelerinde ince bir tabaka halinde kullanima uygun bir
satth olarak olusturulur. Uretimi tamamlanan kagitlar, baski siireglerinde,
kalite verimliliginin artirilmas i¢in ISO standartlar1 dogrultusunda A4, Bl,
tabloid gibi standart kagit ebatlarinda kesilirler. Bu ebatlar ayni zamanda bas-
ki makine ebatlarini da belirlemektedir.

Standart kagit boyutlarin kullanilmasi, tasarimcilar, matbaacilar ve bas-
ki siirecine dahil olan diger paydaslar arasindaki iletisimi ve is birligini ko-
laylastirir, karisiklig1 ve hatalari ortadan kaldirarak daha sorunsuz is akisina
ve gelismis iletisime olanak tanir. Boylece, baski siireglerinde kullanilan ISO
uluslararasi standart kagit ebatlar1 sayesinde, farkli iilkeler ve bolgeler arasin-
da kesintisiz iletisim ve belge aligveris olanag1 saglanmuis olur.

1. KAGIT URETIiMi

TDK’ya gore kagit, hamur durumuna getirilmis tiirlii bitkisel madde-
lerden yapilan, yazi yazmaya, baski yapmaya, bir sey sarmaya yarayan kuru,
ince yaprak olarak tanimlanir (TDK). Bagka bir ifadeyle, bitkisel selillozun
mekanik veya kimyasal yollarla liflendirilmesiyle veya kullanilmis kagitla-
rin yeniden liflendirilmesi ile elde edilen hamurlardan tiretilen, tizerine bask:
yapmaya elverisli tabaka olarak tanimlanir (Osong, Norgren & Engstrand,
2016; Biermann, 1996; Oktav, Biiyiikpehlivan, Kandan, 2021; Holik, 2006).
Hayatin her alaninda kullanilan kagit ve kagit iretimi, diinyanin en biytik
endiistrilerden biridir.

Kagit hamuru ve kagit {iretimi sektoriinde, kagidin hammaddesi odun-
dan elde edilen liflerdir (Cicekler & Tutus, 2019; Roberts, 1991; Roberts, 1991)
(Sekil 1.). Odun hammaddesi yaninda, saman, yosun gibi bitkisel maddeler ile
birlikte yaklagik 25.000 odunsu gévdeli bitki kagit iiretiminde kullanilmakta-
dir. Fakat bu bitkilerin lif uzunluklarina gére kagit iiretiminde kullanilabilir-
likleri degisebilmektedir. Ornegin, lifleri uzun olan ladin, kéknar ve ¢cam gibi
kozalakli agaclar daha ¢ok tercih edilmektedir. Liflerin uzun olmasi, kagit
tretimi sirasinda makine iizerinde liflerin dahi iyi tutunarak daha diizgiin
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bir yiizey olugsmasini saglar (Ulgen, Oktav, & Gengoglu, 2008; Holik, 2006;
Hubbe, Venditti & Rojas, 2007; Sappi, ).

Sekil 1. Kagit Kesiti (Sappi, 2003)
1.1. Kagit Uretim Siirecleri

Kagt tiretimi; kagit hamuru olusturma ve kagit iiretimi olmak tizere te-
mel iki ana siiregten olusur. Kagit hamuru olusturma; mekanik, kimyasal,
rafiner mekanik ve termomekanik hamur hazirlama yontemleri olarak dort
yontemle tiretilir (Messner & Srebotnik, 1994).

1.1.1. Kagit Hamuru Olusturma Yontemleri

Mekanik Hamur (Mechanical Pulp-MP); Ahsap (odun) 1-1,5 m boylar-
da kesilerek, gerekiyorsa nemlendirildikten sonra elyaf, su vasitasi ile hizla
donen bir tas degirmenle ogiitiilerek, makinede lifler ayrilarak lif su kari-
simu1 siispansiyonu elde edilir (Roberts, 1991; Holik, 2006). Mekanik odun
hamurunun avantajlari, ucuzlugu ve ytiksek verimle elde edilebilmesidir. Bu
hamur, yiiksek hacime, opakliga, ayrica miikemmel basilabilirlige ve miirek-
kep emiciligine sahiptir (Ulgen, Oktav, & Gengoglu, 2008). Yiiksek opakliga
sahip olmasina ragmen, dezavantaji ise, lifleri ¢ok giilii degildir. Sarimsi bir
renge ve diisiik 151k hasligina sahiptir (Biermann, 1996). Lifin biiyiik ol¢iide
hasar gormesi ve hamur kiitlesinde her tiirlii yabanci maddenin bulunmasin-
dan dolay1 hamur, diisiik kuvvet, parlaklik, kaliciliktan yoksundur. %75 veya
daha fazla mekanik hamurdan yapilan gazete kagidi, 1518a maruz kaldiginda
hizla sararir. Mekanik hamur diinyada kullanilmakta olan hamurun %23 ya
da daha fazlasini tegkil eder. Gazete kagidi imalatinda 6nemli 6l¢iide, telefon
rehberlerinde, kataloglarda ve kagit havlu, temizlik kagids, tuvalet kagid: gibi
ev iiriinlerinde kullanilir.

Kimyasal Hamur (Chemical Pulp); Odun igerisindeki lif ve ligninin ay-
rismasi i¢in, odun talaslari, 1s1 ve basing altinda asit ya da alkali ile kimyasal
bir soliisyonda pisirilir. Bu kimyasallar, Siilfat (alkali) veya Silfit (asidik)
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maddelerdir (Roberts, 1991; Holik, 2006; Messner & Srebotnik, 1994). Kim-
yasal hamur, mekanik hamurdan ¢ok daha diisiik bir lif verimine sahip olup
yaklasik %50’dir. Ortaya ¢ikan hamurdaki lifler olduk¢a temiz ve hasarsiz-
dir. Bu islemle iiretilen hamura odunsuz hamur denir. Siilfat prosesi alkali
bir prosestir. Giiglii recineli ahsap tiirlerinin islenmesine olanak tanir, an-
cak bu, pahali kurulumlar ve yogun kimyasal kullanimi gerektirir. Siilfit
isleminde, serbest siilfiir asidi ile magnezyum bi-siilfit olarak baglanan siil-
tiir asidinin birlesiminden olusan bir pisirme asidi kullanilir (magnezyum
bi-siilfit islemi). Siilfit isleminde pisirme sivisy, liflerin uzunlamasi yoniinde
talasa niifuz eder. Pisirme sivisi talagin i¢ine niifuz ettiginde lignini ayris-
tirir ve bu lignin, gergek pisirme islemi sirasinda yikanabilen suda ¢ozliniir
bir maddeye dontstiiriiliir (Biermann, 1996; Holik, 2006). Silfit hamuru
hafif kahverengidir ve bu nedenle beyaz kagitlara uygun bir temel renk elde
etmek icin agartilmasi gerekir. Klor veya klor bilesiklerinin kullanilmadig:
bu agartma islemi de genel operasyonun entegre bir parcasi olarak kagit ha-
muru degirmeninde gergeklesir. En yaygin olarak kullanilani stilfat (kraft)
yontemidir (Biermann, 1996). Siilfat isleminde hazirlanan her tiirlii yonga
alkali ve sodyum siilfit ¢ozeltisi icerisinde 160-170°Cde 2-3 saat pisirilir.
Kaliteli baski kagitlar1 % 100 kimyasal hamurdan imal edilmektedir (Ul-
gen, Oktav & Cakir, 2019; Sesli, Hayta, Akgiil & Oktav, 2023).

Rafinor Mekanik Hamur; Bu yontemde kimyasal madde kullanilmaz.
Odun ya tomruk halinde fabrikaya gelir ve burada yongalanir ya da yonga-
lanmis veya kereste fabrikalarinin talas: olarak gelir ve rafinerilere girer. Ra-
tinerilerde liflerine ayrilarak hamur tiretimi gerceklesir.

Termomekanik Hamur (Thermo Mechanical Pulp-TMP); Rafinor meka-
nik hamur iiretiminden farkli olarak, dogranmis odun yongalar: rafinore
girmeden 6nce buharla 6n iglem uygulayarak yumusatilir. Buhar basincr al-
tinda rafinerilerdeki yumusayan yongalar doviilerek, lifler tek tek elde edilir.
Bussiiregte, liflendirme isleminde lifler daha az hasar gordiigii i¢in iyi nitelikte
bir hamur elde edilir.

Kimyasal Termomekanik Hamur (Chemi-Thermo Mechanical Pulp-CT-
MP); Bu islem; kimyasal bir hamurla karistirma, pisirme, rafinasyon ve agart-
ma kombinasyonundan olusur (Holik, 2006). Kagit hamuru verimi %90’a
ulasir. Bu yontemde, lif uzunlugu ve kagidin ilgili mukavemeti kontrol edile-
bilir (Akgiil, M., & Tozluoglu, A., 2006). Kimyasal islemle yumusatilmis odun
yongalarinin rafindrde liflendirilmesiyle verimin arttig1 ve direng 6zellikle-
ri TMP’ ye yakin hamurlar iretildigi yontemdir. CTMPnin diger mekanik
hamurlardan daha istiin fiziksel niteliklere sahip olmasi onun daha farkl
kullanim alanlarinda degerlendirilmesine neden olmustur. CTMP, o6zellikle
baski kagid1 tiretiminde tercih edilen bir iiretim yontemidir. (Akgiil, M., &
Tozluoglu, A. (2006; Roberts, 1991). Gazete kagidi iiretiminde de ¢ogunlukla
CTMP gibi mekanik hamurlar kullanilmakta olup istenilen direng ve bask:
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ozelliklerini saglamak i¢in belirli miktarda kimyasal hamur ilavesi de yapil-
maktadir (Cigekler, M., & Tutus, A. (2019).

Yukarida bahsedilen farkli yontemlerle hazirlanan kagit hamurlari, kagit
tretiminde kullanilmak tizere, igerigine dolgu maddeleri, boyar maddeler ve
yapistirict maddeler ilave edilir.

Dolgu maddeleri; Bitmis kagidin tagimasi gereken parlaklik, opaklik ve
gii¢ gibi kalite beklenen bazi 6zellikleri saglamak i¢in kagit hamuruna ekle-
nen lifsiz maddelerdir. Dolgu maddeleri, lifler arasindaki bosluklar: doldura-
rak, girintili ¢ikintili bir durumda olan kagit ylizeyini daha piiriizsiiz hale ge-
tirir, miirekkebin dagilmasini onler, daha iyi emilmesini saglar, parlakligini
artirir ve kagidin yumusakligini da olumlu yonde etkiler (Holik, 2006). Mii-
rekkebin diisey yonde daha iyi emilmesini saglayarak baski kalitesini arttirir.
Fakat lifler aras1 baglantiy1 zayiflattiklarindan, kagidin kopma, yirtilma, ¢ift
katlama ve patlama direncini zayiflatir. Kagit makinesine hamur verilirken,
elegin tizerinden akan hamurun st tarafinda daha ¢ok tutunduklarindan,
kagitta iki ytizliilik meydana getirebilirler. Dolgu maddesi olarak, en yaygin
olarak kil, titanyum dioksit ve kalsiyum karbonat olan nispeten ¢6ziinmeyen
inorganik maddeler veya mineraller kullanilir (Ulgen, Oktav, & Gengoglu,
2008; Bourbonnais & Marchessault,2010). Ozellikle kalsit kullanilan kagitlar-
da, kagidin eskime 6zelligini azaltarak, asirlar i¢inde niteliklerini kaybetme-
den kullanimlar1 saglanir (Erkan & Malayoglu, 2001).

Baski ve yazi kagitlarinda kullanilan dolgu maddelerinin yiizdeleri genel
olarak kagidin toplam agirliginin % 5 ila % 30’u arasindadir. Bazi kagitlar
icin daha az dolgu maddesi kullanilir veya hi¢ kullanilmaz. Nisasta, zamklar
ve sentetik polimerler gibi katki maddeleri, iyilestirilmis lif yapismasi, kuru-
ma dayaniklilig1 ve dolgu maddesi tutunmasi i¢in kullanilir (Holik, 2006).

Boyar maddeler; Kagida istenen rengin verilebilmesi ve beyaz kagitlara
renk vermek ve renkli kagitlar tiretmek iizere boyar maddeler (sentetik boya-
lar veya pigmentler) ve renkli pigmentler kagit hamuruna ilave edilir. Optik
parlaticilar (boyalar), beyaz kagitlarin parlakligini arttirmak tizere kullanilir
(Biermann, 1996; Roberts, 1991).

Kagit i¢ tutkallamasi; kullanim alanlarina gore bazi kagitlarin (para, ha-
rita, vb.) diger kagitlara gore su ve miirekkep gibi sivi maddelere kars: daha
dayanikli olmalar1 beklenir. Bu amagla kagidin i¢ yapistirmasini saglamak
icin kagit hamuruna, lifler siispanse haldeyken, 6nce belli oranda kolofan ila-
ve edilir. Daha sonra kolofanin lifler, izerinde ¢6kmesini saglamak i¢in sap
katilir (Holik, 2006; Biermann, 1996).

1.1.2. Makinede Kagit Uretimi

Kagit lifleri ve lif halinde olmayan katki maddeleri karistirilarak kagit
hamuru hazirlanir. Kagit hamuru %99’u su, %1’i elyaf ve diger katki madde-
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leri olacak sekilde kagit makinasina aktarilir. Kagit makineleri, klasik fourd-
rinier makineler (Sekil 2), cift elek former makineler ve silindir makineler
olmak tizere ii¢ temel tiirdedir. Tim bu kagit makineleri, 1slak veya olusum
boliimii, pres bolimi ve kurutma bolimi olmak iizere ti¢ temel boliime sa-
hiptir. Kagit hamuru, bu bolimlerden gegerek, kagit tabakasina doniisiir.

—— 97.5-995%5u | —| 80-85%5u 60-70% Su

i Suyy emen Dandy silindiri
kutular (Diegin yozey k)

o o

(Kajt ylizeyindeki
e
icin kazida bir soliisyon pilskiirtiliir)

Sekil 2. Fourdrinier Sonsuz Elek Sistemi Kagit Makine Semast

Bu siirecte 6ncelikle seyreltilmis kagit hamur siispansiyonu, pompa ile
kagit makinesine iletilir. Bir fourdrinier kagit makinesinde, bronz veya plas-
tikten olusan, stk dokunmus ileri dogru hareket eden sonsuz elek ad1 verilen
¢ok ince gozenekli siizgeg yer alir (Biermann, 1996). Kagit olusturmak igin,
temizlenmis ve elenmis lifler, agirlik¢a yaklasik 200 kisim suya 1 kisim lif
olacak sekilde ¢ok diisiik bir kivamda hazirlanmais stispansiyon lifleri, hamur
kasasindan elek {izerine dokiilerek tutunmalar: saglanir ve kagit makinesin-
de yoluna devam eder. Kagit hamuru igindeki lifler, elek boyunca aktik¢a ve
hiz arttikea, akis yoniinde hizalanmaya egilim gosterirler. Liflerin bu sekil-
deki yonlenmeleri, kagidin su yoniinii olusturur. Bu siiregte, kagit makinesi
tizerinde kagidin; gramaj, kalinlik ve diger 6zellikleri olusur (Ulgen, Oktav,
& Gengoglu, 2008: Hayta, Sesli, & Oktav, 2023).

Makine tizerinde kagit safihasi sonsuz elekten gecerek, pres boliimiine
gelir. Pres boliimii, kagidin diizgiinlestirilmesinde ve son hacminin verilme-
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sinde iglev goriir. Bu boliim; preslenmis suyu emen, pres kegeleri yardimiyla
birbirine bastirilan merdaneler sisteminden olusur. Burada, basing ve emme
ile kagittan miimkiin oldugunca ¢ok miktarda su uzaklastirilir. Yas kagit ta-
bakasinin suyu preslerde daha fazla giderilir. Bu islem kagidin nem dagilimi-
n1 diizenler ve kurutma boliimiine daha az islem gérmesini ayrica kagidi si-
kistirarak ve daha iyi lif baglanmasi ve tabaka dayaniklilig: i¢in liflerin daha
yakin olmasini saglar. Yas kagidin icinden presleme ile ¢ikarilabilecek maksi-
mum su miktar1 sinirhidir. Kagit, pres bolimiinden ayrildig1 zaman agirlik¢a
% 60-70 su igerir, % 42-48 arasinda kuru igerikli olarak ¢ikar. Bu nedenle
kagit, kurutma boliimiine geger ve iginde yiiksek sicaklikta buhar bulunan
kurutma silindirleri ile temas ederek kurutulur (Holik, 2006).

Kurutma boliimiinde, nemi buharlastiran gok sayida dahili buharla 1s1-
tilan silindirler vardir. Kagidin kege ve elek taraflari, kagidin iki tarafinin
da dengeli bir sekilde kurumasini saglamak i¢in sicak kurutma silindirleri
ile degisen sekillerde sicak temasa girer. Silindirler, kagit, son kullanimu i¢in
arzu edilen ve % 2-8 arasinda degisebilen nem seviyesine ulasana kadar, ka-
lan suyu buharlagtirma yoluyla kagittan atarak kurutur (Keller, 2013; Holik,
2006; Biermann, 1996). Kagit kurudukea, burusukluk, ¢arpiklik ve kontrol
edilmeyen biiziisme ve ¢gekmeyi 6nlemek icin gerilim altinda tutulur. Kagat -
retimi sirasinda 1slakken zayiftir, ¢iinkii lifleri birbirine baglanmamuistir. Ka-
gittan pres ve kurutma islemleri ile su ¢ikartildikea lifler birbirlerine baglanir.

Kalender boliimii ise; kagit 6zelliklerinin kagit makinesinden ayrilma-
dan 6nce kontrol edildigi, en son adimin gergeklestigi boliimdiir (Sekil 3). Ka-
g1t yiizeyini ekstra piiriizsiiz ve parlak hale getirmek i¢in uygulanir. Kalender
boliimiinde yer alan silindirler, normalde bir istif i¢ine dikey olarak yerlesti-
rilmis, birbiriyle temas eden Perdah silindirlerden olusur. Kurutulmus kagit,
bu silindirlerin arasindan gegtik¢e diizgiin, daha yogun bir yiizey kazanir ve
kagitta olusmus kalinlik farkliliklar1 diizgiinlestirilir. Kalenderlemenin dere-
cesi, arzu edilen yiizeye bagli olarak agir, orta veya hafif olabilir (Biermann,
1996).
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Sekil 3. Kalender Unitesi

Kagit tiim iiretim siireglerinden gegtikten sonra, genellikle jumbo bobi-
ne sarilir ve daha sonra arzu edilen bobin ¢aplar1 ve genisliklerine gore stan-
dart ebatlara gore kesilerek sarma islemi i¢in saricilara alinir.

2. KAGIT BOYUTLARI STANDARTLARI

Standart, TDK’ya gore “belli bir tipe gore yapilmis veya ayrilmis; 6l¢iin,
ol¢iinli, tek bicim, tek tip” olarak agiklanir (TDK). Standartlarin kullanilma-
sinin, o sektordeki siireglerin daha verimli yiiriimesini, ¢esitliligin kontrolii-
ni, ticari engellerin asilarak ortak dilin kullanilmasini, teknolojik is birligin
kolaylasmasini saglamak gibi bircok amaci vardir. Kagit ve kagit tiriinleri,
hayatin her alaninda kullanilmakta olan vazge¢ilmez bir tirtindiir. Teknik
kullanim stireclerinde problemlerin yasanmamasi, kalite giivencesinin deva-
minin saglanmasi gibi bir¢ok nedenden dolayi, kagitlar {iretim siirecinden
sonra var olan ve kabul goren standart kagit boyutlarina gore kesilir ve kul-
lanima sunulur.

Matbaa, egitim, sanat, tasarim, basim, yayim gibi tiim alanlarda kullani-
lan kagit boyutlari, yitksek verim saglamak tizerine belirlenir. Ornegin foto-
kopi kagidi denilince DIN A4 standardi olarak kabul edilen 21 x 29,7 cm (8.27
x 11.69 inches) olgiilerindeki diinyanin her késesinde ayni dl¢iilerdeki boyut
akla gelir (Biermann, 1996).

2.1. Kagit Boyutlarinin Olusturulmas:

Kagit boyutlarinin standartlasmasi yiizyillar 6ncesine dayanir. Kagit bo-
yutlarinin ge¢misi, bask: teknolojisinin evrimine ve toplumun ihtiyaglarina
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derinden baglidir. Kagit boyutlarinin standartlastirilmamis olmas: karma-
sikliga yol agryordu. Ancak matbaanin ve sonrasinda dijital yazicilarin ge-
lismesi ile standartlagsma ihtiyaci zorunlu oldu. El yapimi kagit tiretiminden,
makinede tiretilen kagitlara dogru gecis stirecinde bugiinkii standardizasyon
ortaya ¢ikmustur.

Tarihte, standart kagit boyutlarinin olusturulmasina yonelik ilk bilgiler,
1786 yilinda Alman fizik profesorii Georg Christoph Lichtenberg’in arkada-
s1 Johann Beckmann’a yazdig1 mektupta goriilmektedir. Lichtenberg mek-
tubunda, karekok 2’nin (1.4142) yiikseklik/genislik oraninin faydalarindan
bahsederek, A4 kagit boyutunun tanimini yapmistir (Bosco, 2008). Lichten-
berg Orani olarak kabul edilen 1.4142 degeri, bir sayfay1 ikiye bolerken her
zaman en boy orani ayni 2 degeri olarak olusur. Yani, A4 kagit olciileri, en
ideal matematik formiiliinii icerisinde barindirir. V2 formiilii, kagidin ayni
oranda sekillenmesini saglar. Bu oranlar, diger her kagit boyutunun olugma-
sin1 matematiksel formda belirleyen élgiilerdir (Ulgen, Oktav, & Gengoglu,
2008).

1922 yilinda Almanya’da, DIN 476 kagit standardi belirlenerek kabul
edildi. DIN A4 ise en ¢ok kullanilan ve bilinen boyut oldu. Sonrasinda ¢ok
sayida iilke, bu standartlar1 kabul ederek global kagit boyutlar: halini ald1.
Baska kagit boyutu standartlar: mevcut olmasina ragmen, bugiin kullanimda
olan iki baskin ana kagit boyut standard1 vardir. Bunlara; Uluslararas: stan-
dart (ISO 216) ve Kuzey Amerika standardi. ISO 216 standard: olarak bilinen
uluslararasi sistem kiiresel olarak taninir, Kuzey Amerika standardi ise ABD
ve Kanada’da kullanilmaktadir (Sekil 4).

2.1.1. ISO 216 Uluslararasi1 Kagit Standard

ISO 216, Kuzey Amerika ve Latin Amerika’nin bazi bolgeleri disinda tiim
diinyada kullanilan, kagit boyutlarina yonelik uluslararas: bir standarttir.
1975 yilinda Birlesmis Milletlerin resmi belge formati olarak kabul edildi.

ISO 216 Standardi, diinya ¢capinda en yaygin olarak bulunan kagit boyu-
tu olan A4 de dahil olmak tizere “A”, “B” ve “C” kagit boyutlarini tanimlar
(Bosco, 2008). ISO 216 ile birlikte, iki tamamlayici standart olan ISO 217 ve
ISO 269 “A” ve “B” serisi kagit standart boyutlarini, ISO 269 “C” serisi kagit
standart boyutunu tanimlar. Tiim bu ISO formatlarin en kullanigh ve ayirt
edici ortak ozelligi, her formatin, ikinin karekokiine (1:4142) esit bir en boy
oranina sahip olmasidir. Bu 6zellik, bir kagidi bagka bir ISO kagit formatina
doniistiiriirken bitytitmeyi veya kiigiiltmeyi kolaylastirir.
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Sekil 4. ISO 216 Kagit Standardi Kullanan (Mavi alan) ve Kullanmayan (Kirmizi)
Ulkeler

“A”Serisi Kagit Formati; ISO standardinin en popiiler serisidir. Bu serinin
en yaygin kullanilan kagidi A4 formatidir. Bu serideki tiim kagit boyutlari,
A ve ardindan gelen bir sayidan olusan bir isme sahiptir (A3, A5, A8 gibi)
(Sekil 5). Bu say1 ne kadar biiyiik olursa kagit ebadi o kadar kiigiik olur. Tiim
sistemin temeli bir metrekare alana sahip A0 formatidir. En boy orani ikinin
karekokiine esit oldugunda, bir A0 kagidinin boyutu 841x1189 milimetre
olur. Sonraki kagit boyutlary; kagidin kat yeri en kisa kenarlara paralel olacak
sekilde basitge ikiye katlanmasi ile olusturulur. Bu uygulama A0 kagitla ya-
pildiginda ortaya ¢ikan boyut 594x841 milimetre yani A1 formati olugur. Bu
durumda, Al’in yiiksekligi, A0’in genisligine esit olur. En kiiglik A standart
degeri A10, en bityiigii ise A0’dir (Sekil 6-7).

A3

A4 AG

— 297 mm —

— 210 mm —

—— 420 mm

—— 297 mm —— — 210 mm — =148 mm —

Sekil 5. A Kagit Standardi Serisine Ornekler
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Sekil 6. A Kagit Standard: Ebatlar:
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Sekil 7. A Kagit Standardi Ebatlar:

“B”Serisi Kagit Formaty; B serisi daha genis bir kagit boyutu aralig1 sagla-
mak tizere olusturulmustur. B0, 1000x1414 mm ebadina sahiptir. B kagit bo-
yutlari, A serisinden biraz daha biiyiiktiir. Ardigik iki A format kagidin geo-

metrik ortalamasini temel alir (Sekil 8-9-10)
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Sekil 8. B Kagit Standardimin A Serisinden Fark:
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Sekil 9. B Kagit Standard: Ebatlar:
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Sekil 10. B Kagit Standardi Ebatlar:
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A“C” Serisi Kagit Formati; C serisi zarflar i¢in kullanilan formattir. CO,
917x1297 mm ebadina sahiptir. C boyutlar1 A ve B serileri arasindadir. C serisi
kagit boyutlar1 ayni sayidaki A ve B sayfalarinin alanlarinin geometrik orta-
lamasi olarak hesaplanir. Seri esas olarak zarflar i¢in kullanilir ve katlamaya
gerek kalmadan karsilik gelen A/B sayfalarini igerecek sekilde tasarlanmuigtir.
Ornegin A4 formatindaki bir brosiir veya sayfa C4 zarfina miikemmel sekilde
sigar. C serisi kagit genellikle brosiirler, kitapciklar, dergiler, kitapciklar ve
kartpostallar ile kartvizitler, hediye ¢ekleri, faturalar gibi dijital baskilarda
kullanilir. Davetiye ve kartlarda C6 ve C7 gibi kagit boyutlar1 da yaygin ola-
rak kullanilmaktadir (Sekil 11-12).

CO

917 x 1297 C1
648 x 917 C2

458 x 648 C3
324% 258 c4
wsesz C5 6

7l =

‘adobe Stock | £361608543

Sekil 11. C Kagit Standard: Ebatlar
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Sekil 12. C Kagit Standard: Ebatlarina Ornekler

Asagida A, B ve C Serisi Kagit standart boyutlarinin “mm” ve “inch”
olgiileri olarak ifade edildigi tablolar yer almaktadir (Tablo 1).
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Tablo 1. A, B ve C Serisi Kagit Standart Boyutlari

Format “mm” “inch” Format “mm” “inch” Format “mm” “inch”
A0 841x1189 33.1x46.8 BO 1000x1414 39.4x55.7 co 917x1297 36.1%51.1
Al 594 %841 23.4%331 B1 707x1000 27.8%39.4 c 648%917 25.5%36.1
A2 420%594 16.5%23.4 B2 500%707 19.7%27.8 2 458%648 18.0%25.5
A3 297x420 11.7x16.5 B3 353x500 13.9%19.7 a 324x458 12.8x18.0
A4 210%297 83x11.7 B4 250%353 9.8x13.9 c4 229x324 9.0x12.8
A5 148x210 5.8x83 BS 176x250 6.9%9.8 G 162x229 6.4x9.0
A6 105%148 41x58 B6 125%176 4.9%6.9 c6 114x162 45%6.4
A7 74x105 2.9x4.1 B7 88x125 3.5x49 a 81x114 3.2x45
A8 52x74 2.0x29 B8 62x88 24x35 c 57x81 22x32
A9 37x52 1.5%2.0 B9 44x62 1.7x2.4 (] 40x57 1.6x2.2
A10 26x37 1.0x1.5 B10 31x44 1.2x1.7 c10 28x40 1.1%1.6

2.1.2. Amerikan Ulusal Kagit Boyut Standard:

ABD ve Kanada’da kullanilan, istege bagli en boy oranlarina sahip ge-
leneksel boyutlar1 olan kagit standardidir. 1995 yilinda, Amerikan Ulusal
Standartlar Enstitiisii (ANSI) Letter, Legal ve Tabloid kagit boyutlarini, resmi
olarak kabul etti ve bu ebatlar, Kuzey Amerika’'da fiili kagit boyutlar1 oldu
Ol¢ii birimi, Inch’dir (1 inch= 2.54 cm). Geleneksel boyutlarinda en popii-
ler standartlari, Letter (8,5x11 ing), Legal (8,5x14 in¢) ve Tabloid (11x17 in¢)
ebatlara sahiptir (Sekil 13). Bu standartlar, giinliik yasantida mektup, ticari ve
akademik belgeler i¢in kullanilmaktadir.

Letter boyutu, A4 boyutuna yakin bir boyuttur ve ABD’deki ofislerde
yaygin olarak kullanilir ($ekil 14). Legal boyutu, biraz daha uzun bir kagit bo-
yutudur ve hukuki belgelerin yazdirilmasi, sozlesmeler veya yasal anlagsmalar
gibi daha fazla alan gerektiren belgeler i¢in 6zel olarak tasarlanmigtir. Tabloid
boyutu ise, A3 boyutuna yakin bir boyuttur ve gazetelerin ve dergilerin yapi-
minda kullanilir.
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Tabloid
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Sekil 13. Letter, Legal ve Tabloid Kagit Olgiileri
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Sekil 14. Letter ve Legal Kagit Olgiilerinin A4 Kagit Boyutu ile Kiyaslanmast

ISO ve Amerikan standartlarinin disinda, JIS (Japon Endiistriyel Stan-
dardi) ve DIN (Alman Standardizasyon Enstitiisii) standartlar: gibi bagka bir-
¢ok bolgesel standart da mevcuttur. Bu standartlar kendi bolgelerinde yaygin
olarak kullanilmaktadir.

3. STANDART KAGIT BOYUTLARININ MATBAACILIK
ACISINDAN ONEMI

Dijital teknoloji son yillarda 6nemli ilerlemeler kaydetmis olsa da kagit,
baski siirecinin 6nemli bir bileseni olmaya devam ediyor. Kagit, pratiklik ve
estetik ¢ekiciligin benzersiz bir kombinasyonunu sunan, farkl tiirde belgele-
rin yazdirilmasi ve saklanmasi i¢in kullanilan, baski siirecindeki vazgecilmez
malzemedir. Miirekkebi emme, goriintiileri sunma ve somut bir deneyim ver-
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me yetenegi, onu ¢esitli baski ihtiyaclari icin degerli kiliyor.

Baski kagidinin; gramaj, yilizey yapisi, opaklik, parlaklik, kalinlik ve renk
gibi temel fiziksel 6zelliklerinin yaninda goriintiiyl aktarma siirecinde; mii-
rekkep emme, goriintii sunumu, olusumu, dayaniklilig1 ve uzun émiirlii kul-
lanimi, dokunmayla verdigi duygusal his, gériiniisii ile marka imajina olum-
lu katk: saglama gibi islevleri de vardir. Kagit, gazete, kitap, dergi, brosiir, el
ilani, ambalaj, katalog, mektup, fatura, rapor, afis gibi is, pazarlama, sanat ve
fotografcilik gibi bir ok alanda kullanilmaktadir (Ulgen, Oktav, & Gengoglu,
2008; Biermann, 1996).

Bireyler ve igletmeler, kagidin 6nemini anlayarak ve her proje igin dogru
tiirii segerek iletisimi, markalagsmayi ve kullanici etkilesimini artiran yiiksek
kaliteli baski sonuglar1 elde edebilir. Baski kalitesininin yaninda, baski siire-
cinde 6nemli olan kullanilan kagit boyut standartlaridir.

Basilacak bir mamul tasarlanirken oncelikle boyutu belirlenir ve plan-
lamasi ona goére yapilir. Uriin boyutuna uygun baski kagidi ebadi belirlenir.
Bask: sektoriinde kagida yapilacak islemlerin oncesinde, kagit boyutlarina
mutlaka bakilmali ve uygun 6l¢iilii kagidin segildigine emin olunmasi gerek-
mektedir. Bu planlanin nerede yapildig1 énemlidir. Amerika’da yapiliyorsa
Amerikan standardina gére, Amerika disinda ise Uluslararasi kagit normu
ISO 216 standardina gore hareket edilir.

Brosiirlerin, afislerin, posterlerin ve benzeri yazi materyallerinin baski-
lar1 i¢in kagit boyutlarinin bilinmesi gerekir. Ayrica, kagit boyutlari, dosya
diizenleme islemlerinde de énemlidir. Ornegin, bir dosyanin kagit boyutu,
dosyanin fiziksel olarak ne kadar yer kaplayacagini belirler. Bu nedenle, kag1t
boyutlarinin dogru olarak segilmesi, baski islemlerinde ve dosya diizenleme
islemlerinde etkili bir sekilde ¢aligmasini saglar.

3.1.Matbaacilik Alaninda Standart Kagit Boyutlarinin Kullanilmasi

Tasarim, matbaa, egitim, basim, yayim gibi tiim alanlarda kullanilan
kagit boyutlari, yiiksek verim saglamak iizerine belirlenir. Bu boyutlar, kir-
tasiye, brosiirler, dijital kopyalar, el ilanlar1 vb. gesitli baskili iiriinler siparis
etmek i¢in kullanilir.

Baskida dogru yazici kagidi boyutunun segilmesi siirecinde, bask tiiri,
makinesi, amaci goz 6niinde bulundurularak, baski veya yazic ile bunlarda
kullanilacak kagidin uyumlu olmasi beklenir (Li, Tian & Shen, 2010). Genel
olarak standartlagtirilmis kagit tiretimi, boyutlar: ve standartlari, sorunsuz
ve verimli bir baski siireci i¢in gereklidir. Matbaacilik alaninda standart kagit
boyutlarinin kullanilmasy

- Metin ve gorsellerin sayfada dogru konumlandirilmasinin saglar (Li,
Tian & Shen, 2010).
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- Yazicilarin ve diger ekipmanlarin farkli kagit boyutlarini sorunsuz
sekilde islemesini saglar.

- Matbaacilarin ekipmanlarini ve siirelerini belirli boyutlar i¢in opti-
mize etmelerine olanak tanir, boylece verimlilik ve iiretkenlik artar.

- Farkli makinelerde veya farkli konumlarda basilan belgelerin ayni
boyutta olmasini saglayarak karigiklig: ve kagit israfini 6nler. Ebadin dogru
kullanilmasi, yazicidaki sikigmalar: ve kagit israfini en aza indirerek yazdir-
ma hizini ve dogrulugunu artirir.

- Dogru kagit boyutunu segmek yazdirma gorevlerinizi kolaylastirir.
Ornegin, A4 kagit genellikle belgeler igin kullanilirken Letter boyutu genel-
likle daha resmi is yazigmalari i¢in kullanilir.

- Segilen kagit ebatlarinin yazicilara uygun kullanilmamasi, yazicinin
verimliligini diistiriir, stk sik kagit sikigmasina neden olur, is akisini yavasla-
tir ve iiretkenligi etkiler. Israfa ve bu da maliyetlerin daha da artmasina neden
olur.

- Yazicilar ve diger bask: ekipmanlar: belirli kagit boyutlariyla ¢aliga-
cak sekilde tasarlanmistir. Standart boyutlarin kullanilmas: ekipmanlarin
diizgiin ¢alismasini saglamaya yardimci olur ve sikigmalar: veya yanlis bas-
kilar1 6nler.

- Yapilan bir arastirmada, sirketlerin uygun kagit boyutlarinin segil-
mesi de dahil olmak iizere kagit kullanimini optimize ederek bask: maliyet-
lerinde %30’a kadar tasarruf saglayabilecegi tespit edilmistir.

- Standartlagtirilmig kagit ebatlar, kagit kullanimini optimize eder ve
tretim stireglerini kolaylagtirir.

- Kullanilan farkli kagit boyutlari, farkl: fiyatlara sahip ve harcamalar:
dogrudan etkiler. Standart kagit boyutlar1 genellikle daha kolay bulunur ve
satin alinmasi standart olmayan boyutlara gore daha ucuzdur. Ornegin, Le-
gal boyutlu kagit genellikle A4 veya Letter boyutlu kagittan daha pahalidir.

- Standartlar, tutarli kagit kalitesi saglar ve bu da yiiksek kaliteli basili
materyaller elde edilir.

- ISO 216 (A serisi kagit boyutlar1) gibi uluslararas: standartlarin kul-
lanilmasi, farkli tilkeler ve bolgeler arasinda kesintisiz iletisim ve belge alig-
verisine olanak tanir. Bu standardizasyon, doniistiirme ihtiyacini ortadan
kaldirir ve belgelerin diinya ¢apinda tutarli bir formatta sunulmasini saglar.
Belgeler paylasirken veya yazdirirken karisiklik ve yanlis iletisimin 6nlenme-
sine yardimci olur. Bigimlendirme sorunlar1 olmadan tlkeler arasi kiiresel
iletisimi kolaylagtirir.

- Farkli konumlarda basilan belgelerin ayn1 boyutlara sahip olmasini
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saglar. Bu, paylasilmasi veya arsivlenmesi gereken belgeler i¢in 6nemlidir.

- Standartlagtirilmig boyutlar, bir makinede yazdirilan belgelerin fo-
tokopi makineleri, tarayicilar ve ciltleyiciler gibi diger makinelerle uyumlu
olmasini garanti eder. Bu uyumluluk, kolay paylasim ve isbirligine olanak ta-
niyarak zamandan ve kaynaklardan tasarruf saglar.

- Standartlagtirilmig kagit boyutlari, 6zel boyutlu kagit ve kesiklere
olan ihtiyaci en aza indirerek israfin azaltilmasina yardimci olur. Bu hem
cevresel etkiyi hem de bask: maliyetlerini azaltir.

- Standart boyutlarin kullanilmasi, tasarimcilar, matbaacilar ve baski
stirecine dahil olan diger paydaslar arasindaki iletisimi ve is birligini kolay-
lagtirir. Agik ve tutarli kagit boyutu ozellikleri, karisikligi ve hatalar1 ortadan
kaldirarak daha sorunsuz is akisina ve gelismis iletisime olanak tanir.

- Atik kagitlar, giiniimiizde 6nemli bir konudur. Atik kagitlarin geri
doniistiirilmesini etkili bir sekilde yonetmek, modern kagit kullaniminin
kritik bir yontidiir. Gelismis imha teknikleri sayesinde kagidin geri doniisii-
mil daha kolay hale geldi. Kagit endiistrisindeki atik yonetimi uygulamalar:
yalnizca geri doniisimii degil, ayn1 zamanda kagit atiklarinin toplanmasin-
dan nihai imhasina kadar sorumlu bir sekilde ele alinmasini da igerir. Bu
uygulamalar kagit endiistrisindeki daha genis siirdiiriilebilirlik ¢abalarinin
ayrilmaz bir par¢asidir.

- Kagit boyutlarinda siirdiiriilebilirlik bir zorunluluktur. Giiniimiizde,
cogunlukla geri doniistiiriilmiis veya yenilenebilir kaynaklardan yapilan ¢ev-
re dostu kagidin kullanimi artiyor. Sirketler, israfi en aza indirecek sekilde
tasarlanan A4 gibi standart boyutlar1 giderek daha fazla tercih ediyor. Sorum-
lu kagit kullanimina yonelik bu tiir kalic1 egilimler sadece gezegenimiz igin
degil, ayn1 zamanda tiim olumlu sonuglar i¢inde gereklidir.

Matbaa islemlerinde kullanilan tiim kagit boyutlari, basimi yapilan
triinden en iyi ve nitelikli sonucu elde etmek i¢in en verimli boyuttan yarar-
lanilir. Kagit boyutlari, belgenin tipi, kullanim amaci ve baski makineleri gibi
faktorlere gore de belirlenir. Farkli boyutlardaki kagt tiirleri, belirli kullanim
alanlarina sahiptir.

Kullanim amaci: Matbaacilikta, dogru kagit boyutunu segerken basim
amacin ne oldugu 6énemlidir. Baskinin igerigi ve kullanim amaci, kagit stan-
dardini belirler. Poster igin ayr1 bir boyut, dergi, kitap i¢in ayr1 bir format
gerekecektir (Tablo 2).

Standart ISO A4 boyutu, genellikle ofis ve isyerlerinde kullanilan en yay-
gin kagit boyutudur. Bu boyuttaki kagitlar, mektup, fatura, rapor ve diger
ofis belgelerinin yazdirilmasi i¢in idealdir (Sekil 15). A4 boyutunun iki kati
biyiikliigiinde olan A3 boyuttaki kagitlar genellikle biiyiik posterler, grafik-
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ler, planlar ve benzeri belgelerin yazdirilmasi icin kullanilir. A4 boyutuna
benzer, ancak biraz daha kii¢iik ve daha az kullanilan B5 boyuttaki kagitlar,
kitaplarin ve not defterlerinin yapiminda kullanilir. A4 boyutunun yarisi bii-
yiikligiinde olan A5 boyuttaki kagitlar ise genellikle el ilanlari, brostirler ve
dergiler gibi kiigiik yayinlarin yazdirilmasi i¢in idealdir (Tablo 2).

Diger kagit boyutlar1 arasinda Amerikan standartlar1 olan Letter, Legal
ve Tabloid boyutlarindan Letter boyutu, A4 boyutuna yakin bir boyuttur ve
ABD’deki ofislerde yaygin olarak kullanilir. Legal boyutu, biraz daha uzun
bir kagit boyutudur ve hukuki belgelerin yazdirilmasi i¢in idealdir. Tabloid
boyutu ise, A3 boyutuna yakin bir boyuttur ve gazetelerin ve dergilerin yapi-
minda kullanilir.

Baski amaci; Baskinin hangi amagla yapilacagi 6nemlidir. Ister pazarla-
ma amagly, ister yasal belgeler, ister basit notlar, ister dergi, kitap basilacak ol-
sun, kagit boyutu, basilan 6gelerin sunumunu ve islevselligini onemli 6l¢tide
etkiler. Ornegin A4 kagit genellikle profesyonel belgeler icin tercih edilirken,
Letter boyutu genellikle sirket i¢i notlar i¢in kullanilir. Yapilan bir ankete
gore isletmelerin %67’si kagit boyutunu segerken baskinin amacini goz oniin-
de bulunduruyor. Bu énemli hususlar1 dikkate alarak ihtiyaglara en uygun
kagit boyutu, malzeme ve makine konusunda bilingli karar verilmesi gerekir.

Okunabilirlik ve estetik: Segilen boyutun igerik miktarina uygun olma-
siicerigin optimum okunabilirlik ve gorsel ¢ekicilik saglamasi agisindan ¢ok
onemlidir.

220-300g > I ] 450-1200 g

300-450 g ‘

150-220 g

Sekil 15. Kagidin Kullanildigi Alanlar

Baski maliyetleri: Daha biiylik kagit boyutlar1 genellikle daha pahali
ekipman ve malzemeler gerektirir. Kagit boyutlar1 belirlenirken bu bilgi ma-
liyet i¢in goz 6niinde bulundurulmalidir.
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Uyumluluk: Kullanilan baski makinesine, yaziciya ve baski igleminde yer
alan diger ekipmanlarla uyumlu kagit boyutu secilmelidir.

Bireyler ve kuruluslar, kagit boyutu standartlarini bilerek ve bunlara
bagli kalarak verimli, tutarli ve uygun maliyetli baski siiregleri saglar, kesin-
tisiz iletisim ve isbirligi elde eder. Kagit boyutunun énemini anlamak, hem is
akisini hem de biitgeye fayda saglayacak bilingli kararlar alinmasina yardimei
olur.

Tablo 2. Kagit Standart Ebatlarin Genel Kullanim Alanlar

Baski Olgiileri
Boyut Kullanim Amaci
13,5x21 cm Biiyiik Boy Kitap, Dtiz Metinler
11x17 cm Cep Boy Kitap, Diiz Metinler
13x19,5 cm Genel Kitap Boy
16x24 cm Caligma Kitap Boy
22x22 cm Prestij Kitap Boy, Tasarim Kitap, Sehpa Kitap
19,5%27,5 cm Egitim Kitap Boy, Test Kitap Boy
21x29,7 cm Egitim Kitap Boy, Test Kitap Boy
SONUC

Kagzt, bilgiye yonelik bir pasaporttur, bir depodur, ikna edici bir ara¢
ve eglenceli bir sanat formudur. Kagt, stirdiiriilebilir bir kaynak ve kalic1 bir
belgedir. Yasantilarin kayit altina alindig1 evrensel ortamdir. Bir giinliik gibi,
geemis. su an ve gelecek planlari tagtyan yiizeydir. Kisaca kagit hayatin her
alaninda kullanilan bir iletisim aracidir.

Dijital teknolojilerin yiikselisine ragmen kagit hayatimizda 6nemli bir
deger tasimaya devam ediyor. Somut dogasi, cok yonliligi ve erisilebilirligi
onu iletisim, yaraticilik ve giinliik uygulamalar i¢in benzersiz ve yeri doldu-
rulamaz bir arag haline getiriyor. Tim bu siire¢ ve amaglar i¢in kullanilan ka-
g1din bazi 6nemli 6zellikleri tasimasi beklenir. Bunlardan biri de ebatlarinin
standarthigidir. Ozellikle matbaacilikta kullanilacak ise kagitlarin standart
boyutlarda olmas: gerekir.

Her kagit standardinin kendine 6zgii boyutlari ve tipik kullanim alanlar:
vardir. Matbaacilikta bu bilgiler dogrultusunda ihtiyaca ve amaca uygun ka-
g1t secimleri yapilmalidir. Boyutlardaki bu standartlik; baskilarda tutarlilik,
verimlilik, maliyet diistiklagii, iletisim kolaylig1, daha az atik ve maliyetler,
okunabilirlik, stirdiiriilebilirlik gibi bir¢ok olumlu durumu da beraberinde
getiriyor.
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