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Bu ¢alisma tipografinin tasarimdaki yerini, Isvigre Yeni Tipografi Stili
ve tipografi uygulamalar1 hakkinda yaklasimini, Isvigre Yeni Tipografi Stili
cercevesinde iiretimleri bulunan Hofmann tasarimlar: iizerinden degerlen-
dirmektedir. Caligmanin amaci tasarimda tipografinin yerini Isvigre Yeni
Tipografi Stili cercevesinde Hofmann’in ¢alismalar: tizerinden incelemektir.
Tasarim ve tipografi alanindaki yayinlar ve internet siteleri taranarak betim-
sel nitelik analizi ile ¢calisma tamamlanmistir. Isvigre Yeni Tipografi Stili ile
Hofmann tasarimlarinda tipografinin esas gorsel unsur olarak islevlendiril-
digi boylece tasarimlarin etkili kontrast ve sade bir tislup saglandig: goriil-
mektedir.

Tipografi ve Tasarim

Kisiler arast iletisimin temeli sozlii ve yazili kiiltiire dayanmaktadir. Ses-
lerin sekil haline dontisimii insanlik tarihinin 6nemli adimlarinda biri ve
yazili kiiltiirtin baglangicidir. Bu doniisiimde ses, sozlii kiiltiiriin gesitli yii-
zeylere islenmesi ile saglanmaktadir. Seslerin harflere doniismesi ve alfabe-
lerin ortaya ¢ikisi topluluklar arasi iletisimi saglarken ilk yazili kaynaklar:
saglamakta boylece tarihi vesikalar olusmaktadir. Yazili evraklarda metin ile
olusturulan mesajin gorsel unsurlarla giiglendirilmesi s6z konusu olmustur.
Cesitli iletigim araglar1 teknolojik gelismelerle dogmustur. Iletisimin teknoloji
ile gelisimini Aaron Burns soyle 6zetlemektedir: “Mitkemmel iletisim kisiden
kisiye gerceklesir. Beni goriirsiiniiz, beni duyarsiniz, beni koklarsiniz, bana
dokunursunuz. Televizyon iletisimin ikinci seklidir; beni gorebilir ve duyabi-
lirsiniz. Radyo bir sonraki iletisim seklidir; beni duyarsiniz ama gérmezsiniz.
Ve sonra basili yayin gelir. Beni goremez ya da duyamazsiniz, bu yiizden basili
sayfadakilerden benim nasil bir insan oldugumu yorumlayabilmeniz gerekir.
[ste tipografik tasarim burada devreye girer” (White, 2011: 18). Tipografik
tasarimda izleyicinin diisiince ve degerlendirme yoniiyle aktiflesmesine dik-
kat cekilmektedir. Ozellikle duyurum icin yapilan tasarim faaliyetleri bilgiyi
hedef kitleye ulagtirirken estetik ve dikkat ¢ekici gorsel tasarimlarin gerek-
liligini s6z konusudur. Izleyicinin yorumlamasi igin gorsel ve gorsellegen ti-
pografi i¢in tasarimlar yapilmistir. Ayrica ¢esitli tasarim anlayislar1 boylece
ortaya ¢ikmistir. Tasarim bir amaci olan “zihinde canlandirilan bi¢im, tasar
¢izim, dizayn (TDK)” seklinde tanimlanmaktadir. Tasarim, bir diizenleme
isi sayilabilir. Bu diizenleme grafik tasarim i¢in iki boyutlu olarak kagit ve
ekranin sinirlariyla sekillenmektedir. Planlama, diizenleme tasarimi (layout
design) grafik ve gorsel tasarimda sayfa tasarimi (page design) seklinde ad-
landirilmaktadir. Yazi, 6zellikle tasarimda igerigin okunmasini saglayan ana
unsurdur. Yazi, diisiincelerin alfabe ile goriiniir bilinir hale getirilmesidir. Bu
goriiniim bir hat ile ¢izgi sayesinde olusmaktadir. Mesajin iletilmesinde gesit-
li estetik ve tasarim kaygilari ile tasarimcilar sanat, mimari, gevresel sosyal
ve politik, ticari gelismelerden etkilenerek yeni arayislar ile ¢esitli tipografi
yaklasimlar: gelistirmislerdir. Tipografi terimi ile 6ncelikle baski siirecinde
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dizgi ve diizenlemeler i¢in kullanilmis ancak daha sonralar: tasarimin ana
unsurlarindan bir arag olarak tipografi terimi kullanilmistir. Yazi gesitli say-
fa diizenlemeleriyle mesajin iletilmesini giigclendirmektedir. Tasarimc1 yaziy-
la galisirken bir veya daha fazla tasarim ilkesini dahil etmelidir:

“- Boyut kontrasti,
- Yon kontrasti,

- Hiyerarsi,

- Akaglar,

- Figiir/zemin iligkisi” (McCormick, 2013, s. 44). Sayfanin diizenlemesin-
de yazi, renk gibi diger tasarim unsurlariyla diizenleme yapmak i¢in kullanil-
maktadir. Tasarim ilkelerinin kullanimi sayfanin tasariminin planlanmasi ve
eskizleri i¢in kolaylastirici bulunmaktadir. Ayni tasarim unsurlariyla farkl
yaklagimlarda tasarim iiretmek miimkiin olmaktadir. Hoffmann tasarimda
farkli faktorlerin bir araya gelisini soyle agiklamaktadir: “.. tasarimda goriis
acis1 iki boyutlu ytizeyden ti¢ boyutlu mekéna genisletilerek, olduke¢a farkl
zit eleman ciftleri elde edilir ve nokta-¢izgi, ince-kalin, daire-kare, yumusa-
tilmig efekt-sertlik vb. kontrastlariyla diiz yiizeyin daha 6nce sundugundan
cok daha fazla ve ¢ok daha zengin karsilasma olasiliklar1 vardir” (1965, s. 10).
Cizgi, renk, yiizey ile yazi1 ve gorselin birlikte kullanimina alternatif yaklasim
olarak tipografinin bir gorsel ana unsur bi¢ciminde kullanimi da s6z konusu-
dur. Cesitli merhalelerden gegen yazi grafik iiriinlerde 19.yy sonu 20. Yy. iti-
bariyle modern sanat ve tasarim anlayisinin gelenekselin diginda yeni ve fark-
l1 ifade bigimlerine olanak saglamigtir. Tasarimda modern yaklasimi savunan
tasarimcilar “Oncelikle estetigi islevin yaratacag: ilkesinden yola ¢ikarak, do-
laysiz bir gorsel anlatim bi¢imi kurmaya ¢alisirken, tasarimcinin toplumdaki
yerinin daima islevsel bir nitelik tagimasi gerektigini savunmuslardir (Bek-
tas, 2013: 85). Modern tasarim yaklasimlarinda bir tasarimda islevin 6ncelikli
olarak diizenlendigi takdirde tasarimda bir tislup ve estetik olusturulmasinin
miimkiin olacag1 diisiiniilmektedir.

[svigre Yeni Tipografi Stili

20. yiizyilin ikinci ¢eyreginde Isvigreli tasarimci, kaligraf Jan Tschichold
Yeni Tipografi “New Typography” ismiyle anilan yaziya teorik ve uygulamali
olarak modern tasarim kurallarina uygun sekilde yeni bir tasarim anlayist
getirmistir. Islev, sadelik, 6zgiinliikk gibi kavramlar modern tasarimin genel
cer¢evesini olusturmaktadir. Mimariden modaya tasarim tiretimlerini etkile-
yen gorsel ve grafik tasarima giiniimiizdeki sekillenmesine de yon vermistir.
Yeni Tipografi “New Typography” oncelikle tipografide olmak {izere grafik
triinlerde kullanilan tipografinin konumlandirilmasinda yenilikgi bir gor-
sellik arzulamaktadir. Mesajin hedef kitleye iletilmesi i¢in tasarlanan grafik
trliniin mesajinin yazinin belli kurallarina dikkat edilerek diizenlenmesi
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gerekmektedir. Ciinkii yazinin tasarimai izleyicinin anlayacag: sekilde tasar-
lanmali ve okuyucu tarafindan yanlis anlagilmamalidir. Bu sebepler g6z 6nii-
ne alindiginda “Isvigre Stili, net, okunabilirligi ve nesnelligi 6n plana ¢ikar-
maktadir (McCormick, 2013, 35).” Ozellikle modern yaklagimin sade, iglevsel
ve net tasarimlarla tipografik uygulamalarda varlik gosterdigi sdylenebilir.
Tarihsel anlamda Avrupa’dan yayilan cesitli akimlar birbirine ilham olmus-
tur. “1928 yilindaki Bauhaus sergisine ziyarette bulunan Tschichold gordii-
g modernist yaklasimi tipografi alaninda ¢aligmalar yaparak tasimis, bu
ziyaretin ardindan “Die Neue Typographie” isimli ¢aligmasinda sunmustur
(Bektas, 2013: 86). Bu yayin Tschichold’un onciiliigiinde tasarim anlayisini
sunma firsat1 olarak goriilebilir. “Isvigre Stili olarak da bilinen yeni Ulusla-
rarasi Tipografik Stil, asimetrik diizenler, temizlik, okunabilirlik, tarafsizlik,
nesnellik, ¢izimlerden ziyade fotograflar, rasyonellik ve sans-serif yazi tipleri
degerlerini benimsemistir (Pettersson, 2015: 21).” Bu tasarin anlayisinda say-
fa diizenlemesine yerlestirilen tiim nesnelerin dikkatli bir bicimde planli ve
mesaj1 6ne ¢ikaran farkli perspektifler sunan tasarimlarin yapilmasina imkan
saglanmistir. Giigli sasirtic1 kompozisyonlar tasarimlara dinamizm katarken
tasarimcilara az kompozisyon 6geleriyle farkli tasarim yollar: aramalar: sag-
lanmigtir. Bu degisim tipografinin de tasarim unsuru olarak bilgi veren oku-
nabilir bir kompozisyon figiirii olmasindan 6teye onu bir gorsel nesneye do-
niistiirdiigii sdylenebilir. Yeni Tipografi veya Isvicre Stili olarak adlandirilan
tiretimlerde Bauhaus’la beraber De Stijl etkileri de goriilebilir.

“Uluslararasi veya Isvicre Stili, 1920’lerin devrimci ilkelerine dayaniyor-
du; bunlar arasinda De Stijl, Bauhaus ve Jan Tschicholdun Yeni Tipografisi
yer alryordu ve bu ilkeler 1950’lerde iyice yerlesti. Izgaralar, matematiksel il-
keler, minimal siisleme ve sans serif tipografi, tipografinin kisisel ifadeden
ziyade evrensel kullanighlig1 temsil edecek sekilde gelismesiyle norm haline
geldi (Ambrose&Harris 2006: 24).”

1950’ler itibariyle tasarimcilarin yapisal bir bicimde kompozisyona yak-
lagtiklar: ve 1zgaralara (grid) béliinen ¢aligma alaninin fotografik, tirnaksiz
font kullanimlari, renk tercihleriyle sade ancak etkili bir dil birligi goster-
digi anlasilmaktadir. “20. yiizyil, tipografinin teknoloji, bilim, sanat ve ta-
sarim alanlarindaki gelismelerle birlikte hizli bir doniistim siirecine girdigi
bir dénemde matbaa ve bask: teknolojilerindeki ilerlemelerin, yazi tasarimi
ve yazi karakteri secimlerini dogrudan etkilemis; Times, Gill ve Futura gibi
yazi karakterleri bu donemin tipografik anlayisini temsil eden 6nemli 6rnek-
ler olmustur (Pehlivan, 2022: 105).” Sekil 1’de Futura font tasarimdan 6rnek
bulunmaktadir. Paul Renner tarafindan tasarlanan “Futura, 1924’te ¢izilmeye
baslayan ve 1927°de Bauer Type Foundry’de piyasaya siiriilen ‘yiizyilin tam
gelismis prototipi geometrik Sans-serif (tirnaksiz)’ yazi tipi olarak adlandir-
maktadir (Medina, 2020).” Yuvarlak ve keskin hatlarin birlikte kullanildig:
ince, kalin, italik, dar, genis formlariyla Font ailesinin kendine ait segenekleri
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olusturarak baska font arayislarinin gereksinimi azaltmak amaglanmis ola-
bilir. Ancak sanayilesmeyle markalagsmanin hizlandig: savas sonras: yillarda
cesitli Amerikan sirketleri de logo ve marka tanitim ¢aligmalarinda Futura
yazi tipini kullanmistir. Almanya’yla beraber Amerika’da da tasarim ajansi
kurulmustur.

Oyrypa  Fufura Oyypn  Futura Dyrypa funrn Futura  @yrypa
Fulura ®ytypa | fuvrn DyTypa Futura Oy Dyrypa  Futura

FUTURA

22 fonts 8 condensed styles type

Sekil 1. Futura yazi tipi 6rnekleri

https://fonts.adobe.com/fonts/futura-pt

Becer, Modern Sanat ve Yeni Tipografi kitabinda Yeni Tipografi (New
Typography) ¢alisma disiplininde 6nemli noktalara dikkat ¢ekmektedir. Dii-
zen ve hiyerarsi ile biitiinlesen bir sayfa kompozisyonunda yalin ve abartidan
uzak vurucu diizenlemeler tasarlanmasi miimkiindiir. Ancak bu yeni yakla-
simda 6ne ¢ikan en 6nemli etmen yaz1 da tirnaksiz yazi stillerinin dogusudur.

“Matematiksel bir grid diizeni tizerinde asimetrik bicimde yerlestiril-
mis tasarim Ogeleriyle olusturulan gorsel biitiinliik, serifsiz yazi karakter-
lerinin kullanimi (6zellikle 1957°den sonra Helvetica), genellikle soldan
hizalanmis; sagda serbest ve degisken satir uzunluklarina dayanan bir ti-
pografik kompozisyon anlayisi, sozel ve gorsel bilgileri agik, berrak ve nes-
nel bir tasarim diliyle ileten metinler ve fotograflar, ticari reklamcilik ve
propagandanin abartili sdyleminden uzak, bagimsiz bir tasarim yaklagimi
(Becer, 2010: 264).”

“Helvetica yazi tipi “Helvetica, aslen Neue Haas Grotesk olarak adlandi-
rilmis ve 1957 yilinda yaz1 tipi tasarimcist Max Miedinger ve Isvi¢re’nin Basel
sehrindeki Haas’sche Schriftgiesserei (Haas Yazi Tipi Dokiimhanesi) bagkani
Eduard Hoffmann tarafindan tasarlanmigtir (designandpaper, 2022).” Helve-
tica, giindelik hayatta tasarimla bir ilgisi olmayan insanlarin dahi fark ede-
bilecegi yaygin bir font ailesidir (Sekil 2). Cesitli tilkelerde metro ve belediye
faaliyetlerinin duyurumunda, ¢esitli marka reklam faaliyetlerinde gerek logo
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tasarimlarinda ve grafik gorsel tasarim triinlerinde yaygin bigimde goriil-
mektedir.

Helvetica’
1957

ABCDEFGHIJKLMN abcdefghijklmn
OPQRSTUVWXYZ opgrstuvwxyz

“The Benchmark Sans” Technical / Grotesque Sans Serif
Designed by Max Miedinger Product 1.D. LV1262760P
Released in 1957 Material No. 287126276

Sekil 2. Helvetica yazi tipi 6rnekleri (designandpaper.com/the-story-of-the-worlds-most-
famous-font-helvetica/)

Grafik iiriinlerdeki ve ozellikle tipografide ki bu sade az gorsel eleman
kullanilarak ancak vurucu renk ve kompozisyon tercihleri goriiliirken ¢esitli
elestirilerde yapilmistir. “Uluslararas: Tipografik Stil yaklagimini savunanlar,
iletisimde ulagilan safligin, nesnelligin ve berrakligin tasarimciya zamandan
bagimsiz bir bi¢im dili kazandirdigini ileri stirerken; karsitlar ise bu iislubun
belirli formiillere dayandigini ve her defasinda benzer sonuglara ve ¢6ziim-
lere ulastigini iddia etmislerdir (Becer, 2010: 263).” Tasarimda yeni sosyal ve
teknolojik gelismelerle farkli tasarim yaklagimlari olmus ancak Isvigre Stili,
Uluslararas: Tipografik Stil gibi isimlerle anilan ¢alismalarin tasarim tari-
hinde kalic1 bir iz biraktig1 gortilmektedir.

Armin Hofmann Tasarimlarinda Tipografik Oge Kullanimi

Armin Hofmann, 1920’de Isvi¢re’de dogmugtur. Tasarim ¢alismalarin-
da modern yaklagimda tiretimler yapmistir. Tasarimcilig1 yaninda diinyanin
farkl: yerlerinde tasarim egitimi vermistir. Isvi¢re’deki Basel Tasarim Okulu
ve Yale Universitesi Sanat Okulu bunlardan ikisidir.

“Sanat ve tasarim okullarinda ders vermek ve serbest grafik sanatgisi
olarak galismak el ele gitmistir. Bir akademisyen olarak egitim faaliyetleri
her zaman kendi ¢alismalari icin de ilham kaynag1 olur. Hofmann’in 6gre-
tim tarzi, doktriner bir yaklasimdan ziyade, 6grencilerin kendi deneyim-
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lerine ve yeteneklerine olan katilimlarina odaklanir ve tasarim konularina
iliskin 6grencilerin bireysel algilarini gelistirmelerini saglamay1 amaglamak-
tadir. (Minneapolis Sanat ve Tasarim Koleji (MCAD,.mcad.edu/campus-in-
fo/mcad-galleries/past-exhibitions/201718-exhibitions/events/armin-hof-
mann-farbecolor)”.

Ozellikle afis ¢aligmalari icin atélye ortami1 Avrupa’da 20. yiizyil itiba-
riyle 6ne ¢ikmaktadir. Tasarim egitimi, bir 6greti olarak hocanin 6grenciye
aktardig: bir sistem, diisiince veya anlayisa bagl ilkeler olmaktansa 6zgiin
bir bakis, tarz veya yaklagimin olabileceginin aktarilmas: sayilabilir. Ozel-
likle belli bir mesajin iletildigi grafik tasarim iiriinlerinde belirli bir metin ve
gorsel sinirlarla beraber farkli gorsel kompozisyonlar sunmak miimkiindiir.
Hofmann’in tasarimlarina yaklagimini “Graphic Design Manual Principles
and Practice- Grafik Tasarim El Kitabi, Prensipleri ve Uygulamalar1.” kita-
binda s6yle tanimlamaktadir:

“Yazi, karsilikli anlagmaya dayali olarak kabul edilen dogrusal ve geo-
metrik isaretlerden olusan bir iletisim aracidir. Ancak bu sistemin islevsel
olabilmesi i¢in oncelikle icat edilmesi gerekir ve bu siire¢ tamamlanana ka-
dar, kullanicilarin bu isaretlerden anlam ¢ikarabilmeleri icin bilissel bir ¢caba
gostermeleri zorunludur.” (Hofmann, 1965, s. 17).

Yazi, kisilerin anlasabilmesi i¢in ¢cogunlukla ¢ocukluk ¢aginda 6grenilen
ve kisisel anlamlandirmalardan uzak bir bicimde genel anlayiglar saglayan
bir isaretler olarak anlagilmaktadir. Hofmann'in dikkat ¢ektigi sekilde insan
icad1 bu nesnelesen ses sekilleri, gorselden farkl:i olarak ortak anlamlar1 ba-
rindirirken gorsel imgeler mesajin iletilmesinde daha hizli etkilesim sagla-
ma potansiyeli sergilemektedir. Ancak diger yonden yiizyillardir kullanilan
“Yazi sistemimizin sembolleri, bizi temel yapilar1 iizerine diisiinmeye sevk
etmeyecek kadar tanidiktir (White, 2011, s. 396).” Isvigre Stili tasarimlarda
yazinin sayfa tasariminda ana unsuru olarak kullanildig: ¢calismalar resimsel
bir gorsel olmadan da tasarimin dinamik, etkileyici ve anlasilir olabilecegi-
nin de gostermektedir.
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Sekil 3 “T" harfiyle yapilan kompozisyon ve hareket ¢alismalarr”

(Hofmann A. (1965). Graphic design manual principles and practice.
Van Nostrand Reinhold. S.147).

Harflerin birer gorsel unsura doniismesi Hofmannin ¢aligmalarinda
dikkat ¢ekmektedir. Sekil 3’te “I” harfiyle yapilan kompozisyon ve hareket
calismalariyla harfleri gesitli kompozisyonlarla etiit ettigi goriilmektedir. Bu
tasarim Ornekleri harflerin nasil birer soyut gorsel diizenleme déniistiigiinii
de hatirlatmaktadir. Tasarim ilkelerinden perspektifin diizenlemede (sol gor-
sel) etkili goriilmektedir. Sayfanin sagindaki gorsel de ise harflerin tekrarlarla
bir nesne veya oriintii olusturdugu goriilebilir.
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Sekil 4 Grid ¢alismalari. F harfi gridden ayrilmistir. Hofmann A. (1965). Graphic
design manual principles and practice. Van Nostrand Reinhold. S.146.
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Izgara (grid) sistemi birer geometrik sekil olan harflerin tasarimi ve
kompozisyon kullanimlarinda énemli gorsel diizenlemelere isaret etmekte-
dir (Sekil 4). Farkl: ¢izgi kalinliklar1 ve tekrarlarla kompozisyonlar i¢in ilham
vermekle beraber tasarimda belirli kuralli bir yapida sunmaktadir. “Tipogra-
fi, kiigiik ve ince dozlarda bile degerli olan igerikte belirgin farkliliklar yaratir
(White, 2011, 5. 356)”.

Sekil 5 Dis fircalar: icin poster (Film iizerine ¢izilmis) (Hofmann A. (1965). Graphic
design manual principles and practice. Van Nostrand Reinhold. S. 150)

Afis tasariminda metinle beraber harflerin kullanimi Sekil 5’te film tize-
rine ¢izimler ile diagonal bir tasarim akis1 saglamistir. Farkli malzeme ve
tekniklerin gorsel etkileri tasarimlarda kiigiik niianslar saglamaktadir. Hof-
mann, gorsel zithiklar (1s1k-golge, bigim-karsit bigim) tizerinden dinamik bir
estetik anlayis1 gelistirmistir (Bektas, 2013, 350-351). Siyah beyaz zithig1 ¢izgi
kalinlig1 ve seffaflig1 da karsitliklar olusturarak ¢alismaya dinamik bir gor-
sellik katmaktadir.
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Sekil 6. Caritas i¢in hayirseverlik afisi. (Hofmann A. (1965). Graphic de-
sign manual principles and practice. Van Nostrand Reinhold. S. 169).

Tasarimda tipografinin biitiin bir sayfay1 kapladig: tasarimlarda font se-
gimleri en dnemli unsur haline gelmektedir. Tirnakli ancak akici gorselligi
ile yedi harften olugan kelime ‘C’ harfinin ‘A’ harfi ile birlesiminin akicilig1-
na dikkat ¢cekmektedir ($ekil 6). Bacaklar1 ve tirnaklar1 uzayan harfler gorsel
olarak esneklik sunmaktadir.
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Sekil 7. Kis yardumi poster tasarimi. (Hofmann A. (1965). Graphic design manual
principles and practice. Van Nostrand Reinhold. S. 170)

Beyaz zeminde tirnaksiz egimli ve belli bir diizende yerlestirilmis harf-
lerle sade okunaklidir (Sekil 7). Hofmann “1zgara, asimetri ve minimal tipog-
rafik zitlik yaklagimini kullanmaktadir (White, 2011, s. 142).” Beyaz zemin
kar1 simgeledigi ve egimli harflerin sanki yer ve gogiin birlestigi ugsuz bir
yiizde asili durdugunu hissettirmektedir. Kompozisyonun bos kisimlar dolu
ylizeyi sunmaktadir.

Sonug

Tipografi tasarimi yazinin baslangicindan itibaren gesitli biiytik kiigitk
farkliliklarla beraber sekillenmeye baglamistir. Tirnakli yazi stilleri grafik
gorsel olarak modern déneme kadar gegerli tasarim unsuru kabul edilmis-
tir. Tasarimda modern yaklasimlarda sadelik, islev gibi ilkelerin vurgulan-
dig1 gesitli tasarim kollarinda tiretimlerde goriilmektedir. Yazi tasarimi da
tasarimdaki geligmelerin 151g1nda ¢arpici modernlesme hareketini sans serif
(tirnaksiz) yazilarin tasarlanmasiyla olmustur. Isvicre Yeni Tipografi ile do-
nemin tasarimcilari yazinin temel konunu iletisimin saglanmasi noktasinda
kurallar belirlemislerdir. Clinkii “yazi, karsilikli anlasmaya dayali olarak ka-
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bul edilen dogrusal ve geometrik isaretlerden olusan bir iletisim aracidir.”
(Hofmann, 1965, s. 17). Bu ilke dogrultusunda mesajin daha net ifadesi yani
okunabilirligi 6nemli iken harflerin ayni zamanda birer geometrik form
olarak tasarimda etki saglamak i¢in yeterli unsurlar oldugunu géz oniinde
bulundurarak yalnizca tipografik uygulamalarin yer aldig1 sayfa tasarim-
lar1 yapmislardir. Hofmann tipografi uygulamalarinin basarili ve etkileyici
orneklerini tasarlamistir. Tasarimda ¢ok fazla unsur olmadan da etkileyici
tasarimlar yapmanin miimkiin oldugunu ve yazinin tek basina da plastik bir
degeri olabilecegini gostermektedir.
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Giris

Modern diinya, iriin ve hizmetleri kisilere tanitmak i¢in gesitli reklam
bicimlerinin kullandig: iletisim merkezli bir gezegene doniismiistiir. Rek-
lam, ¢ag1 temsil eden, tiiketicilerin alicilar olarak aktif katilimini bekleyen
bir iletisim dili olmakla birlikte yaratim ve diisiinme bi¢imi de oldugu igin
tarih boyunca insanlarin dikkatini ¢ekmek igin siirekli evrim gecirmis, kapi-
talizm ugruna sayisiz degisiklige ugramistir. Bugiin reklamlar, hayatimizin
vazgecilmez bir pargasi haline gelmis olup, kiiltiirel farkliliklar: ifade etme ve
yasamimizi yonlendirme konusunda da 6nemli bir rol oynamaktadir (Willi-
amson, 2001). Artan iiriin gesitliligi beraberinde, markalarin rekabeti, tiike-
ticinin zihninde var olabilmek i¢in reklamlar1 son derece 6nemli hale getir-
mistir (Saglik, 2023). Giiniimiizde farkli markalar tarafindan sunulan benzer
triin veya hizmetler arasindaki rekabet, rakiplerden ayrismay1 hedefleyerek
reklamlarda yaraticiligin 6ne ¢ikmasina zemin hazirlamistir (Esiyok, 2017).
Dijitallesmenin ivme kazandig1 ¢agdas pazarlama ortaminda, tiiketiciyle bii-
tiinciil ve kesintisiz bir iletisim kurma gerekliligi, markalar1 omnichannel
stratejiler gelistirmeye yoneltmistir. Geleneksel kanal odakli reklam anla-
yisindan farkl olarak; fiziksel ve dijital temas noktalarini senkronize eden,
kullanicinin bir kanaldan digerine gecisini kesintisiz bir deneyimle destekle-
yen entegre bir pazarlama paradigmasidir (Merdin & Karagor, 2025). Uriin ve
hizmetlerin tanitiminda etkin bir rol tistlenen reklam, bir mesaj iletmek veya
tiriin ve hizmetler hakkindaki bilgileri aktarmada yadsinamaz bir 6neme sa-
hiptir. Bu nedenle reklam yaraticilari, siirekli olarak modern yaklasimlarin
6n saflarinda yer almakta ve reklamlarin goriiniirliigiinii artirmanin yani
sira hedef kitleyi daha hizli harekete gegirebilecek yeni tasarim stratejileri ve
reklam modelleri gelistirmeyi amaglamaktadir. Bu baglamda tipografi de,
reklamin gorsel dili i¢erisinde yalnizca metnin okunabilirligini saglayan bir
arag olmanin 6tesine gegerek, markanin kimligini yansitan, duygusal ¢agri-
simlar olugturan ve mesajin algilanma bi¢imini dogrudan etkileyen stratejik
bir tasarim unsuru olarak éne ¢ikmaktadir (Ceken ve Terzi, 2025). Internetin
yayginlagmasi ve genis kitleler tarafindan kullanilmasiyla birlikte, yeni rek-
lam tiirleri ortaya ¢ikmistir. Mobil teknolojilerin ilerlemesinin de etkisiyle or-
taya cikan sosyal medya mecralar: gibi yeni kitle iletisim ortamlari, reklam-
ciligin 6nemli bir doniisiim siirecine girmesini gerektirmistir (Stiar, 2017). Bu
baglamda, ¢evrimigi reklamcilik modelleri olusturmanin yani sira geleneksel
reklam yaklasimlarini gelistirmek icin aktif adimlar atildig1 gozlemlenmek-
tedir. Son 10 yilda arastirmacilar, geleneksel reklamlar ile ilgili olan teori ve
modelleri test ederek ve mevcut reklamcilik yontemlerine eklemeler yaparak
cevrimici reklamlarin etkinligi i¢in yeni modeller gelistirmislerdir (Sahin,
2012). Aragtirmacilar, ¢evrimigi reklamciligin etkinligini artirmak amaciy-
la mevcut teori ve modelleri test edip genislettik¢e, reklamciligin yenilikgi
dogasiyla uyumlu yeni reklam modellerinin gelistirilmesine onciiliik etmek-



Grafik Tasarim Alaninda Uluslararasi Derleme, Aragtirma ve Calismalar - 23

tedir. Bu da treticilerin tiiketicilerle olan etkilesim bi¢cimini biiyiik 6l¢iide
etkilemektedir. Yum’un (2021) arastirmasina gore, reklam sektoriiniin teme-
lini atan tasarim ve iletisim odakli diisiince bi¢imi, reklamin yenilik¢i yapisi
sayesinde tiiketiciye 6zgiin ve etkilesimli yontemlerle erismeyi amaglamakta-
dir. Reklamciligin giderek daha etkilesimli ve tiiketici odakli hale gelmesiyle
birlikte, iireticiler inovatif tasarim ve iletisim temelli diisiince tarzini benim-
seyerek hedef kitlelere etkili bir sekilde ulasma ve onlarla etkilesim kurma
firsatini fark etmislerdir. Bu ytizden, reklam alicisinin aktif katilimi, giderek
artan bir sekilde genel reklam stratejilerine entegre edilmektedir. Giintimiiz-
de, yeni medya teknolojileriyle entegre olan hedef kitle yaklasimlari, reklam-
cilik alaninda etkilesimli deneyim ortamlar:1 yaratma siirecini stirdiirmek-
tedir. Bu baglamda, hedef kitle, reklam tasarimini belirlemede bir kilavuz
olarak hizmet ederken, reklam tasarimcilar: da hedef kitle gereksinimlerini
tasarima doniistiirme gorevini tistlenmektedir (Bedir Eristi, 2019: 62).

Ureticiler, sunduklari reklam mesajiyla tiiketicileri etkilesime davet ede-
rek bir iiriin veya hizmetin satisini amaglarlar. Bu hedef, biitiinsel bir tanitim
planinin ve kiiresel bir stratejinin ayrilmaz bir par¢asini olusturmaktadir.
Etkilesimli reklamcilik stratejilerini etkili bir bigimde uygulamak i¢in rek-
lam treticileri, ge¢gmis deneyimlerinden elde ettikleri i¢goriileri ve nitelikli
tahminleri kullanarak tiiketici davranislar izerinde meydana gelen degisik-
likleri anlamaya galisirlar ve kendi 6ngoriilerine meydan okuyarak, alternatif
yollar ararlar. Bu yaklagim ile reklamverenler, hedef kitlelerine yeni ve ilgi ¢e-
kici deneyimler sunarak reklam kampanyalarinin dayanikliligini artirabilir-
ler. Tiiketici davranisini etkileyen temel faktorleri degerlendirerek, etkili rek-
lam stratejileri olusturabilirler. Zira, tiiketici davranislari, degisen teknoloji-
lere ve kiiltiirel egilimlere yanit olarak evrimlestikge, reklam treticileri i¢in
izleyicilerin dikkatini ¢ekebilecek ve etkilesimi artirabilecek yenilik¢i reklam
stratejilerini benimsemek giderek daha biiyiik bir neme sahip hale gelmek-
tedir. Bu nedenle reklam verenler, tiiketicilerin ilgisini ¢eken ve kisisellestiril-
mis, etkilesimli deneyimler yaratmay1 amaglayan, geleneksel yaklasimlarin
otesine gegen reklamcilik stratejilerine yonelme egilimi gostermektedir. Bu
egilimin bir pargasi olarak, izleyiciyi aktif olarak reklam igerigine dahil eden
interaktif (etkilesimli) yaklasimlar, geleneksel zorluklara direng gosterme ve
izleyicilere yeni deneyimler sunma hedefiyle kesisen iireticiler i¢in giiglii bir
arag olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Cetinkaya ve Celik (2019), interaktif reklamlarin dijitallesme siireciyle
paralel olarak ortaya ¢iktigini ve bu reklamlarin kullanici odakli bir sekilde
tasarlandigini belirtmektedir. Dijitallesmenin yiikselisi ile birlikte gelisen vi-
deolar, animasyonlar ve tiklanabilir baglantilar gibi interaktif deneyimlerin
reklam igerigine entegre edilmesi; kullanici odakl: bir yaklagim sunarak rek-
lam endiistrisinin tanitim stratejilerini gelistirmesine, tiiketicilerle yenilik¢i
yollarla etkilesim kurmasina, goriiniirliigiinii artirmasina olanak tanimak-
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tadir. Bununla birlikte, etkilesimin yiiksek diizeyde olmasinin sonucunda
isletmeler, miisteriler ile ilgili bilgi edinme firsati bulmaktadir. Boylelikle
tiiketicilerin ilgi alanlarina uygun olarak iiriin yelpazelerini genisletme, da-
raltma, degistirme gibi adimlarla hedef kitlelerine daha etkili bir bi¢imde
erigme imkani da elde edebilmektedir. Diger iletisim araglarinda boylesine
kisisellestirilmis yaklasimlarin benimsenmesi neredeyse miimkiin degilken,
internet ortaminin yenilik¢i ve etkilesim temelli 6zelliklerinin sinir1 bulun-
mamaktadir. Bu baglamda, geleneksel reklamciligin eski normlar: yavasca
ortadan kalkmaktadir. Geleneksel reklam faaliyetleri ile basarili sonuglar elde
edemeyen sektorler, 6zellikle internet reklamlar: sayesinde basariya ulasabil-
mektedir (Narmamatova ve Artigeva, 2018).

Reklam ve tiiketiciler arasindaki etkilesim, ¢ok yonlii bir yaklagima isa-
ret etmektedir. [sletmeler, hedef kitleleriyle etkili bir baglant1 kurabilmek i¢in
iletisim ve katilim stratejilerini ¢esitlendirmeyi g6z 6niinde bulundurmalidir.
Bu gergevede, geleneksel reklamciligin eski normlarinin gitgide geride kaldig:
diisiincesiyle birlikte, basili reklam ortamlarinda da etkilesimli yaklagimlarin
kullanilmasinin olumlu sonuglar dogurabilecegi fark edilmistir. Bu durum,
reklam diinyasinin evrilen dogasinin bir yansimasidir. Basili reklamlardaki
tek yonli ve sinirlr iletisim, tiiketicilerin aktif katilimini tegvik eden etki-
lesimli stratejilere yerini birakmistir. Bu noktada basili reklamlar, ¢evrimigi
kanallar kadar iki yonlii iletisim ve gercek zamanli geri bildirim sunmasa
da, etkilesimin yonlendirdigi tasarim ve yaraticilik, reklamcilig1 izleyici i¢in
daha akall1 ve ilging hale getirmistir (Shan, Liu ve Yu, 2021) Bu ifade, hem ba-
sili reklamlarin hem de ¢evrimici reklam kanallarinin, tiiketiciyle etkilesim-
de gesitliligi ve derinligi tesvik eden bir evrime tabi oldugunu géstermektedir.

Etkilesim kavramy, isletmeler ile tiiketiciler arasinda cift yonlii bilgi aki-
sina olanak taniyan sistemleri ifade eder (C)zkaya, 2010). Lister, Dovey, Gid-
dings, Grant ve Kelly (2009) etkilesimin, katma deger saglayan en 6nemli
yeni medya unsurlarindan biri oldugunu belirtmistir. Yeni medya, geleneksel
medyanin aksine pasif tiiketimi tegvik etmek yerine, interaktif ve aktif kati-
lim sunarak kullanicilarin agidan daha zengin deneyimler yagsamasini saglar.
Bu kavram sadece ¢ift yonlii bilgi akisini kolaylastirmakla kalmaz, ayni za-
manda Lister ve digerleri (2009) tarafindan vurgulandig: gibi, aktif katilim1
destekleyen yeni medyanin temel bir 6gesini olusturur. Giiney’e (2006) gore,
etkilesim, kullanicinin performansini artirir, eglence hissini giiglendirir, 6g-
renme istegini destekler ve sosyallesme arzusuna katki saglar. Medya sirket-
leri, reklamverenler ve pazarlamacilar, etkilesimin tiiketiciler tizerindeki et-
kilerinin farkina varmistir. Bu sebeple etkilesim, tiiketici ile marka arasinda
karsilikli iletisim saglayarak iki yonlii bir diyalogun zeminini olusturur.

Reklam endiistrisi iiriin veya hizmet tanitim stratejilerini gelistirmek,
kitlelerle yenilikgi ve heyecan verici yollarla iletisim kurmak amaciyla ige-
riklerine etkilesimli deneyimleri entegre etmenin 6nemini kavramistir. Gii-
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niimiizde, tiiketiciler artik yalnizca reklam mesajlarinin pasif alicilari olarak
degil, ayn1 zamanda markayla ilgili icerigin olusturulmasina ve yayilmasina
aktif olarak dahil olan katilimcilar olarak degerlendirilmektedir. Bu anlays,
reklamlarda kitlelerin zihinsel olarak aktif katilimini veya fiziksel gabasini
gerektiren bir deneyimi vurgulayan eszamanli bir siireci ifade ettigi anlami-
na gelmektedir. Bu anlayis, reklamlarda kitlelerin zihinsel olarak aktif kati-
limini veya fiziksel ¢abasini gerektiren bir deneyimi vurgulayan eszaman-
I1 bir siireci ifade ettigi anlamina gelmektedir. Bu siirecte tiiketici, yalnizca
mesaj1 algilayan bir izleyici olmaktan ¢ikarak, reklamin akigini yonlendiren,
kararlar alan ve deneyimin sonucunu etkileyen bir aktor konumuna gelmek-
te; boylece marka ile kurulan etkilesim daha derin, hatirlanabilir ve anlamli
bir yapiya doniismektedir (Merdin, 2023). Bu yaklasim sayesinde reklamlar,
alicilar tizerinde akic bir etki yaratir ve sunulan iiriin veya hizmete yonelik
odaklanma, anlama ve algilama diizeyini de artirir (Al-Khodary, Shehata ve
Sayoh, 2020). Bu yaklagim sayesinde markalar, djjital cagda varligini stirdi-
rebilmenin ve goriiniirligiint artirmanin etkili yolunu bulabilir. Etkilesim
odakli bu yaklasim, akilda kalic1 ve etkili reklam kampanyalarinin olustu-
rulmasini destekler (Sahin, 2018). Modern reklamciligin 6nemli bir unsuru-
nu olusturan etkilesim, etkili reklam kampanyalar1 olusturmay1 hedefleyen
markalara ¢esitli avantajlar sunmaktadir. Reklam treticileri, tiriin ya da hiz-
metlerini etkilesim odakli stratejilerle birlestirerek, hedef kitlelerinin ihtiyag-
larini ve ilgi alanlarini anlayarak ve uygun platformu segerek marka baglili-
gin1 giiclii bir sekilde artiracak olan bu avantajlardan yararlanabilmektedir.

Basil1 Reklamlarda Etkilesimli Yaklasimlar

Reklamcilar gegmisten giiniimiize kadar mesajlarini hedef kitlelere ilet-
mek icin cesitli reklam ortamlarini kullanmiglardir (Kanici, 2021). En eski
reklam bigimlerinden biri olan el ilanlar1 ve posterlerden, giinimiizdeki diji-
tal kanallara kadar, reklamverenler her zaman izleyicilere ulagsmanin yeni ve
yenilikgi yollarini aramislardir. Zaman iginde, reklam medyas: yelpazesi ge-
nislemis ve gazetelerden dergilere, reklam panolarindan radyo ve televizyon
reklamlarina, ¢evrimici reklamlara kadar farkli alanlari igerecek sekilde ge-
nislemistir. Her bir reklam ortaminin kendine 6zgii giiclii yonleri ve sinirlar:
bulunmaktadir. Ornegin, gazeteler ve dergiler gibi basili medya ortamlars,
belirli demografik topluluklara ve ilgi alanlarina daha yiiksek derecede odak-
lanabilirken, reklam panolar1 ve agik hava reklamlar1 daha genis bir kitleye
ulasma potansiyeline sahiptir. Radyo ve televizyon reklamlari kitlelerde acili-
yet duygusu yaratabilirken, dijital reklamlar kitlelere daha kisisellestirilebilir
ve etkilesimli deneyimler sunabilir. Her reklam tiiriiniin kendine 6zgii avan-
tajlar1 bulunmakta ve bu hususlar, reklamverenlerin hedef kitlelerini dikka-
te alarak reklam stratejisi belirlemelerini gerektirmektedir. Ornegin, fiziksel
materyallerin kullanildig1 basili reklamcilik, kitlelere dogrudan somut temas
kurma avantaji saglamaktadir, ancak dagitim ve erisim konusunda dijital
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reklamlara kiyasla sinirlamalar: vardir. Baski siiregleri 6zellikle ticari ve pro-
fesyonel projelerde biiyiik bir 6neme sahiptir (Delil, 2023). Bu fiziksel temas,
kisilerin duyusal deneyimlerini harekete gegirir; gorme, dokunma ve hatta
koklama gibi duyusal deneyimleri tetikleyerek reklamlarin daha uzun siire
akilda kalmasina yardimci olur. Ote yandan, dijital reklamcilik, interaktif
ogeler, anketler, aninda satin alma segenekleri ve sosyal medya entegrasyon-
lar1 gibi gesitli etkilesim olanaklari sunar; ancak, bu olanaklar basili reklam-
lardaki gibi somut bir fiziksel dokuya sahip degildir; sadece gorsel ve isitsel
deneyimlere dayanir. Bu da onlar1 daha hizli tiiketilebilir hale getirebilir ve
bellekte daha kisa siire kalmalarina sebebiyet verebilir.

Arastirmalar, etkilesimli gorsel unsurlarin marka iletisimine dahil edil-
mesinin marka tutumlarini anlamli bi¢gimde etkiledigini ve bu unsurlarin
bilingli ve stratejik bir yaklasimla kullanilmasi durumunda marka algisini
giiclendirdigini ortaya koyarken, tiiketicilerin ¢evrim i¢i topluluklar aracili-
gryla markalarla daha yogun etkilesim kurdugu giiniimiiz dijital ortaminda,
gorsel kimliklerin uyarlanabilir ve kullanici etkilesimine duyarl bir yapiya
sahip olmasinin gerekliligine isaret etmektedir (Akt: Sohoglu ve Kiigiikusta,
2024, 5.239).

Giiniimiizde djjital reklamciligin 6nemi artsa da, basili reklamcilik da
gelismeye devam etmekte, gitgide daha ilgi ¢ekici ve etkilesimli hale gelerek
bir¢ok reklam kampanyasinin vazgegilmez bir bileseni olmayi siirdiirmekte-
dir. Bu nedenle, dijital ve basili reklam araglarini zeki bir sekilde birlestiren
reklam kampanyalari, hem etkilesimli deneyimler sunarak tiiketicilerin ilgi-
sini gekmekte hem de duyusal tatmin saglayarak marka baghiligini giiglen-
dirmektedir. Dijital ve basili reklam araglarini birlestirme giici, pazarlama
diinyasinda hala biiytik bir etkiye sahip olmaktadir (Shehata, Muhammad,
Shaltout ve Shaltout, 2021).

Etkilesim s6z konusu oldugunda, ilk akla gelenler genellikle sosyal med-
ya, e-posta ve web siteleri gibi dijital araclar olsa da, etkilesim kurmanin
yalnizca bu dijital yollarla sinirli olmadigini belirtmek gerekir. Geleneksel
iletisim ve reklam mecrasi olan basili medya hala bir giiglii arag olarak var-
ligin1 stirdiirmekte ve dijital ortamda yasanan reklam bombardimanindan
kaginmak isteyen kisiler i¢in cazip bir segenek olmaktadir. Basili reklam or-
tamlarindaki etkilesim, genellikle fiziksel nesneler ve ortamlarla duyusal bir
etkilesime girme yollarina atifta bulunmaktadir. Bu atif, kagit tizerine ¢izim
yapmak, nesneleri el ile manipiile etmek veya bir doku ya da malzemeyi his-
setmek gibi eylemleri icerebilir. Bu eylemler, bazi sektorlerde iiriinler olarak
deneme imkani saglamakta olup, tirtiniin 6zellikleri hakkinda fikir vermek-
tedir (El-Saidy ve Abolnaga, 2021). Ornegin, bir parfiim sirketi, tiiketicilerin
kokuyu koklamast i¢in dergilerde kokulu kagit seritleri dagitarak, kokuyu ilk
elden deneyimlemelerini saglayabilir. Bu deneyim, basili reklamlarin gergek
hayattaki es zamanli etkilesimin kalic1 giiciine bir 6rnek olusturmaktadir. Bu
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tiir basili reklamlar, duragan kagit pargalar: olmaktan cikarak titketivcinin
reklam icerigiyle daha fazla etkilesime gecmesi i¢in 6zel malzemeler veya ta-
sarim unsurlari igerir. Bu yaklasim, markalarin tiiketicilerle baglanti kurmasi
i¢in yeni bir yol saglayarak, tirtinlerini ya da hizmetlerini daha dinamik bir
sekilde sergilemelerine ve 6n plana ¢ikarmalarina olanak tanir (Van Nieker
ve Gini, 2013).

Etkilesimli bir basili reklam tasarimi, marka ile tiiketici arasinda dere-
cede dinamik bir iletisim kurarak kisileri gordiikleri sey tizerine diisiinme-
ye tesvik edebilir. Bu durum, geleneksel basili ortamlarin potansiyelini en
tist diizeye ¢ikararak bu ortamlardaki reklamlarin da 6nemini korumasini
saglayabilir (The Creative Bar, 2013) Dijital ortamdaki reklamlarin gézden
kagma riski tasidig: giiniimiizde, basili reklamcilik gibi geleneksel araglarla
titketiciye ulagmanin, onlarla baglant1 kurmanin etkili yollarindan biri oldu-
gu disiiniilebilir. Bu tiir etkilesimlerin en biiyiik avantajlarindan biri, daha
once de belirtildigi gibi, somut bir yapiya sahip olmalaridir. Basili ortamdaki
reklamlarin saklanabilir olmasi, tekrar gozden gegirilebilmesi gibi 6zellik-
leri, onlarin daha kalic1 olmalarini saglar (Yilmaz, 2014). Bu durum, dijital
reklamlarla elde edilemeyecek uzun siireli bir etki birakabilir. Bu etki, hedef
kitlelerin tercihleri ve ilgi alanlar1 gozetilerek tasarlandiginda daha giiglii bir
hal alabilir. Ancak, basili ortamda okuyucular: etkilemek daha yaratic1 bir
yaklasim gerektirebilir (Honig, 2013). Dijital ortamlar multimedya baglamin-
da birgok firsat sunarken, basili ortam daha dokunsal ve duyusal bir deneyim
gerektirdiginden, ilgi cekmek ve bu ilgiyi siirdiirmek i¢in farkli bir perspek-
tif gerekir. Bu kapsamda, dijital ve basili diinyalarin birbirini tamamlayici
olarak kullanilmasi, etkili reklam tasarimlarinin olusturulmasina imkan
taniyabilir. Ornegin, basili bir reklam, izleyicileri markayla gercek zamanl
olarak etkilesime gecebilecekleri bir web sitesine veya sosyal medya sayfasi-
na yonlendirebilir. Artirilmis gergeklik, QR kodlar1 ve diger etkilesimli 6ge-
lerin entegrasyonu, basili ve dijital reklam arasindaki boslugu doldurmada
yardimeci olabilir; basili reklamciligi ¢oklu ortam yaklasimlarinin bir pargasi
haline getirme firsat1 sunabilir; dijital ile fiziksel diinya arasinda képrii kur-
ma konusunda markalara destek saglayabilir. Zira, basili ortamlarin etkile-
simli deneyimlerden yoksun oldugu durumlarda hedef kitle, daha etkilesimli
dijital ortamlara veya elektronik platformlara yonelmeye egilim gosterebilir
(El-Saidy ve Abolnaga, 2021).

Bu arastirmada, basili reklamcilik alaninda yirmi farkli reklam 6rnegi
incelenmistir. Bu ornekler, “geleneksel” kelimesini yeniden degerlendirme-
mizi gerektirebilir.

Resim 1’de bir akill: telefon markasinin, genis bir renk yelpazesiyle 6ne
c¢ikan yeni seri akill: telefonlarinin tanitimini yapmak i¢in bir teknoloji der-
gisiyle yaptig1 is birligi yer almaktadir. Bu ¢ergevede, okuyucularin telefonun
renk ve diger 6zellestirme segeneklerini kolayca degistirebilmelerini saglayan
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etkilesimli bir grafik parcasi tasarlanmis ve tasarim, akill: telefon sektoriin-
deki yogun rekabet ortaminda markanin 6ne ¢ikan 6zelligini vurgulamaistir.
Reklam, 11 farkli renkte aydinlatma saglayan parlak LED isiklari, dort adet
lityum pili ve gesitli kontrol butonlar1 icermektedir. Okuyucu hangi renkte
butonuna basarda telefonun o renkte aydinlanmaktadir. Okuyucu belli bir
stire etkilesime girilmezse otomatik olarak kapanma o6zelligine sahip olan
sistem, pillerin uzun siireli kullanimini miimkiin kilmaktadir. Bu reklam ta-
sarimi ile marka, dergi raflardan kaldirildiktan sonra dahi tiriiniinti okuyu-
cularin zihninde canli tutabilme olanagina sahip olmustur.

Gorsel-1: a) Motorola Markasina Ait Basili Reklam b) “Like Ad” (Reklami Begen)
Baglikli Basili Reklam

3

a) Kaynak: DDB, 2014 b) Kaynak: Campaigns of the World, 2014

Gorsel 2°de yer alan basili reklam 6rnegi, bir moda magazasi zincirine
ait olup, geleneksel basili reklamcilik ile dijital medya etkilesimi arasindaki
boslugu yaratici ve yenilikgi bir yaklasimla doldurmay1 amaglamaktadir. Bu
yaklasim, okuyucularin reklamla etkilesime girmelerine ve en sevdikleri go-
riiniimii se¢melerine olanak tanimak amaciyla sosyal medyay1 kullanarak ba-
sil1 ve dijital medyanin kombinasyonunu sunmaktadir. Bu fikrin temel ama-
c1, okuyucularin herhangi bir dijital cihaz kullanmadan, fiziksel bir “begeni”
butonu araciligiyla basili reklami interaktif bir hale getirmektir. Bu interak-
tif basili reklam, 6zel bir elektronik kart ve ¢ip icermektedir. Derginin 6zel
baskilar1 bireyin Facebook hesabina baglanarak, okuyucularin begenilerini
ve tercihlerini takip etme imkan1 bulmaktadir. Bu sayede miisteri tercihleri
hakkinda 6nemli veriler toplanmakta ve her “begeni”, reklamla etkilesime
giren okuyucunun zaman ¢izelgesine kaydedilmektedir (Ingvartsen, 2014).
Okuyucular, dergideki favori goriiniimleri begenmek igin basili reklamdaki
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butona basarak, aslinda markay1 kendi sosyal medya aglarinda ¢evrelerine de
tanitmis olurlar. Bu eylemler ayn1 zamanda magazadaki bir skor tablosunda
da goriintiilenir. Bu etkilesim, magazada en ¢ok begenilen moda goriiniim-
lerini gosteren bir tablo sergileyerek alisveris yapanlar arasinda bir rekabet
duygusu olusturma amacina hizmet eder. Miisterilerin magazayi ziyaret et-
meye ve en son moda triinlerini gormeye tesvik edildigi bu durum, satiglarin
artmasina yardimci olur. Bu yontem sayesinde marka, sadece miisteri tercih-
leri ve katilimuyla ilgili veri toplamakla kalmaz, ayn1 zamanda okuyucularin
sosyal medya tizerinden markanin reklamini yapmaya tesvik eder.

Gorsel 3’te, Bat1 Avustralya Karayolu Giivenligi Ofisi (Western Australi-
an Office of Road Safety) tarafindan yapilan bir basili reklam gortilmektedir.
Reklam, okuyucular: akilli telefonlarini kullanarak etkilesime davet etme-
yi amaglamaktadir. Okuyucular akilli telefon tizerinden, belirli bir URLye
yonlendirilerek agilan web sitesinde dikkatsiz siiriisiin tehlikelerini anlatan
bir video sunulmaktadir. Ardindan, okuyuculardan “Akilli telefonunuzu bu
basligin tizerine tutun” ifadesi ile belirtilen alanda akilli telefonlarini belirli
bir pozisyonda tutmalari istenmektedir. Bu videoda, arag kullanirken cep te-
lefonu kullanan bir siiriictiniin dikkatinin dagilmasi sonucu meydana gelen
bir trafik kazasi sahnelenmektedir. Bu sekilde, okuyuculara arag siirerken cep
telefonu kullanmanin ne kadar riskli oldugu anlatilmakta ve asir1 hizin ve
dikkatsiz arag¢ kullaniminin potansiyel sonuglar1 gosterilmektedir.

Gorsel-3: “Akill Telefon” (Smartphone) Bagslikli Basili Reklam Gorsel-4: Ford
Markasina Ait Basili Reklam Ornegi

a)
Kaynak: Saatchi & Saatchi, 2014 Kaynak: MacLean ve Dungey, 2013
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Gorsel 4te iinlii bir otomobil markasina ait etkilesimli bir basili reklam
goriilmektedir. Bu reklam, aracin 3 boyutlu modeline okuyucularin akill: te-
lefonlariyla erismelerini saglayan bir QR kod igermektedir. QR kodun akilli
telefon ile okutulmasi tizerine, okuyucu aracin 3B modeliyle iliskili dijital ige-
rige yonlendirilmekte ve aracin 6zelliklerini etkilesimli olarak kesfetme im-
kani sunulmaktadir. Reklamda artirilmis gerceklik ve 3B modelleme teknolo-
jisinin kullanilmasi, okuyuculara etkin bir kullanic1 deneyimi sunmaktadir.

Gorsel 5teki basili reklam, agik havada zaman gegirirken sikga karsila-
silan pil tiikenme sorununa kars1 pratik bir ¢6ziim sunmak {izere, okuyucu-
larin cep telefonlarini sarj etmeleri i¢in giines paneli ve USB baglant1 noktasi
icermektedir. Reklam esasen, markanin giines koruyucu triinlerini modern
bir sekilde tanitarak, tiriiniin avantajlarini etkilesimli bir sekilde sergilemek-
tedir. Bu yenilikgi yaklasim ile marka, okuyucular: saglikli bir cilt ve siir-
diiriilebilir bir yasam tarzina tesvik etmenin yani sira basili reklamlardaki
geleneksel yaklasimlardan saparak miisteri ihtiyaclarina pratik bir ¢6ziim
sunmaktadir.

Gorsel-5: Nivea Markasina Ait Basili Reklam Ornegi Gorsel-6: Peugeot Markasina Ait
Basili Reklam Ornegi

AIRBAG AD

Kaynak: FCB, 2013 Kaynak: Ludocca, 2011

Gorsel 6'da yer alan otomobil reklaminda otomobilin 6nden fotografinin
tizerinde yuvarlak bir tabaka ve bu tabakaya vurulmasini yonlendiren etkile-
simli bir icerik bulunmaktadir. Tabaka, vurma eylemi neticesinde sigsmekte,
hava yastigini temsil eden bu 6zellikle otomobilin giivenligi sira dig1 ve eglen-
celi bir sekilde vurgulanmaktadir. Ayn1 zamanda reklamda, olas1 bir ¢arpis-
ma aninda hava yastiginin agilmasinin koruyucu faydalar1 gosterilmektedir.

Gorsel 7’de bulunan sakiz reklami, bir balonun patlatilma anindaki he-
yecani aktarmay1 amaglamaktadir. Reklam sayfasi acildiginda, sakizi temsil
eden kagit siislemenin arkasinda sadece alni goriilen bir ¢ocuk bulunmakta-
dir. Reklamda kullanilan etkilesim yontemi agilir kagit siisleme araciligiyla
sayfanin agilma aninda balonu temsil eden kagit siislemenin yavasca biiyii-
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mesi marka, reklamin etkisini artirmak amaciyla tanidik bir nesne olan ¢
boyutlu biiyiik bir balonu kullanarak okuyucuya unutulmaz bir deneyim
sunmay1 amaglamaktadir. Bu yaklagim, irtiniinii sunmanin sira dis1 ve etkili
bir yolunu yansitmaktadir.

Gorsel-7: Arcor Sirketine Ait Basih Reklam Ornegi

Kaynak: Leo Burnett, 2008

Gorsel 8’de bulunan mobilya magazasi reklami; gesitli katlama, sekillen-
dirme ve yapistirma yontemleriyle ii¢ boyutlu tasarimlarin olusturuldugu bir
kagit sanati tiirii olan “pop-up” kullanilarak tasarlanmigtir. Pop-up tasarim-
lar genellikle bir sayfanin diiz haliyle baslar, ancak belirli bir sekilde katlandi-
ginda veya agildiginda ii¢ boyutlu bir yapiya doniisiirler. Gorsel 8'de bulunan
markanin, mobilya iiriinlerini tanitmak i¢in kullandig etkilesimli tasarim;
masa, sandalye ve raf gibi mobilyalara 6zel tasarlanan “pop up”lar sayesin-
de reklam sayfasi agildiginda minyatiir mobilyalar: sergilemektedir. Reklam
tasarimi ayni zamanda, Uriinlerin yerden tasarruf saglayan, pratik, islevsel
ve ¢ok yonlii oldugunu vurgulayarak mobilyalarinin bu yonleriyle tiiketici-
nin aklinda kalmasini saglamaktadir. Diger bir deyisle, kullanilan etkilesim
yontemi, reklami yapilan iiriinlerin islevsel 6zelliklerini desteklemektedir. Bu
tiir basili reklamlar, okuyucular: fiziksel olarak reklamla etkilesime ge¢me-
ye tesvik ederek, dikkat ¢ekmeyi ve onlarda uzun siireli bir etki birakmay1
amaclamaktadir.
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Gorsel-8: Nha Xinh Furniture Markasina Ait Basili Reklam Ornegi

R A=

Kaynak: Grey, 2009

Gorsel 9°da, bir deterjan markasina ait etkilesimli reklam tasarimi goriil-
mektedir. Bu reklam, kendinden yapiskanli bir bant tizerine spiral seklinde
diizenlenmis ve farkli yemek aktivitelerin yazildig: bir yapiy1 icermektedir.
Bir tabag temsil eden beyaz yiizeye yerlestirilmis spiral bandin ortasinda ye-
sil bir deterjan damlasi bulunmaktadir. Reklamda listelenen aktiviteler ara-
sinda kahvalty, film izlerken atistirma, arkadaslarla 6gle yemegi, yesil ¢cimen-
lerde parti, ge¢ saatlerde tatli bir atistirma, ikizler icin dogum giinii partisi
ve piknik gibi farkli aktiviteler yer almaktadir. Yesil deterjan damlas: ikonu
okuyucu tarafindan ¢ekildiginde, tiim bu farkli aktiviteleri iceren spiral bant,
tabagin yiizeyinden kalkarak; tabagin deterjan tarafindan hizla ve kolaylikla
temizlenmesini temsil etmektedir. Kullanilan etkilesim bi¢imi, iiriiniin isle-
vini vurgulamay1 amaglamaktadir.

Gorsel-9: Fairy Markasina Ait Basili Reklam Ornegi Gorsel-10: “Kopek Tasmast”
(Dog Collar) Baslikli Basili Reklam Ornegi

| - -
Kaynak: Grey, 2009 Kaynak: School of Visual Arts, 2012

Gorsel 10’da, Amerikan Hayvanlara Zulmii Onleme Dernegi (ASPCA)
tarafindan hayvan istismar1 ve ihmali konularinda farkindalik olusturmay:
amaglayan bir basili reklam bulunmaktadir. Reklamda, yakin plan bir kopek
goriintiisii ve iginde gekilebilir bir etiket barindiran bir enjektor gorseli bu-
lunmaktadir. Okuyucular, tizerinde enjektor gorseli ve “Her giin 10.000 ko-
pek 6tenazi ediliyor” ifadesini igeren etiketi ¢ektiklerinde, kdpegin boynunda
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bir tasma belirmekte ve “Bugiin sahiplenin” mesajiyla karsilasmaktadir. Ta-
sarim, hayvan istismarinin ve zulmiiniin acilen sona ermesi gerektigini vur-
gulamakta ve bir eylem c¢agrisi yaparak okuyucular1 harekete gecmeye tesvik
etmektedir. Kullanilan etkilesim yontemi; dikkat ¢ekilen konuda kontroliin
okuyucuda oldugu mesajini vurgulamaktadir.

Gorsel 11'deki basili reklam, okuyucular: fiziksel olarak dahil ederek
onemli bir konuda farkindalik yaratmanin bir yolunu sunmaktadir. Reklam,
okuyucularin fiziksel olarak reklamla etkilesimde bulunmasi i¢in her iki sayfa-
y1agmasini (esnetmesini) ve gorseldeki kelepgenin zincirini kirmasini (ayirma-
sin1) gerektirmektedir. Bu eylemin sonucunda “Koéle is¢iligini sona erdirmek
bu kadar kolay degil” ifadesi ortaya ¢cikmaktadir. Bu ifade, durumun aciliyetini
vurgulayarak kéle isciliginin ciddi bir sorun oldugunun altin1 ¢izmektedir.

Gorsel-11: “Kelepgeler” (Handcuffs) Bashkli Basil Reklam Ornegi Gorsel-12:
“Kirpikler” (Lashes) Baglikli Basili Reklam Ornegi

Kaynak: WE Marketing Group, 2008Kaynak: AlmapBBDO, 2007

Gorsel 12°deki basili reklam 6rnegi, bir kozmetik markasinin maskara
trinin ile ilgili bir deneyim sunmaktadir. Reklam sayfasinin iist kismi, kip-
rik seklini animsatan tasarim ile 6ne ¢ikmaktadir. Okuyucu, “Her kirpigin,
bagimsiz giizelligin tadini ¢ikarmasina izin verin” ifadesinin yer aldig1 bu
alani eliyle kaldirdiginda, sayfa ytizeyi kirpikleri ¢agristiracak bigimde ay-
rilmaktadir. Reklam, okuyucularin bu iriinii kullanarak kirpiklerinin nasil
goriinebilecegi ile ilgili fikir vermektedir. Reklam, potansiyel miisterilerin
triin hakkinda bilgi edinmelerini akilda kalic1 bir sekilde saglamay1 hedef-
lemektedir.
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Gorsel 13’teki basili reklamda, yuvarlak formda yanmis ve ortasi bos bir
sayfa bulunmakta, hatta bu alandan arkadaki sayfa gériinmektedir. Reklam1
yapilan triinle ilgili olarak herhangi bir gorsel ya da metnin bulunmadig:
reklam yanmuis gibi goriinen alan ile yiyecegin sicakligini zihinsel olarak his-
settirmeyi amaglamaktadir. Bir hizli yemek sirketi i¢in, taze ve sicak iiriin
sunumu aranan bir 6zellik oldugundan, bu basili reklam izleyicinin dikkatini
¢ekmenin sira dis1 bir yolunu sunmaktadir.

Géorsel-13: “Delik” (Hole) Baslikl: Basili Reklam Ornegi Gorsel-14: “Aga¢” (Tree)
Bagslikl Basili Reklam Ornegi

.

Kaynak: O!, 2008

Gorsel 15’teki basili reklam, bir mobilya markasinin tiriinlerini tanitmak
icin 6zglin bir yaklasim benimsemektedir. Reklamda, geleneksel basili rek-
lamlarda sik¢a rastlanmayan bir kullanici deneyimi sunularak okuyucularin
basili reklamla etkilesimde bulunabilecegi bir siirgiilii kap: konsepti sunul-
maktadir. “Agmak i¢in kaydirin” (Slide to open) ifadesinin yer aldig1 bu rek-
lam sayfasi ¢ekildiginde (kaldirildiginda), dolabin i¢i goriilmektedir.
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Gorsel-15: “Siirgiilii Kapilar” (Sliding Doors) Baslikli Basili Reklam Ornegi Gorsel-

Kaynak: 303 Group, 2009

Gorsel 16’daki basili reklam 6rnegi, bir kargo sirketinin uluslararasi hiz-
I1 posta hizmetini tanitmak amaciyla tasarlanmistir. Bu basili reklam, kargo
hizmetinin hizli ve giivenilir uluslararasi posta hizmetini temsil etmektedir.
Seffaf plastik bir yiizey iceren reklamda bu yiizeyin iizerine sirket ¢calisaninin
gorseli basilmistir. PVC yapili kagit cevrildiginde, ¢alisanin Cin ve Japon-
ya’daki miisterilere ekspres posta hizmetini teslim ettigi bir sahne goriin-
tillenmektedir. Bu sekilde, ¢alisanin adeta iki ilke arasinda gidip geldigi ve
miisterilere paketleri hizli sekilde ilettigi izlenimi yaratilmaktadir.

Gorsel-17: ASPCA Kurulusuna Ait Basili Reklam Ornegi Gorsel-18: Terminix
Markasina Ait Basih Reklam Ornegi

Kaynak: Publicis, 2010 Kaynak: Rodriguez, 2017

Gorsel 18’de, Good Housekeeping dergisinde yer aldig1 bilinen bir basili
reklam gortilmektedir. Bu reklam tiksinti hissi olusturarak evlerdeki hamam
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bocegi istilasi konusunda risklere dikkat cekmeyi amaglamaktadir. Reklam,
esasen farkli materyallerden olusan iki sayfadan olusmaktadir. Seffaf bir ase-
tat kagidi tizerine yerlestirilen hamambdcegi goriintiisii altta bulunan say-
fadaki yiyecegin tizerine konmus goriinmektedir. Bu sayfa okuyucu tarafin-
dan ¢evrildiginde, bocek yiyecegin tizerinden uzaklagmakta, reklami yapilan
triini kullanarak bu konuda kontrolii eline alabilecegi fikrini vermektedir.

Gorsel 19’da, bir altyapr ve gayrimenkul sirketinin temiz enerji kay-
naklarini tanitmak amaciyla yayinladigi basili reklam goriilmektedir. Sayfa
merkezinde yer alan “Sayfaya giines 15181nda bakin ve ondan nasil yararla-
nabileceginizi goriin” (Look at the page facing the sun light and see how you
can benefit from it) ifadesi, okuyucular: etkilesime davet eden bir ¢agri ol-
maktadir. Ilk bakista siyah-beyaz bir ¢izim gibi gériinen reklam, okuyucu
tarafindan giinei 15181na tutuldugunda renklenerek giines enerjisinin etkisini
gostermektedir. Reklam, ayni zamanda yenilenebilir enerjiye olan farkindali-
g1 artirmayi ve siirdiiriilebilir enerji ¢oztimlerine duyulan ilgiyi de destekle-
meyi hedeflemektedir.

Gorsel-19: “Giines Isig1” (Sun Light) Baglikli Basih Reklam Ornegi

Kaynak: Saatchi & Saatchi, 2011

Gorsel 20’de, tinlii bir otomobil markasina ait derginin kapak tasarimi
bulunmaktadir. Dergi kapag, siyah bir zemin iizerinde yer alan, istii kapali
bir spor otomobili sergilemektedir. Okuyucu derginin seffaf naylon ambala-
jin1 agtiginda, aracin dstiinii kaplayan alan ambalajla birlikte ¢ikmaktadir.
Boylelikle, baglangigta kapali olarak yansitilan otomobilin istii agik versi-
yonu ortaya ¢ikmaktadir. Bu tasarim yaklasimi, reklami yapilan otomobilin
ayn1 zamanda 6zgiin bir yasam tarzinin da bir yansimasi oldugunu vurgu-
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lamaktadir. Bu da otomobilin fiziksel niteliklerinin yani sira, ait oldugu st
diizey yasam tarzi ile ilgili duygusal ve estetik yonlerini 6ne ¢ikarmaktadir.

Gorsel-20: MINI Markasina Ait Basili Reklam Ornegi

Kaynak: CPB Group, 2006

Sonug ve Degerlendirme

Giintimiizde reklamcilik, hizla degisen tiiketici aligkanliklar: ve tekno-
lojik ilerlemelerle birlikte koklii bir doniisiim siirecinden gegmektedir. Bu sii-
reg, tasarimcilar1 yaraticiliklarini daha 6zgiirce kullanabilmeleri ve reklam
tasarimlarinin etkisini daha iyi 6lcebilmeleri konusunda zorlamaktadir. Diji-
tal medyanin hizli yiikselisi, tiiketici aligkanliklarini degistirerek, reklamci-
1181 yeni bir paradigma i¢ine tagimis ve geleneksel medya tiirlerine olan ilgiyi
azaltmistir. Televizyon ve gazete gibi geleneksel medya kanallar1 héla etkili
olsa da, dijital medya platformlar: daha fazla etkilesim ve kisisellestirme im-
kani sundugu i¢in reklam verenler tarafindan siklikla tercih edilmeye bas-
lanmuistir. Bu siiregte, basili medya da tiiketicilerin ilgisini gekmek amaciyla
yenilikgi stratejilere yonelmistir. Bu ¢cabalarin merkezinde de geleneksel basili
reklamlarin interaktif yaklasgimlarla yeniden gekillenmesi yer almaktadir. in-
teraktif reklamciligin okuyucunun ilgisini gekme potansiyelini fark eden ta-
sarimcilar akilda kalic1 deneyimler sunma amaciyla basili reklamlara tasarim
ve iletisim yaklasimlarini yenilikgi bir sekilde entegre etme cabasi icerisine
girmislerdir.

Dijital medya, etkilesim ve katilim sunma konusunda yeni kapilar agar-
ken, geleneksel basili medyanin da interaktif yaklasimlar: benimseyerek ev-
rildigi gozlemlenmektedir. Bu kapsamda, geleneksel basili reklamlarin etki-
si interaktif yaklagimlar sayesinde tekrar canlanma firsat: bulmaktadir. Bu
ortamdaki reklamlar da artik sadece iiriin veya hizmetleri tanitmakla kal-
may1p, okuyucularla etkilesime giren, duygusal baglar kurabilen ve marka
sadakatini artirabilen deneyimler sunma gerekliligiyle kars1 karsiyadir. Bu
da basili reklamlari, daha fazla 6zgiin ve ¢arpici olmaya yonlendirmektedir.
Bir¢ok marka, geleneksel basili reklamlarin estetik degerini ve elle tutulur
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tiziksel varligini1 goz 6ntinde bulundurarak, tiiketicilerin duyusal deneyim-
lerini artirmay1 hedeflemektedir. Basili reklamcilik baglaminda interaktif
yaklagimlarin benimsenmesi, geleneksel medyanin sinirliliklarini asma ve
tliketici etkilesimini artirma amacini tasimaktadir. Geleneksel basili reklam-
larin dogasindaki tek yonli iletisimden ziyade, interaktif stratejiler, alicinin
pasif bir gozlemci olmanin 6tesine gegerek aktif katilimini tesvik eder. Bu in-
teraktif odakli yaklagim, tiiketicilere icerige dokunma, katmanlar1 kesfetme,
icerigi ozellestirme veya icerige fiziksel bir miidahalede bulunma firsati suna-
bilir ve pazarlama stratejilerinin siirekli olarak iyilestirilmesine ve daha etkili
sonuglar elde edilmesine olanak tanir. Ayrica, QR kodlar1 ya da diger bag-
lantilar araciligiyla kitleler markanin dijjital platformlarina yonlendirilerek
iiriin veya hizmet hakkinda daha fazla bilgi edinebilir veya 6zel tekliflerden
faydalanabilirler. Bu ¢alisma ¢ercevesinde analiz edilen 6rnekler, basili rek-
lamciligin evrilen medya ortamina adaptasyonunu nasil gergeklestirdigini ve
miisterilerle daha etkili bir etkilesim saglamak ile birlikte onlarin beklentile-
rini kargilamak amaciyla yeni teknolojileri ve stratejileri nasil benimsedigini
gozler oniine sermektedir. Basili reklamlar, dokunsal dgeleri ve diger inovatif
teknikleri kullanarak, izleyiciler i¢in daha anlamli ve akilda kalic1 deneyim-
ler olusturmaktadir. Bu durum, basili reklamlari, ge¢misin tek tarafli iletisim
modeline kars: ¢ikan geleneksel yaklagimlarin 6tesine tasimakta ve gelenek-
sel reklamcilik yaklasimlarindan ayristiran bir unsur olarak 6ne ¢ikarmakta-
dir. Bu ¢aligma ayni zamanda, bu tiir yenilikgi basili reklam kampanyalarinin
sektordeki potansiyel etkilerine 151k tutarak, bu tiir interaktif yaklagimlarin
reklam sektoriindeki evrilmeye olan katkilarini ve geleneksel basili ortamla-
rin modern teknolojilerle harmanlandigi noktada nasil bir evrim gegirdigini
ortaya koymaktadir. Bu tiir bir basili reklam, markalarin @iriin veya hizmet-
lerini yenilik¢i yontemlerle basili reklamlarda tanitabileceklerini ve ayni za-
manda geleneksel basili reklamlarin giiniimiizde hala etkili olabilecegini de
gostermektedir.
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1. GIRIS

Grafik tasarim, yalnizca estetik diizenleme pratiklerinden ibaret olma-
yan; anlam iireten, yonlendiren ve izleyicinin diisiinsel siireglerini etkile-
yen ¢ok boyutlu bir gorsel iletisim alani olarak tanimlanabilir. Gérsel unsurlar
araciligiyla kurulan bu iletisim dili, bireylerin diinyay1 algilama bigimlerini
sekillendirme, toplumsal kabulleri pekistirme ya da sorgulatma potansiyeline
sahiptir. Bu nedenle grafik tasarim, yalnizca ticari ya da sanatsal bir tiretim
alani olarak degil, ayn1 zamanda ideolojik, kiiltiirel ve politik anlamlarin insa
edildigi dinamik bir sdylem alan1 olarak da degerlendirilmektedir (Ugur &
Yildiz, 2018).

20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren kitle iletisim araglarinin yaygin-
lagmastyla birlikte gorsel tasarimin kamusal alandaki etkisi giderek artmistir.
Afisler, dergi kapaklari, billboardlar, dijital mecralar ve enstalasyonlar ara-
ciligryla iiretilen gorsel mesajlar, izleyiciyle dogrudan iletisim kuran aragla-
ra doniigmiistiir. Boylece tasarim, yalnizca bilgi aktaran bir yiizey olmaktan
¢ikmis; algty1 yonlendiren, dikkat ¢eken ve anlami belirli bir dogrultuda se-
killendiren bir yap1 kazanmistir. Bu yoniiyle grafik tasarim, gorsel retorik ve
yonlendirme stratejileriyle dogrudan iliskili bir iletisim pratigi olarak ko-
numlanmaktadir.

Barbara Kruger, cagdas gorsel kiiltiir icerisinde grafik tasarim dilini eles-
tirel bir ifade aracina dontstiiren ¢arpici isimlerden biridir. Reklam ve edi-
toryal tasarim kokeninden gelen Kruger, kitle iletisim araglarina ait gorsel
dili ters yiiz ederek izleyiciyi dogrudan muhatap alan giiglii bir gorsel soylem
tretmistir. Sanat¢inin ozellikle 1970 - 1980 yillar1 arasinda “beden”, “kim-
lik”, “iktidar”, “cinsiyet” ve “oteki” gibi kavramlar etrafinda gelistirdigi ca-
lismalari, toplumsal yapi icerisindeki giic iliskilerini sorgulayan elestirel bir
tasarim dili ortaya koymaktadir. Siyah-beyaz fotograflar {izerine yerlestirilen
yiitksek kontrastli metinler ve kisa, keskin sloganlar araciligiyla izleyici pasif
bir alic1 olmaktan ¢ikarilarak dogrudan sorgulamaya yonlendirilmektedir
(Culha, 2019).

Kruger’in iiretimleri gogunlukla feminist ve politik baglamlarda ele alin-
makla birlikte, bu ¢alismalarin grafik tasarim disiplini agisindan tagidig: ya-
pisal ve bicimsel ozellikler de son derece dikkat ¢ekicidir. Reklam estetiginin
bilingli bigimde tersine ¢evrilmesi, bilinen gorsellerle kurulan ¢ift katmanli
anlam yapilar1 ve metin-goriintii birlikteligi, Kruger'in tasarimlarinda giiglii
bir elestirel anlati olusturmaktadir. Tipografi, renk kullanimi, gorsel hiye-
rarsi ve anlati dili, yalnizca estetik tercihler olarak degil, izleyicinin algisini
yonlendiren ve kavramsal igerigi gliglendiren stratejik araglar olarak kurgu-
lanmaktadir (Bilirdonmez & Tarlakazan, 2021).

Bu béliimiin amaci, Barbara Kruger'in iiretimlerini yalnizca ideolojik
icerikleri tizerinden degil, grafik tasarim dili baglaminda ele alarak gorsel
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yonlendirme ve grafik retorik stratejilerini ortaya koymaktir. Sanat¢inin ga-
leri mekanlariyla sinirli kalmayan; afis, billboard ve kamusal alan uygula-
malariyla genis kitlelere ulasan tiretimleri, grafik tasarimin elestirel ve do-
nistiirticli potansiyelini agik bi¢cimde ortaya koymaktadir. Tipografik diizen,
metin-gorinti iligkisi ve gorsel hiyerarsi araciligiyla izleyicinin algisi bilingli
olarak yonlendirilmekte ve toplumsal cinsiyet, titketim ve iktidar iliskileri
sorgulayici bir ¢ergevede yeniden iiretilmektedir.

2. GRAFIK RETORIK VE GORSEL YONLENDIRME KAVRAMI

Retorik, tarihsel olarak sozlii ve yazili anlatim {izerinden anlam iiretme
ve ikna etme siireglerini ifade eden bir kavram olarak degerlendirilmekte-
dir. Boylelikle retorik, yalnizca dilbilgisel bir yap: degil; belirli bir durumda
iletinin en etkili bicimde nasil aktarilabilecegini arastiran ve algi ile tutum
degisikliklerini hedefleyen bir iletisim disiplini olarak tanimlanmaktadir
(Bat1, 2007). Mecaz, benzetme, karsitlik, egretileme ve benzeri s6z sanatlari,
retorigin temel araglar1 arasinda yer almakta ve iletinin etkisini artirmaya
yonelik kullanilmaktadir. Glintimiiz gorsel iletisim ortamlarinda ise retorik
yalnizca sozel diizlemde degil, imgeler, tipografi ve gorsel diizenleme araglar:
araciligiyla da etkili bir yonlendirme alanina dontismiistiir.

Grafik tasarimda kullanilan gorsel 6geler, yalnizca estetik bir diizen
olusturmak i¢in degil; ayn1 zamanda izleyicinin dikkatini belirli noktalara
yonlendirmek, mesaji belirli bir bakis agisiyla sunmak ve algisal 6ncelikler
yaratmak amaciyla organize edilmektedir. Bu baglamda gorsel hiyerarsi, iz-
leyicinin bir tasarim1 hangi sirayla okuyacagini belirleyen temel yonlendirici
yap1 olarak tanimlanmakta ve tasarimci tarafindan bilingli bicimde kurgu-
lanmaktadir (Ambrose & Harris, 2011). Renk, tipografi, kompozisyon, 6lgek
ve bosluk kullanimi gibi unsurlar bu hiyerarsik yapinin kurulmasinda temel
rol oynamaktadir. Ayrica tasarim unsurlarinin vurgu, denge ve hizalama il-
keleri dogrultusunda diizenlenmesi, izleyicinin algisal yonelimini dogrudan
etkileyen stratejik bir siire¢ olarak degerlendirilmektedir (Lidwell, Holden
& Butler, 2003).

Gorsel yonlendirme, izleyicinin bir tasarimi nasil okuyacagini ve hangi
sirayla algilayacagini belirleyen temel diizenleme stratejilerinden biridir. Bu
baglamda okuma siirecinin tek yonlii ve sabit bir yapidan ziyade, tasarimin
sundugu gorsel ipuglar1 dogrultusunda farkli okuma yollar: olusturabildigi
vurgulanmaktadir. Metin ve gorsellerin yerlesim bi¢imi, okuyucunun giris
noktalarini, tarama hareketlerini ve odaklanma diizeyini dogrudan etkile-
mektedir. Okuma eyleminin ayni zamanda tasarimsal olarak kurgulanmis
bir siire¢ haline gelmesi, izleyicinin ilgisi ve bakis hareketleriyle sekillenen
bir algisal diizen olusturmakta; bu diizen igerisinde her izleyici farkli okuma
stratejileri gelistirebilmektedir (Kress & Van Leeuwen, 2020). Gostergebilim-
sel yaklasima gore, imgeler dogal ve sabit anlamlar tiretmez; toplumsal, kiil-
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tiirel ve ideolojik kodlar araciligiyla ¢ok katmanli bigimlerde okunur. Bu bag-
lamda gorsel gostergeler, izleyici tarafindan yalnizca goriilen ytizeyler olarak
degil, arka plandaki anlam iliskileri izerinden ¢6ztimlenen yapilar olarak de-
gerlendirilmektedir. Boylece goriinti, salt bir temsil degil; anlamin tretildigi
aktif bir séylem alanina dontismektedir (Barthes, 1993).

Grafik retorik ise bu yonlendirme siirecinin ideolojik ve sdylemsel boyu-
tunu ortaya koyan bir kavramdir. Grafik retorik baglaminda tasarim, yalniz-
ca bilgilendiren bir ara¢ degil; ikna eden, sorgulatan, kimi zaman da elesti-
rel bir tutum gelistiren bir yap1 haline gelmektedir. Kullanilan imgeler, yazi
karakterleri, renkler ve kompozisyon diizenleri, izleyici izerinde belirli bir
duygusal ve diisiinsel etki yaratmaya yonelik olarak kurgulanmaktadir. Boy-
lece grafik tasarim, yalnizca bicimsel bir diizenleme pratigi olmaktan ¢ikarak
diisiinsel bir sdylem alanina dontismektedir.

Giiniimiiz gorsel kiiltiiriinde grafik retorik ve gorsel yonlendirme, 6zel-
likle kitle iletisim araglarinin yayginlagmasiyla birlikte daha goriiniir ve etkili
bir hal almistir. Reklamlar, afigler, dijital platformlar ve kamusal alan uygu-
lamalari, gorsel retorigin yogun bigimde kullanildig: alanlar olarak dikkat
¢ekmektedir. Bu mecralarda iiretilen tasarimlar, izleyicinin tiiketim alis-
kanliklarini, toplumsal kabullerini ve ideolojik yonelimlerini etkileme gii-
ciine sahiptir. Dolayisiyla grafik tasarim, yalnizca estetik bir disiplin degil,
toplumsal anlam tiretiminde etkin rol oynayan bir iletisim pratigi olarak ele
alinmalidir.

Grafik retorik ve gorsel yonlendirme kavramlari, 6zellikle elestirel ta-
sarim pratiklerinde daha belirgin bir sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Elestirel
tasarim, teknolojik ve toplumsal gelismelerin sorgulanmadan olumlanma-
sina kars1 gelistirilen; varsayimlari, aligkanliklar: ve “dogal” kabul edilen
kabulleri tartismaya agmay1 hedefleyen spekiilatif tasarim yaklasimlarina
dayanmaktadir (Dunne & Raby, 2013). Elestirel tasarimda gorseller, yalnizca
bir mesaj1 iletmekle kalmaz; ayn1 zamanda mevcut toplumsal yapilari, ikti-
dar iligkilerini ve kiiltiirel kodlar1 sorgulayan bir arag olarak islev goriir. Bu
baglamda gorsel dil, izleyiciyi edilgen bir alici konumundan ¢ikararak onu
diisiinmeye, sorgulamaya ve yeniden anlamlandirmaya yonelten bir yapiya
doniismektedir. Barbara Kruger'in tiretimleri de tam olarak bu elestirel gor-
sel retorik alaninda konumlanmakta ve grafik tasarimin yonlendirici giiciinii
acik bicimde ortaya koymaktadir.

3. BARBARA KRUGER’IN GRAFIK TASARIM DiLi VE ELESTIREL
YAKLASIMI

Barbara Kruger, ¢agdas gorsel kiiltiir igerisinde grafik tasarim dilini
elestirel bir ifade aracina dontistiiren isimlerden biridir. Sanat¢inin iiretimle-
ri, yalnizca estetik ya da bicimsel tercihler tizerinden degil; gorsel iletisimin
yonlendirici, ikna edici ve soylemsel giiciinii agiga ¢ikaran stratejik diizenle-
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meler tizerinden sekillenmektedir (Foster, 1996). Kruger'in gorsel dili, reklam
ve editoryal tasarim kokeniyle dogrudan iligkilidir. Dergi tasarimi, fotograf
diizenleme ve tipografik kompozisyon alanlarinda edindigi deneyimler, sa-
nat¢inin lretimlerinde belirgin bir gorsel disiplin ve netlik olusturmustur
(Owens, 1992). Ancak bu disiplin, ticari iletisimin beklentilerine hizmet eden
bir tasarim anlayigsindan ziyade, bu dili tersyiiz eden ve sorgulayan bir yak-
lasimla yeniden kurgulanmaktadir. Kruger, izleyicinin asina oldugu gorsel
kodlar1 kullanarak, bu kodlarin tasidig1 ideolojik anlamlar: goriiniir kilmak-
ta ve elestirel bir okumaya zorlamaktadir (Buchloh, 1989).

Sanatginin tiretimlerinde metin ve gériintli arasindaki iliski, grafik ta-
sarimin temel yapi taslarindan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Siyah-beyaz fo-
tograflar lizerine yerlestirilen yiiksek kontrastli tipografik ifadeler, yalnizca
tamamlayic1 unsurlar olarak degil, anlamin merkezinde konumlanan bile-
senler olarak islev gormektedir. Metin, Kruger'in islerinde gorseli agiklayan
bir unsur olmaktan ¢ikarak, gorselle birlikte es zamanli ¢alisan ve izleyicinin
algisini yonlendiren bir stratejiye doniismektedir. Bu durum, sanat¢inin tasa-
rimlarinda grafik retorik unsurlarin bilingli ve sistematik bi¢cimde kullanil-
digin1 gostermektedir.

Kruger'in gorsel dili, izleyiciyi edilgen bir izleme pozisyonunda birak-
mayan, aksine onu dogrudan muhatap alan bir yap1 sunmaktadir. Ikinci tekil
sahis kullanimi, emir kipleri ve kisa, keskin ifadeler araciligiyla izleyici ile
dogrudan iletisim kurulmakta; bu iletisim ¢ogu zaman rahatsiz edici, sorgu-
layic1 ve gatismali bir deneyime doniismektedir. Bu yaklagim, grafik tasari-
min yalnizca dikkat ¢cekme amaciyla degil, diisiinsel bir etkilesim yaratmak
tizere kurgulanabilecegini gostermektedir.

Sanatginin tiretimleri, galeri mekanlariyla sinirli kalmayan bir dagilim
alanina sahiptir. Afisler, billboardlar, dergi kapaklari, kamusal alan uygula-
malar1 ve mekana 6zgii enstalasyonlar, Kruger'in gorsel dilinin farkli bag-
lamlarda yeniden tretildigi alanlar olarak dikkat cekmektedir. Bu cesitlilik,
grafik tasarimin farkli mecralarda nasil farkli algisal etkiler yarattigini goz-
lemlemek agisindan 6nemli bir zemin sunmaktadir (Wallis, 2005). Kruger'in
tasarimlarinda mecralar arasi bu gegisler, gorsel retorigin baglama gore nasil
yeniden sekillendigini ortaya koymaktadir.

Bu baglamda Barbara Krugerin tiretimleri, grafik retorik ve gorsel yon-
lendirme kavramlarinin somutlastig1 giiglii 6rnekler sunmaktadir. Sanatginin
calismalari, grafik tasarimin estetik bir diizenleme pratigi olmanin 6tesinde,
toplumsal, politik ve kiiltiirel anlamlarin elestirel bicimde yeniden tiretildigi
bir séylem alani1 olarak degerlendirilebilecegini gostermektedir.

3.1. Editoryal Tasarim Kokeni ve Reklam Diliyle Kurulan iligki

Barbara Kruger’in gorsel dilinin olusumunda, sanat pratiginden 6nce
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edindigi editoryal tasarim deneyimi belirleyici bir rol oynamaktadir.
Dergi tasarimi ve gorsel diizenleme alanlarinda kazandig: profesyonel de-
neyim, sanat¢inin gorsel iletisimi kisa, net ve ¢arpici mesajlar iizerinden
kurgulamasini saglamistir. Editoryal tasarimin baslik, vurgu ve gorsel hi-
yerarsi temelli yapisi, Kruger’in sonraki iiretimlerinde agik bicimde izle-
nebilmektedir.

Reklam estetigiyle kurulan bu iliski, sanat¢inin gorsel dilini tanimlayan
temel unsurlardan biri haline gelmistir. Kruger, reklam diinyasinin dikkat
¢ekmeye yonelik stratejilerini ve ikna edici gorsel kodlarini bilingli bigimde
kullanmakta; ancak bu dili dogrudan yeniden iiretmek yerine, elestirel bir
araca doniistiirmektedir. Boylece izleyici, agina oldugu bir gorsel diizenle kar-
silasmakta; ancak bu diizen, beklenen tiiketim mesajin1 sunmak yerine sor-
gulayici ve rahatsiz edici bir sdylem tiretmektedir.

Sanatginin ¢aligmalarinda metin ve goriintiiniin es zamanli ve esit agir-
likta kullanilmasi, bu editoryal kokenin bir yansimasi olarak degerlendiri-
lebilir. Gorsel, metni destekleyen bir arka plan olmaktan ¢ikarak, metinle
beraber anlam iireten bir yap1 haline gelmektedir. Bu yaklasim, Kruger’in is-
lerinde tipografinin ve gorsel yerlesimin neden bu denli merkezi bir konumda
oldugunu agiklamaktadir.

Bu baglamda Kruger'in gorsel dili, sanat ile grafik tasarim arasindaki
sinirlari bilingli olarak belirsizlestiren bir yap: sunmaktadir. Editoryal tasa-
rimin netligi ile sanatin elestirel potansiyeli arasinda kurulan bu denge, sa-
nat¢inin iretimlerini hem kamusal alanda hem de galeri mekanlarinda etkili
kilmaktadir (Foster, 1996).

3.2. Tipografi Yoluyla Yonlendirme

Barbara Kruger’in gorsel dilinde tipografi, yalnizca metni okunur kil-
maya yonelik bir arag degil, anlam iiretiminin merkezinde yer alan yonlen-
dirici bir unsurdur. Sanat¢inin ¢alismalarinda tercih edilen sade, sans-se-
rif yazi karakterleri; netlik, dogrudanlik ve otorite hissi yaratacak bicimde
kurgulanmistir. Bu tercih, reklam ve editoryal tasarim dilinin izlerini
tasirken, ayn1 zamanda mesajin sertligini ve kaginilmazligini vurgulayan
bir yapi olusturur.

Biiyiik puntolu yazi kullanimi, Kruger’in tipografik stratejisinin en belir-
gin ozelliklerinden biridir. Metin, izleyicinin bakisini zorlayarak gorsel ala-
nin merkezine yerlesir ve okunmaktan kaginilamayan bir konuma getirilir.
Bu durum, izleyicinin pasif bir izleme pozisyonunda kalmasini engelleyerek
onu dogrudan metinle yiizlesmeye zorlar. Tipografi bu baglamda, yalnizca
bilgilendirici degil; yénlendirici ve baskilayici bir isleve sahiptir (Ambrose &
Harris, 2011).

Sanatginin siklikla bagvurdugu emir kipleri ve ikinci tekil sahis kullani-
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my, tipografiyi dogrudan bir hitap aracina dontistiirmektedir. “You”, “Your”,
“We” gibi ifadeler araciligiyla izleyici dogrudan metnin 6znesi haline gelir. Bu
dil kullanimi, gorsel tasarimin bir izleme deneyimi olmaktan ¢ikarak kisisel
ve rahatsiz edici bir karsilagmaya doniismesini saglar. Boylece tipografi, gor-
sel yonlendirme siirecinin en giiglii araglarindan biri haline gelir.

3.3. Renk ve Kontrastin Retorik Islevi

Kruger’in ¢alismalarinda renk kullanimi sinirli ancak son derece et-
kilidir. Siyah-beyaz fotograflar iizerine yerlestirilen kirmizi zeminli me-
tin alanlari, gorsel dilin ayirt edici unsurlarindan biri olarak 6ne ¢ikar.
Bu sinirli renk paleti, mesajin netligini artirirken ayni1 zamanda giiglii bir
gorsel kontrast olusturarak izleyicinin dikkatini belirli noktalara yonlen-
dirir.

Kirmizi rengin tercih edilmesi, yalnizca estetik bir karar degil, ayni za-
manda psikolojik ve kiiltiirel ¢agrisimlari olan stratejik bir se¢cimdir (Lidwell,
Holden & Butler, 2003). Uyary, tehlike, yasak ve otorite gibi anlamlarla iliski-
lendirilen bu renk, metnin tasidig: elestirel ve sorgulayici icerigi giiclendiren
bir etki yaratir. Siyah-beyaz fotograflarin notr ve belgesel havasi ile kirmizi
metnin saldirgan yapisi arasindaki gerilim, gorsel sok etkisi olusturarak izle-
yicinin algisini sarsar.

Kontrast kullanimi, Kruger'in gorsel yonlendirme stratejisinde merkezi
bir rol iistlenmektedir. Agik-koyu, biiyiik-kiigiik, sakin-agresif gibi karsit-
liklar, izleyicinin gorseli belirli bir okuma sirasiyla algilamasini saglar. Bu
yapi, tasarimin rastlantisal degil, bilingli olarak kurgulanmus bir retorik dii-
zen tagidigini gostermektedir.

3.4. Metin-Gdoriintii Carpismasi

Kruger’in gorsel dilinde metin ve goriintii arasindaki iliski, uyumdan
ziyade ¢atigsma iizerine kuruludur. Cogu ¢alismada masum, giindelik ya da
tanidik fotograflar; sert, sorgulayici ve rahatsiz edici metinlerle bir araya
getirilir. Bu karsitlik, izleyicinin beklentilerini bozar ve gorselin anlamini
yeniden diisiinmeye zorlar.

Goriintii tek basina ele alindiginda notr ya da estetik bir deger tasir-
ken, metinle birlikte farkli ve ¢ogu zaman ¢eliskili bir anlam tretir. Bu du-
rum, gorselin tasidig1 potansiyel anlamlarin metin araciligiyla sabitlenmesi
ya da yonlendirilmesi sonucunu dogurur (Barthes, 1993). Kruger’in isleri,
metnin goriintiiyd agiklayan bir unsur degil, onu doniistiiren ve yeniden ger-
ceveleyen bir ara¢ olarak kullanilabilecegini gostermektedir.

Metin-goriintii garpigmasi, Kruger'in gorsel dilinde elestirel gerilimin
temel kaynagidir. izleyici, gordiigii ile okudugu arasindaki mesafede diisiin-
meye zorlanir. Bu mesafe, gorsel iletisimin edilgen bir deneyim olmaktan ¢1-
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kip aktif bir sorgulama alanina déntigmesini saglar.
3.5. Kamusal Alan, Galeri ve Medya Arasinda Dolasan Grafik Dil

Barbara Kruger’in iiretimleri, tek bir sergileme alaniyla sinirli de-
gildir. Sanatcinin isleri galeri mekanlarinda oldugu kadar billboardlar,
afisler, dergi sayfalar1 ve kamusal alanlar iizerinde de yer almaktadir. Bu
dolasim, grafik tasarimin farkl yiizeylerde nasil farkl algisal etkiler ya-
rattiginmi gozlemlemek a¢isindan 6nemli bir zemin sunar.

Kamusal alanda karsilasilan Kruger isleri, izleyicinin hazirliksiz yaka-
landig1 anlarda devreye girer. Reklamlarla dolu bir gorsel ¢evrede benzer es-
tetik kodlarla sunulan bu isler, ilk bakista bir reklam algis1 yaratirken, igerik
diizeyinde bu algiy1 bozar. Galeri mekaninda ise ayn1 grafik dil, farkl: bir
okuma deneyimi sunarak sanat baglami igerisinde degerlendirilir.

Bu mecralar aras1 gegis, Krugerin gorsel dilinin baglama gore nasil ye-
niden anlam kazandigini gostermektedir. Ayni tipografik ve gorsel stratejiler,
farkl: yiizeylerde farkli etkilesim bigimleri tiretmektedir. Bu durum, grafik
tasarimin baglama duyarl1 yonlendirici giicinii agik bigimde ortaya koymak-
tadir (Kwon, 2002).

3.6. Barbara Kruger’da Karsi-Yonlendirme (Counter-Persuasion)

Kruger’in ¢aligmalari, reklam estetiginin ikna edici giiciinii tersine
ceviren bir karsi-yonlendirme stratejisi iizerine kuruludur. Reklam dili-
nin vaat eden, olumlayan ve tiiketimi tesvik eden yapisi; Kruger’in islerin-
de sorgulayan, suclayan ve rahatsiz eden bir dile doniisiir. Bu doniisiim,
grafik tasarimin elestirel bir arag olarak kullanilabilecegini gostermekte-
dir (Dunne & Raby, 2013).

Sanatgl, sistemin gorsel dilini sistem karsit1 bir sdylem iiretmek i¢in
kullanir. Tiiketim kiiltiiriiniin tanidik estetigi, bu kez tiiketimi tesvik etmek
yerine onun ideolojik arka planini agiga ¢ikaran bir araca doniisiir. Bu kar-
si-yonlendirme stratejisi, izleyicinin gorsel mesajlara duydugu giiveni sarsa-
rak elestirel bir farkindalik yaratmay1 amaglar.

Kruger'in gorsel dili, ikna etmekten ziyade karsi-ikna iiretir. Izleyicinin
kabul ettigi degerler, aliskanliklar ve kabuller, grafik tasarim araciligryla go-
riiniir kilinir ve sorgulanir. Bu yaklasim, grafik retorigin yalnizca ikna edici
degil, ayn1 zamanda doniistiiriicii bir potansiyele sahip oldugunu ortaya koy-
maktadir.

4. BARBARA KRUGER ESERLERI UZERINDEN GORSEL COZUM-
LEME

Bu boliimde Barbara Kruger’in secili ¢calismalars; tipografi, renk kul-
lanimi, metin yerlesimi, kadraj ve gorsel hiyerarsi baglaminda ele alin-
maktadir. Incelenen isler, sanatginin gorsel dilinin tutarliligini ve farkli
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baglamlarda nasil yeniden iiretildigini gostermektedir.

Tipografik diizenlemelerde metnin konumu, biytikligi ve yont; izleyi-
cinin bakis hareketlerini belirleyen temel unsurlar olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Metin ¢ogunlukla gorsel alani kesen, bolen ya da ¢ergeveleyen bir yapidadir.
Bu yerlesim, gorselin okunma bi¢imini dogrudan etkileyerek izleyiciyi belirli
bir algisal siraya yonlendirir.

Renk kullanimi ve kontrast, segili islerde dikkat yonlendirme islevini
stirdirmektedir. Kirmizi alanlar, mesajin merkezini belirlerken siyah-beyaz
fotograflar arka plan islevi goriir. Kadraj tercihleri, gériintiiniin baglamini
belirsizlestirerek metnin yonlendirici etkisini giiglendirir.

Bu ¢oziimlemeler, Kruger'in grafik tasarim unsurlarini rastlantisal degil,
sistematik bir gorsel retorik gergevesinde kullandigini ortaya koymaktadir.

4.1. Untitled (Your Body is a Battleground), 1989

Barbara Kruger’in Untitled (Your Body is a Battleground) adl1 ¢alis-
masi, sanatginin grafik retorik ve gorsel yonlendirme stratejilerinin en
acik ve giiclii bicimde gozlemlendigi 6rneklerden biridir (Sekil 1). Yapit,
siyah-beyaz bir kadin portresinin ikiye boliinmiis hali iizerine yerlestiri-
len yiiksek kontrastl tipografik ifadelerden olusmaktadir. Goriintiiniin
bir yarisinin pozitif, diger yarisinin negatif olarak sunulmasi, yalnizca bi-
cimsel bir tercih degil; anlam iiretimini dogrudan yonlendiren bilingli bir
gorsel stratejidir.

Kompozisyonun merkezinde yer alan yiiz, izleyiciyle dogrudan goz te-
mas1 kurarak giiglii bir karsilagma ani yaratir. Bu bakaus, izleyiciyi pasif bir
gozlemci konumundan g¢ikararak gorselin muhatab1 haline getirir. Yiiziin
ikiye boliinmiis yapisi, bedeni homojen ve biitiinciil bir varlik olarak degil;
toplumsal, politik ve ideolojik miidahalelere ac¢ik bir alan olarak sunar. Bu
gorsel boliinme, metnin tasidigr anlami destekleyen bir gorsel metafor islevi
gormektedir ve bedenin bir miicadele alani olarak temsil edilmesi, Kruger’in
galismalarinda siklikla vurgulanan elestirel bir strateji olarak degerlendiril-
mektedir (Culha, 2019).

Tipografik diizenleme, eserin gorsel yonlendirme giiciinii belirleyen te-
mel unsurlardan biridir. “Your body is a battleground” ifadesi, kirmiz1 ze-
min tizerinde beyaz, biiyitkk puntolu ve sans-serif bir yazi karakteriyle su-
nulmustur. Metnin pargalara ayrilarak gorsel alanin farkli noktalarina yer-
legtirilmesi, izleyicinin bakigini belirli bir sirayla yonlendirmektedir. Once
“Your body” ifadesiyle kisisel bir hitap kurulmakta, ardindan “is a” ile anlam
askiya alinmakta ve son olarak “battleground” kelimesiyle sert ve sarsici bir
sonu¢ sunulmaktadir.

Metnin ikinci tekil sahis kullanimy, izleyiciyi dogrudan hedef alarak ki-
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sisel bir ytizlesme yaratir. “Your” zamiri, mesaji soyut bir toplumsal elestiri-
den ¢ikararak bireysel bir sorumluluk alanina tasir. Bu dil kullanimy, grafik
tasarimin ikna edici olmaktan ziyade karsi-ikna edici bir retorik tiretmesini
saglar.

Renk ve kontrast kullanimi, ¢alismanin retorik etkisini gii¢lendiren bir
diger unsurdur. Siyah-beyaz fotograf, belgesel bir gerceklik hissi yaratirken;
kirmizi metin alanlar1 gorsel alana miidahale eden agresif bir unsur olarak
one ¢ikar. Bu karsitlik, izleyicinin dikkatini metne ¢ekmekle kalmaz; ayni
zamanda gorselin tagidig1 politik gerilimi artirir.

Metin ile goriintii arasindaki iligki, bu ¢aligmada agiklayic1 degil, doniis-
tlrticti bir islev Gistlenmektedir. Goriintii tek bagina estetik bir portre olarak
algilanabilecekken, metin araciligiyla ideolojik bir tartisma alanina gekil-
mektedir. Boylece metin, goriintiiniin anlamini sabitleyen degil; onu yeniden
cerceveleyen ve yonlendiren bir unsur héline gelmektedir. Bu baglamda Un-
titled (Your Body is a Battleground), grafik tasarimin elestirel potansiyelini
gortiniir kilan giiglii bir 6rnek sunmaktadir. Caligma, tipografi, renk, kom-
pozisyon ve metin-goriintii iliskisi araciligiyla izleyicinin algisin1 bilingli bi-
¢imde yonlendirmekte; gorsel iletisimi pasif bir tiiketim alani olmaktan ¢ika-
rarak diisiinsel ve politik bir karsilagmaya doniistirmektedir.

Your body

Sekil 1. Untitled (Your Body is a Battleground), 1989, Barbara Kruger.
Kaynak: https://www.thebroad.org/art/barbara-kruger/untitled-your-body-
battleground

4.2. Untitled (I Shop Therefore I Am), 1987

Barbara Kruger'in Untitled (I Shop Therefore I Am) adli ¢alismasi, tii-
ketim kiiltiiriinii hedef alan ve grafik retorigin en dogrudan 6rneklerinden
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biri olarak 6ne ¢ikmaktadir (Sekil 2). Yapit, siyah-beyaz bir el goriintiisii tize-
rine yerlestirilmis, kirmizi zeminli tipografik bir ifade araciligiyla izleyiciye
seslenmektedir. Kompozisyonun merkezinde konumlanan agik el, izleyiciye
dogru uzanarak hem davetkar hem de sorgulayici bir jest tiretmektedir.

Eserde kullanilan el imgesi, yalnizca fiziksel bir uzuv olarak degil; alma,
sahip olma ve tiiketme eylemlerinin simgesel bir temsili olarak islev gormek-
tedir. Elin avug i¢inin izleyiciye doniik olmasi, reklam estetiginde sik¢a kar-
silasilan “sunma” ve “teklif etme” jestlerini ¢agristirirken, bu jestin iizerine
yerlestirilen metin s6z konusu ¢agrisimi elestirel bir diizleme tasimaktadir.
Boylece gorsel, tiiketim eylemini dogal ve masum bir davranis olarak degil;
ideolojik bir yap1 olarak yeniden gergeveler.

“I shop therefore I am” ifadesi, felsefi bir 6nermenin bilingli bicimde
dontstiriilmesiyle olusturulmustur. Bu doniisiim, kimligin ve varolusun
diisiinsel temeller yerine tiiketim pratikleri tizerinden tanimlandigi ¢agdas
toplumsal yapiya yonelik elestirel bir gonderme icermektedir. Metnin birinci
tekil sahis kullanimy, izleyiciyi dogrudan 6zne konumuna yerlestirerek mesa-
jin bireysel diizeyde igsellestirilmesini saglamaktadir.

Biiyiik puntolu, sans-serif yazi karakteri, yiiksek kontrastli kirmiz1 ze-
min iizerinde sunularak izleyicinin dikkatini aninda metne gekmektedir.
Metnin gorsel alanin tam merkezine yerlestirilmesi, okuma siirecinde her-
hangi bir belirsizlige yer birakmamakta; izleyiciyi dogrudan mesajla ytizles-
tirmektedir.

Renk kullanimi, Kruger’in gorsel retoriginde oldugu gibi burada da ide-
olojik bir arag olarak 6ne ¢ikmaktadir. Siyah-beyaz fotograf gergeklik ve bel-
gesellik hissi yaratirken, kirmizi metin alani gorselin nétr yapisini kesintiye
ugratan, uyarici ve miidahaleci bir unsur olarak konumlanmaktadir. Bu renk
karsithig, izleyicinin dikkatini yalnizca metne yonlendirmekle kalmaz; ayni
zamanda tiiketim kiiltiiriine yonelik elestirinin sertligini gorsel diizlemde pe-
kistirir.

Metin ile goriintii arasindaki iliski, bu ¢alismada agiklayici olmaktan zi-
yade catismal1 bir yap sergilemektedir. Goriintii tek bagina notr bir jest ola-
rak okunabilirken, metin araciligiyla bu jest ideolojik bir anlam ytiklenerek
yeniden tanimlanmaktadir. Boylece metin, goriintiiniin anlamini sabitleyen
bir unsur degil; onu doniistiiren ve sorgulayan bir ara¢ hiline gelmektedir.

Bu baglamda Untitled (I Shop Therefore I Am), grafik tasarimin yalnizca
estetik bir tiretim alani olmadigini; toplumsal degerleri, kimlik ingalarini ve
ideolojik kabulleri sorgulayan elestirel bir sdylem alani sundugunu agik bi-
¢imde ortaya koymaktadir. Kruger, reklam dilini 6diing alarak bu dili tersine
gevirir ve titketim ideolojisini kendi gorsel araglariyla goriiniir kilar.
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Sekil 2. Untitled (I Shop Therefore I Am), 1987, Barbara Kruger.
Kaynak: https://www.diken.com.tr/i-shop-therefore-i-am-barbara-kruger/

4.3. Untitled (We Don’t Need Another Hero), 1986

Barbara Kruger'in Untitled (We Don’t Need Another Hero) adli ¢alis-
mas1, kahramanlik, gii¢ ve toplumsal rol modelleri iizerine kurulu gorsel an-
latilar1 sorgulayan elestirel bir grafik retorik 6rnegi sunmaktadir (Sekil 3).
Siyah-beyaz bir fotograf tizerine yerlestirilen kirmizi zeminli tipografik bant,
izleyiciyi hem gorsel hem de soylemsel diizlemde dogrudan mesaja maruz bi-
rakmaktadir.

Kruger’in ¢aligmalari, medya ve kitle kiiltiiri tarafindan tretilen kadin
temsillerini goriiniir kilarak, erkek egemen bakisin kadin bedeni tizerindeki
belirleyici etkisini elestirel bicimde sorgulamaktadir (Mamur, 2012). Eserde
yer alan ¢ocuk figiirleri, geleneksel kahramanlik anlatilarinda sik¢a kullani-
lan masumiyet, umut ve gelecek temsilleriyle iliskilendirilmektedir. Ancak
bu masum goriintli, Krugerin miidahalesiyle idealize edilmekten ziyade
sorgulanan bir imge héline gelmektedir. Ozellikle erkek ¢ocugun kaslarini
gosteren pozisyonu, toplumsal cinsiyet rolleri ve gii¢ temsilleriyle iligkilendi-
rilirken; kiz gocugunun bakisi ve konumu, bu temsili izleyen ve farkinda olan
bir 6zne olarak okunmaktadir. Cocugun bakisinin kiz ¢ocuguna yonelmis
olmast, bu gii¢ gosterisinin ayn1 zamanda bir onay arayisiyla iliskili oldugunu
diistindiirmektedir. Bu gorsel kurgu, toplumsal cinsiyet rollerinin ¢ocukluk
doneminde dahi bedensel temsiller araciligiyla yeniden iretildigini ortaya
koymaktadir (Hesse, 2022).

“We don’t need another hero” ifadesi, metnin anlam yiikiinii dogrudan
belirleyen temel sdylemsel unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu ifade, bireysel
kahramanlik mitlerini, otorite figiirlerini ve kurtaric1 anlatilarini reddeden
bir karsi-soylem iiretmektedir. Metnin gogul 6zne tizerinden kurulmasi, me-
sajin bireysel bir goriisten ziyade kolektif bir biling ve toplumsal farkindalik
cagrisi tasidigini gostermektedir.
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Tipografik tercih, Krugerin gorsel yonlendirme stratejileriyle uyumlu
bicimde yiiksek okunurluk ve dogrudanlik ilkeleri iizerine kuruludur. Ka-
lin, sans-serif harf karakterleri, kirmizi bant {izerinde konumlandirilarak
gorsel alanin merkezinde giiclii bir odak noktasi yaratmaktadir. Metnin yatay
bant formunda yerlestirilmesi, izleyicinin bakisini fotografin tamami tizerin-
de dolastirmak yerine mesajin belirli bir eksen etrafinda yogunlastirmakta-
dir.

Renk kullanimi, ¢alismanin elestirel tonunu giiglendiren temel unsur-
lardan biridir. Siyah-beyaz fotograf, belgesel bir gerceklik hissi yaratirken;
kirmizi bant bu gergeklige miidahale eden, uyarici ve kesintiye ugratan bir
unsur olarak islev gérmektedir. Bu kontrast, izleyicinin gorseli pasif bicimde
tiiketmesini engelleyerek diistinsel bir duraksama yaratmaktadir.

Metin ile goriintii arasindaki iligki, agiklayici olmaktan ziyade karsitlik
tizerinden kurulmustur. Goriintd, ilk bakista gii¢ ve kahramanlik ¢agrisim-
lar1 diretirken; metin bu ¢agrisimlar: dogrudan reddetmekte ve sorgulamaya
agmaktadir. Boylece Kruger, gorselin tasidig1 potansiyel anlami ters yiiz ede-
rek izleyiciyi ideolojik kaliplar1 yeniden diisinmeye zorlamaktadir.

Bu ¢alisma, grafik tasarimin yalnizca estetik bir ifade araci olmadigini;
toplumsal normlars, gii¢ iliskilerini ve kiiltiirel mitleri elestirel bir perspektif-
le yeniden iiretebilen bir séylem alani sundugunu géstermektedir.

Untitled (We Don’t Need Another Hero), Kruger'in karsi-yonlendirme
stratejilerini agik bigimde ortaya koyan ve izleyiciyi edilgen bir alic1 olmaktan
¢ikaran giicli bir gorsel miiddahale olarak degerlendirilebilir.

| - ;
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We don’t nee

Sekil 3. Untitled (We Don’t Need Another Hero), 1986, Barbara Kruger.
Kaynak: https://whitney.org/collection/works/34103
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4.4. Untitled (Your Gaze Hits the Side of My Face), 1981

Barbara Kruger'in Untitled (Your Gaze Hits the Side of My Face) adli
calismasi, bakis, iktidar ve temsil iligkileri tizerine kurulu elestirel gorsel re-
torigin erken ve ¢arpici 6rneklerinden biridir (§ekil 4). Antik bir kadin heyke-
linin profilden betimlendigi siyah-beyaz gorsel, metin miidahalesiyle birlikte
izleyicinin bakma eylemini sorgulayan bir séyleme doniismektedir.

Eserde kullanilan heykel figiirii, sanat tarihinde ideal giizellik, estetik
biitiinliik ve pasif temsil ile iliskilendirilen klasik kadin imgesini ¢agrigtir-
maktadir. Ancak bu idealize edilmis goriintii, Kruger'in metinsel miidahale-
siyle birlikte kirilmakta ve tarihsel olarak “bakilan” kadin imgesinin tasidig1
ideolojik yiik agiga ¢ikarilmaktadir. Heykelin profilden konumlandirilmasi,
yiiziin izleyiciye tam olarak donmemesi, bakisin tek yonlii ve asimetrik doga-
sin1 vurgulamaktadir.

“Your gaze hits the side of my face” ifadesi, izleyiciyi dogrudan muhatap
alan ikinci tekil sahis kullanimiyla kurulmustur. Bu dilsel tercih, izleyicinin
pasif bir gozlemci olmaktan ¢ikarilarak bakisin faili haline getirilmesini sag-
lamaktadir. Bakis, burada masum bir algilama eylemi olarak degil; fiziksel
bir temas, hatta carpma metaforu iizerinden siddet iceren bir miidahale ola-
rak yeniden tanimlanmaktadir.

Tipografik diizenleme, Kruger'in gorsel yonlendirme stratejileriyle tu-
tarl1 bicimde sol kenar boyunca dikey olarak konumlandirilmistir. Metnin
parcal1 yapisy, izleyicinin bakisini yukaridan asagiya dogru yonlendirmekte
ve okuma siirecini zamansal olarak uzatarak mesajin etkisini artirmaktadir.
Bu diizenleme, metnin yalnizca igerik olarak degil, bi¢cimsel olarak da yonlen-
dirici bir isleve sahip oldugunu gostermektedir.

Siyah-beyaz fotografin duraganligi, metnin sert ve dogrudan séylemiyle
bilingli bir karsitlik olusturmaktadir. Gorselde herhangi bir dramatik jest ya
da anlati1 bulunmazken, metin bakisin tasidig: iktidar iliskilerini goriiniir kil-
maktadir. Boylece Kruger, gorselin sessizligini metin araciligiyla politik bir
ifadeye dontistiirmektedir.

Bu ¢aligma, grafik tasarimda gorsel yonlendirmenin yalnizca dikkat gek-
me amaciyla degil, izleyicinin konumunu sorgulatan elestirel bir arag olarak
da kullanilabilecegini ortaya koymaktadir. Untitled (Your Gaze Hits the Side
of My Face), bakisin cinsiyetlendirilmis dogasini agiga ¢ikararak grafik reto-
rigin ideolojik boyutunu goriiniir kilan giiclii bir 6rnek olarak degerlendiri-
lebilir.
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Sekil 4. Untitled (Your Gaze Hits The Side Of My Face), 1981, Barbara Kruger.
Kaynak: https://smarthistory.org/barbara-kruger-untitled-your-gaze-hits-side-face/

SONUC

Caligma, grafik tasarimin yalnizca estetik bir diizenleme pratigi olma-
diginy; aksine anlam {ireten, yonlendiren ve izleyicinin algisal siireclerini bi-
lingli bi¢imde sekillendiren giiglii bir gorsel iletisim alani oldugunu ortaya
koymay1 amaglamistir. Grafik retorik ve gorsel yonlendirme kavramlar: ger-
cevesinde ele alinan Barbara Kruger’in tiretimleri, grafik tasarimin elestirel
ve sOylemsel potansiyelini goriiniir kilan 6nemli 6rnekler sunmaktadir.

Kruger’in ¢alismalarinda kullanilan metin-gériintii birlikteligi, tipogra-
fi, renk ve kompozisyon diizenleri, izleyiciyi edilgen bir alic1 konumundan
¢ikararak dogrudan muhatap alan bir iletisim dili kurmaktadir. Emir kip-
leri, ikinci tekil sahis kullanim1 ve yiiksek kontrastl: tipografik miidahaleler
araciligiyla tasarimlar, izleyicinin bakisini belirli noktalara yonlendirmekte
ve anlami bilingli bigimde yapilandirmaktadir. Bu yéniiyle Kruger'in isleri,
grafik retorigin ikna edici oldugu kadar sorgulatici bir arag olarak da islev
gorebilecegini gostermektedir.

Caligma kapsaminda incelenen eserler, gorsel yonlendirmenin yalniz-
ca kompozisyonel bir tercih degil; ideolojik ve sdylemsel bir strateji oldugunu
ortaya koymustur. Metnin goriintityle kurdugu carpismali iliski, izleyicide
anlamsal gerilim yaratmakta ve aligilmig gorsel okuma bigimlerini kesinti-
ye ugratmaktadir. Boylece grafik tasarim, yalnizca mesaj ileten bir yiizey ol-
maktan cikarak elestirel bir diisiinme alanina doniismektedir.

Barbara Kruger’in iiretimleri, grafik tasarim ile sanat arasindaki sinir-
larin gegirgenligini de tartigmaya a¢maktadir. Kullanilan grafik dil, aym
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gorsel stratejilerin farkli baglamlarda nasil etkili olabildigini gostermektedir.
Bu durum, grafik tasarimin toplumsal anlam iiretimindeki roliinii gii¢lendir-
mekte ve disiplinin elestirel kapasitesini goriintir kilmaktadir.

Sonug olarak bu ¢aligma, grafik retorik ve gorsel yonlendirmenin Bar-
bara Kruger'in iiretimlerinde 6zgiin ve sistemli bir bi¢imde kullanildigin:
ortaya koymaktadir. Kruger'in tasarimlari, grafik tasarimin yalnizca estetik
ya da islevsel degil; ayn1 zamanda politik, ideolojik ve elestirel bir pratik ola-
bilecegini agik bicimde gostermektedir.
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Giris

Renk, tasarim, fotografcilik ve dijital sanat yaratiminin temel bir bile-
senidir. Ton, doygunluk ve karmasik (HSL) kodlama, hareketli grafik tasa-
rimcilari, fotografcilar ve kameramanlar da dahil olmak tizere gesitli yaratici
meslekler igin gorsel olarak biiyiileyici ve estetik agidan ¢ekici isler tiretmede
hayati 6nem tasir. Bu faktorler, belirli duygusal atmosferleri belirginlestiren
ve gorsel icerigin dinamik etkisini artiran kesin renk degisiklikleri saglar.

Doygunluk, dijital goriintii diizenlemede yaygin bir tekniktir ve rengin
artirilmasi, goriintilyli daha canli, parlak ve gorsel olarak ¢arpici hale geti-
rir. Diigitk doygunluk seviyeleri, yuamusak ve duragan bir goriintii iiretirken,
yitksek doygunluk seviyeleri parlak ve dinamik renkler saglar. Doygunluk
ayarlary, izleyicinin odagini yonlendirmek ve goriintiiniin duygusal yankisini
giiclendirmek i¢in manzara, portre ve iiriin fotografcilig: gibi cesitli tiirlerde
yaygin olarak kullanilir.

Pazarlama doygunlugunda yapilan ayarlamalar, 6zellikle Adobe Photos-
hop ve Lightroom gibi profesyonel uygulamalarda, renk modiilasyonunu iyi-
lestirmek ve fotograflarin gergek¢i goriinimiinii korumak i¢in tasarlanmistir.
Bununla birlikte, asir1 doygunluk dogal olmayan ve abartili renk kontrastla-
rina yol acabilir; bu nedenle, diizenleme siirecinde netlik ve gorsel ¢ekicilik
arasinda bir denge saglanmalidir. Bu, 6zellikle dogal tonlar1 ve diisiik doy-
gunluk bolgelerini koruyarak canliligin diizenli bir sekilde uygulanmasini
kolaylastirir. Bu, hem teknik hem de estetik agidan daha profesyonel sonuglar
verir.

Renk doygunlugu artirma teknikleri sadece estetik iyilestirmenin ote-
sine geger; ayni zamanda bir fotografin anlatim giiciinii ve ilettigi duygusal
derinligi de artirir. Fotografcilar igin, doygunluk artirma yontemlerini, za-
manlamasini ve derecesini anlamak, toplam estetik degeri artirmak icin ¢ok
onemlidir. Sonug olarak, doygunluk tarafindan diizenlenen ¢agdas teknikler
ve teknolojik gergeveler, bir ¢ekimin hem teknik biitiinliigiinii hem de gorsel
estetigini iyilestirmek i¢cin olmazsa olmazdir.

Bu makale, renk ve doygunluk arasindaki iliskiyi analiz edecektir. Ilgi-
li unsurlarin tanimlar: agiklanacak ve kullanicilarin bu stratejileri uygula-
malarinda nasil uygulayabileceklerini gosteren pratik 6rnekler sunulacaktir.
Calismanin amaci, dijital goriintii islemenin inceliklerini 6grenmede hem
teorik hem de pratik yardim saglamaktir.

1. Renk Tonu (Hue): Spektral Kimlik ve Algisal Temel

Renk Tonu (Hue), gorsel spektrumdaki elektromanyetik radyasyonun
dalga boyuna karsilik gelen ve bir rengin temel kimligini belirleyen birin-
cil 6zelliktir (Hunt & Pointer, 2011). Bu 6zellik, bir rengi kirmizi, mavi veya
yesil gibi digerlerinden niteliksel olarak ayiran algisal kategoriye isaret eder.
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Akademik olarak ton, renk algisinin {i¢ temel boyutu i¢erisinde doygunlugun
temel bilesenidir (Fairchild, 2005).

Bir rengin tonu, 1$181n baskin dalga boyuyla aninda belirlenebilir. Insan
gozii, goriiniir 151k spektrumunda 400 nm (mor) ile 700 nm (kirmizi1) arasin-
da degisen ¢esitli dalga boylarini farkli renkler olarak algilar. Bu baglanti,
Trikromasi Teorisi ve Karsit Siire¢ Teorisi de dahil olmak iizere taninmis renk
gorme modelleriyle agiklanmaktadir. Karsit Siire¢ Teorisi, renk tonu algisi-
nin iki karsit siire¢ tarafindan depolandigini varsayar: kirmizi-yesil ve ma-
vi-sar1 (Goreler, 2009). Bu, temel renklerin standardizasyonu ve CIE (Diinya
Aydinlatma Komisyonu) tarafindan belirlenen diinya ¢apindaki standartlarla
saglanir.

Sekil 1: Eger bu ii¢ renkteki dairelerin icinde ayni renkten noktalar gortiyorsaniz
normal (trikromat) bireysiniz.

Renk tonu, algilanan tutarliligi hedefleyen HSL (Renk Tonu, Doygunluk,
Agiklik) ve HSV (Renk Tonu, Doygunluk, Deger) dahil olmak {izere grafik
tasarim ve goriintii bilimlerinde renk modellerinin kullaniminin énemli bir
bilesenidir. Bu modellerde renk tonu, geometrik bir diizlemde bir a¢1 olarak
gosterilir.

Dijital renk modellerinde (HSL, HSV) renk tonu, renk ¢emberi tizerinde
0° ile 360° arasinda bir ac1 olarak ifade edilir. Ornegin, 0° kirmiziyi, 120° ye-
sili ve 240° maviyi temsil eder. Bu geometrik gosterim, tamamlayici renklerin
(6rnegin kirmizi ve yesil) birbirine zit agilarla konumlanmasini saglar ve renk
uyumu kurallarinin uygulanmasinda kolaylik sunar (Hunt & Pointer, 2011).

Ornek vermek gerekirse, Adobe Photoshop’ta ton ayari, bir manzara fo-
tografinda genel atmosferi degistirmek icin kullanilabilir. Fotografin genel
tonunu sicaklastirmak i¢in ton kaydiricisi kirmizi ve sar1 tonlarina dogru ha-
reket ettirilirken, sogutmak i¢in mavi ve yesil tonlarina kaydirilir. Bu, izleyi-
cide farkli duygusal etkiler yaratir (6rnegin sicak tonlar daha samimi, soguk
tonlar ise daha sakin hissettirir).
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Sekil 2: Gorsel yazar tarafindan yapay zekd uygulamas: tarafindan olusturulmustur.

Adobe Photoshop ve Lightroom gibi dijital goriintii isleme yazilimlarin-
da ton ayarlama (H-ayar1), temel bir diizeltme aracidir. Bu arag, atmosfer ko-
sullarini belirli bir sekilde degistirmek i¢in kullanilir:

Yaratici Tonlama: Bir goriintiideki belirli veya genel ton araliklarini si-
cak (kirmizi, sar1) veya soguk (mavi, yesil) tonlara dogru ayarlar. Bu degisik-
likler temel renk bilimi ilkelerine dayanir ve renk tonunu hem psikolojik hem
de estetik olarak dogrudan etkilemeyi amaglar (Fairchild, 2005).

Renk Diizeltme: Aydinlatma kosullarinin (6rnegin, tungsten aydinlat-
ma altinda sar1ya kayma) neden oldugu ton farkliliklarini azaltarak, notr ve
gercekei bir renk sunumu elde etmek i¢in temel bir sogutma etkisi saglar.

2. Geleneksel Renk Ayrimi ve Baski Siiregleri

Renk ayrimi, geleneksel baski sektoriinde, dort temel baski rengini
(CMYK - Mavi, Macenta, Sari, Siyah) belirleyerek basili bir goriintiideki
tonlar1 yakalama yontemini ifade eder. Bir renk kompozisyonunun baskiya
uygun oldugundan emin olmak i¢in, orijinaldeki tiim tonlarin (C, M, Y ve
K) dogru bir sekilde yeniden iiretilmesi gerekir. Bu teknik, ge¢miste gorsel
¢oziimler kullanilarak uygulanmis olsa da, glintimiizde bilgisayar yazilim-
lariyla gereklestirilmektedir. Ornegin, (PrintWiki, 2006)’nin belirttigi gibi,
renk tanimlama terminolojisi hem bu islem sirasinda hem de elde edilen film/
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plaka tizerinde uygulanabilir; geleneksel gorsel renk ayriminda, goriinti kir-
mizi, yesil ve mavi filtrelerle pozlandirilarak mavi, macenta, sar1 ve ek siyah
renklerinden olusan tamamlayici renk ayrimlari elde edilir. Siyah ayriminin
eklenmesi, golge derinligini artirir ve miirekkep lekelerini ortaya ¢ikararak,
mavi, macenta ve sar1 renklerinin yalnizca bir kombinasyonuyla elde edile-
meyecek bir zenginlik saglar.

Grafik tasarimcilar, RGB modunda tasarladigi bir brostiriin baskida renk
kayb1 yasamamasi i¢in Photoshop’ta CMYK prova modunu kullanir. Béyle-
ce, baskida olusabilecek renk sapmalar1 6nceden goriiliip diizeltilebilir. Ma-
centa tonlari, mavi tonlarindan ayrilarak baskiya uygun hale getirilir. GCR
(Gri Bilesen Degistirme) ve UCR (Alt Renk Cikarma) teknikleri, miirekkep
kullanimini optimize ederek baskidaki renk tutarliligini artirir. GCR, CMY
renklerinin olusturdugu gri tonlar1 siyah miirekkeple degistirerek miirekkep
titketimini azaltir ve baski kararliligini saglar. Bir dergi baskisinda GCR kul-
lanimi, sayfa tizerindeki siyah-gri tonlarinin daha net ve tutarli gériinmesini
saglar. Ayn1 zamanda miirekkep kuruma siiresini kisaltarak tiretim hizini
artirir.

RGB ve CMYK Ayrimi: RGB’den CMYK renk uzayina doniisiim, di-
jital tasarimdan baskiya gegiste 6nemli bir asamadir. RGB (Kirmizi, Yesil,
Mavi), 151k yoluyla renk iireterek ekranlar i¢in genis bir renk aralig1 saglar-
ken, CMYK, boya emilimiyle renk olusturmasi nedeniyle daha sinirli bir renk
gamina sahiptir (Bidolu Baski, 2020). Monitérde canli goriinen bir¢ok renk,
CMYK baskida ayni canlilig1 géstermeyebilir. Mustafa Kisa (2019), 6zellikle
mavi ve yesil tonlarindaki renk ve ton kaybinin RGB’den CMYK’ya donii-
stim sirasinda hafifletildigini ve bu sorunu énlemek i¢in renk tutarsizliklarini
azaltmak iizere doniisiim yaziliminin gelistirildigini belirtmistir (Kisa, 2019).

Sonug, orijinaline daha yakin reprodiiksiyonlar elde edilmesini saglasa
da tiim renkler ayni degildir. Baskicilar, RGB tasariminin CMYK’ya doniis-
tiiriilmeden dnce goriiniimiinii dogrulamak i¢cin Photoshop’taki CMYK pro-
va (yazilimla prova) ozelliklerinin kullanilmasini 6nermektedir. Cevrimici
bir baski talimati, Photoshop’ta Gortintii > Mod > CMYK secildikten sonra
mavi ve yesil tonlarinin sik sik degistigini gostermektedir. Segici Renk ayarini
kullanarak macenta tonlarini mavi tonlarindan nazikge ayarlarken, mavi ve
siyah katki maddeleriyle baski yapilmasi onerilir. Bu, daha hassas sonuglar
verecektir.

Klasik ve Modern Yontemler: Renk ayirma teknigi, geleneksel fotokim-
yasal yontemlerden dijital yazilima evrilmistir. PrintWiki, (2006), 1980’lerde
yiiksek kaliteli elektronik tarayicilarin, entegre tarayicilar kullanarak RGB
taranmig gorintilleri CMYK filme dontistiirerek fotografcilik uzmanligini
desteklemeye basladigini belirtmektedir. 1990’larda Photoshop gibi kisisel
yazilimlar yayginlasarak sayfa diizeni veya resim isleme uygulamalarinda di-
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jital renk diizeltmeyi miimkiin kilmistir.

Giiniimiizde Photoshop’ta bir resmi CMYK moduna ¢evirip kanallar
panelinde 4 renk kanali olarak gormek ve gerektiginde her kanali ince ayar
yapmak miimkiindiir. Ayrica masaiistii uygulamalarin algoritmalar: gelise-
rek, eski sistemlerin kalite farki kapanmistir. Bununla birlikte, bask: 6ncesi
yeterlilik, uygun renk profilinin ve ayrimlarinin segilmesini vurgular.

Baski Kalitesine Etkisi: Renk ¢esitliligi, hassas baskiy1 garantilemede
6nemli bir agamadir (Ural, 2025). Uygunsuz ayirma, baskida renk ¢atlaklari-
na veya ayrintidan yoksun bolgelere neden olabilir. Sonug olarak, profesyonel
baski yazilimlari ve RIP (Raster Goriintii Islemcisi)’ler, GCR (Gri Bilesen De-
gistirme) ve UCR (Alt Renk Cikarma) gibi yontemlerle ayirmalar: gelistirir.
Gri Bilesen Degistirme (GCR), notr gri ile temsil edilen CMY (Mavi / Macen-
ta / Sar1) bilesenlerini tamamen siyah miirekkeple degistirerek genel miirek-
kep kullanimini azaltan bir yontemdir. Bu, baskidaki kiigiik renk tutarsizlik-
larinin etkisini azaltir, ¢tinkii gri iretmek igin tek bir siyah boya kullanmak,
ti¢ boya kullanmaktan daha az baski tutarsizligina neden olur (Furr, 2015).

Yakin tarihli bir kaynak, “GCR olaganiistii bir islemdir; Bir CMY seg-
mentini siyahla degistirmek baski kararliligini artirir” ifadesini kullanmak-
tadir. Ancak, bu 6nemi vurgulamay1 ihmal etmektedir. GCR uygulanan ayir-
malarda, makine kaymalar1 renk notrliigiinii belirgin bir sekilde etkilemez;
saf CMY lerde, en ufak dengesizlikler bile kombinasyonun gri icerigini tehli-
keye atabilir (Furr, 2015).

3. Gamut Genisletme ve Ek Miirekkeplerin Kullanimi

Gamut genisletme, CMYK’nin yani sira turuncu, yesil ve mor gibi ek
spot miirekkepleri de dahil etmek i¢in kullanilmistir. Pantone’nin Hexach-
rome yontemi, CMYK paletine yesil ve turuncuyu dahil eden alt1 renkli bir
baski siireci gelistirmistir. Bu ¢ok kanalli baski yontemleri, kagida daha genis
bir renk yelpazesinin uygulanmasini saglar. Birden ¢oga esleme girisimlerine
ragmen, ek miirekkeplerin uygulanmasi tekil, birbiriyle uyusmayan bir bask1
tonuna yol agar. Zitinski Elias, Nystrom, vd, (2017), ¢ok miirekkepli (6rnegin
7 renkli) bir sistemde algilama sonuglarini optimize etmek i¢in yenilikg¢i bir
renk ayirma yaklasimi sunmustur. Bu yaklasim, benzer tonlardaki miirek-
kepleri ayn1 kanal i¢inde toplayan ¢ok seviyeli yar1 tonlama ve bask: dosya-
larinin 6zelliklerini (renk kaymasi, yesil renk ve miirekkep kullanimi dahil)
dengeleyen bir maliyet fonksiyonu kullanir. Sonugta, salt renk dl¢timiine gore
en yakin ayrim yerine, insan goziiyle algilanan daha az grenli fakat kabul edi-
lebilir renk sapmasina sahip baskilar elde edilmistir (Zitinski Elias, Nystrom,
vd, 2017).

Ambalaj tasariminda, marka renklerinin tam dogrulugunu saglamak
icin ek miirekkepler kullanilir. Ornegin, canli bir turuncu tonu, sadece
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CMYK ile elde edilmesi zor oldugundan, Hexachrome sistemindeki turuncu
miirekkep ile basilir. Ancak, ek miirekkeplerin baski maliyetleri ve renk yo-
netimi karmagiklig1 artar. Bu nedenle, baski siirecinde dikkatli renk profili
yonetimi ve kalibrasyon gereklidir.

Benzer sekilde Deshpande (2015) ¢alismasinda, ambalaj sektoriinde 6zel
Pantone renklerinin yerine gegecek n-renkli baski (CMYK + ek miirekkep-
ler) yontemleri arastirilmis; ilave miirekkeplerin baski gamutunu genislettigi
ancak uygun ayrim iiretmenin karmasik bir optimizasyon gerektirdigi vur-
gulanmugtur.

Geleneksel technicolor iig seritli renk ayirma yonteminin dijital uyarla-
masina benzeyen bu teknoloji, film karelerinin kirmizi, yesil ve mavi filtre-
ler kullanilarak ii¢ ayr1 siyah beyaz kayit olarak dijital olarak iletilmesini ve
depolanmasini kolaylastirdi. Bu tiir 6rnekler, renk yogunlugunun hem baski
hem de genel olarak renk segmentlerinin doniistiiriilmesi ve korunmasi i¢in
onemli bir strateji oldugunu gostermektedir.

4. Renk Teorisi ve Doygunluk (Saturation)

Doygunluk, bir rengin gri iceriginden ne kadar uzak oldugunu ve rengin
yogunlugunu ifade eder. Tiim renkler esit oranda artirilir veya azaltilir. Can-
lilik ise daha az doygun renkleri onceliklendirerek, asir1 doygun renklerin
asirrya kagmasini engeller.

Gonzalez ve Woods (2018) gibi temel kaynaklara gore, dijital goriinti is-
lemedeki renk uzaylari ton, doygunluk ve deger/agiklik bilesenleri olarak ka-
tegorilere ayrilir. 1976 yilinda kurulan CIE L*a*b* renk uzayi, ton, doygunluk
ve kompozisyonu ayri sistemler olarak kapsar (Ural, 2025). Doygunluk, bir
rengin gri icerikten ne kadar yoksun oldugunu gosterir ve kromanin aksine,
rengin i¢sel 6zelliklerine bagli olarak canliligini yansitir (Qu, 2013). Baska bir
deyisle, daha fazla doygunluk, rengin daha canli ve giivenli oldugunu goste-
rir.

Doygunluk, insan renk algisinin {i¢ temel unsurundan biridir ve bir ren-
gi algiladigimiz ilk andan itibaren evrimini gosterir (Reymond, Pelowski,
vd, 2020). Ornegin Yuanyuan Qunun (2013) ¢aligmasi, doygunlugun algisal
tanimini “bir renk tonunun gorsel keskinligine gore renk canliligr” olarak
vurgulamistir.

Doygunlugun algi ve tercih iizerindeki etkisi incelenmistir: Dijital sanat
eserleri kullanilarak yapilan bir deneyde, yiiksek renk doygunlugu genel iz-
leyiciler arasinda begeniyi artirirken, sanat profesyonelleri arasinda kafa ka-
risikligina yol agmistir (Reymond, Pelowski, vd, 2020). Bu kesif, doygunluk
seviyelerinin izleyicinin profiline bagli olarak degisen estetik etkiler yarata-
bilecegini gostermektedir.
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Yiiksek doygunluk hem estetik algiy1 hem de iiriin etkinligini etkileye-
bilir. Daha doygun renkler kullanan bir pazarlama kampanyasi, daha diisitk
doygunlukta renkler kullanan bir kampanyaya gore performans agisindan
daha etkili ve tistiin olarak degerlendirilmistir. Bu etki, zengin renklerin ne-
den oldugu yiiksek uyarilma seviyesiyle iliskilidir; yitksek uyarilma, tirtiniin
algilanan giiciinii artirarak performans spektrumunu gelistirir. Doygunluk,
insan psikolojisini ve algisini1 hem duygusal hem de teorik olarak 6nemli 61-
ciide etkiler (Huang, Dai, & Wang, 2026).

Portre fotografinda cilt tonlarinin dogal kalmast i¢in canlilik ayari tercih
edilir. Doygunluk ayarinin asir1 kullanimi, ciltte yapay bir gériiniim olustu-
rabilirken, canlilik ayar1 cilt tonlarini koruyarak diger renklerin canliligini
artirir. Lightroom’da HSL paneli, her rengin doygunlugunu ayr1 ayri ayarla-
ma imkani verir. Bu, 6zellikle karmagsik renk dagilimi olan manzara ve tiriin
fotograflarinda detay kaybini 6nler.

5. Doygunluk (Saturation) ve Canlilik (Vibrance)

Doygunluk tiim renkleri ayn1 oranda artirirken, canlilik en az doygun
olan renkleri artirmayi, zaten doymus olan renkleri ise olduklar1 yerde bi-
rakmay1 hedefler. Canlilig1 artirmanin amaci, zaten doygun olan kisimlar1
(6rnegin ten renkleri) asirtya kagmadan, goriintiiniin goriiniir renkliligini
artirmaktir (Grum, 2012).

Sekil 4: Canlilik, daha az doygun renklere daha fazla doygunluk uygularken, zaten
doygun olan renklere daha az doygunluk uygular.

Adobe uygulamalarinda, Vibrance (canlilik) ayari, renkleri doygunlu-
ga benzer sekilde degistirir; ancak 6nemli bir fark vardir: Vibrance, daha az
doygun renkleri, zaten doygun olan renklere gore daha fazla vurgular. Hassas
renk degisiklikleri i¢in kullanilan bu arag, genellikle bir gériintiideki yiiksek
doygunluktaki renkler yerine diisitk doygunluktaki renklerin etkisini vurgu-
lar. Dahasi, renk yogunlugu esitlige ulastik¢a genel homojenlik de artar. Bu
ustaca arag, cilt tonlarini asir1 derecede degistirmez ve béylece dogal gorii-
niimlerini korur. Bu sayede, ¢ok daha dogal ve homojen goriinen fotograflar
elde edilir (Uziim, 2024).
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DOYGUNLUK - SATURATION

Sekil 5: Doygunlugun daha hassas oldugu renk diizenlemesi Vibrancedir.

Matt Grum’a gore, “Saturation (Doygunluk) tiim renkleri ayni oranda ar-
tirtrken, Vibrance en az doygun renklere agirlik verip zaten doygun olanlari
oldugu gibi birakir”. Christian Hoiberg (Capture Landscapes, 2020), toplam
doygunluk ayarlamasinin ¢ok hizli uygulanmasinin “kirabilecegini” ve hali-
hazirda parlak olan renklerde detay kaybina yol agabilecegini belirtir (Grum,
2012). Buna karsi, Vibrance kullanimi, gériintiiniin canliligini daha diizenli
bir sekilde vurgular; 6rnegin, bazi renkler doygunluk (Saturation) +%65'te
asir1 pozlanmis ve detaydan yoksun hale gelebilirken, canlilik (Vibrance)
+%65 daha uyumlu bir sonug verir. Bu nedenle uzmanlar, genel doygunluk
yerine HSL panelinden tek tek renklerin doygunlugunu ayarlamay1 6nermek-
tedir. Lightroom’daki HSL/Color sekmesi bu amagla ¢ok 6nemlidir; her bir
rengin (kirmizi, turuncu, sari, vs.) doygunlugu ayri ayr1 kontrol edilerek is-
tenmeyen renk degisiklikleri 6nlenebilir (Hoiberg, 2015).

Doygunluk ve canlilik arasindaki temel fark, doygunlugun olgiilebilir
olmasi, canliligin ise olgiilemez bir kavram olmasidir. Doygunluk ve canlilik
arasindaki temel fark, canliligin renklerin asir1 doygunlugunu engellemesi-
dir. Canlilik ayari, 6zellikle insanlarin yer aldig1 sahnelerde 6nemlidir, ¢linkii
doygunluk cilt tonlarinin gergekligini degistirebilir. Her iki ayar da, fotog-
rafinizin sinirlari iginde bulunur. Bir gortintiideki tiim renkler soluk gorii-
niiyorsa, daha homojen bir genel renk dagilimi elde etmek i¢in doygunluk
degistirilebilir (Uziim, 2024).
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ORIJINAL FOTOGRAF +CANLILIK - VIBRANCE +DOYGUNLUK - SATURATION

Sekil 6: Vibrance ve Saturation farkina bir 6rnek.

Doygunlugu anlamanin en basit yolu HSL (Ton, Doygunluk, Parlaklik)
renk uzayini incelemektir. Bunu bir renk ¢emberi olarak kavramsallagtirmak
en etkili yontemdir: Ton, dairenin ¢evresinin parlakligini ifade eder. Doy-
gunluk, dairenin merkezinden uzakligi ve dis dairenin parlakligini ifade
eder. Doygunluk degisiklikleri, tiim renklerin merkezden ayirt edilebilirli-
gini artirir.

6. Photoshop’ta Renk ve Doygunluk Ayar1

Adobe Photoshop, kullanicilarin fotograflarinin tonunu, doygunlugunu
ve gorsel ozelliklerini bagimsiz olarak degistirmelerini saglayan ozellikler
sunar. Ton/Doygunluk ayar araligi, secilen bir rengin tonunu (renk tonu),
doygunlugunu ve parlakligini kontrol etmenizi saglar. Photoshop’un Tiirk-
ce versiyonunda “Doygunluk: Renk yogunlugunu ayarlar” olarak adlandirilan
bu 6zellik, 6rnek bir goriintiideki belirli bir tonun parlakligini artirmak veya
azaltmak i¢in kullanilir. Lightroom (ve Camera Raw) yazilimlarinda HSL/
Renk paneli bulunur. Belirli renk kanallarinin doygunlugunu, 6rnegin yal-
nizca kirmizi veya yesillerin doygunlugunu artirmak miimkiindiir. Lightro-
om’daki renk karistirict araci (color mixer), fotograftan bir noktay:r damla-
likla secip o renge ait Hue (ton), Saturation (doygunluk) ve Luminance (par-
laklik) degerlerini hedefe yonelik degistirmenize olanak tanir (Adobe, 2025).
Modern fotograf diizenleme tekniklerinde, genel doygunlugun aksine, se¢ici
renk ayarlar: daha iyi sonuglar verir. Tekdiize doygunluga sahip renklerin asi-
r1 doygunlugu, bu bolgelerdeki ayrintilarin kaybolmasina neden olabilir.
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Sekil 3: Ozellikler panelinde Ton, Doygunluk, Agiklik kaydiricilarini ayarlama, renk
minik resimlerini goriintiileme ve degisiklikler yapma ornegi.

7. Egriler Araciile Ton ve Kontrast Kontrolii

Egriler (Curves) araci, dijital goriintii isleme yazilimlarinda ton aralikla-
rin1 hassas sekilde diizenlemeye olanak tanir. Kullanici, grafik izerinde kont-
rol noktalar: ekleyerek golgeler, orta tonlar ve parlak alanlar tizerinde ayr1
ayr1 degisiklik yapabilir.

Photoshop, baski 6ncesi ayrim siireglerinde de yaygin kullanilan bir
aractir. Ornegin serigrafi baskida bir tasarimi 4 renkli tram ayrimi yapmak
icin Photoshop’un Kanallar (Channels) ve Renk Aralig1 (Color Range) gibi
ozellikleri kullanilir. Thomas Trimingham (2025), ton gegisi bol ve detayli
illistrasyonlar1 ayirirken Photoshop’ta Egriler (Curves) aracini yaratici bir se-
kilde kullanmay1 6nermektedir. Egriler ile goriintiiniin belirli ton araliklarini
izole ederek gri seviyede maskeleme yapip, her bir baski rengi icin yumusak
gecisli ayrimlar elde edilebilir. Trimingham, Renk Aralig1 (Color Range) veya
Sihirli Degnek (Magic Wand) gibi araglarin karmasik golgeli gorsellerde parga
parca ve kopuk segimler yapabildigini, oysa egriler yontemiyle her seferinde
gortintiiniin tam ton bilgisini koruyarak daha tutarl ayrimlar ¢ikarilabildigini
vurgular. Bu teknik, 6zellikle Grayscale (gri tonlamali) ayrimlarda ayrintila-
rin korunmasini saglar. Yine de ¢ok karmasik tasarimlarda her bolgeyi ayr1
katmanlarda izole etmek gerekebilecegini ve bunun zaman alabildigini not
etmektedir (Trimingham, 2025).

Egriler (Curves) segenegi, Adobe Photoshop ve Adobe Lightroom gibi
profesyonel goriintii isleme uygulamalarinda ton degerlerinin titiz yonetimi
icin kullanilan gelismis bir diizenleme aracidir. Bu arag, hem genel hem de
bolgesel iyilestirmeleri kolaylastiran parametrik bir ¢erceveye sahiptir ve bo-
yutsuz bir islev araciligiyla goriintiilerin ton 6zelliklerinin yeniden yapilan-
dirilmasini saglar.

Photoshop’taki Egriler araci, 6zellestirilmis bir grafiksel gosterim saglar.
Bu egimlerin baslangigtaki diiz gapraz ¢izgisi, gériintiiniin orijinal ton deger-
lerinin dogrusal bir korelasyonda ortaya ¢iktigini gosterir. Diyagramin Eks-
trem Gelistirme (Giris), diizenlemeden 6nceki piksel ayrint1 seviyelerini, di-
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key eksen (Cikt1) ise diizenleme sonrasi yeni bilesenleri gosterir. Grafigin sag
tist kadrani vurgulari, sol alt kadrani ise golgeleri gosterir. Kullanici, kontrol
noktalarini bu ¢izgi boyunca cesitli yonlerde yeniden konumlandirarak eg-
riyi ayarlar ve ton kalitesini degistirir. Yukar1 dogru eklemek egrinin belirli
bir bolimiinii genisletirken, asag1 dogru eklemek onu yogunlastirir (Adobe,
2025).

Lightroom’da Egriler paneli iki farkl: islemi kolaylagtirir: Nokta Egrisi
ve Parametrik Egri. Nokta Egrisi, Photoshop'un egriligine olduk¢a benzer ve
kullanicilarin kontrol noktalarini dogrudan grafik izerinde degistirmelerine
olanak tanir. Parametrik Egri, dort temel ton olan Vurgular, A¢iklar, Koyular
ve Golgeler’de daha hassas, hedef odakli ve sistematik degisiklikler yapilma-
sin1 saglar. Bu gergeve, hem ton spektrumunun makro diizeyde denetimi hem
de mikro diizeyde hassasiyet ayarlamalari i¢in kullanilir (Adobe, 2025).

Egrinin egimini degistirmenin kontrast tizerindeki etkisi agik¢a gozlem-
lenebilir: Egrinin daha dik bolgelerinde tonlar arasindaki gegisler daha be-
lirgin hale gelir ve bu da kontrastin artmasina neden olur. Tersine, egriligin
daha belirgin bolgeleri bastirilir ve bu da belirginligin azalmasina ve kont-
rastin azalmasina yol agar. Photoshop ve Lightroom’un egri tabanl diizenle-
me metodolojisi, 6zellikle yiiksek dinamik aralikli (HDR) resimler, portreler,
manzaralar ve renk 6geleri i¢in siklikla tercih edilir.

Her iki yazilim uygulamasinda da Egriler araci, ayrint1 odakl: diizenle-
menin Otesine geger; ayni zamanda her renk kanalinin (Kirmaizi, Yesil, Mavi)
bagimsiz olarak islenmesini kolaylastirarak renk diizeltme, renk derecelen-
dirme ve yaratici renk degistirme icin de gereklidir. Sonug olarak Egriler, cag-
das dijital goriintii isleme metodolojilerinde hem estetik hem de teknik amag-
lar i¢in temel bir ara¢ gorevi goriir. Asagida Photoshop Egriler (Curves)'iin
ozellikleri verilmistir:

A. Goriintii iizerinde ayarlama araci B. Siyah noktay1 ayarlamak igin go-
rintiiden 6rnek alin. C. Gri noktay1 ayarlamak igin goriintiiden 6rnek alin.
D. Beyaz noktay1 ayarlamak i¢in goriintiiden 6rnek alin E. Egriyi degistirmek
i¢cin noktalar1 diizenleyin. F. Egriyi degistirmek igin ¢izim yapin. G. Egriler
hazir ayar meniisii H. Siyah noktay1 ayarlayin. I. Gri noktay1 ayarlayin. J. Be-
yaz noktay1 ayarlayin. K. Kirpmayi gosterin.
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Sekil 7: Ozellikler panelindeki Egriler secenegi.

Manzara fotografinda golgeler derinlestirilip parlak alanlar hafifce agila-
rak kontrast artirilabilir. Egriler araci, ayrica RGB kanallar1 ayr1 ayr1 diizenle-
nerek renk dengesi ve yaratici renk tonlamalari uygulanabilir. Ornegin, mavi
kanalin egrisi yiikseltilerek gokytizii daha canli hale getirilebilir. Photoshop
ve Lightroom’da egriler araci, renk profilleri ve ¢ikt1 ortamlar1 arasindaki
uyumu artirmak i¢in soft proofing ile birlikte kullanilir. Bu, bask: 6ncesi renk
sapmalarint minimize eder.

9.Sonug:

Sonug olarak, renk tonu, doygunluk ve parlaklik gibi temel renk 6zel-
likleri, dijital gortintii isleme ve baski siireclerinde gorsel estetigin yani sira
teknik kalitenin belirlenmesinde kritik bir 6neme sahiptir. Renk tonu, bir
rengin spektral kimligini ve algisal temelini olusturarak, gorsel alginin temel
yapitaslarindan biri olarak iglev goriirken; doygunluk, rengin canliligini ve
gorsel etkisini artirarak izleyicinin dikkatini yonlendirmede etkin rol oynar.
Parlaklik ise, rengin 151k siddeti ve algilanan aydinlik diizeyini belirleyerek,
goriintiiniin genel kontrast ve derinlik hissini sekillendirir. Bu ii¢ unsurun
dengeli ve bilingli kullanimi, 6zellikle Adobe Photoshop, Lightroom gibi pro-
fesyonel dijital goriintii isleme yazilimlarinda, hem estetik hem de teknik agi-
dan tstiin sonuglarin elde edilmesini saglar.

Geleneksel ve modern renk ayrimi teknikleri, dijital tasarim ve baski ara-
sindaki geciste yasanan renk kayiplarini minimize etmek ve baski kalitesini
artirmak amaciyla siirekli olarak gelistirilmistir. RGB ve CMYK renk uzay-
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lar1 arasindaki dontisiimler, renk dogrulugu ve tutarliligi acisindan 6nem-
li zorluklar barindirirken; GCR (Gri Bilesen Degistirme) ve UCR (Alt Renk
Cikarma) gibi gelismis yontemler, baskidaki renk tutarliligini artirmak ve
miirekkep kullanimini optimize etmek i¢in kullanilir. Bu teknikler, 6zellikle
baski siirecinde ortaya cikabilecek renk sapmalarini azaltarak, hem ekono-
mik hem de gorsel agidan avantaj saglar. Ayrica, gamut genisletme teknikleri
ve ek miirekkeplerin kullanimi, renk yelpazesinin genisletilmesini miimkiin
kilarak, daha zengin ve doygun renklerin basilmasina olanak tanir. Bu ge-
lismeler, bask: endiistrisinde renk kalitesinin ve ¢esitliliginin artirilmasinda
6nemli bir rol oynamaktadir.

Bunun yani sira, egriler araci gibi gelismis diizenleme teknikleri, ton ve
kontrast {izerinde hassas kontrol saglamak suretiyle gériintiilerin hem teknik
hem de estetik acidan iyilestirilmesine imkan verir. Egriler araci, kullanicila-
rin belirli ton araliklarini segici olarak diizenleyebilmesine olanak taniyarak,
goriintiiniin 151k ve golge dengesi ilizerinde ince ayarlar yapmasini miimkiin
kilar. Bu sayede, gortintiiddeki detaylar korunurken, istenilen atmosfer ve vur-
gu etkileri yaratilabilir. Adobe Photoshop ve Lightroom gibi profesyonel ya-
zilimlarda bulunan bu araglar, dijital goriintii isleme siirecinde vazgegilmez
araclar arasinda yer almaktadir.

Renk teorisi ve doygunluk kavramlarinin derinlemesine anlagilmasi, di-
jital goriintii isleme ve baski siireglerinde hem yaratici hem de teknik basar:
i¢in zorunludur. Bu bilgiler, kullanicilarin renk ayarlarini bilingli ve etkili bir
sekilde yapmalarina olanak taniyarak, gorsel igeriklerin duygusal etkisini ve
kalitesini artirmalarina katk: saglar. Ayrica, renk yonetimi ve ayrimi konu-
sundaki teknik bilgi birikimi, baski dncesi siireglerde hatalarin azaltilmasina
ve nihai irtiniin hedeflenen kalite standartlarina uygun olarak iiretilmesine
yardimci olur. Bu baglamda, renk 6zelliklerinin dogru kullanimi, sadece gor-
sel estetik agisindan degil, ayn1 zamanda baski maliyetlerinin diisiirtilmesi
ve liretim verimliliginin artirilmasi agisindan da bilyiik 6nem tagimaktadir.

Dijital goriintii isleme ve baski alanindaki teknolojik gelismelerle birlik-
te, renk Ozelliklerinin yonetimi daha da karmasik ve sofistike hale gelmistir.
Kullanicilarin bu siireglerde basarili olmalar i¢in, renk bilimi temellerine
hakim olmalarinin yani sira, yazilim araglarini etkin ve bilingli kullanmala-
r1 gerekmektedir. Bu sayede, renk tonlari, doygunluk ve parlaklik gibi temel
renk parametreleri, hem yaratici vizyonun hem de teknik gereksinimlerin
karsilanmasinda gii¢lii araglar olarak islev gorecektir. Sonug olarak, renk y6-
netimi alanindaki bilgi ve becerilerin gelistirilmesi, dijital gorsel igeriklerin
kalitesini artirmanin ve baski siireglerinde optimal sonuglar elde etmenin te-
mel anahtaridir.

Renk yonetimi, dijital goriintii isleme ve baski siireglerinde renk tutarlili-
gin1 saglamak icin kritik 6neme sahiptir. ICC renk profilleri, cihazlar arasin-
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da renklerin dogru aktarilmasini saglar. Kalibrasyon ve soft proofing siiregle-
ri, monitor ve yazici arasindaki renk farkliliklarini minimize eder. Son yillar-
da yapay zeka destekli renk diizeltme ve otomatik renk profili optimizasyonu
gibi teknolojiler, dijital goriintii isleme ve baski kalitesini artirmaktadir. Bu
gelismeler, kullanicilarin daha az teknik bilgi ile daha dogru renk sonugla-
r1 elde etmelerini saglamaktadir. AI tabanli yazilimlar, fotograflardaki renk
sapmalarini otomatik tespit edip diizelterek, 6zellikle biiyitk hacimli bask:
islerinde kalite kontrol siirecini hizlandirmaktadir.
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Giris

Kalabalik yasam alanlarinin artmasi, ekonomideki gelismeler ve sehir
i¢ci mobilitenin ortaya ¢ikisi kentlerdeki toplu yasam oranini artirmaktadir.
Bu gelisen siireclerden dolay: ortak kullanim alanlarinin tiim bireyler icin
kullanilabilir olmasi i¢in yonlendirme tasarimi 6nem teskil etmektedir. Yon
bulma ve bilgilendirme tasarimi, grafik tasarim disiplininin 6nemli ¢alisma
alanlarindan biri olarak, bu konuda kamusal alanlarda kullanicilarin dogru
yonlendirilmesi bakimindan ¢alismalar olusturulmasi gerekmektedir. Ha-
reketin yogun oldugu alanlarda bilginin hizli aktarimi olduk¢a 6nemlidir.
Gorsel iletisim araci olan grafik tasarimi, giiniimiizde herkesin ulasabilecegi
ve kolaylikla anlayabilecegi etkin bir dil olmasi sebebi ile tercih edilmektedir.
Son yillarda ortaya ¢ikan teknolojik gelismeler ve teknolojinin kullanim sek-
lindeki doniisiimler yonlendirme tasariminin uygulama alanlarini da etkile-
mektedir. Bu alanlardan birisi de arttirilmis gergeklik teknolojisi ile iiretilen
yonlendirme tasarim uygulamalaridir.

Giinliik yagsamin birgok alaninda rol oynayan grafik tasarim, bilgileri
toplumun tiim iyelerine kapsayici bir sekilde iletmek icin hem erisilebilir
hem de evrensel olmalidir. Evrensel tasarim, ek destege ihtiya¢ duyulmadan
her birey tarafindan kullanilabilen irtin ve hizmetlerin gelistirilmesini ifa-
de etmektedir. Bu baglamda, artirilmis gergeklik teknolojisi gesitli alanlara
giderek daha fazla entegre edilmekte ve yon bulma tasariminda erisilebilir-
ligi gelistirmek i¢in 6nemli bir potansiyel sunmaktadir. Bu tiir uygulamalar:
destekleyen teknolojik cihazlar daha kompakt ve ergonomik hale geldikge,
erisilebilirlik ilkeleri korunmak kayduyla, kullanilabilirlikleri ve kullanicilara
sunduklar1 avantajlar da artmaktadir. Ozellikle mobil teknolojiler, artirilmis
gerceklikle desteklenen erisilebilir yon bulma sistemlerinin uygulanmasini
gelistirmektedir. Bu ¢alisma, yon bulma tasarimyi, erisilebilir tasarim, evren-
sel tasarim ve artirilmis gergeklik kavramlarina odaklanarak, grafik tasarim
perspektifinden yon bulma sistemlerine artirilmis gergekligin entegrasyonu-
nu incelemektedir.

Erisilebilirlik; engelliler, yaslilar ve cocuklar dahil olmak tizere herkesin,
herhangi bir Giriiniin, teknolojinin, hizmetin veya ortamin kullanilabilir ol-
masini saglayan bir kavramdir. Bu evrensel bir ilkedir ve her bireyin esitlik
hakkini temsil eder. Toplumda gérme, isitme veya hareket engeli olan birey-
ler, bilgiye erisim hakkina sahip olmalidir. Her bireyin, engellilik durumuna
bakilmaksizin, bilgilere kolayca erigsebilmesi ve anlayabilmesi gerekmektedir.
Bu nedenle, tasarim siirecinde erisilebilirlik ilkeleri g6z 6niinde bulundurul-
malidir. Ornegin, web sitelerinin ekran okuyucular: tarafindan kolayca an-
lagilabilir olmasi ve isitme engelli bireylerin videolar: altyazilarla takip ede-
bilmesi saglanmalidir. Yonlendirme sistemleri, grafik tasarimin evrensel ve
erisilebilir bir sekilde tasarlanmasiyla, her bireyin hayatini kolaylastirmaya
yonelik ¢oztimler iiretmektedir. Evrensel tasarimin hedefi, erisilebilirlikle
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beraber genis bir kullanici kitlesi tarafindan kullanilabilen ¢evre, mekan,
yap1 Ogesi, donatim ve iiriinleri saglanmasidir (Aybek, ve Tascioglu, 2021).
1990’11 yillarda web erisilebilirligi kavrami 6nem kazanmaya basladigindan
beri, hem web siteleri hem de dijital uygulamalar i¢in gesitli engelsiz arayiiz
¢oziimleri sunulmustur. Bu donemde, erisilebilirlik odakli tasarim uygula-
malarinin gelistirilmesi, farkli islevsel yeteneklere sahip kullanicilar i¢in esit
erisim saglamak agisindan ¢ok 6nemli hale gelmistir. Agiklayic1 etiketleme,
uygun sekilde yapilandirilmis arayiiz bilesenleri, klavye tabanli gezinme yol-
lari, yeterli renk kontrast1 ve metin dis1 6geler i¢in alternatif metin gibi 6zel-
likler, bireyler i¢cin web ortamlarinin kullanilabilirligini 6nemli 6l¢iide artir-
maktadir. Bu 6zellikleri entegre ederek, djjital platformlar daha kapsayici bir
etkilesimi destekleyebilir ve kullanicilarin bilgi erisimi ve gezinme sirasinda
karsilasabilecekleri engelleri azaltabilir (Delil, 2023).

Evrensel tasarim kavramyi, engelliler dahil olmak iizere tiim kullanicilara
hitap eden disiplinler aras1 tasarimin olusturulmasini vurgulamaktadir. Her
insan yasami boyunca gesitli engellilik durumlariyla karsilagabileceginden,
toplumdaki bireylerin fiziksel yeteneklerinin zaman iginde azalip azalmaya-
cag1 belirsizdir. Bu nedenle, tasarimcilarin tasarimlar icin ¢oziim gelistirir-
ken sadece ortalama hedef kitleyi odak noktasi almalar1 dogru degildir. Tasa-
rimcilar, ayrim gozetmeksizin tiim toplumsal hedef gruplarinin ihtiyaglarina
hitap eden ¢oziimler tiretmelidir (Cepehan, ve Giiller, 2020). Evrensel tasarim
yaklagimi, kullanicilar arasindaki yas, beceri, engeller vb. farkliliklar: tasa-
rim diigiincelerine dahil etmeyi amaglar. Bunu yaparak, farkli kullanici grup-
larinin gereksinimlerini kargilayan ve yasam kalitelerini artiran ¢6ziimler su-
nar. Kapsayici yaklasim sayesinde evrensel tasarim, toplumsal farkindaligin
ve esitligin gelistirilmesine katkida bulunmaktadir.

AR (Agumented reality) tabanli yonlendirme sistemlerinde NFC kulla-
nimy, kullanicilarin fiziksel etkilesimlerle bilgiye erismelerini saglamaktadir.
NEFC etiketleri, binalarin veya belirli bolgelerin gesitli noktalarina yerlestirile-
bilir. Kullanicilar, akilli telefonlarinda NFC 6zelligini kullanarak bu etiketle-
re dokunarak veya yaklasarak ilgili bilgilere erisebilirler (Riekki, Sanchez, ve
Pyykkonen, 2012). Ornegin, bir miize icinde gezinirken, AR tabanli bir uygu-
lama kullanarak akill: telefonu NFC etiketine dokundurarak veya yaklagtira-
rak o alanda bulunan eser hakkinda detayli bilgiler goriintiilenebilmektedir.
Ayrica, belirli bir konumda otomatik olarak agilan navigasyon rehberi gibi
yonlendirme talimatlar1 da sunulabilmektedir. Bu, kullanicilara gergek za-
manli olarak yonlendirme ve bilgilendirme imkani sunmaktadir.

NFC’nin kullanimiyla, AR tabanli yénlendirme sistemleri kullanici dos-
tu hale doniismektedir. Kullanicilar fiziksel etkilesimlerle bilgiye erisebilir ve
bdylece kullanici deneyimini zenginlestirilmektedir. Ayrica, NFC etiketleri-
nin kolayca yerlestirilebilmesi ve degistirilebilmesi, yonlendirme sistemleri-
nin esnekligini arttirmaktadir. Artirilmis gergeklik ile yonlendirme sistem-
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lerinde NFC kullanimi, kullanicilara etkilesimli bir deneyim sunmak i¢in
potansiyel saglamaktadir. NFC etiketleri araciligiyla kullanicilar, ¢evrelerin-
deki bilgilere kolayca erisebilir ve kisisellestirilmis yonlendirme ve bu sekilde
bilgilendirme saglanabilir.

Yonlendirme Tasariminda NFC Teknolojisi

Toplumsal yagam ortamlar1 gegmisten giiniimiize genisledikge, yon bulma
kavrami kentsel yasamin temel bir bileseni haline gelmistir. Yon bulma, birey-
lerin bir yerden bagka bir yere gitmek i¢in kullandiklari biligsel ve deneyimsel
stireci ifade etmektedir. Etkili yon bulma tasariminin gelistirilmesi, bireylerin
bu siireci dogru, verimli ve minimum biligsel yiikle tamamlamalarina yardimci
olmaktadir. Grafik tasarimin iletisim kapasitesinden yararlanarak, yon bulma
sistemleri kullanicilar i¢in daha tutarly, stirekli ve kolay algilanabilir bir sekil-
de olusturulabilmektedir (Aybek vd., 2021). Kent hayatinda, yogunluk icinde
bulunan insanlar i¢in agik alanlarda ve kapali mekanlarda dogru yonii bulma
ihtiyact mevcuttur. Ortamlardaki yogunluk ve karigiklik, bireylerin hizli ve et-
kili bir sekilde hedeflerine ulagmalarini zorlastirabilmektedir. Bu nedenle, yon-
lendirme tasarimi giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir. Bireylerin ihtiya¢
duydugu yonlendirme gereksinimlerinin kargilanabilmesi adina, tasarimcilar
tarafindan kullanicilarin yol bulma deneyimlerini kolaylagtirmaya odaklanan
¢ozlimler gelistirilmektedir. Bu ¢oziimler, bireylerin rotalarini daha dogru bir
sekilde belirlemelerini, yonlendirmeleri ¢oziimlemelerini ve hedeflerine daha
kolay bir sekilde ulagmalarini saglamaktadir.

Yiiksek niifus yogunlugu ve trafik akisinin oldugu ortamlar igin tasarla-
nan yonlendirme sistemlerinde temel amag, kullanicilarin baslangi¢c noktasi
ile varis noktas1 arasindaki rotay1 bagimsiz ve kolay bir sekilde yol almalarini
saglayan bir yonlendirme ¢ercevesi olusturmaktir (Giiler, 2014). Oklar, sem-
boller ve metin 6gelerinden olusan yonlendirme isaretleri kalabalik kamusal
alanlar gibi yogun trafikli ortamlarda yaygin olarak kullanilmaktadir. Bu sis-
temlerin tasariminda, oncelikli olarak dikkat edilmesi gereken husus, farkl
kullanici gruplar: tarafindan hemen taninabilen ve yorumlanabilen gorsel
iletisim bilesenlerinin olusturulmasidir. Etkili isaretler, dil engellerini orta-
dan kaldirarak farkli kiiltiirlerden ve ¢esitli dilsel altyapilara sahip bireylerin
navigasyon bilgilerini zahmetsizce anlamalarini saglamalidir. lyi tasarlanmig
isaretler, hizl1 bilgi islemeyi kolaylastirarak kullanicilarin dis yardim alma-
dan hedefledikleri yerleri verimli bir sekilde bulmalarina destek olmaktadir
(Yilmaz, Ersan, ve Agca, 2018). Teknoloji ve iletisim ¢agiyla birlikte hareket-
lilik, kamusal mekanlar icinde hizla artmaktadir. Bu tiir alanlarda, bireylerin
dogru yonlendirmeye gereksinimleri duyduklar1 durumlar siklikla ortaya
¢ikmaktadir. Ornegin, aligveris merkezleri, havaalanlari, hastaneler ve toplu
tasima terminalleri gibi karmagik yapilar i¢cinde, dolasan kisilerin rotalarini
belirlemesi zorlasabilmektedir. Bu noktada, etkili yonlendirme sistemleri ol-
dukga 6nemli rol oynamaktadir.
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Resim 1. NFC Tag. 15.06.2023.
https://www.fieldco.com.tr/

NFC, “Near Field Communication” olarak bilinen kavramdir ve yakin
alan iletisimini ifade etmektedir. Bu teknoloji, cihazlarin ve programlarin
eslestirilmesi, karsilikli veri aktarimi, akilli posterler ve anlik mobil islem-
ler gibi pek ¢ok 6zelligi bir araya getiren sistemdir. NFC, uygun donanima
sahip nesnelerin temas gerektirmeden iletisim kurmasini saglamaktadir.
Bu iletisim mesafesinin kisa olmasi, NFC’nin giivenilirligini artirmaktadir.
NFC teknolojisi 6deme islemleri, bilet satin alma, servis sorgulama ve veri
paylagimi gibi pek ¢ok alanda kullanilmaktadir (Yilmaz, Miingen, Oniin, ve
Cinar, 2014). NFC’ nin diisiik enerji gereksinimi, yiiksek giivenlik seviyesi
ve kullanici dostu etkilesim yapis1 nedeniyle mobil ekosisteme entegre edilen
en yaygin yakin alan teknolojilerinden biri oldugu belirtilmektedir. Ozellik-
le temassiz etkilesim altyapisi, NFC’ yi fiziksel mekénlarda bilgi erisimi ve
yonlendirme sistemleri icin uygun bir arag haline getirmektedir. Ayrica, NFC
etiketlerinin diisiik maliyetli olmas1 ve farkl: yiizeylere kolayca entegre edile-
bilmesi, bu teknolojinin etkilesimli sistem tasarimlarinda genis bir uygulama
alan1 bulmasini desteklemektedir.
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Resim 2. NFC Uygulama Alanlar1. 15.06.2023
https://github.com/

Yonlendirme tasarimi baglaminda, teknolojik olarak kullanilan konum
isaretleyicileri, gorsel isaretleyiciler veya radyo frekansi tabanli isaretleyiciler
benzersiz konum tanimlayicilari olarak ifade edilmektedir. Onerilen sistem
mimarisi, kamera veya NFC gibi yerlesik baglanti teknolojileriyle okunabilen
isaretleyici tiirlerini desteklemektedir. Konum isaretleyicilerinin kullanimi,
mevcut konumu yazma gereksinimini ortadan kaldirmakta ve bu sayede sis-
tem etkinligini arttirmaktadir. Gorsel isaretleyicilere 6rnek olarak QR kod-
lar1 ve barkodlar verilebilmektedir. Gorsel isaretleyicilerin iiretim maliyeti
ucuzdur, ¢esitli basili materyallere kolayca entegre edilebilir ve mobil cihaz-
larin kameralariyla taranabilirler. Gorsel isaretleyiciler, yakin ve iyi aydin-
latilmis ortamlar i¢in uygundur. Bunun yani sira radyo frekansi tabanli isa-
retleyiciler, gorsel isaretleyicilere alternatif olarak kullanilabilmektir. Bu tiir
isaretleyiciler, goriis hattina ihtiya¢ duymazken belirlenen aralikta ¢alisabilen
radyo frekansi teknolojisine bagli olarak kullanilabilir. NFC, benzer teknolo-
jiyi kullanmakta ve sadece okuma mesafesinde farklilik gostermektedir. NFC
etiketleri, NFC okuyucu ile etkin bir okuma deneyimi gerceklestirilmesi i¢in
10 cm’den daha kisa bir mesafeye ihtiya¢ duyulmaktadir (Tang, Tok, ve Han-
neghan, 2015). NFC tabanli isaretleyiciler dokunmatik etkilesimi miimkiin
kilarak erisilebilirligi artirabilmektedir. Ayrica, gorsel isaretleyicileri hibrit
bir navigasyon cercevesine entegre etmek, sistemin erisilebilirligini artira-
bilir ve gesitli ¢evre kosullarini destekleyebilir. Bu tiir hibrit isaretleyiciler,
tasarimcilarin hassasiyet, kullanilabilirlik ve teknolojik uyumluluk arasinda
denge kurarak yol bulma performansini optimize etmelerini saglamaktadir.
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Artirilmis Gergeklik ile Desteklenen Yonlendirme Tasarimi

Artirilmig gergeklik, dijital bilgilerin gergek fiziksel ortamda gergek za-
manli olarak biitlinlestirilmesidir. Biitiiniiyle yapay bir ortam olusturan sanal
gercekligin (VR) aksine, AR’de dijital ortama yerlestirilen bilgilerle gercek
diinya ortami deneyimlenmektedir. Artirilmis gergeklik, dogal ortamla-
r1 gorsel olarak degistirmek veya kullanicilara ek veriler saglamak amaciy-
la kullanilmaktadir. AR nin diger teknolojilerden farki, dijital ve ti¢ boyutlu
(3D) bilesenleri bireyin gergek diinya algisiyla harmanlayabilmesidir. Artiril-
mis gergekligin eglence, egitim ve yonlendirme gibi ¢ok fazla kullanim alani
bulunmaktadir (Berryman, 2012). Son teknolojik gelismeler, uzamsal hari-
talama, nesne tanima ve gercek zamanli goriintilleme performansini iyiles-
tirerek ARnin yetenekleri genislemektedir. Bu gelismeler, AR sistemlerinin
gesitli ortamlarda daha dogru, istikrarli ve baglam farkinda deneyimler sun-
masini saglamaktadir. Navigasyon alaninda AR, kullanicilarin gevrelerine
dogrudan yerlestirilen sezgisel gorsel ipuglarini takip etmelerini saglayarak
biligsel yiikii azaltmakta ve yol bulma dogrulugunu arttirmaktadir. AR tek-
nolojisinin uygulama alanlarinin genislemesiyle birlikte, mobil platformlara
ve giyilebilir cihazlara entegrasyonu erisilebilirlik ve kullanilabilirlik baki-
mindan 6nemli 6lgiide artirmaktadir.

L b ) 3 i A
Resim 3. AR yon bulma mobil uygulamasi. 15.06.2023
https://digitalsignagepulse.com/

AR teknolojisi, akill1 telefon veya gozliik gibi cihazlar araciligryla kulla-
niciya gorsel 6geler, ses ve diger duyusal bilgileri iletmektedir. Ayrica dijital
bilgi sayesinde kullanicinin gergek diinya algisini degistirebildigi bir dene-
yim yaratabilmektedir. Bu bilgiler bir ortama eklenebilir veya dogal ortamin
bir boliimiinii maskeleme yapabilir (Carmigniani, Furht, Anisetti, Ceravolo,
Damiani, ve Ivkovic, 2011). Dijital igerigi fiziksel ortamin tizerine yerlestire-
bilen AR, kullanicilara algisal gergekliklerin iginde bulunulan zamanda de-
gistirildigi deneyimsel bir paradigma ortaya koymaktadir. Bu dontstiiriicii
yapy, sanal bilgi kullanicilarinin ¢evresine tamamlayici unsurlar olarak ya da
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dogal ¢evrenin yonlerini degistiren ve maskeleyen gizleyici unsurlar olarak
entegre edilmesini saglamaktadir.

Bireylerin yon bulmak igin konum, yon ve mesafe gibi mekansal bilgileri
edinmeleri ve islemeleri gerekmektedir. Mobil cihazlarda kullanilabilen AR
navigasyon sistemleri, bir akilli cihaz kamerasi tarafindan yakalanan video
akisini konumlandirarak yonlendirme veri akisi ile birlestirmektedir. AR
navigasyon teknolojisi ortaya ¢itkmasindan énce, navigasyon igin iki boyutlu
(2D) dijital haritalar kullanicilar tarafindan tercih edilmekteydi. AR teknolo-
jisi gecisle birlikte, iki boyutlu haritalardan daha yiiksek bir otomasyon diize-
yine sahip navigasyon uygulamalarina gecilmistir. Béylece yakinlagtirma ya
da uzaklastirma, kaydirma ve dondiirme gibi pek ¢ok islem ortadan kalkmis-
tir (Briigger, Richter, ve Fabrikant, 2019). AR tabanli yonlendirme araglarinin
kullanicilarin mekansal algilarini destekledigi ve ¢evresel ipuglarini dogru-
dan gergek diinya tizerine yerlestirerek daha sezgisel bir navigasyon deneyimi
sundugu belirtilmektedir. AR'In harita yorumlama gereksinimini azaltarak
ozellikle karmasik mekéanlarda karar verme stireglerini kolaylastirdig: goriil-
mektedir. Ayrica, AR navigasyon sistemlerinin farkli kullanic1 profilleri i¢in
erisilebilirlik diizeyini artirdig1, mobil cihazlarla biitiinlesik kullaniminin ise
yayginlagmayi destekledigi vurgulanmaktadir.

Resim 4. 2D Sehir Konum Haritasi. 19.06.2023.
https://www.edrawsoft.com/

Artirilmis Gergeklik ve NFC Entegrasyonu ile Yonlendirme Tasari-
minda Erisilebilirlik Yaklasimi

Yon bulma tasariminin en 6nemli yonlerinden birisi alanin tiim kulla-
nicilar tarafindan dikkate alinmasini saglamaktir. Bu nedenle, erisilebilirlik
ve okunabilirlik, ortam neresi olursa olsun, nasil kullanilirsa kullanilsin, tim
yonlendirme tasarimi boyunca tutarli olmasi gereken bir unsurdur.
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Yonlendirme tasariminda erisilebilirlik, grafik tasarim alaninda kapsa-
yict ortamlarin gelistirilmesini saglamaktadir. Mekansal navigasyonda kul-
lanic1 deneyiminin ayrilmaz unsuru olan yonlendirme tasarimi, farkli yete-
neklere sahip bireylerin dijital araytizlerde sorunsuz sekilde gezinebilmele-
rinde 6nemli rol oynamaktadir (Dogan, 2017). Grafik tasarimcilar, evrensel
tasarim ilkelerini bir araya getirerek yon bulma tasariminda erisilebilirligi
artirabilmektedir. Gorme engelli bireyler i¢cin okunabilirligi ve anlagilabilir-
ligi kolaylastirmak tizere okunakl: tipografi ve uygun renk kontrastinin kul-
lanilmasi gerekmektedir. Anlasilabilir sembollerin kullanimy, bilissel engelli
bireylerin yonlendirme ipuglarini algilamalarina ve takip etmelerine destek
olmaktadir (Arditi, 2017). Tasarimcilar, yonlendirme tasariminda erisilebi-
lirlige oncelik vererek, tiim yeteneklere sahip bireylerin fiziksel alanlarda gii-
venle gezinmelerini ve etkilesimde bulunmalarini saglayan kapsayici ortam-
lar1 olusturmaktadir.

Yonlendirme tasarimi, engelli bireylerin fiziksel alanlarda etkili sekil-
de gezinmelerine yardimci olmada 6nemli role sahiptir. NFC teknolojisi ve
AR’yi bir araya getirerek yon bulma tasariminda erisilebilirligi ve kapsayici-
l1ig1 artirmak amaglamaktadir. NFC teknolojisi, cihazlar ile nesneler arasinda
kesintisiz iletisim saglayarak AR ortaminda ger¢cek zamanli bilgi aligverisini
ve etkilesimi kolaylagtirmaktadir. Ote yandan artirilmis gergeklik, dijital bil-
gileri fiziksel ortamin {izerine yerlestirerek siiriikleyici ve etkilesimli dene-
yimler i¢in potansiyel sunmaktadir. NFC ve AR teknolojilerinin birlesimi,
engelli bireylerin 6zel ihtiyaglarini karsilayarak yenilik¢i yon bulma ¢6ziim-
lerini gelistiren essiz firsatlar sunmaktadir (D’Agnano, Balletti, Guerra, ve
Vernier, 2015). Bu tiir sistemlerin erisilebilirlik yonleri arastirilarak, kapsayici
tasarim uygulamalarinin ilerlemesine katkida bulunma, tiim kullanicilar i¢in
navigasyon deneyimlerini iyilestirme ve yapili ¢cevreye esit erisim tesvik edil-
melidir. Bu iki kavramin entegrasyonu ile miimkiin olabilmektedir.

NEC ve Artirilmis Gergekligin birlikte kullanimi, kullanici deneyimle-
rini gelistirerek dijital ve fiziksel alanlar arasindaki boslugu doldurma potan-
siyelinden dolay1 son arastirmalarda yogun ilgi gérmektedir. Kisa mesafeli
kablosuz iletisim teknolojisini kapsayan NFC; cihazlar arasinda sorunsuz ve
temassiz etkilesimler saglarken, AR; bilgisayar tarafindan olusturulan algisal
bilgileri, kullanicinin ger¢ek ortaminda birlestirmektedir. Tasarimcilar; NFC
ve AR’yi entegre ederek, gercek zamanli bilgi aligverisini ve siiriikleyici kulla-
nict etkilesimlerini kolaylastiran yeni sistemler olugturmay1 amaglamaktadir.
Bu ortaya ¢ikan yapi, sezgisel ve kisisellestirilmis deneyimler saglayarak, ka-
tilim seviyelerini yiikselterek ve kullanicilar1 ger¢ek zamanli olarak bagdas-
tirilmig bilgilerle gii¢lendirerek pek ¢ok alanda devrim yaratma potansiyeli
bulunmaktadir (Panagiotakopoulos, ve Dimitrantzou, 2020). NFC ve AR ara-
sindaki iligki, teknolojinin ve kullanici merkezli uygulamalarin gelisimi i¢in
Oonem tagimaktadir.
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Sonug

Bu ¢aligma, Yakin Alan fletisimi (NFC) teknolojisinin artirilmis gercek-
lik (AR) destekli navigasyon sistemlerinin tasarimina potansiyel katkilarini
incelemekte ve 6zellikle bu teknolojilerin entegrasyonunun mekansal reh-
berlik ¢6ziimlerinin verimliligini, kapsayiciligini ve etkilesimini nasil iyiles-
tirebilecegine odaklanmaktadir. NFC teknolojisi, mobil cihazlar ve etiketli
fiziksel nesneler arasinda kesintisiz, giivenli ve diisiik enerjili iletisim sag-
layarak AR deneyimleri tasarlamada kritik bir rol oynayan ger¢ek zamanl
veri aktarimi sunmaktadir. AR tabanli bir navigasyon ortamina dahil edildi-
ginde, NFC etiketleri konuma 6zgii rehberligi tetikleyebilir, kisisellestirilmis
talimatlar sunabilir ve fiziksel ortamla dinamik etkilesimi destekleyebilir. Bu
kombinasyon, 6zellikle karmasik i¢c veya dis mekan ortamlarinda erisilebilir
navigasyon destegine ihtiya¢ duyan kullanicilar erisilebilirlik ve kullanila-
bilirlik agisindan firsatlar yaratmaktadir. Literatiir, NFC’ nin giivenilirligi,
kullanim kolaylig1 ve modern mobil cihazlarla uyumlulugu nedeniyle akilli
sehirlerden yardimci teknolojilere kadar gesitli alanlarda giderek daha fazla
benimsenmekte oldugunu gostermektedir. AR ile birlestirildiginde, potansi-
yeli 6nemli 6l¢lide artmaktadir.

NEC ile gelistirilmis AR navigasyon sistemleri, evrensel tasarim ilkele-
riyle uyumlu 6zellestirilebilir arayiiz ve erisilebilir etkilesim yollar1 sunabil-
mektedir. Mevcut arastirma bulgulari, NFC destekli AR navigasyonun, 6zel-
likle kamusal alanlar, ulasim merkezleri ve kamu kurumlar gibi ortamlarda
yol bulma performansini, kullanici memnuniyetini ve genel erisilebilirligi
iyilestirebilecegini vurgulamaktadir. Sonug olarak, NFC ve AR teknolojileri-
nin entegrasyonunun, navigasyon sistemi tasariminin geleceginde doniistii-
riicli bir rol oynamasi ve bireylerin ¢evrelerinde bagimsiz ve etkilesim kurma
becerilerini gelistiren daha verimli ve kullanici odakli rehberlik deneyimleri-
nin gelistirilmesini saglamasi beklenmektedir.
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