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ON sOz

Kiiresel Olgekte gelisen ekonomik dalgalanmalar, artan gevresel
tehditler ve toplumsal vyapilar1 doniistiiren sosyokiiltiirel
kirilmalar, siirdirilebilirligi yalnizca bir tercih olmaktan
¢ikarmaktadir. Bugiin iklim krizinden gog¢ hareketlerine, dijital
dontisiimden medya pratiklerine kadar pek ¢ok alan birbirine sik1
sitkiya baghh hale gelmis; cevresel, ekonomik ve toplumsal
surdiiriilebilirlik konular: kiiresel giindemin merkezi konumuna
yerlesmistir. Kiiresel Olgekte yasanan cevresel, ekonomik ve
toplumsal donitistimler, siirdiiriilebilirlik kavramini yalnizca
bilimsel bir tartisma alani olmaktan ¢ikararak politika, yonetim,
teknoloji ve kiiltiiriin merkezine yerlestirmistir. Bu kapsamda
elinizdeki derleme kitap, siirdiiriilebilirlik ¢alismalarini iletisim,
medya, ekonomi ve kiiltiirel ¢alismalar eksenlerinde ele alan
disiplinler aras1 bir perspektif sunmay1 amaglamaktadir.

Iklim krizi, dogal kaynaklarin hizla titkenmesi, biyolojik cesitlilik
kayb1 ve toplumsal esitsizlikler gibi ¢ok boyutlu sorunlar,
insanligin  gelecegine iliskin  kaygilar1  derinlestirirken;
siirdiiriilebilir kalkinma yaklasimi bu sorunlara biitiinciil ve
disiplinler aras1 ¢oziim arayan temel bir unsur haline gelmistir. Bu
kitap ayn1 zamanda s6z konusu temel unsurun, teorik temellerini
ortaya koyarken uygulamaya yonelik bilimsel kanitlar ve giincel
yaklagimlar sunmay1 da amaglamaktadir.

Kitabin hazirlanis siireci, stirdiiriilebilirligin yalnizca gevresel bir
mesele olmadigini; ekonomik karar alma siireglerinden toplumsal
adalet tartigmalarina, kentsel planlamadan teknolojik inovasyona,
reklamciliktan medyaya ve dijital dontigtime kadar genis bir alani
dogrudan etkiledigini bir kez daha gostermektedir. Bu nedenle
calisma, farkl disiplinlerden arastirmacilarin goriislerini bir araya
getirerek stirdiiriilebilirlik olgusunu hem kavramsal hem de
pratik boyutlariyla ele almaktadir. Okuyucunun
surdiriilebilirligin kapsamli ve boyutlu yapis: ile uzun vadeli
etkilerini ~ biitiinctil bicimde degerlendirebilmesine  katk:
saglamak, kitabin temel hedeflerden biridir.



Kitabin konusu, stirdiriilebilirligin tek bir alamn smirlarina
sigmadigini hatirlatarak, farkl disiplinlerin ortak bilgi tiretiminin
ne denli kritik oldugunu vurgulamaktadir. Kitapta
surdiriilebilirlige iliskin karmasik sorunlarin biitlinctil bir
yaklasimla ¢Oziilebilecegine dikkat cekilirken, interdisipliner is
birliginin gilintimiiz diinyasinda neden zorunluluk haline geldigi
kapsaml bir ¢ergeveyle ortaya koyulmaktadir.

Kitabin ilk boliimiinde yesil pazarlamanin evrimi ve
suirdiiriilebilirlik konusu birlikte ele almakta ve bu stirdiiriilebilir
dontisiimiin gelecege yonelik etkileri kapsamli bir bakis agisiyla
sunulmaktadir. “Yesil Pazarlamanin Evrimi:  Siirdiiriilebilirlik
Ekseninde Degisen Dinamikler ve Gelecek Perspektifi” baslikli boliim,
hizla degisen pazar kosullarinda gevre bilincinin stratejik bir
faktore dontismesini ve isletmelerin deger yaratma bigimlerini
yeniden tanumlarken; tiiketicilerin etik, seffaf ve cevreye duyarh
uygulamalara yonelik artan talebini vurgulamaktadir.

Ardindan  “Yesil Mesajlar, Gri  Gergekler” bashkli boliim,
kamuoyunda giderek daha fazla yer edinen gevresel sdylemlerin,
gercekte hangi pazarlama kaygilari ve ekonomik endiselerin
golgesinde sekillendigini tartismaktadir. Cevresel duyarlihk
iddiastyla sunulan yesil mesajlarin, kimi zaman ytizeysel ve
manipiilatif ~bicimlerde ortaya ¢ikmasi, siirdirilebilirlik
iletisiminde  elestirel bir bakis agisimin  gerekliligini
gostermektedir.

“Kurumsal Sosyal Sorumluluktan Kurumsal Siirdiiriilebilirlige” ve
“Kurumsal ~ Sosyal  Sorumluluk  Kapsaminda  Siirdiiriilebilir
Markalagma” baghkli igliinci ve dordiincti  boliimler ise
isletmelerin yalmzca ekonomik degil, toplumsal ve cevresel
sorumluluklarini da tistlenmeleri gerektigini hatirlatmaktadir. Bu
cercevede  kurumsal sosyal sorumlulugun  doniisiimi,
sirdiriilebilir markalagsmanin ilkeleri ve kurumlarin yeni nesil
beklentilere nasil yanit verebilecegi ayrintilariyla ele alinmaktadir.

Kitabin  besinci  bolimii  olan  “Go¢men  Topluluklarda
Siirdiiriilebilirlik Pratikleri ve Kiiltiirleraras fletigim ”, glinlimiiziin en



onemli sosyokiiltiirel doniisiim dinamiklerinden biri olan gog
olgusunu stirdiiriilebilirlik baglaminda incelemektedir. Go¢gmen
topluluklarda kaynak kullanimindan kent i¢i uyuma, kiiltiirel
aktarim stireclerinden yeni yasam stratejilerine kadar genis bir
perspektifle yapilan tartismalar, siirdiiriilebilirligin toplumsal
boyutunun ne derece 6nemli oldugunu gostermektedir.

Iklim krizinin kiiltiirel ve sanatsal alanlardaki yansimalari ise
altinc1 ve yedinci boliimlerde analiz edilmektedir. “Ekolojik Kriz ve
Direncin Sinematik Temsiline Kiiresel Bir Bakis” ile “Ekokritik
Perspektiften Sinema”, sinemanin yalnizca bir eglence araci degil,
ayni zamanda cevresel felaketlere dair toplumsal farkindalik ve
direnis faaliyetlerini gortintir kilan giiglii bir anlat1 alan1 oldugunu
gostermektedir. Bu boliimler, sinemanin ekolojik duyarlilik
tizerindeki roliinti kapsamli bir sekilde tartismaktadir.

Sekizinci bolim olan “Dijital Déniisiimiin Ekolojik Yiizii: Yeni
Medyanmn  Siirdiiriilebilirlik Iletisimindeki Rolii”, dijitallesmenin
cevresel etkileri ile stirdiirtilebilirlik iletisiminde yeni medyanin
olanaklarmi birlikte degerlendirmektedir. Dijital teknolojilerin
karbon ayak izi, veri merkezlerinin enerji tiiketimi ve dijital
siirdiiriilebilirlik kavrami, yeni medya ekosisteminin toplumsal
sorumluluklariyla birlikte ele alinmaktadar.

Dokuzuncu ve onuncu boliimlerde, siirdiiriilebilirlik ve medya
iliskisi, kapsamli bir bi¢cimde incelenmektedir. “Siirdiiriilebilir
Gazetecilik:  Cevresel ve Etik  Yaklastmlar ~ Baglaminda  Bir
Degerlendirme” gazeteciligin etik sorumluluklarini, haberciligin
surdiriilebilir bir toplumsal biling olusturmadaki Onemini
tartigirken; “Kamu Yararmmin Siirdiiriilebilirlii Baglaminda Medyada
Iklim Krizi Haberlerinin Sunumu” medyamn iklim krizini nasil
cerceveledigini, hangi sdylemleri 6ne cikardigini ve kamu yararini
nasil etkiledigini ele almaktadur.

Kitabin kaparmis bolimii olan “Siirdiiriilebilir  Finans” ise
sirdiirtilebilirligin ekonomik boyutuna dikkat cekmektedir.
Finansal karar alma stireclerinin gevresel ve toplumsal etkileri,
yesil finansman araglari, ESG kriterleri ve stirdiiriilebilir



yatirimlar; gelecegin ekonomik modellerine 1sik tutan temel
unsurlar olarak degerlendirilmektedir.

Ozetle, yukarida deginilen konular1 kapsayan bu kitabin,
siirdiirtilebilirlige iliskin teorik ve pratik tartismalara yeni kapilar
aralayacagina ve okuyuculara disiplinler arasi bir diisiinme
zemini sunacagina inaniyoruz.

Bu kitabin ortaya c¢kmasinda emegi gecen tim degerli
hocalarimiza en icten tesekkiirlerimizi sunariz. Ayrica
suirdiiriilebilir bir gelecek icin bilgi tiretme, ¢oziim gelistirme ve
farkindalik yaratma cabalarina katki saglayan tiim kurum ve
bireylerin, bu kolektif siirecin onemli bir parcasi oldugunu
belirtmek isteriz.

Gelecek kusaklara yasanabilir bir diinya birakmanin yolu,
yalnizca cevresel kaynaklar1 korumaktan degil; adil, bilingli,
kapsayict ve etik temelli bir toplumsal diizen insa etmekten
gecmektedir. Calismanun, stirdiiriilebilirlik alanindaki akademik
tartismalara nitelikli bir katki sunmasini ve yeni arastirmalara
ilham vermesini temenni ederiz.

Saygilarimizia. ..

Prof. Dr. Banu KULTER DEMIRGUNES
Dog. Dr. Perihan SEKER



1. BOLUM

YESIL PAZARLAMANIN EVRIMI
Sardurulebilirlik Ekseninde Degisen Dinamikler ve Gelecek Perspektifi

Buket 0ZOGLU*

GIRIS

Siirdiiriilebilirligin temeli, 1980'lerin sonlarinda Dunya Cevre ve Kalkinma
Komisyonu tarafindan Brundtland Raporu ile atilmistir. Bu komisyon
tarafindan siirdiiriilebilirlik, bugiiniin ihtiyaglarin1 gelecek nesillerin
ihtiyaglarim karsilama yetenegini tehlikeye atmadan karsilanmasi olarak
tanmimlanmustir (Bell ve Morse, 2003). Zaman igerisinde siirdiiriilebilirlik
cevre ve iklim, kisitli kaynaklarin kullanimi, mevcut kaynaklarm dagitimi
ve daha pek ¢ok acidan degerlendirilmis, farkli disiplinler tarafindan
incelenmistir. Ancak, kavramin karmasikligi ve dinamizmi, baglamin
belirli 6zelliklerine ve zaman iginde meydana gelebilecek degisikliklere
bagl olarak degisebileceginden, siirdiiriilebilirligin kavramsallastiriimasi
konusunda genel bir fikir birligi olmamasina (Purvis vd., 2019) ragmen
siirdiiriilebilirligin cevresel, ekonomik ve sosyal agilardan ¢ok boyutlu
olarak degerlendirilmesi yoniinde genel bir kanaat olustugu sdylenebilir.

Diger taraftan Brundtland Komisyonu tarafindan giindeme getirilen
problemler giin gectikge daha da derinlesmis ve siirdiiriilebilirlik konusu
gelecek nesillerin ihtiyacindan daha yakin gelecege yani mevcut insanlarin
gelecekteki ihtiyaclarmin karsilanabilmesi ile ilgili tehlikeli seviyelere
kadar ulasmustir. Bu kosullar altinda toplumun her kesiminin konuya ilgisi
artmis ve konu ¢ok yonlii olarak degerlendirilmeye baslanmustir.

Sekil 1°de goriildiigl gibi kiiresel emisyonlara en biiyiik katkiy1 saglayan
sektor 1s1 ve enerji liretiminin gergeklestirildigi enerji endistrisidir. 2023
yilinda enerji sektorli emisyonlar1 14,9 milyar metrik tona ulasarak kiresel
sera gazi emisyonlarinin yaklasik %38'ini olusturmustur. Bunu ulasim,
endistriyel yanma ve binalar takip etmektedir (Statista, 2025). 2019

! Dog. Dr., Nigde Omer Halisdemir Universitesi, Iktisadi ve idari Bilimler
Fakultesi, buketozoglu@ohu.edu.tr, ORCID ID: 0000-0003-1868-4554.
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yilinda, kiresel sera gazi emisyonlarinin %34'U enerji sektériinden, %24'0
sanayiden, %22'si tarim, ormancilik ve diger arazi kullanimindan, %15'i
ulagimdan ve %5,6's1 binalardan kaynaklanmistir (Dhakal vd., 2022). Bir
diger veri kurulusu Our World in Data’nin bilgilerine gore de diinyadaki
sera gazi emisyonuna en bilyiik katkiy1 saglayan sektorler elektrik ve 1s1
uretimidir. Bunu ulasim, imalat, ingaat (cogunlukla ¢imento ve benzeri
malzemeler) ve tarim takip etmektedir (Ritchie vd., 2020). Grafik ve
raporlardan da anlagildig1 ilizere emisyonlar diinya genelinde bir artig
trendindedir. Artisin devam etmesinin altinda yatan sebep ise kuresel sera
gazi emisyonlarmin temel tetikleyicilerinden niifus artig1 ve kisi bagina
diisen gayri safi yurtici hasila (GSYIH) artisidur.

Sekil 1.: Diinya Sera Gazi1 Emisyonunun Sektorlere Gore Dagilim
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Kaynak: Statista Global Data Platform, https://www.statista.com/statistics/276480/world-carbon-dioxide-
emissions-by-sector/?utm_source

Sektorel yaklasimdan farkli bir bakig olarak IPCC Altinct Degerlendirme
Raporu’nda tiiketime dayali sera gazi emisyonlar1 bolgesel bazda
degerlendirildiginde gelismis {iilkelerde tiiketime dayali sera gazi
emisyonlarinin 2007'de 15 GtCO2 ile zirveye ulastigi, 2016'da 12,7
GtCO2'ye kadar diistiigii ancak 2018'de biraz yiikselerek 12,9 GtCO2'ye
ulastigi belirtilmistir. Raporda 2000 yilindan beri tiiketime dayali
emisyonlardaki artista en buylk etkiyi Asya ve Pasifik bolgesinin yaptigi,
1990'dan 2018'e kadar Asya ve Pasifik'in ortalama biiylime oram yilda %
4,8 iken, diger bdlgelerde emisyonlarm yilda ortalama %]1,1-%4,3
oramnda diistiigii bildirilmistir (Dhakal vd., 2022). Ozetle, son on yildaki
kiiresel sera gaz1 (GHG) emisyonlar tarihteki en yiiksek seviyesindedir.
Diger taraftan sera gazi emisyonlarindaki yillik ortalama artig hiz1 %2,3'ten
(2000-2009) %1,0'a (2010-2019) diigmiistiir (Dhakal vd., 2022). Bu da
insanlik tarafindan uygulanan onlemlerin ise yaradigini gostermektedir.
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Kurum ve kuruluslarm konu ile ilgili aldigi onlemler ve tiketici
davraniglarindaki degisim trendi ile emisyonlarindaki artig hizi azalmig
olsa da bu emisyonlarin artmaya devam ettigi ve alinan 6nlemlerin heniiz
yetersiz oldugu gercegini degistirmemektedir. Dolayisiyla son yillarda
surddralebilirlik ile ilgili isletme, kurum ve kuruluslarin ¢aligmalar1 hizla
artmigtir.  Siirdiiriilebilirlik {izerine yapilan yaymlarin ¢ogalmasi,
stirdiiriilebilirlik biliminin ayr1 bir alan olarak kabul edilebilecegi bir
diizeye ulagmustir (Kajikawa vd., 2014).

Tosun (2001) surdiiriilebilir kalkinmay1, uzun vadeli refah ve zenginligi
artirmak igin, dogal kaynaklar, insan kaynaklari, finansal ve fiziksel
varliklar gibi tiim varliklar1 yoneten bir kalkinma stratejisi olarak ifade
etmistir. Bu tammda da vurgulandigi gibi literatiirde genel olarak
stirdiiriilebilirligin ekonomik, sosyal ve ekolojik olmak iizere ii¢
boyutundan bahsedebilmektedir (Goodland, 1996). Siirdiiriilebilirligin
cevresel boyutu, hava, su ve toprak kaynaklarinin korunmasini ve uygun
sekilde kullanilmasini;  yenilenebilir  kaynaklarin  yenilenmesini,
yenilenemeyen kaynaklarin ikame edilebilirligini ve tehlikeli veya kirletici
maddelerin 6zlimseme kapasitesine uyumu destekler. Ekonomik boyut,
tarim ve sanayi sektorlerinde ortaya ¢ikabilecek yapisal dengesizlikleri en
aza indirmeyi amaglayan; kaynaklarin etkin kullanimini saglayarak Oretim
siirekliligini giivence altina alan bir sistemdir. Bu boyut ayni1 zamanda,
istikrarli bir ekonomik yapi1 insa etmeye odaklanir. Temel hedef, mal ve
hizmet (retiminin siirekliligini saglayarak ekonomik istikrar1 ve
kalkinmay1 desteklemektir. Sosyal boyut ise, toplumun refah diizeyini
artirmay1 hedefleyen; Ozellikle egitim, saglik, barmma gibi temel
hizmetlere erisimde esitligi gozeten bir yapiyr ifade eder. Bu boyut,
bireylerin yasam kalitesini yiikseltmenin yani sira toplumsal cinsiyet
esitligini tesvik eden, kapsayici ve adil bir sosyal diizenin tesis edilmesini
amaclar.



Sekil 2.: Siirdiiriilebilirligin Ekonomik, Sosyal ve Ekolojik Boyutlar

Sosyoekonomik
Ekonomik Geligme Sosyal
Gelisme Gelisme

Yerel Ozguven
Temel insan
Gereksinimleri
Katihim
Esitlik
Sosyal Hesap
Verilebilirlik

Ekonomik Buyume
Kar
Tasarruf
Pazar Genisletme
Maliyetieri Yansitma

Muhafazakarhk Derin Ekoloji

Tasima Kapasitesi
Kaynakiann Korunmasi
Sardurulebilir Verim
Biyocesitlilik

Ekolojik
Gelisme

Kaynak: Bell, S., & Morse, S. (2003). Measuring Sustainability: Learning
From Doing (1st ed.). Routledge. https://doi.org/10.4324/9781849771962

1. SURDURULEBILIR PAZARLAMA

Stirdiirtilebilirlik, giiniimiiz is diinyasinda yalnizca ¢evresel bir hassasiyet
degil, tim isletme fonksiyonlarinin merkezine yerlesen stratejik bir
zorunluluk haline gelmistir. Bu baglamda pazarlama, siirdiiriilebilirlik
hedeflerine ulasmada kritik bir rol tistlenmekte ve bu alandaki doniisiim,
geleneksel pazarlama anlayisinin tesine gecerek daha genis kapsamli bir
yapiya biiriinmektedir. Sdrdirtlebilir pazarlama, tiketici istek ve
ihtiyaclarimin analiz edilip, deger sunan surdaralebilir Griinler gelistirilerek
hedef pazarlarda etkin bir sekilde dagitilmasi, fiyatlandirilmas: ve
tutundurulmasidir. Ancak bu siirecte yalnizca miisteriler i¢in degil; ayni
zamanda sosyal ve dogal cevre i¢in de deger yaratmayi temel alan bir
yaklagimi ifade eder (Belz, 2006; Belz ve Peattie, 2010).

Makro pazarlama perspektifiyle degerlendirildiginde, siirdiiriilebilir
pazarlama tiim boyutlariyla isletmelerin faaliyetlerini dogaya uyumlu héle
getirmeyi hedeflemektedir (Ozbakir ve Velioglu, 2020). Siirdiiriilebilir
pazarlama, tiiketicilerin ihtiyaglarmi tatmin ederken yalnizca kisa vadeli
satig odakli degil, uzun vadeli miisteri iliskileri kurmay1; bununla birlikte
sosyal cevre ve dogal cevreyle siirdirilebilir iliskiler gelistirmeyi
amaglayan biitiinciil bir yonetim siireci olarak tanimlanmaktadir (Belz ve
Peattie, 2010). Bu baglamda, siirdiiriilebilir pazarlama yalnizca iiretim ya
da ambalajlama gibi sinirli ¢erceve yerine tiim ydnetim ve pazarlama
stireclerinin siirdiiriilebilirlik perspektifinden yeniden yapilandirilmasini
gerektirir. Bu sayede rekabet avantaji da saglayabilecek verimlilik
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yaklagimiyla hem ekonomik hem de ¢evresel siirdiiriilebilirlik
dengelenerek uzun vadeli ve sistematik bir bakis agis1 yakalanmig olur.

Stirdiiriilebilir pazarlama, miisteri merkezli, ¢evrenin korunmasina
odaklanmus, toplum degerlerini 6nceleyen, uygun maliyetli, ¢6zim odakl
ve deger temelli Griinler sunma olarak tanimlanmustir (Kayike1 vd., 2019).
Stirdiiriilebilir pazarlama, insanlarmn ihtiyaglar, kiiresel ¢evre ve
ekonominin gelisimi arasinda uzun vadeli dengeyi koruyarak, isletmelere
daha az kaynak kullanarak daha fazla tretme glivenini ve glctnu verirken,
bugiiniin ve yarinin miisterilerinin ve kiiresel toplumun ihtiyaglarmi da
dikkate alir (Seretny ve Gaur, 2020).

Literatirde surddrllebilir pazarlama ile ilgili kavramsal bir cerceve
olusturmaya yonelik ve uygulamali pek ¢ok ¢alisma bulunmaktadir (Belz,
2006; Belz ve Peattie, 2010; Gordon vd., 2011; Pomering, 2017; Seretny
ve Gaur, 2020; Kumar vd., 2022; Keke, 2025). Bu c¢alismalardan
siirdiiriilebilir pazarlamay1 kuramsal ger¢evede sekillendirmeye yonelik
olanlar genellikle siirdiiriilebilir pazarlamanin gelisim evreleri ve
etkilendigi kavramlar iizerinden ele alinmistir. Belz ve Peattie (2010)’ye
gore surdlrilebilir pazarlama anlayisi iki temel diisiinceye dayanmaktadir.
Ik olarak, makro, etik, yesil ve gevresel pazarlama gibi yaklasimlar,
pazarlamanin toplumsal ve gevresel etkilerini inceleyerek bu etkileri
mevcut uygulamalara entegre etmeye ¢alismustir. Bu ¢abalar, bazi stratejik
kazanimlar saglasa da, pazarlama disiincesinde koklii bir doniisiim
yaratamanustir. Ikinci olarak, iiriin odakliliktan miisteri iliskilerine gegisi
savunan iligki pazarlamasi yaklasimi, pazarlamay1 ortak deger yaratma
siireci olarak yeniden tanimlamistir. Belz ve Peattie (2010) bu iki
yaklagimi birlestirerek, Sekil 3’te goriildiigii gibi stirdiirtlebilir
pazarlamayr hem c¢evresel/toplumsal duyarliligt hem de miisteri
iligkilerini merkeze alan biitlinciil bir anlayis olarak tanimlanmaktadir.



Sekil 3.: Strdurulebilir Pazarlamanin Gelisimi

Cevre

Genig (Pazar, Toplum,

Dar (Pazar) Gezegen)

—_—>

iligkiler lligkisel Pazarlama Surddrilebilir Pazarlama

.w T

Eko-pazarlama

Odak

Ticari iglemler Modern Pazarlama
Etik Pazarlama

Kaynak: Belz F. M. & Peattie, K. (2010). Sustainability Marketing-An Innovative Conception of
Marketing. Marketing Review St. Gallen, 27(5), 8-15.

Siirdiiriilebilir pazarlamanin gelisimini temel aktoérleri ve davramslar
dikkate alarak agiklayan Gordon vd. (2011) konuyu yesil pazarlama, sosyal
pazarlama ve elestirel pazarlama kavramlari {izerinden ele almustir (Sekil
4). Yesil pazarlama, cevre dostu Urlnler sunarak ve Uretim-tiketim
siireglerini daha strdiirilebilir hale getirerek, pazarlamanin gevresel
etkilerini azaltmaya calisir. Bu sayede, iiriin tasarimindan dagitima kadar
tiim asamalarda ¢evreye duyarl uygulamalar tesvik edilir ve atik ile asir1
tilketim smirlandirilabilir. Sosyal pazarlama, bireylerin ve toplumun
yararma olacak davranis degisikliklerini tesvik etmeye yoneliktir. Ornegin,
toplu tasimanin kullanimini artirmak, sera gazi salinimini azaltmak, yerel
ureticilere destek vermek ya da bireysel borglanmayi azaltmak gibi
toplumsal fayda odakli konular bu kapsamda ele alinir. Elestirel pazarlama
ise geleneksel pazarlama anlayisini sorgular. Tiiketimi siirekli artirmaya
yonelik cabalardan ziyade, yasam kalitesini ylikseltmeye ve toplumsal
refah1 saglamaya odaklanir. Ayni zamanda, savunuculuk, diizenleyici
miidahaleler ve politika degisiklikleri gibi yollarla daha adil ve
siirdiiriilebilir bir pazarlama ortamm olusturulmasimi destekler. Sonug
olarak, siirdiiriilebilir pazarlamay1 ¢evreye duyarl, toplumsal faydayi
gozeten ve elestirel bir bakis acistyla mevcut pazarlama pratiklerini
sorgulayan biitiinciil bir yaklagim olarak degerlendirmistir.



Sekil 4.: Strdurdlebilir Pazarlamanmin Cercevesi

Yesil Pazarlama
Sosyal Pazarlama

Kilit Aktorler: isletme
| Davranisiar. Azaltiimis paket kullanimi €« Kilit Aktorler. Vatandagslar ve Sivil
verimli enerji Uretimi gibi daha yesil Toplum Kuruluglan
pazarlama, 0z diizenleme Davranisiar. Ekolojik yagam tarzini
benimsemek,
ekolojik Uriin talep etmek

Elestirel Pazarlama

| Kilit Aktorler; Piyasalar, Sistemler, |
‘ Kurumlar, Hikiimet ,
| Davianisiar. Pazariama sisteminde |
\ degigiklikler, sirdarulebilir Gretim ve |
" tuketimi tevik etmek icin
duzenlemeler.

N

Kaynak: Gordon, R., Carrigan, M., & Hastings, G. (2011). A Framework for Sustainable
Marketing. Marketing Theory, 11(2), 143-163.

Stirdiiriilebilir pazarlama karmasi, klasik pazarlama karmasimi yeniden
yorumlayarak miisteri degeri, maliyeti, uygunlugu ve iletisimi (4C) olmak
Uzere miisteriyi merkeze alan tiiketici odakli bir yap1 benimsenmektedir
(Belz ve Peattie, 2010; Ozbakir ve Velioglu, 2020). S6z konusu yaklasim;
pazarlamanin  iirlin  tasarimindan  fiyatlandirmaya  dagitimdan
tutundurmaya kadar tiim faaliyetlerinin cevre odakli bir bakis acistyla
yeniden planlanmasina odaklanmaktadir. Miisteri degeri, isletmenin
tasarladig1 irliniin miisterilerin istek ve ihtiyaglarma odakli olarak ve
siirdiiriilebilir bir bigimde karsilanmasidir. Miisteri maliyeti, {iriinlerin
cevreye verdigi zarar ve miisteriler icin olusturdugu maliyetleri ifade
ederken, miisteri uygunlugu, miisterilerin ¢evreye duyarli iiriinleri
bulabilmesi, kullanmasi ve kullanim sonrasi surecleri ile ilgili cézimlerdir.
Miisteri iletisimi ise, miisterilere tirtinlerle ilgili tim bilgilerin seffaf ve
surddrdlebilirlik ilkeleri cercevesinde iletilmesini ifade eder.

Ayrica, siirdiiriilebilir pazarlama uygulamalarinda iiriin - gelistirme
siirecinden tiiketim sonrasi atik yonetimine kadar tiim asamalarin doga
dostu yontemlerle gergeklestirilmesi; c¢evreye zarar vermeyen
hammaddelerin kullanilmasi, iiretim ve dagitim siireglerinde atik ve
kirliligin azaltilmasi, fiyatlandrma kararlarmda toplumsal fayda ve
tiketici beklentileriyle uyumlu degerlerin gdzetilmesi ve tutundurma
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stratejilerinde yesil imaji destekleyecek mesajlarin 6ne ¢ikarilmasi
surdirtlebilir pazarlamanin temel ilkeleri arasinda yer almaktadir (Kayikg1
vd., 2019). Ayrica geri doniisiim siireglerinin etkin sekilde yonetilmesi,
sosyo-kiiltiirel ya da ekolojik dis etkilerle basa ¢ikabilmek adina hem ig
hem dis paydaslarla is birliginin saglanmasi kritik énemdedir (Baltacioglu
vd., 2008). Isletmelerin gevreye duyarli bakis agisim1 benimsemelerinin
rekabet avantaji yaratma acgisindan da 6nemli oldugu sdylenebilir.

Sirdurulebilir pazarlama siireci yalnizca isletmelerin sorumlulugunda
degildir. Nihai tiiketiciler de bu siirecin etkin bir paydasidir. Bireysel
diizeyde gergeklestirilecek bazi uygulamalar —6rnegin, enerji tasarruflu
triinlerin kullanilmasi, toplu tagima araglarmin tercih edilmesi, atik
kagitlarin geri doniisiime gonderilmesi— kaynak kullaniminin etkinligine
ve siirdiiriilebilirligin yayginlastirilmasina dogrudan katki saglamaktadir.
Bu nedenle surdurulebilirlik;  tedarikgilerden  perakendecilere,
isletmelerden tiiketicilere kadar tiim tedarik zinciri bilesenlerinin ortak
sorumlulugudur (Baltacioglu vd., 2008).

Sonug olarak, surddrdlebilir pazarlama; ekonomik verimlilik ile ekolojik
ve sosyal siirdiiriilebilirlik arasinda denge kuran, doganin simirh
kaynaklarin1 gozeten, etik ve bilingli bir pazarlama anlayisimi temsil
etmektedir. Bu doniisiim, sadece isletmelerin degil, tiim toplumun
katilimini gerektiren ¢ok boyutlu bir siirecin parcasidir (Celik ve Aydin,
2022; Ozbakir ve Velioglu, 2020).

2. SURDURULEBILIR PAZARLAMA KARMASI

Pazarlama karmasi, stratejik pazarlama planlamasinin uygulamaya
konuldugu yerdir (Pomering, 2017). Pazarlamanin temel anlatilarindan
olan pazarlama karmasi Uzerinden strdurlebilir pazarlama incelendiginde
literatiirde farkli bakis acilar1 ve pazarlama karmasi elemanlari
belirtilmistir. Celik ve Aydin (2022) strdirlebilir pazarlama bilesenlerini
iirlin, fiyat, tutundurma, dagitim ve ortaklik olarak ele almistir. Belz ve
Peattie (2010) ve Ozbakir ve Velioglu (2010) pazarlama bilesenlerinin
isletme bakis agisindan (4P) miisteri odakli bir tarafa kaydirildigi 4C bakis
acisini benimseyerek siirdiiriilebilir pazarlama karmasini miisteri degeri,
misteri maliyeti, miisteri uygunlugu ve miisteri iletisimi olarak
degerlendirmistir. Pomering (2017) ise bu bilesenlere katilimcilar (insan),
surecler ve fiziksel kanitlar ile vaat, ilkeler ve ortaklik eklemektedir. Bu
calismada tiim bu yaklagimlar gbéz Oniine alinarak 4C iizerinden 7’li
pazarlama bilesenleri temelinde siirdiiriilebilir pazarlama karmasi
asagidaki gibi degerlendirilecektir.

e Surdirdlebilir iriin; tasarim asamasindan itibaren minimum kaynak
kullammmina odaklanilmis, dogal cevre ve diger canlilara zarar
vermeyen, uzun omirld, geri doniisiime ya da yeniden kullamma



uygun, yesil enerji kaynaklar1 kullamlarak iiretilen Grindir. Uriin
kavrami hem tasarim ve {iretim siirecinde kullanilan girdilerin ve
siirecin ¢evre etkileri yoniiyle, hem de tiiketim asamasinda ortaya
cikan c¢evre etkileri yoniiyle degerlendirilmelidir. Siirdiiriilebilir
tirlinden bahsederken Ornegin sadece yenilenebilir ve minimum
kaynakla iiretilen bir otomobilden degil bu otomobilin kullanim
sirasinda da c¢evreci enerji kaynaklarinin tiikketmesinin de g6z oniinde
bulunduruldugu daha kapsamli bir anlayisin siireglere entegrasyonu
s6z konusu olmalidir. Giiniimiiz piyasalar1 tim yonleriyle sosyal,
ekolojik ve siirdiirillebilir degeri artiran iriinler sunmay1
hedeflemektedir (\Verma ve Diwan, 2025).

Stirdiiriilebilir fiyat, miisterilere deger ve isletmeye adil bir kar
saglarken, bir Grtiniin Uretim ve pazarlamasinin ekonomik, gevresel ve
sosyal maliyetlerini tamamen hesaba katmalidir (Pomering, 2017).
Urtinlerin Gretimi sirasinda az kaynak kullanmak Gretim maliyetlerine
olumlu yansirken, iriinlerin ¢evreye en az zarar verecegi sekilde
uretim yapmak ve tedarik sureglerini yonetmek maliyetleri artirmakta
bu da tiiketicilere olumsuz  yansimaktadir.  Isletmelerin
surddrdlebilirlikle ilgili yonetmesi gereken dilemmalardan biri de
budur. Diger taraftan artan siirdiiriilebilirligin daha az finansal ve diger
maliyetlere neden oldugu bdylece rekabet avantaji saglandigi
soylenebilir (Pomering, 2017).

Strdirilebilir dagitim, triinlerin tiiketiciye ulastirilmasi ve dahi
kullanilmis riinlerin iade, yeniden kullanim ve geri doniisiim
asamalarinda s6z konusu tasima, depolama, ambalajlama vb. tiim
faaliyetlerin gevreye duyarl sekilde gergeklestirilmesine yonelik tiim
onlemlerin alinmasidir. Dagitim fonksiyonunun temel faaliyetlerinden
olan ulastirmanin (tasimacilik) sera gazi emisyonlarmna katkisi
digerlerine kiyasla oldukc¢a yiiksek diizeydedir. Kiiresel ulasim sera
gazi emisyonlar1 iginde tim dogrudan ve dolayli emisyonlarin %15'ini
olusturmaktadir. 2019'da tiim ulasgim emisyonlarmin %69'u karayolu
tasimacilifindan  kaynaklanmaktadir. Kiiresel ulasim 2019'da
havacilik emisyonlar1 birlikte tlim sera gazi emisyonlarmin %22'sini
Olusturmustur ~ (Dhakal vd., 2022). Bu nedenle dagitim
sirdiiriilebilirlik noktasinda odaga alinmasit gereken en kritik
pazarlama bileseni olarak yorumlanabilir. Uriinlerin ulastirilma
siirecinde yapilacak tasima islemlerinin ¢evre dostu tasit ve ekipman
ile etkin ve verimli yapilarak minimum dizeyde atik olusumu ve enerji
kullammmi son derece 6nemlidir. Toplam enerjinin %28’i ulasimda
kullamlmakta ve ulasim enerjisinin %92'si petrol bazli yakitlardan
saglanmaktadir (Dhakal vd., 2022). Bu da gevreye ciddi bir yiik
olusturmaktadir. Bununla birlikte tiim enerji emisyonlarmdaki artiga
ragmen ulastirma sektoriinde enerji kaynakli verimlilik caligmalar
sayesinde sera gazi emisyonu seviyeleri sabit kalmigtir. Ulastirma
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sirasindaki karbon emisyonlarinin yani sira guriltli emisyonlarinin ve
ambalaj atiklarmin azaltilmasi, ambalaj geri dOniistimiiniin
saglanmasi, depolama siireleri ve ellegleme islemleri azaltilarak enerji
verimliliginin saglanmas1 gibi konularin dikkate alinmasi ile
surddrulebilir bir dagitimdan bahsedilebilir.

Stirdiiriilebilir pazarlama iletisimi; igletmenin Ornegin siirdiiriilebilir
uruin ve dretim teknikleri gibi tum faaliyetlerini birbirini destekler ve
uyumlu bicimde gergeklestirdigine dair tiiketicinin haberdar olmasina
yonelik tim faaliyetlerden olusmaktadir. Belz ve Peattie’nin
sirdiiriilebilir pazarlama iletisimi i¢in “isletme triinleri araciligiyla
tilketiciyle sagladigi siirdiiriilebilirlik ¢oztiimleri hakkinda iletisim
kurmak” ve “tiiketici ve diger paydaglarla sirketin biitiinii hakkinda
iletisim kurmak” seklindeki ikili yaklasimina Uglincl bir odak noktasi
olarak pazarlama iletisimi faaliyetlerinin bi¢imini eklemek gerekir
(Pomering, 2017). Ornegin siirdiiriilebilirlik faaliyetlerinin hedef
kitlelere uzun ve tam renkli brosiirler aracihigiyla iletilmesi
siirdiiriilebilir pazarlama iletisimi ile zitlik olusturmaktadir. Dijital
platformlar, markalarin kagit atiklarim1 ve sera gazi emisyonlarini
azaltmalarma olanak tamyarak, kaynak yogun yoOntemlere
stirdiiriilebilir bir alternatif sunmaktadir (Keke, 2023). Gilinimiizde
pazarlama iletisimi, markalasma ve konumlandirma g¢alismalarini,
paydaslarin siirdiiriilebilirlige yonelik beklentilerine cevap verecek
sekilde degistirmektedir. Isletmeler belirli bolgeleri hedefleyerek
kapsamli bir organizasyon gerektiren genel promosyonlar yerine ¢zel
iceriklerle bolgesel iklim girisimlerini destekleyen, topluluklarda
yanki uyandiran ve ulasim kaynakli emisyonlar1 azaltan
yerellestirilmig dijital reklamlara yonelerek siirdiiriilebilir pazarlama
iletisimi faaliyetleri gerceklestirmektedirler (Keke, 2023). Isletmeler
cevre duyarli faaliyetlerinin yani sira bu faaliyetlerini gesitli pazarlama
iletisimi unsurlar1 ile tiiketiciye ileterek hatta ¢ift yonlu bir iletisim ile
glncelleyerek ilerlemelidirler.

Surdurulebilir pazarlama insan faktoriinii (katilimcilar) diger degisle
ortaklari; calisanlar, miisteriler, diger miisteriler ve hatta miisteri
olmayanlar1 da bu kategoride degerlendirmektedir. Biitiin bunlara ek
olarak pazarlamada insan faktoriinii i¢ miisteri bakis acisiyla onlarin
da faydasina sosyal ve toplumsal refaha katki saglayacak sekilde adil
ve igbirlikci c¢aligma kosullar1 sunarak ek olarak sosyal
siirdiiriilebilirlige de katki saglanabilir. Isletme calisanlarmin
isletmenin surddrdlebilir Grinleri ve strdurilebilirlik uygulamalari ile
ilgili bilgi sahibi olmalar1 énemlidir (Ozbakir ve Velioglu, 2010).
Boylece kurum genelinde strdurulebilirlikle ilgili ortak bir farkindalik
ve katilim saglanabilir. Biitiin bunlarm gergeklestirilmesi asamasinda
caliganlarin motive edilmesi ve miisterilerin de dahil edilerek siirecin
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bir parcasi olarak hissedebilmesi icin yoneticilerin bakis agist da son
derece kritiktir.

Fiziksel kanitlar, hizmetin sunuldugu diger bir degisle isletme ile
miisterinin etkilesimde bulundugu ortam gibi hizmetin performansim
etkileyen veya isletmenin miisteri ile iletisimini kolaylastiran somut
bilesenlerdir (Pomering, 2017). Fiziksel kamt isletmelerin diger
pazarlama karmasi bilesenleri ile ortaya ¢ikan ve tiiketiciye bu
bilesenlerle yani iriinle, siiregle vb. ile ilgili somut bilgi veren
unsurlardir.  Ornegin perakendecilikte fiziksel kanitlar magaza
atmosferi, raf yerlesimi, aydinlatma, magaza i¢i ve dig1 ortam, vitrin,
teshir unsurlar1 ve gorsel magaza diizenidir (Agikalin, 2020).
Sirdurulebilir pazarlama faaliyetleri yiiriiten bir isletmenin ¢evreye
duyarh bir magaza diizeni ya da tiikketim ambalaji gibi buna uygun
fiziksel kanitlar1 olmalidir.

Siirecler; uriinlerin miisterilere iletilmesi asamasina kadar olan tiim
faaliyetlerle ilgili akis ve gergeklesen islemlerdir (Agikalin, 2020).
Isletmelerin {iretim, kullanilacak kaynaklarin temin edilmesi ve
olusturulmasi vb. islemlerinde ¢evreye duyarl, kaynak ya da atik
azaltmaya yonelik aldiklart Onlemler tiim siireglerinde de
siirdiiriilebilirligi uyguladiklar1 anlamina gelir.

Bu bilesenlere Pomering (2017)’in ekledigi vaat, ilkeler ve ortaklik kisaca
aciklanacak olursa;

Ilkeler, bir isletmenin temel degerlerini ve kimligini temsil eder.
Stirdiirtilebilirlik  odakli ilkeler, kurumun toplum ve paydaslar
nezdindeki algilamigin1 belirler ve bu iligkilerinde ©nemli bir
bilesendir.

Vaatler, isletmenin siirduriilebilirlik alanindaki taahh(tlerini ifade eder
ve kurumun amaglarmi, yonuni ve performans kriterlerini belirlemede
kritik rol oynar.

Ortakliklar  siirdiiriilebilirlik  i¢in  diger 6nemli  konudur.
Stirdiiriilebilirlik hedeflerine ulasmak, etkili i¢ ve dis ortakliklarin
kurulmasini gerekli kilar. I¢ ortakhklar; i¢sel pazarlama, insan
kaynaklar1 yonetimi, calisan katilim ile sekillenirken, dis ortakliklar
miisteriler ve tedarik zinciri aktorleriyle kurulur.

Bu ek bilesenlerin yukaridaki pazarlama karmasi elemanlari ile i¢ ice
gecmis olmas1 nedeniyle bu ¢alismada strdirllebilir pazarlama karmasi 7
bilesen lizerinden agiklanmustir.
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3. YESIL TUKETIM/TUKETICI

Pazarlamanin basarisi, tiiketici davramiglarmin anlagilip, pazarlama
stratejilerinin tiiketici ihtiyac ve beklentilerine gore sekillendirilmesine
baglidir. Ancak, moda, teknolojik gelismeler, yasam tarzlari, gelir duzeyi,
sosyal ve kiiltiirel yap1 ve durumsal faktorlerdeki degisimler tiiketicilerin
satin alma kararlarimi etkileyerek tiiketici davraniglarinda degisime neden
olmaktadir. Tiketicilerin gevreye olan etkileri bireysel ve hane halk: geliri,
harcama bigimleri, satin alma aligkanliklar1 gibi pek ¢ok faktérden dolay1
siirekli artmaktadir. Tiketicileri strdirilebilir tiiketim aligkanliklarina
yonlendirerek kaynaklarin etkin kullammimi saglamak i¢in tiiketici
davramslarini belirleyen etkenleri anlamak 6nemlidir (Ozbakir ve
Velioglu, 2010).

Giiniimiizde ortaya c¢ikan yeni trendler ve teknolojilere bagli olarak
tiiketicilerin dijitallesme ve ¢evre konularini 6nceledigi sdylenebilir. Son
yillarda isletmelerin tiiketici satin alma davraniglarini  anlayip
gelistirdikleri en etkili yaklasimlardan biri olarak degerlendirilen
Pazarlama 5.0 modeli, cevresel duyarliliga sahip pazarlama iletisimi, bulut
tabanli dijital hizmetler araciligiyla {irtin tamitim1 ve biiyiik veri tabanli
bilisim teknolojilerinin  kullanimuyla daha giliglii  halkla iliskiler
stratejilerinin  bilesimi olarak ifade edilebilir. Dijital teknolojilerin
kullamimi ve ¢evre duyarliligi konularinin bir arada degerlendiren ¢alisma
sonuglar1 bunu destekler bicimde sosyal medya pazarlamasindan etkilenen
tiiketicilerin daha yesil pazarlama stratejilerini tercih etme egiliminde
olduklarint ve yesil pazarlamanin siirdiiriilebilirligi saglamada etkili
olduguna inandiklar1 yoniindedir (Kumar vd., 2022). Isletmelerin cevreye
duyarl tiiketicilere yonelik faaliyetlerinde basarili olabilmeleri i¢in
pazarlama iletigimi, markalasma ve {iriin konumlandirmasi alanlarinda
kritik mldahaleler gereklidir (Kar ve Harichandan, 2022; Jia vd., 2022).
Daha bilingli olan modern tuketiciler somut olarak surddrdlebilir
uygulamalar gerceklestiren markalar1 takip etmektedirler. Shah ve
Aggarwal (2024) saglik ve gevre bilingli tiiketicilerin QR kod vb. dijital
uygulamalar sayesinde triinlerin ¢evre kirliligine neden olanlar dahil tim
siireclerine ulasabildigi seffaf markalarin rekabette fark yarattigim
belirtmistir. Dolayisiyla c¢evreye duyarli tiiketiciler i¢in ¢evreci
uygulamalarin1 somut olarak bilip glivendikleri markalar bir tercih nedeni
olabilmektedir (Keke, 2025).
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Sekil 5.: Surdirilebilir Tiketim Oncesi, Suireci ve Sonrasi

Sardaralebilir

e Sardaralebilir Tiketim Sonrasi
[t Tuketimi Sareci Degerlendirme
Etkileyen Ogeler Y
Tiketici Davranislari ve Beklentileri Tatmin Olma
o 1. intiyac ve istegin Taninmasi Urlind Kullanmaya Karar
1. Rasyonel Ogeler
2 P5|k)cl)lojik Ogeler 2. Secenekleri ve Bilgileri Arama Verme
o 3. Seceneklerin Degerlendirilmesi : A
3. Sosyolojik Ogeler 3 AR Ala « Urana orjinal

4. Diger Ogeler amacla kullanmaya devam
eder ve tekrar satin alir.

« Bagska bir amaca hizmet icin
dontstirar.

« Daha sonra kullanir

5. Kullanma/ Kullanmama

Kismen Tatmin Olma

Urlini Gegici Olarak
Kullanmamaya Karar
Verme

« Urnd belli sdre satin almaz
(6dang verir, kiralar) ve/veya
alternatif arayisina girer.

Tatmin Olmama

Urlinu Kullanmamaya
Karar Verme

« Uriini baskasina verir, bir
daha satin almaz ve/veya
agizdan agza iletisim yolu ile
olumsuz geribildiimde
bulunur.

Kaypak: Ozbakir, M., & Velioglu, M. N. (2010). Pazarlamaya Siirdiiriilebilirlik Cergevesinden Bakis ve
Bir Ornek Olay Analizi. Tiiketici ve Tiiketim Arastirmalan Dergisi, 2(2), 71-101.

Sekil 5°’te siirdiiriilebilir tiiketimin Oncesi, siireci ve sonrasini gosteren
sema yer almaktadir. Siirdiiriilebilir tiiketimi etkileyen faktorler cok
boyutlu olup; tiiketici davranislar1 ve beklentilerinin yani sira rasyonel,
psikolojik, sosyolojik ve benzeri gesitli unsurlar1 igermektedir. Ozellikle
rasyonel karar alma siireclerine sahip bireyler agisindan egitim diizeyi,
siirdiiriilebilir tiikketim davraniglarinin sekillenmesinde belirleyici bir rol
oynamaktadir. Tiketicilerin siirdiiriilebilir trtinlere yonelimi, buylk
Olctide sosyal sorumluluk bilinci ile iliskilidir. Kendini cevresel ve
toplumsal sorumluluk sahibi olarak goren bireyler; ulasim, 1sinma, gida
gibi temel ihtiyaglarini1 kargilamada strdirilebilir alternatifleri tercih etme
egilimindedir. Bu durum, siirdiiriilebilir tiiketim davranislarinin yalnizca
bireysel tercihlerle degil, ayn1 zamanda toplumsal degerlere bagl olarak
da sekillendigini gostermektedir. Tiiketim siirecinin her asamasinda
cevreye duyarh tercihler yapilmasi, siirdiiriilebilirlik agisindan biiyiik
Oonem tagimaktadir. Ancak ozellikle tiiketim sonrasi degerlendirme
surecinde tiketici, trinden memnun kalirsa yeniden kullanmakta; kismen
memnunsa gegici olarak kullanimini birakmakta, memnun degilse {iriinii
tamamen birakmaktadir. Bu noktada, iiriinlerin dogrudan atik haline
gelmesindense, baska bireylerle paylasilmasi, satilmasi, farkli amaglarla
yeniden kullanilmasi ya da kiralanmasi gibi yontemlerle degerlendirilmesi
onerilmektedir (Ozbakir ve Velioglu, 2010).
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4. SURDURULEBILIRLIK VE iINOVASYON

Stirdiiriilebilirlik, giiniimiizde isletmeler igin ayirt edici bir faktor haline
gelmistir. Bu durum, siirdiiriilebilirlik hedeflerine ulagsmada pazarlama
inovasyonlarmin nasil bir rol oynadigi konusunda cesitli tartigmalara
neden olmaktadir (Verma ve Diwan, 2025). inovasyonlarin pazarlama
stratejilerine entegrasyonunun siirdiiriilebilirlige katkisi her ne kadar
pazarlama iletisimi alaniyla sinirli goriinse de Uriin tasarimindan (ekolojik
iriin) dagitima etkin hedef pazar se¢imine kadar pek ¢ok yoniyle
onemlidir. Siirdiiriilebilir pazarlama stratejilerinin  olusturulmasinda
yenilik¢ilik temel bir unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir. Giines panelleri,
organik gida iriinleri, adil ticaret uygulamalari, hibrit araglar ve arag
paylasim programlar1 gibi gevresel etkisi diisiik iirlin ve hizmetlerin
gelistirilmesi; stratejik hedef pazarin belirlenmesi, sosyal ve gevresel
hassasiyetlerin konumlandirma siirecine entegre edilmesi bu stratejilerin
temelini olusturmaktadir (Belz ve Peattie, 2010). Ayrica yapay zeka (Al)
ve makine 6grenimi gibi teknolojik yenilikler israf edilen gosterimlerin ve
kaynak kullaniminin azaltilmasini ve reklam kampanyalarinin verimli hale
gelmesini  saglayarak siirdiiriilebilir pazarlama iletisiminin etkisini
artirmaktadir. Blockchain teknolojisi, tiiketicilerin  surddrulebilirlik
iddialarim dogrulamalarina olanak tamyarak seffafligi artirmakta ve
isletmelerin ¢evre taahhitlerinden sorumlu olmasim saglamaktadir (Keke,
2025).  Gergeklestirilen  bibliyometrik  analiz ~ sonuglarma  gore,
surddralebilir pazarlama literatiiriinde dijital doniisiim ve stirdiiriilebilir
pazarlama arasindaki iligski heniiz yeterince derinlemesine incelenmemis
bir alan olarak gelecekteki potansiyel arastirma konulari arasindadir (Ersoy
vd., 2025).
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Giliniimiiz i diinyas1 siirekli olarak yenilik¢i pazarlama yontemleri,
teknolojik gelismeler ve siireclerde iyilestirmeler talep etmektedir. Farkli
sektorlerden isletmeler miisterilerine ve tim paydaslarina kargi daha seffaf
ve sorumlu olabilmek i¢in is yapma bigimlerini stirdiiriilebilirlik ilkesine
uygun hale getirmek durumundadirlar (Verma ve Diwan, 2025). Karbon
fiyatlandirmasi1 gibi araglar da dahil olmak tiizere ¢ok ¢esitli iklim
politikalari, sera gazi emisyonlarimin azaltilmasinda giderek artan bir rol
oynamaktadir. Literatlr genel olarak bu konuda hemfikirdir, ancak azaltma
oraninin blyiikliigii kullanilan verilere ve metodolojiye, llkeye ve sektére
gore degisiklik gostermektedir. Iklimle ilgili politikalar da sera gazi
emisyonlarinin azaltilmasmna katkida bulunmustur. Temiz ve toplu
tagimaciliga yonelik vergiler ve stibvansiyonlar ile yenilenebilir politikalar
gibi politikalar, baz1 durumlarda sera gazi emisyonlarini azaltmistir. Tarim,
ormancilik ve diger arazi kullanimi politikalar1 ve agaglandirma gibi
sektorle ilgili politikalar da sera gazi emisyonlar1 Uzerinde 6nemli etkilere
sahip olabilir (Dhakal vd., 2022).

Birlesmis Milletler Cevre Meclisi'nin 2021'deki toplantisinda dijital
doniistimiin srddrilebilir kalkinma hedeflerine ulasma konusunda dnemli
bir unsur oldugu bildirilmistir (Wu vd, 2022). Sirdiiriilebilir dijital
pazarlama, isletme karini hedeflerken gevresel zararlari minimum diizeyde
tutan, tiiketici katilimin1 ve uzun vadeli toplumsal faydalar1 énceleyen bir
pazarlama stratejisidir. Dijital araclardan yapay zekanin ya da blockchain
gibi teknolojilerin isletme siireclerine entegrasyonu ile siirdiiriilebilir
pazarlamaya katki saglanabilir. Ornegin, yapay zekanin hedef pazar segimi
siireclerine entegrasyonu ile pazarlama iletisiminde daha verimli dijital
reklam yerlestirme sayesinde optimum kaynak kullanimi s6z konusu
olabilmektedir. Bunun yani sira isletmeler hedef pazarlariyla baglanti
kurmak i¢in son dénemlerin en giiclii ve hizli iletisim kanallarindan olan
sosyal medyadan yararlanmaktadir. Bir diger teknoloji olan blockchain
tlketicilerin strdirdlebilirlik iddialarini dogrulamalarina olanak taniyarak
seffaflig1 artirip gevre bilincine sahip alicilar arasinda guven saglar (Keke,
2025).

Siirdiiriilebilir  pazarlama perspektifiyle gerceklestirilen faaliyetler
neticesinde ortaya cikan pazarlama performansi, miisteri memnuniyeti,
marka sadakati gibi unsurlar uzun vadede isletmelere rekabet avantaji
saglayacaktir. Bunun yani sira isletmeler; strdirllebilir pazarlama, etik ve
kurumsal sosyal sorumluluk bilincini stratejilerine entegre ederek, tiiketici
beklentilerini karsilayip marka imajimi gliglendirebilirler (Ersoy vd., 2025).

Stirdiiriilebilir dijital pazarlamay1 benimseyen sirketler yalnizca rekabet
avantaj1 elde etmekle kalmayip, ayn1 zamanda gelecegin sekillenmesinde
de onemli bir rol oynayacaklardir. Siirdiiriilebilirligin 6ncelik haline
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gelmesiyle birlikte dijital pazarlama bagarisiii degerlendirmek icin
kullanilan tiklama ve gosterim sayis1 gibi metrikler ancak karbon ayak izi,
atik azaltma ve etik kaynak kullanim1 gibi gostergelerle desteklendiginde
basar1 unsuru olarak kabul edilir hale gelmistir (Keke, 2025).

Stirdiiriilebilir dijital pazarlamanin seffaflik, inovasyon ve sorumluluk
olmak {izere ii¢ temel ilkesi vardir (Keke, 2025). Isletmeler,
surddrilebilirlik galismalar1  ve stirdiiriilebilir faaliyetlerinin  etkisi
konusunda acik olmali; tedarik, liretim ve g¢evresel taahhiitler hakkinda
bilgi paylasarak tiiketicilerde giiven ve sadakat olusturmahdir. Isletmeler
bir yandan diinyay1 korurken bir yandan da g¢esitlenen tiketici
beklentilerini  karsilayabilen inovasyonlar gergeklestirmeli, yenilik¢i
¢oziimleri siireclerine entegre etmelidir. Isletmeler, cevresel etkilerinin
sorumlulugunu almali ve bunu azaltmak icin dijital kampanyalarla atiklar
en aza indirmek, yenilenebilir enerjiyi desteklemek veya reklamcilikta
cevre dostu platformlar segmek gibi stratejilerle ¢esitli dnlemler almalidir.

Pazarlamanin gelecegi dijital medya, yerel etkilesim, tiiketici egitimi ve
teknolojik gelismelerden yararlanarak siirdiiriilebilir pazarlama iletigimi
stratejilerine odaklanilmasindadir. Siirdiiriilebilir pazarlamanin gelecek
ongoriilerine yonelik yapilan literatiir taramasi c¢alismalar1 tiiketici
davranisi, marka yonetimi gibi pazarlamanin gelencksel alanlari ile
stirdiiriilebilirlik kavramlarinin (gevre, etik ve sosyal sorumluluk) basarili
bir sekilde biitlinlestirildigini gostermektedir (Ersoy vd., 2025). Bu durum,
pazarlamanin siirdiiriilebilirligin i¢ boyutundan her birini kapsayan ¢ok
yonlii bir alan oldugunu ortaya koymaktadir. Siirdiiriilebilir pazarlamay1
tesvik eden yeni alanlar ise dongiisel ekonomi ve sosyal aglar olarak 6ne
cikmaktadir.

Stirdiirtilebilir pazarlama ile dijitallesme arasindaki baglantt hem
uygulayicilar hem de teorisyenler agisindan gelecekte en 6nemli alanlar
olarak ortaya c¢ikmaktadir. Sadece dijitallesme degil tiim teknolojik
yeniliklerin siireclere entegrasyonu ve siirdiiriilebilirlige katkisi, farkl
sektorlerde stirdiiriilebilirligin entegrasyonu ilerleyen siirecte tartisilacak
ve uygulamalarla desteklenecek kritik konular arasindadir.
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2. BOLUM

YESIL MESAJLAR, GRi GERCEKLER

Reklamcilikta Surdirilebilir Séylemlerin fkilemleri

Perihan SEKER"

GIRIS

Kiiresel 1sinma ve iklim degisikliginin tetikledigi ¢evresel ve toplumsal
sorunlar, giniimiiz diinyasinda siirdiiriilebilirlik odakli iletisim
stratejilerinin énemini artirmustir. Strdlrdlebilirlik tartismalarmin tarihsel
temeli ise Brundtland Raporu’na dayanmaktadir. Ortak Gelecegimiz olarak
da bilinen Brundtland Raporu (1987), Diinya Cevre ve Kalkinma
Komisyonu ile Birlesmis Milletler is birliginde yayimlanarak
siirdiiriilebilirlik kavramim ilk kez biitiinciil ve sistematik bir bigimde ele
almistir. Brundtland (1987), siirdiiriilebilirligi, bugiiniin ihtiyaglarmai,
gelecek nesillerin kendi ihtiyaclarimt karsilama yetenegini etkilemeden
karsilamak olarak tamimlar. Bu baglamda, temel asgari yasam
standartlarinin 6tesine gecen bir yasam duzeyi, ancak tiiketim aliskanliklart
uzun vadeli surddrilebilirlik ilkeleri dogrultusunda belirlendiginde
strdurulebilir olabilir.

Son yillarda siirdiiriilebilirlik olgusu, yalnizca belirli bir tiiketici kitlesine
hitap eden bir pazar egilimi olmaktan ¢ikarak, isletmeler agisindan stratejik
bir zorunluluk haline gelmistir. Iklim degisikligi ve cevresel tahribatm
etkilerinin giderek daha gorunir hale gelmesi, tilketicilerin ¢evresel
konulara iligkin farkindaligini artirmag ve bu dogrultuda isletmelerden

! Dog. Dr., Nigde Omer Halisdemir Universitesi, Iletisim Fakiiltesi,
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stirdiiriilebilir uygulamalar1 benimsemeleri yoniinde daha giilii taleplerin
ortaya c¢ikmasima neden olmustur. Tiiketicilerin, dogrudan tiiketim
aligkanliklariyla ya da dolayli olarak ¢evreye zarar veren iriinleri tercih
etmeleri yoluyla c¢evresel ve sosyal sorunlara neden olmalari,
sirdiiriilebilirligin pazarlama arastirmalarinda giderek daha fazla 6nem
kazanmasina zemin hazirlamaktadir (Rastogi vd., 2024). Surdurdlebilir
degerlere sahip ya da olumlu bir kurumsal imaj sergileyen sirketler,
tiketicilerin tercihlerinde ve marka sadakatinde belirleyici bir rol
oynamaktadir (Hosaini ve Rojhe, 2020). Giiniimiizde markalarin
surddralebilir bir imaj insa etmelerinde yesil reklamlar 6nemli bir iletisim
aract haline gelmistir.

Yesil reklamcilik, iiriin veya hizmetin gevreyle olan iligkisini ele alan,
cevre dostu yasam tarzlarmi tesvik eden veya gevresel sorumlulugu
benimseyen bir kurumsal imaji tamtan reklamcilik tirti olarak
tanimlanmaktadir (Banerjee vd., 1995; Kilbourne, 1995). Buna karsilik,
yesil yikama ise ¢evresel fayda iddialarimin belirsiz, kanitsiz veya segici
bi¢cimde sunulmasi yoluyla tiiketicilerin yaniltilmasi olarak ifade
edilmektedir (TerraChoice, 2010; Oxford, 2022). Bu noktada, cevresel
iddialarin seffaflik ve olgilebilirlik ilkeleri ¢ercevesinde somut verilerle
desteklenmesi gerekmektedir. Karbon emisyonlarmin azaltimi veya su
tiketiminde saglanan tasarruf gibi dogrulanabilir gostergelerin kamuya
acik raporlarla diizenli bigimde paylagilmasi hem giiven insa etmekte hem
de yesil yikama riskini azaltmaktadir.

Bu boliim, yesil reklamciligin tarihsel gelisimi ve kavramsal temellerini
ele almakta, yesil yikama uygulamalarinin tiiketici algis1 ve marka
giivenilirligi lizerindeki etkilerini tartismaktadir. Calisma, literatiire yesil
reklamcilik ve yesil yikama olgularimi birlikte degerlendirerek katki
sunmaktadir. Ayrica farkli sektorlerden vaka ornekleri {izerinden yesil
reklam stratejilerinin  nasil uygulandigini incelemekte ve bu yolla
markalara daha seffaf politikalar gelistirme ile tiiketicilerin g¢evresel
beyanlara yonelik farkindaliklarini artirma konusunda yol gostermektedir.

1. YESIL REKLAMCILIK VE TUKETICI ALGISI

Kiresel ekolojik sorunlar, giiniimiizde insanligin karsi karsiya oldugu en
onemli tehditlerden biridir. Iklim degisikligi, dogal afetler ve su kithg gibi
sorunlar, yasam bigimlerini dogrudan etkilemekte ve gelecek nesillerin
beklentilerini tehdit etmektedir. Bu baglamda, markalarin strdirGlebilirlik
temelli iletisim stratejileri hem cevresel farkindalik yaratmak hem de
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tlketiciyle glivene dayali bir iligki kurmak acisindan 6nemli bir arag haline
gelmistir. Siirdiiriilebilirlik olgusunun toplumsal giindemde daha goruntr
héile gelmesiyle birlikte, tiiketiciler yalmizca iirlinlerin islevselligi ve
ekonomik degeri ile ilgilenmekle kalmamakta ayn1 zamanda s6z konusu
triinlerin ¢evre iizerinde olusturabilecegi olumsuz etkileri de dikkate
almaktadir. Satin alma kararlar1 giderek daha fazla c¢evresel
degerlendirmelerle sekillenmekte, tiketiciler dogrudan veya dolayli olarak
cevrelerindeki zararlari en aza indiren {iriinleri tercih etme egilimi
gostermektedir. Bu egilim, isletmeleri rekabet avantaji elde etmek,
kurumsal itibarlarini  giiglendirmek ve g¢evreye duyarli pazar
segmentlerinde konumlanmak amaciyla “yesil markalama™ stratejilerine
yoneltmektedir. Yesil renk, doga ve yenilenme ile iliskilendirilerek huzur,
denge ve uyum ¢agrisimlar1 yaratir. Pazarlama baglaminda bu 6zellikler,
yesili gevresel farkindalik ve strdurdlebilirlik odakli markalar igin stratejik
bir sembol haline getirir. Yesil markalama, bilingli yasam tarzini tesvik
eden ve etik degerlere duyarh tiiketicilerle etkilesim kurmayi amaglayan
yenilik¢i bir yaklasimdir. Yesil markalama, “iiriiniin ¢evreye olumsuz
etkide bulunmayacak sekilde benzersiz bir imajinin yaratilmasi siireci”
olarak tamimlanmaktadir (Sharma, 2013). Giliniimiizde, sirketler yesil
olmanin ve yesil olarak algilanmanin stratejik bir rekabet avantaji
sundugunu hizla kavramistir. Bu nedenle, yesil {iriinlere deger katmak
amaciyla giderek artan bicimde sertifikasyon isaretleri, etiketler ve logolar
kullanarak ¢evreye duyarl kurumsal kimliklerini 6n plana ¢ikarmakta ve
boylelikle pazar paylarint artirmayr hedeflemektedir (Sarkar, 2012).
Ozellikle reklam faaliyetlerinde bu unsurlar1 vurgulayarak tiiketicilerin
dikkatini ¢cekmeye ve marka imajin1 giiclendirmeye ¢alismaktadirlar.

1960’larin sonlarinda, bilim insanlari, kamuoyu ve tiiketiciler cevresel
sorunlara dair endiselerini dile getirmeye baslamis ve bu dénemde ilk
cevre temali reklamlara rastlanmaya baslanmistir (Easterling vd., 1996).
Yesil reklamcilik, 1970'lerde ¢evresel sorunlara yonelik bir nis strateji
olarak ortaya ¢ikmis ve 1980'lerin sonlar1 ile 1990'larda, Cernobil niikleer
felaketi ve Exxon Valdez petrol sizintis1 gibi ¢evresel felaketlere yonelik
artan toplumsal ve medyatik duyarhlikla birlikte 6nemli bir geligim
gostermistir. Bu donemdeki cevresel felaketlerin yarattigi toplumsal baski,
yesil reklamciligin giiclenmesinde 6nemli bir itici gli¢ olmustur (Sarkar,
2012). Cevre dostu {iirlinlere yonelik artan tiiketici talebine yanit olarak,
yesil reklam iddialar1 bir¢cok Grlintin reklamlarida énemli bir unsur haline
gelmisgtir (Segev vd., 2016). Kilbourne (1995), yesil reklamcilig,
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“ekoloji” ve “insan saglig1” gibi temalar1 igeren, tiiketicilere yesil Uriinlerin
olumlu 6zelliklerini sunarak onlarmn satin alma egilimlerini yonlendiren ve
bicimlendiren reklam tiirli olarak tamimlamaktadir. Nyilasy vd. (2013) ise
yesil reklamciligi, belirli iirlinlerin satin alimmasimin sagladigi genel
cevresel faydalar1 6n plana ¢ikaran bir yaklagim olarak ifade etmektedir.
Bu faydalar arasinda kiiresel 1sinmanin 6nlenmesi, su, toprak ve giiriilti
kirliliginin azaltilmasi ile sera gazi emisyonlarmnin disiiriilmesi gibi
unsurlar yer almaktadir. Yesil reklamcilik, Banerjee vd. (1995) tarafindan,
bir Griin veya hizmetin gevreyle olan iliskisini ele alan, ¢evre dostu yasam
tarzlarim tegvik eden veya gevresel sorumlulugu benimseyen bir kurumsal
imaj1 tanmtan reklamcilik olarak tamimlanmaktadir. Bu tamim, yesil
reklamciligin temel amacini, ¢evresel degerleri ve sorumlulugu reklam
mesajlarma entegre ederek hem tiiketicileri bilinglendirmeyi hem de
sirketlerin ¢evresel duyarliliklarmi vurgulamayi hedefleyen bir strateji
olarak ortaya koymaktadir.

Siirdiiriilebilirlik, reklameiliga uyarlandiginda reklamlar yalnizca iiriin ve
hizmet tamitim1 yapmakla kalmaz, ayn1 zamanda ¢evresel, ekonomik ve
sosyal boyutlariyla toplumun uzun vadeli siirdiiriilebilirligine katk1
sunacak fikirleri de 6n plana ¢ikarir. Bu reklamlar, ¢ogunlukla iklim
degisikligiyle miicadele, yoksullugun azaltilmasi, esitsizlikle savas, iiriin
kalitesinin artirilmasi ve stirdiiriilebilir bir gelecegin tesviki gibi
siirdiiriilebilirlikle ilgili konulara odaklanir (Dinana vd., 2025). Yesil
reklamciligin temel hedefi, tiiketicilerin ¢evreye zarar vermeyen ya da
cevresel etkileri en aza indirilen Grtnleri tercih etmelerini tesvik etmek ve
aynt zamanda bu satin alma davranislarmin cevre {izerindeki olumlu
katkilarma iliskin farkindaliklarmi giliglendirmektir (Rahbar ve Abdul
Wahid, 2011). Singh ve Pandey (2012), yesil pazarlama karmasinin
“promosyon” unsuru kapsaminda yesil reklamlar1 ii¢ temel kategoride
smiflandirmaktadir. {1k olarak, bir Griin ya da hizmet ile biyofiziksel cevre
arasindaki iliskiyi dogrudan ele alan ve cevresel etkileri vurgulayan
reklamlar ele alimmaktadir. Ikinci olarak, belirli bir Griin veya hizmeti 6ne
cikararak, hedef kitleye yesil bir yasam tarzin1 benimsemeyi tesvik eden
reklamlar bulunmaktadir. Uciincii olarak ise, isletmelerin gevresel
sorumluluklarim1 kurumsal imaj stratejileri ¢ergevesinde yansitan, yani
cevreci bir marka kimligi olusturmay1 amaglayan reklamlar yer almaktadir.
Bu (¢ yaklagim hem ¢evre bilincini artirmaya hem de markalarin gevresel
duyarhilik iizerinden rekabet avantaji saglamasina hizmet etmektedir.
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Yesil reklamlarda ¢evre dostu, doga dostu, geri donistiiriilebilir, enerji
tasarruflu gibi gesitli gevreci terimler siklikla kullanilmaktadir. Bu ifadeler
bazen net ve dogrulanabilir bigimde sunulurken, bazen de daha genel ve
muglak  bir sekilde kullanilabilmektedir. Ornegin, Coca-Cola
Avustralya’nin Ogilvy tarafindan hazirlanan 30 saniyelik animasyon
reklaminda, ugur bécegi ve karincalarm is birligiyle bos sisenin geri
doniisiim kutusuna atilmasi sahnesi iizerinden siselerin %100 geri
doniistiiriilebilir plastikten tiretildigi bilgisi net bir ¢evreci iddia olarak
sunulmaktadir.

Gorsel 1.: Coca-Cola “Thanks for Recycling” Reklanm

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=AeF8dp0rz2Q&t=28s

Yesil reklamcilik faaliyetleri, marka karliliginin artirilmasima ve uzun
vadeli siirdiiriilebilirligin saglanmasina olumlu katkilar sunabilmektedir
(Sander vd., 2021). Bu katkilarin siirdiiriilebilir olmasi, markalarin
strdirdlebilirlik yolculuklarini diriist bir bigcimde aktarmalari ve kusursuz
goriinme ¢abasindan ziyade siireglerini seffaflikla ortaya koymalariyla
yakindan iligkilidir (Torelli vd., 2019). Seffaflikla desteklenen iletigim,
tilketicilerin ~ markayla kurdugu giiveni artirmakta, tiiketicileri
siirdiiriilebilirlik uygulamalarini1 paylasmaya ya da cevresel girisimlere
katilmaya tesvik eden kampanyalar ise bu giiveni pekistirerek etkilesimi
giiclendirmektedir. Dolayistyla, bu tiir katilimci stratejiler markanin
yalnizca siirdiiriilebilirlik hakkinda iletisim kurmakla kalmadigim, ayni
zamanda bu degerleri eyleme doniistiirerek sorumluluk iistlendigini
gosterdigi i¢in tiikketici nezdindeki gilivenilirligini de artirmaktadir (Janani
vd., 2022). Bu noktada, s6z konusu giiven ve etkilesimin ingasinda
yalnizca iletilen mesajin igerigi degil, ayn1 zamanda reklamda kullanilan
gorsel unsurlar da kritik bir rol oynamaktadir. Cevresel iletisim 6zelinde,
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reklam uygulama unsurlari; dogal manzaralari (daglar, ormanlar vb.) veya
nesli tiikenmekte olan hayvanlar1 (panda, yunus vb.) ya da yenilenebilir
enerji kaynaklarmi (rlizgar, selale vb.) temsil eden gorseller araciligiyla
trin veya markanin ekolojik karakterini iletmek amaciyla segilebilir
(Parguel vd., 2015). Hartmann vd. (2013) tarafindan gergeklestirilen
arastirma, dogay1 temsil eden gorsellerin, bireylerde gergek doga deneyimi
kadar gugcli duygusal tepkiler ortaya cikarabildigini gostermektedir. S6z
konusu c¢aligmada, doga gorselleriyle desteklenen reklamlar hem
kendiliginden hatirlama hem de tanima dlizeyinde daha yuksek skorlar elde
etmis ve bu durum, tiketicilerin yalnizca reklami izlerken degil, sonrasinda
da markay1 ve mesaj1 hatirlama egiliminde olduklarmi géstermistir.

Gorsel 2.: Lacoste “Save Our Species” Kampanyasi
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Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=gsbCoaUxnhl

Lacoste’un “Save Our Species” kampanyasi, sembolik bir surdurulebilirlik
stratejisinin giiclii bir 6rnegini olusturmaktadir. Tkonik timsah logosunun
nesli tiikenme tehlikesi altindaki hayvanlarla degistirilmesi, tiiketici
nezdinde duygusal farkindalik yaratirken, markanin ¢evresel sorumlulugu
istlendigini sembolik diizlemde goriiniir kilmaktadir. Bu durum,
Hartmann vd. (2013)’nin doga imgelerinin tiiketicide giiclii duygusal
tepkiler uyandirdig1 ve hatirlanabilirligi artirdigi yoniindeki bulgularini
desteklemektedir. Ayrica sinirh sayida diretilen tisortler, kitlik algisi
iizerinden tiiketici ilgisini pekistirmekte ve markanin siirdiiriilebilirlik
odakli imajina prestij katmaktadir.
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Gorsel 3.: LC Waikiki “LCW Green” Reklam Afisi

Renidi ve Organik Cukurova Pamugu ile Hazirlanan
Bebek Koleksiyonu Sadece LC Walkiki'de!

LCW GREEN

LC Waikiki’nin “LCW Green” etiketi altinda yayimladigi reklam afisi
(Gorsel 3), yerel iiretim ve organik materyal kullanimini 6ne g¢ikararak
yesil reklamcilik uygulamalarinin tipik bir 6rnegini  sunmaktadir.
Cukurova pamugu gibi yoresel ve organik bir kaynaga yapilan vurgu,
markanin siirdiirtilebilirlik vizyonunu hem cevresel hem de toplumsal
boyutta konumlandirmaktadir. Parguel vd. (2015)’nin belirttigi {izere,
reklam uygulamalarinda kullanilan dogal manzaralar ya da tarimsal Uretim
unsurlari, markanin ekolojik karakterini iletmekte onemli bir sembolik
aractir.

Gorsel 4.: Arcelik “Iklim Dostu Hareket ile Gelecegi Birlikte
lyilestirelim” Reklamm

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=kQG0eS9HT Tk

Arcelik’in “Iklim Dostu Hareket ile Gelecegi Birlikte Iyilestirelim”
kampanyasi yesil reklamciligin katilime1 ve toplumsal sorumlulugu 6ne
cikaran yoniinii temsil eden bir 6rnektir. Reklamda kullanilan “diinyay1
kurtaracak kahramam beklemek yerine kucuk katkilarla degisime ortak
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olma” mesaji, bireysel eylemin giictini vurgulayarak tiiketiciyi sirece aktif
bigcimde dahil etmektedir. Ayrica markanin Tiirkiye’de agtigi LEED Platin
sertifikali “iklim dostu magaza” gibi somut girisimlerin reklam filmine
yansitilmasi, yalnizca sembolik bir ¢evrecilik sdyleminin Gtesine gegerek
giivenilirligi artirmaktadir. Bu yaklasim, Janani vd. (2022)’nin belirttigi
gibi markanin degerleri eyleme doniistiirme iradesini ortaya koymakta ve
tiiketici nezdindeki giiveni pekistirmektedir.

Gorsel 5.: Finish “Yarimn Suyu i¢in S6z Ver” Reklam

#S02VER

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=07E2d6glOdo

Benzer sekilde, Finish’in “Yarmin Suyu i¢in S6z Ver” kampanyasi da yesil
reklamciligin davranig degisikligine odaklanan giliglii bir Ornegidir.
Reklam filminde bulasik yikama aligkanliklarinin su israfina yol agtigi
vurgulanarak, bireyler toplumsal sorumluluk almaya davet edilmistir.
Ozellikle “her yikamada 57 litre su israfi” mesaj1, tiiketiciye somut bir
cevresel sorun sunmakta ve bireysel eylemin énemini gortnir kilmaktadir.
Burdur Goli’'nlin kuruyan zemini ve sonrasinda suya kavusan gol
metaforu, Parguel vd. (2015)’nin belirttigi gibi dogal unsurlar araciligiyla
cevresel cagrisimlar yaratmamn tipik bir 6rnegini teskil etmektedir. Ayrica
bu gorsel anlatim, Hartmann vd. (2013)’nin bulgularmi destekler
niteliktedir. Dogay1 temsil eden imgeler, izleyicide glgli duygusal tepkiler
uyandirmakta ve reklamin hatirlanabilirligini artirmaktadir. Bununla
birlikte, reklamin tiiketiciye dogrudan “séz verme” eylemi Onermesi,
Janani vd. (2022)’nin vurguladigi katilimci stratejilerin bir uygulamasi
olarak degerlendirilebilir. Ciinkii marka yalmzca siirdiiriilebilirlik
hakkinda iletisim kurmakla kalmamakta, aym1 zamanda tuketiciyi stirece
aktif bicimde dahil etmektedir. Bu agidan Finish kampanyasi, gevresel
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duyarliligi duygusal bir anlatimla desteklerken, tiiketiciyle ortak
sorumluluk bilinci lizerinden gii¢lii bir bag kurmaktadir.

Yesil reklamlarmn tiiketici algist tizerindeki etkileri, kullanilan gorsel
unsurlar, renkler ve cevresel iddialarin giivenilirligi dogrultusunda farklilik
gostermektedir. Lim vd. (2020) tarafindan gergeklestirilen ¢alismada, yesil
rengin kullanildigi otomobil reklamlarina maruz kalan katilimeilarin satin
alma niyetlerinin daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Arastirma bulgulari,
tliketicilerin yesil rengi ¢evre dostu olma niteligi ile iligkilendirdigini ve bu
rengin, drlnlere yonelik tutumlarmi olumlu yénde etkileyebildigini ortaya
koymaktadir. McKinsey (2020)’in arastirma sonuglar1 ise tiketicilerin

%060 ila %70’inin siirdiiriilebilir ambalaja sahip iiriinler i¢in daha yiiksek
fiyat 6demeye istekli oldugunu ortaya koymustur. Parguel vd. (2015),
yalnizca doga temal1 bir gorselin varliginin dahi tiiketicilerin zihninde
markanin ekolojik imajin1 anlamli bi¢imde gii¢lendirdigini ortaya
koymustur. Cabuk ve Stidas (2013)’in kozmetik drtnlerine yonelik yaptig
arastrmanin bulgularma gore, reklamlarda insan sagligina ve gevreye
duyarhilik iddialarina yer verilmesi, markaya yonelik tutumlari olumlu
yonde etkileyerek satin alma niyetini artirmaktadir. Ayrica, etik tiiketim
motivasyonlarmin kozmetik triinlerden beklenen fayda boyutlarmi
etkiledigi ve bu motivasyonlara uygun pazarlama stratejilerinin isletmelere
rekabet avantaji saglayabilecegi belirtilmektedir. Shahid vd. (2024)
tarafindan Pakistan drnekleminde yiritulen bir calismada, yesil reklamlara
yonelik kabul edebilirligin, sistem ve kisisel gliven araciligiyla eko-etiketli
irlin satin alma niyetini anlamlt ve pozitif yonde etkiledigi ortaya
koyulmustur. Bulgular, tiiketici gliveninin yesil reklamlarin etkinliginde
kritik bir rol oynadigin1 ve 6nceki arastirmalarin sonuglarim destekledigini
gostermektedir. Dolayisiyla, yesil reklamlarin tiiketici davranislari
Uzerindeki etkisi hem sembolik gostergeler hem de gilven unsuru
iizerinden sekillenmektedir.

2. YESIL YIKAMANIN KAVRAMSAL CERCEVESI

Markalar yesil faydalar1 vurgularken diiriist olmali ve bu iddialari
abartmaktan kaginmalidir, aksi takdirde yesil yikama suglamalariyla karsi
karsiya kalabilmektedirler (Danciu, 2015). Yesil yikama (greenwashing)
ilk kez 1986 yilinda aktivist Jay Westerveld tarafindan elestirilmistir.
Westerveld, otellerin misafirlerinden havlular1 yeniden kullanmalarmni
istemesini, bunu su tasarrufu amaciyla yapilan gevreci bir uygulama olarak
sunmalarin ancak gergekte daha 6nemli cevresel etkileri olan konularda
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hicbir somut ¢evresel eylemde bulunmamalarimi elestirerek bu durumu
yesil yikama olarak nitelendirmistir (Pearson, 2010). Oxford Ingilizce
Sozligii (2022), yesil yikamay1 “bir kurulusun g¢evreye duyarl bir imaj
olusturmak amaciyla yiiriittiigii dezenformasyon; kurulus tarafindan beyan
edilen ancak gercekte asilsiz ya da kasith olarak yamiltici sekilde
algilanabilecek cevresel sorumluluk imaji” olarak tanimlamaktadir. Bir
bagka tanima gore yesil yikama, “bir sirketin ¢evresel uygulamalari veya
bir {irlin ya da hizmetin ¢evresel faydalar1 hakkinda tiiketicileri yaniltma
eylemi” olarak ifade edilmektedir (TerraChoice, 2010). TerraChoice
(2010), sirketlerin yesil yikama uygulamalarini daha iyi tanimlamak ve
tiketicilerin bu tiir yaniltic1 ¢evresel iddialar1 ayirt etmelerine yardimci
olmak amaciyla "yesil yikamanin yedi giinah1" ad1 altinda bir simiflandirma
gelistirmistir.  2008-2009 yillarinda gerceklestirdigi bir arastirmada,
incelenen tiriinlerin %95’ inden fazlasinin bu yedi kategoriden en az birini
ihlal ettigini ortaya koymustur. TerraChoice (2010)’a gore bu yedi temel
yesil yikama bigimi sunlardir:

o Gizli degis tokus giinahi: Uriiniin yalnizca tek bir olumlu gevresel yonii
one ¢ikarilirken, diger zararli etkileri géz ardi edilir ya da gizlenir.
Ornegin, bir tekstil iiriiniiniin “organik pamuk” icerdigi vurgulanarak
cevre dostu oldugu iddia edilir, ancak iiretim asamasinda yogun su
tilketimi yapilmasi ve adil ¢alisma kosullarinin saglanmamasi gibi
cevresel ve etik sorunlar gz ard1 edilir.

e Kamitsizlik giinahi: Uriiniin ¢evre dostu oldugu yoniindeki iddialar,
herhangi bir giivenilir belge ya da dogrulanabilir kaynak olmaksizin
dile getirilir. Bir temizlik iirliniiniin “biyolojik olarak ¢oziinebilir”
oldugu iddia edilir ancak bu iddiay1 destekleyecek bilimsel veri ya da
sertifikaya yer verilmez.

o Belirsizlik giinahi: "Dogal", "ekolojik", "cevre dostu" gibi tanimi
belirsiz, net olmayan ve tiiketiciyi yaniltabilecek ifadeler kullanilir.
Ornegin, bir kozmetik iiriiniinde "dogal icerikli" ifadesine yer
verilirken, bu ifadenin hangi bilesenleri kapsadig1 ve hangi olgiitlere
gore kullanildig1 agikca belirtiimemektedir.

o Alakasizlik giinahi: Gergek olsa da tiiketici agisindan 6nemsiz ya da
yaniltict gevre bilgileri vurgulanir. Ornegin zaten yasak olan bir
maddenin iiriinde bulunmadigi belirtilir.

o [ki kétiiniin iyisi giinahi: Temel olarak cevreye zararli bir iiriin, daha
zararh alternatifleriyle kiyaslanarak cevreciymis gibi gosterilir. Fosil
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yakitla ¢aligan bir aracin, digerlerine gore daha az emisyon salinimi
yaptigi i¢in “cevre dostu” olarak lanse edilmesi gibi.

e Yalan séyleme giinahi: Uriin hakkinda tamamen yanlis veya gercek
dis1 ¢evresel bilgiler sunulur.

e Sahte onay giinahi: Uriin, aslinda var olmayan veya resmi olmayan
cevresel sertifikalarla etiketlenerek tuketiciye gliven verilmeye
caligilir.

TerraChoice (2010)’un ortaya koydugu bu smiflandirma, yesil yikamanin
triin bazinda nasil gergeklestirilebilecegini gozler Oniine sermektedir.
Delmas ve Burbano (2011) ise yesil yikamanin yalmzca iiriin diizeyiyle
smnirli olmadigini, ayn1 zamanda firma diizeyinde stratejik bir iletisim aract
olarak da degerlendirilebilecegini gostermektedir. Dolayisiyla yesil
yikama hem belirli Griinlerin ¢evresel niteliklerine dair yaniltict iddialarla
(TerraChoice, 2010), hem de sirketlerin genel gevresel performanslarini
iletisim yoluyla oldugundan farkli géstermeleriyle (Delmas & Burbano,
2011) ortaya cikabilmektedir. Bu baglamda, Delmas ve Burbano (2011),
firmalarin ¢evresel performanslar1 ve bu performans hakkinda yaruttikleri
iletisime gore smiflandirilabilecegini ortaya koymaktadir. Yazarlar, iyi
cevresel performansa sahip olup olumlu iletisim yapan firmalar1 “sesini
duyuran yesil firmalar”, iletisimde bulunmayanlar1 “sessiz yesil firmalar”
olarak tanimlarken; kotli ¢evresel performansa sahip firmalar arasinda
iletisim yapmayanlar1 “sessiz kahverengi firmalar”, olumlu iletisim
yapanlar1 ise “yesil yikama yapan firmalar” olarak adlandirmaktadir. Bu
yaklagim, cevresel performans ile iletisim stratejilerini  birlikte
degerlendirerek yesil yikamanin tanimlanmasina olanak saglamaktadir.

Yesil reklamcilikta, genis kapsamli ve nitelendirilmemis ¢evresel fayda
iddialarimin, tiiketiciler nezdinde yaniltici algilar olusturma potansiyeli
oldukca yiiksektir (Parguel vd., 2015). Bu nedenle, yaniltict reklamcilik
konularini ele alan kurumsal paydaslar arasinda yer alan Federal Ticaret
Komisyonu (2012)’nun vurguladig1r iizere, pazarlamacilarin, ancak
dogrulugu kanitlanabilir belirli ¢cevresel faydalara odaklanmak amaciyla
genel cevresel fayda iddialarmi nitelendirmeleri gerekmektedir. Bu
sirecte, soz konusu iddianin yalmzca belirli ve sinirli bir gevresel faydaya
atifta bulundugunun agik, net ve dikkat ¢ekici nitelendirici bir dil ile ifade
edilmesi zorunludur. Bununla birlikte, belirli bir ¢evresel ozellige iliskin
aciklamalar dogru ve kanitlanmis olsa dahi, reklamin baglam farkli veya
Ortik bicimde yamltici anlamlar ima ediyorsa, bu agiklamalar genel
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cevresel pazarlama iddiasini yeterli diizeyde nitelendirmis olarak kabul
edilmemektedir (FTC, 2012). Testa vd. (2011) tarafindan ger¢eklestirilen
cahiymada, 2007-2008 yillar1 arasinda ltalya’da yaymmlanan gesitli
gazetelerdeki yesil reklamlar icerik analizi yOntemiyle incelenmistir.
Analiz bulgulari, incelenen reklamlarin yalmzca %17 sinin {riinlerin
cevresel etkilerine iliskin acik ve seffaf bilgi sagladigini ortaya koymustur.

Yesil yikama, sirketler acisindan Onemli stratejik ve finansal riskler
barindirmaktadir. Bu tiir uygulamalar, tliketici boykotlari, artan siiphecilik,
kurumsal itibarin zedelenmesi ve piyasa getirilerinde diislis gibi ¢esitli
olumsuz sonuglara yol agabilmektedir. S6z konusu sonuglarin siddeti ise,
biiyiilk Olglide toplumun yesil yikamayi algilama ve degerlendirme
bicimine bagh olarak degismektedir (Delmas ve Burbano, 2011). Nitekim
2015 yilinda ABD Cevre Koruma Ajansi (EPA), Alman motorlu tasit
Ureticisi Volkswagen’in, araglarini gercekte olduklarindan daha az ¢evreye
zararli gostermek amaciyla federal emisyon testlerinde hile yaptigini
ortaya c¢ikarmustir. Sirketin dizel araclarina yikledigi yazilim, test
senaryolarimni algilayarak motor emisyonlarmi diistirmekte ancak normal
siirlis kosullarinda emisyon degerleri yasal smirin 40 katina kadar
cikmaktaydi. Skandalin ortaya ¢ikmasinin ardindan Volkswagen, yaklasik
30 milyar dolar tutarinda para cezasi ve tazminat 6demek zorunda kalmus,
CEO’su istifa etmis ve marka itibar1 ciddi sekilde zarar gérmiistiir (Hotten,
2015).

3. REKLAMCILIKTA YESIL YIKAMA UYGULAMALARI

Yesil yikama, reklamcilikta farkli uygulamalar araciligiyla tiiketicilere
sunulmaktadir. Bunlar arasinda doga temsilli gorsellerin kullanim (yesil
tonlar, orman ve su manzaralari), belirsiz ve dogrulanamayan sdylemler
(“cevre dostu”, “gezegen icin daha iyi” gibi genel ifadeler), secici veri
sunma (yalnizca olumlu c¢evresel gostergelerin 6ne cikarilmasi), sivil
toplum kuruluslartyla is birlikleri {izerinden mesruiyet saglama gibi
uygulamalar 6ne ¢ikmaktadir. Parguel vd. (2015)’nin deneysel ¢aligmasi,
yesil yikamanin yalnizca metinsel sdylemler aracilifiyla degil, aynmi
zamanda gorsel Ogeler yoluyla da gerceklestirilebildigini ortaya
koymaktadir. Arastirma, orman fotograflari, kus sesleri veya yesil tonlarn
tiketicilerde markanin c¢evreci oldugu yoniinde yamltici bir algi
olusturdugunu gostermistir. Ayrica bulgular, ¢cevre konusunda uzmanlhigi
bulunmayan tiiketicilerin bu gorsel etkilerden daha yogun bicimde
etkilendigini ancak gevre bilgisi yuksek bireylerin dahi sunulan gevresel
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veriler yeterince agik olmadiginda bu yaniltic1 etkilere maruz kalabildigini
ortaya koymaktadir. Dolayisiyla, so6z konusu uygulamalar tiiketicilerde
cevresel fayda algis1 yaratsa da ¢ogu durumda gercek anlamda
sirdiiriilebilirlik etkisi yaratmaktan uzak kalmaktadir. Asagida farkli
sektorlerden secilmis reklam kampanyalar1 {izerinden bu stratejilerin
uygulama oérnekleri incelenmektedir.

Gorsel 6.: Coca Cola Life Reklam Kampanyasi

Kaynak: https://vimeo.com/132676092

Markalarin, iriinlerini ¢evre dostu veya saglikli géstermek amaciyla
ambalajlarinda yesil renk kullanmalari, siklikla yesil yikama stratejisi
kapsaminda degerlendirilmektedir. Bu duruma ornek olarak Coca-
Cola’nin “Coca-Cola Life” iirtinii verilebilir. Coca-Cola Life Avustralya
kampanyasina yonelik reklam filminde sik¢a yesil tonlar, doga
manzaralari, a¢ik hava sahneleri ve temiz ¢evre temalar1 kullanmilmustir.
Coca-Cola, bu kampanya kapsaminda “PlantBottle” (bitkisel bazli sise) adi
verilen ambalajlar kullanmis ve “daha az seker” gibi iddialarla iiriiniinii
“saglikli ve ¢evre bilingli” olarak konumlandirmistir. Reklamda kullanilan
sOylem ve gorseller, Grintin hem “daha saglikl’” hem de “gevreye duyarli”
bir segenek oldugu mesajini vermektedir.

Bu amagla, ambalajin kismen bitkisel bazli oldugu ve Urliniin daha az seker
icerdigi vurgulanmaktadir. Ancak bu iddialar, yiiksek seker oram ve tek
kullanimlik plastik ambalajlarin ¢evresel etkileri géz ardi edildiginde,
gercek anlamda surdurlebilirlik veya saghk faydalar1 sunmamaktadir.
Dolayisiyla reklam, marka imajim1 “yesil” bir sdylemle giliglendirme
stratejisi olarak degerlendirilebilecek, tipik bir yesil yikama drnegi niteligi
tagimaktadir. Huismann (2014) c¢aligmasinda, Coca-Cola, Shell, BP,
Monsanto ve HSBC gibi sirketlerin diinyanin 6nde gelen doga koruma
markas1 olarak tamman WWF International ile ortaklik kurarak yesil

32



imajdan faydalandiklari, ancak zararh faaliyetlerine devam ettikleri ortaya
konmustur (Huismann, 2014).

Gorsel 7.: Nestlé Reklam Afisi

For the first time in Egypt

BOTTLE iS MADE
or 100%
RECYCLED
PLASTIC

Nestl¢é, siirdiiriilebilirlik iddialarina ragmen siklikla yesil yikama
elestirilerine konu olmaktadir. Sirket 2018’de 2025 yilina kadar tiim
ambalajlarin1  geri doniistiiriilebilir veya yeniden kullanilabilir hale
getirecegini agiklasa da Greenpeace gibi ¢evre oOrgiitleri bu hedeflerin
somut kanit, zaman cizelgesi ve ek Onlemlerden yoksun oldugunu
belirtmistir. Break Free From Plastic’in yillik raporlari, Nestlé’nin Coca-
Cola ve PepsiCo ile birlikte her yil diinyanin en biiyiik plastik kirleticileri
arasinda yer aldigin1 gostermektedir. Ayrica “eko sekilli” sise veya “Pure
Life Natural Spring” gibi kampanyalarin, ¢evresel fayda saglamak yerine
tiiketicilerde yaniltic bir ¢evre dostu algisi yarattigi ortaya konmustur.

Gorsel 8.: Ryanair Reklam Kampanyasi

EUROPE’S

LOWEST FARES,

LOWEST EMISSIONS

AIRLINE

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=rJ3FQwVI7HE

Havacilik sektori, karbon emisyonlarina 6nemli 6lglide katki saglamasina
ragmen, yesil yikama stratejileriyle cevre dostu bir imaj yaratma
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cabasmdadir. Bu duruma c¢arpici bir 6rnek olarak Ryanair’in 2020 yilinda
baslattig1 reklam kampanyasi (Gorsel 8) gosterilebilir. Sirket, kendisini
Avrupa’nin “en diisiik emisyonlu havayolu” olarak tanitmis, ancak bu
iddias1 Birlesik Krallik Reklam Standartlar1 Kurumu (The Advertising
Standards Authority-ASA) tarafindan yaniltici bulunarak yasaklanmustir.
ASA, Ryanair’in sundugu verilerin segici oldugunu ve iddialarin sektorel
karsilagtirmalar agisindan yeterli temele dayanmadigini belirtmistir (The
Guardian, 2020). Bu o6rnek, yesil yikamammn tiiketicilerin ¢evresel
duyarhiliklarimin ticari ¢ikarlar dogrultusunda manipiile edilebildigini
gostermektedir.

Luton Havalimani, 2024 yilinda “If we miss our environmental limits, our
expansion will be stopped in its tracks” sloganiyla yayimladigi reklam
kampanyasinda ugus kaynakli emisyonlar1 ¢evresel hesaplamalardan harig
tutarak tiiketiciyi yaniltmaya caligmis ve bu nedenle ASA tarafindan
reklam yasaklanmistir (Adfree Cities, 2024).

Gorsel 9.: Luton Havalimani’nin Bilboardlarinda ve New Statesman
Dergisi’nde Yayimlanan Reklamlari

if we miss
our envlronﬁenial
limits, our expanSIon

will ‘be stopPe
in |is tfrack

Kaynak: https://adfreecities.org.uk/2024/07/luton-airport-expansion-ads-banned-for-greenwashing/

Persil’in “Dirt is Good” kampanyasi kapsaminda kullanilan “kinder to our
planet” ifadesi, ASA tarafindan yaniltici bulunarak yasaklanmustir. Kurum,
cevresel iddianin temeline iliskin net bir agiklama yapilmadigim, {iriiniin
yasam dongiisiine dayali bir analiz sunulmadigini ve bu nedenle
tlketicilerin Urtiniin cevreye olan etkisi konusunda yanlis yonlendirildigini
belirtmistir. Bu Karar, yesil yikama vakalarinda ¢evresel iddialarin ylksek
dizeyde dogrulama ve seffaflik gerektirdigine isaret etmekte ve
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surddrdlebilirlik iletisiminde etik sinirlarin 6nemini ortaya koymaktadir
(ASA, 2022).

Gorsel 10.: PersilUK “Dirt is good” Reklam Kampanyasi

*Persil

S DIRTEE

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=fR7t-1BXj-I

HSBC, 2021 yilinda yeni petrol ve dogalgaz projelerine yaklasik
8,7 milyar dolar yatirim yapmasina ragmen, COP26 dncesinde yayinladigi
reklam kampanyasinda yalnizca ‘net sifira gegis destegi’ ve ‘2 milyon agag
dikme’ taahhiidii gibi ¢evreci imaj 6gelerine yer vermistir (ASA, 2022).
ASA, bu kampanyay1 “bankanin fosil yakit finansmanina devam ettigi”
gercegini gizlemesi nedeniyle yaniltici bulmus ve ¢ikan 45 sikayetin
ardindan reklamlara yasak getirmistir. Bu 6rnek, yesil yikamanin yalnizca
cevreci semboller veya sdylemlerle sinirli kalmadigini, ayn1 zamanda
kurumlarin gevresel etkilerini stratejik bicimde gizleyerek kamuoyunu
yaniltabilecegini gostermektedir. HSBC, reklamlarinda olumlu ¢evresel
katkilarin1 6n plana ¢ikarirken, yiiksek olcekli fosil yakit yatirimlarin
gérmezden gelmistir.

Changing Markets Foundation tarafindan 2021 yilinda yayimlanan yillik
rapor, hizli moda markalarinin fosil yakit bazli sentetik elyaf kullanimina
yonelik yapisal bagimliliklarin1 gizlemek amaciyla yesil yikama
stratejilerine siklikla bagvurduklarini ortaya koymustur. Raporda incelenen
cevresel iddialarm %59’unun yaniltici veya asilsiz oldugunun tespit
edilmesi, sektordeki surdurtlebilirlik sdylemlerinin  blyuk 6lglde
denetimden yoksun oldugunu gdstermesi acisindan dikkat cekicidir. Bu
durum, bir¢ok hizli moda markasmin ¢evresel sorumluluk iddialarini
stratejik bir pazarlama araci olarak kullandigini ortaya koymaktadir.

Incelenen ornekler yesil yikamanin reklamcilikta farkli bigimlerde
uygulandigini ve ¢ogu zaman tiiketicilerin gevresel duyarliliklarinin ticari
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cikarlar dogrultusunda manipiile edildigini gdstermektedir. Bu durum,
reklamcilikta kullanilan siirdiiriilebilirlik sdylemlerinin daha sik1 bigimde
denetlenmesi  ve seffaflikla  desteklenmesi  gerekliligini  ortaya
koymaktadir.

SONUC

Bu boliim, reklamcilik alaninda strdurdlebilirlik sdylemlerinin yiikselisini,
yesil reklamlarm iletigim stratejilerindeki roliinti ve bunlarin tlketici algist
ile marka gilivenilirligi iizerindeki etkilerini ele almigtir. Siirdiiriilebilirlik
temal1 reklamlar, marka farkindaligin1 artirma ve tiiketiciyle duygusal bag
kurma potansiyeline sahiptir ancak bu mesajlarin somut kurumsal
uygulamalarla desteklenmedigi durumlarda giiven asinmasina ve yesil
yikama algisina yol acabilmektedir. Yesil reklamciligin tarihsel gelisimi,
1960’lardan itibaren ¢evre sorunlarina duyarlilikla birlikte giiclenmistir.
1980°1er ve 1990’lardaki ¢evresel felaketlerle toplumsal baskinin artmasi,
markalar1 ¢evreci sOylemlerini 6ne ¢ikarmaya yoOneltmistir. Giliniimiizde
ise yesil reklamcilik yalnizca bir pazarlama trendi degil, isletmeler
acgisindan stratejik bir zorunluluk haline gelmistir. Bununla birlikte,
TerraChoice’in ortaya koydugu “yesil yikamanin yedi giinah1” ve ASA
gibi regiilasyon kurumlarinin miidahaleleri, siirdiiriilebilirlik iletisiminin
etik smirlarmi ve denetim mekanizmalarmin Onemini agik¢a ortaya
koymaktadir.

Incelenen 6rnekler, yesil yikamanm ¢ogu kez gorsel/sembolik unsurlar
(doga temsilleri, yesil tonlar), belirsiz s6ylemler, secici veri sunumu ve
Ucuncu taraflarin destegini arkasina alarak kendini hakli ve kabul edilebilir
kilma gibi uygulamalarla gergeklestigini goOstermistir. Tiiketicilerin
cevresel iddialara yonelik artan siipheciligi, markalarin stirdiiriilebilirlik
iletisiminde dogruluk, seffaflik ve olgiilebilirlik ilkesine bagli kalmalarini
zorunlu kilmaktadir. Belirsiz séylemler yerine somut verilerle desteklenen,
actk ve dogrulanabilir ¢evresel iddialar hem tiiketici giivenini
pekistirmekte hem de yesil yikama riskini azaltarak uzun vadeli kurumsal
itibarin korunmasina katki saglamaktadir. Reklam igeriklerinde cevresel
iddialar1 desteklemek icin “karbon emisyonlarin1 %25 oraninda azaltir” ya
da “%70 geri doniistiiriilmiis malzemelerden {iretilmistir” gibi somut
verilerin kullanilmasi 6nemlidir. Bu tiir kesin rakamlarin verilmesi,
markalarin stirdiiriilebilirlik ¢cabalarmin gergek etkisini hedef kitleye daha
net aktarmasima olanak tanir ve tiiketicilerin reklamlara duydugu giiveni
artirir. Cevresel veriler, bagimsiz Uguncu taraflarca dogrulanmali ve elde
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edilen gelismeler dlizenli olarak kamuya agik surdurulebilirlik raporlarinda
paylasilmalidir. Diizenleyici kurumlarin, gevresel iddialara iligkin asgari
kanit standartlarim net bicimde belirlemesi ve yaniltici beyanlara yonelik
yaptirimlart giliglendirmesi gerekmektedir. Ayrica tiiketicilerin ¢evresel
beyanlar1 degerlendirme kapasitesini artiracak egitim ve bilgilendirici
gostergelerin yayginlastirilmasi, yesil yikama riskinin azaltilmasina katki
saglayacaktir.

Sonug olarak, bu béliimde tartisilan 6rnekler ve literatiir, reklamcilikta
surddrulebilirlik séylemlerinin ikilemlerini agik¢a ortaya koymaktadir.
“Yesil mesajlarin” tiiketiciyle giivene dayali bir bag kurabilmesi, “gri
gerceklerle” yiizlesme cesaretine baglidir. Bu yaklasim benimsendiginde,
yesil reklamcilik yalmzca kisa vadeli bir iletisim araci olmaktan ¢ikarak,
sUrddrtlebilir bir gelecegin olusmasinda daha etkili ve doniistiiriicii bir
islev iistlenebilir.
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3. BOLUM

KURUMSAL SOSYAL SORUMLULUKTAN KURUMSAL
SURDURULEBILIRLIGE
Halkla iliskilerde Yeni Acihmlar

Serhat MADSAR!

GIRIS

Sirdurulebilirlik kavramu, son yillarda siklikla farkli boyutlarda ele alinan
bir alan olarak karsimiza ¢ikmakta ve farkli alanlarla iliskilendirilerek
uygulama alam1 sirekli olarak genislemektedir. Bir¢ok kavram
stirdiiriilebilir olarak ele alinabilir ve ¢alisma alanlar1 ya da disiplinler ile
iliskilendirilebilir. ~ Siirdiiriilebilir iletisim, siirdiiriilebilir kalkinma,
siirdiiriilebilir yonetim sistemleri, siirdiiriilebilir akilli sehirler ve ¢evre
ornek olarak gosterilebilir. Bununla birlikte stirdiirtilebilirlik kavraminin
politik, felsefi, ekonomik ya da ekolojik gibi bir¢ok farkli yaklasimi,
boyutu ve yorumu bulunmaktadir. Nitekim siirdiiriilebilirlik ¢aligmalari
yasamin ve bilimin farkli alanlariyla olan iliskisi nedeniyle ¢ok yonlii ve
cok boyutlu bir inceleme gerektirmektedir (Tworzydto vd., 2024: 2).
Genellikle ekonomi ve g¢evre ile iliskilendirilen siirdiirtilebilirlik kavramu,
son zamanlarda Kurumsal Sosyal Sorumluluk, siirdiiriilebilirlik iletigimi,
kurumsal siirdiiriilebilirlik ve iletigimin siirdiiriilebilirligi gibi alanlarla
iletisim perspektifinden de ele alinmaktadir.

Nitekim ulusal ve uluslararasi alanda yasanan ¢evresel, etik ve kurumsal
problemler is diinyasi lizerinde 6nemli bir toplumsal baski olusturmus ve
bu baskilara karsi ¢0zlim arayigina giren is diinyasi ¢evresi, ¢ozim Gretmek

1 Dr. Ogr. Uyesi, Nigde Omer Halisdemir Universitesi, iletisim Fakiiltesi,
serhatmadsar01@gmail.com, ORCID ID: 0000-0003-1152-1728.

42


mailto:serhatmadsar01@gmail.com

ve gelen tepkilere kars1 koyabilmek adina Kurumsal Sosyal Sorumluluk ve
Kurumsal Sirdardlebilirlik uygulamalarma yonelmistir. Bu dogrultuda s6z
konusu kavramlar iletisim ve yOnetim literattiriinde 6nemli bir konuma ve
¢aligma alanina sahip olmustur (Himmetoglu, 2023: 892).

Stirdiiriilebilirlik iletisiminde kurumsal sosyal sorumluluk ¢aligmalar: ve
kurumsal strdirilebilirlik raporlar: gibi halkla iliskiler faaliyetleri Gnemli
bir yere sahiptir. Dahast kamu ya da 6zel sektér kurumlarinin ekonomik,
sosyal ya da cevre ile ilgili faaliyetlerinde yurttaslara karsi tasidigi
sorumluluklari duyurabilmenin en temel araci halkla iligkiler uygulamalart
ve iletisim faaliyetleri ile miimkiin olmaktadir (Akarsu, 2024: 65).
Dolayisiyla halkla iliskiler disiplini bir yandan siirdiiriilebilirlik alanmina
yeni uygulamalar kazandirirken diger yandan kuramsal olarak yeni
iliskilenme bigimleri ve teorik ¢erceve saglamaktadir.

Bu kavrayistan hareketle bu boéliimde halkla iliskiler perspektifinden
hareketle kurumsal sosyal sorumluluk uygulamalarmin O6nemi ve
strdiiriilebilirlige dogru doniisiimii incelenecek ve o6zellikle kurumsal
sirdiiriilebilirlik ve siirdiiriilebilir iletisimde halkla iliskilerin rolii
tartigilacaktir. Bu dogrultuda ilk dnce farkli yaklasimlarla kurumsal sosyal
sorumluluk kavramu irdelenecek; daha sonra siirdiiriilebilir iletisime
doniistimiin dinamikleri sorgulanacaktir.

1. KURUMSAL SOSYAL SORUMLULUK VE HALKLA
ILISKILER
Dinamik bir kavram olan Kurumsal Sosyal Sorumluluk srekli olarak
gelismekte  ve  farklt  perspektiflerden  kuramsal  tartigmalar
yiiriitiilmektedir. Bu nedenle Kurumsal Sosyal Sorumluluga yonelik
genellikle kavramin islevinden hareketle elestirel ve liberal agilimlar
gerceklestirilmektedir. Elestirel bir bakis acisiyla itibar kazanma ya da
pazarlama stratejisi olarak ele alinan Kurumsal Sosyal Sorumluluk
kavranunin tarihi kapitalizmin yarattig: yikici etkilerle iliskilidir. Ozellikle
cevre felaketlerinin arttigi, krizler ve dogal felaketler ile kapitalizmin
yikicr etkisinin oldukca fazla hissedildigi 1970°li yillarda, iktisadi aktorler
bu etkileri en aza indirerek daha az hissedilir olmas1 ve toplumsal tepkiyi
bertaraf edebilmek amaciyla sorumluluk diistlenmek durumunda
kalmiglardir. Bununla birlikte Bati’da orta smnifin ekonomik olarak
gliclenmeye baglamasi, tiiketim kiiltliriiniin ve endiistrisinin gelismesi ile
rekabet ortamimin hizlanmasi nedeniyle ticari isletmeler Grtinlerini
rakiplerinden ayiracak konumlandirma g¢aligmalar1 yapma zorunlulugu
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hissetmiglerdir. Bu dogrultuda genellikle orta smiftan olusan tiiketicilerin
toplumsal ve ¢evre duyarliligina hitap eden kampanyalar devreye girmis,
ticari igletmeler sivil toplum kuruluslar1 ve hiikiimetlerin de ortaklasa
katildig1 sosyal sorumluluk projeleri gelistirmeye baslamislardir (Durna,
2011: 76-77). Dolayisiyla elestirel perspektifte Kurumsal Sosyal
Sorumlulugun tarihi kapitalizmin yarattigi krizler ve yeni pazar arayisi
tizerinden okunmaktadir.

O halde elestirel perspektifte Kurumsal Sosyal Sorumluluk pazarlama
stratejisi ya da halkla iligkiler uygulamasi olarak degerlendirilerek etik
acidan sorgulanmaktadir. Nitekim Kurumsal Sosyal Sorumluluk ¢evreye
ciddi Ol¢lide olumsuz etkide bulunan sirketlerin, s6z konusu etkilerin
sonucunu gizleme ve yeniden itibar kazanma projesi olarak
degerlendirilmektedir. Dahas1 KSS uygulamalari, bir taraftan sirketlerin
neden oldugu problemlerden kaynaklanan toplumsal tepkiyi bertaraf
ederken diger taraftan kapitalist liretim iligkilerinin ortaya ¢ikan sorunlari
kendi icinde ¢ozebilme kapasitesini ortaya koymaktadir (Durna, 2011:
83).

Kurumsal Sosyal Sorumluluk liberal perspektiften degerlendirildiginde kar
amac1 bir yana birakilarak kavramin islevlerine odaklanilmaktadir. Ornek
teskil edecek sekilde KSS son derece degerli bir sosyal faaliyet olarak
degerlendirilerek; kavram, hesap verebilirlik, dirdstlik, etkili iletisim,
seffaflik ve karsilikli yarar saglayan uygulamalar biitiinii (Kogyigit, 2018:
87) olarak degerlendirilmektedir. Bununla birlikte KSS uygulamalari,
rekabette avantaj saglayan, ekonomik agidan siirdirtilebilirligi
destekleyen, kurumsal itibara katki sunan bir iletisim stratejisi olarak ele
alinmaktadir (Sancar Demren, 2017: 113).

Halkla iligkilerin bir uygulama alani olan ve siirdiiriilebilir iletisimin bir
unsuru olarak degerlendirilen KSS, planli ve programli bir sekilde
yiiriitiilerek ¢evreye duyarlilik ve ekonomik politikalardan kaynakli
sorunlara getirilen ¢oziim Onerileri etkinligi olarak da tanimlanmaktadir
(Akarsu, 2024: 66). Dolayistyla KSS, ticari isletmelerin daha sorumlu
davranmalarim1  saglayarak kurumlarmm sorumluluklarimi  giindeme
getirmistir. Bununla birlikte gelistirilen etik ¢er¢eveler kurumlar1 daha
sorumlu davranmaya yonlendirmistir (Cornelius vd., 2007: 117). Bu bakis
acisindan hareketle KSS, toplumsal riza ve mesruiyet saglayarak kurum ve
kuruluglarm  uzun Omiirli bir sekilde faaliyet gosterebilmelerini
saglamaktadir.
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Nitekim kurumlar varligini devam ettirebilmek i¢in ekonomik, sosyal ve
dogal sermayeden olusan kaynaklara muhtagtir. Kendi sermayesini
korumak ve gelistirmek isteyen kuruluglar KSS ve siirdiiriilebilirlik
caligmalarini yiiritmek durumunda kalmiglardir (Dyllick ve Hockerts,
2002: 132). Benzer sekilde Carroll, KSS’nin yalnizca ekonomik ya da
cevresel olmadigini ileri siirerek kavramin c¢ok yonli dogasini
vurgulamustir. Piramit olarak adlandirilan modelde yasal, ekonomik, etik
ve hayirseverlik kategorileri KSS’nin igerigini olusturmaktadir (Carroll,
1999).

Kurumsal Sosyal Sorumluluga iliskin gelistirilen kuramsal yaklagimlar ve
yapilan tanimlar incelendiginde halkla iliskilerin islevleri ile yakindan
iligkili oldugu gorilmektedir. KSS bir aklanma projesi ve pazarlama
stratejisi olarak degerlendirildiginde kamular nezdinde kuruluslarin
toplumsal mesruiyet saglamalarinda halkla iligkiler faaliyetleri oldukga
islevsel olarak degerlendirilebilir. Benzer sekilde KSS’nin hesap
verebilme, etkili iletisim, seffaflik gibi 6zellikleri diisiiniildiigiinde halkla
iliskiler kampanyalarinin yurittiigii kamulara yonelik stratejik iletigim,
sosyal sorumluluk projesinin etkin bir sekilde yiiriitiilmesini saglama
potansiyeline sahiptir. Dolayisiyla Kurumsal Sosyal Sorumluluk
kampanyalar1 ayni zamanda bir halkla iliskiler uygulamalar1 olarak ele
alinmalidir.

Glinlimiizde kiiresellesme ve 6nemli Olciide gelisen iletisim teknolojileri
ile birlikte ortaya ¢ikan hiz, kuruluslar1 daha gorinlr kilarak topluma karsi
daha sorumlu olmalar1 yoniinde baski yaratmaktadir. Bu dogrultuda
KSS’nin yani sira ortaya c¢ikan Kurumsal Siirdiiriilebilirlik kavrami son
zamanlarda is diinyas: tarafindan daha fazla tercih edilen bir kavram
olmustur (Linnenluecke ve Griffiths, 2010: 337). Ayn1 zamanda Kurumsal
Sosyal Sorumluluga yonelik arastirmalarin yalnizca ekonomik karliliga ya
da toplumsal tepkiyi azaltmak i¢in sorumluluk projelerine yoneldigi ve bu
dogrultuda yapilan projeleri inceledigi goriilmektedir. KSS’nin iki yonlii
dogas1 beraberinde kavramin igeriginin genisletilmesi ya da baska
kavramla yer degistirmesine neden olmaktadir (Demirci, 2022).

Dahasi kiiresel diinyada sirketlerin uyguladiklar1 KSS kampanyalarinin
paydaslarin rizalarmm {retilmesinde yeterli olmadigi, sirketlerin
hegemonyalarint siirdiirmek ve tiiketiciler nezdinde mesruiyetlerini
korumak amaciyla yeni stratejilere ihtiya¢ duyulmaktadir (Sancar, 2013:
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72). Olusturulan yeni stratejiler Kurumsal Siirdiiriilebilirlik kavraminin
gelisimini beraberinde getirmistir.

2. KURUMSAL SURDURULEBILIRLIK VE
SURDURULEBILIRLIK ILETISIMINDE HALKLA ILISKILERIN
ROLU

Sardurulebilirlik kavrami, KSS’ye paralel bir sekilde toplumsal, ekonomik
ve cevresel problemlere yonelik ¢oziim yollarina odaklanmaktadir.
Bununla birlikte surdurulebilirlik, bircok bakimdan KSS’nin gelistirilmis
bir hali olarak degerlendirilebilir (Demirci, 2022). Yol gosterici bir ilke
olarak politik tartigmalarin O6nemli bir parcasit olan siirdiiriilebilirlik,
genellikle sirketlerin ekonomik, sosyal, ¢evresel ve kiiltiirel boyutlarda
topluma karsi istlenmeleri gereken sorumlulugun bir pargasi olarak
nitelendirilmektedir (Weder vd., 2023: 2).

Bir calisma alaninin ya da kavramun strddrulebilir olarak nitelendirilmesi,
stirdiiriilebilir olarak degerlendirilen alanin belirli bir yagam dongiisii
icerisinde siiregelmis olmasini da beraberinde getirmektedir. O halde bu
durum yillarca devam eden bir siirekliligin yani sira hedeflere ve amaglara
ulasmada dogru ve etkin kaynak kullammini anlamina gelmektedir (Isik,
2021: 5). Dolayisiyla siirdiiriilebilirlik ¢alismalar1 6nemli dSlgiide
verimlilige katk1 sunmaktadir.

Bununla birlikte siirdiiriilebilirlik kavrami, yalmzca kaynaklarin verimli
bir sekilde dagitimini degil, ayn1 zamanda kaynaklarin hem mevcut nesil
arasinda dengeli dagitimin1 ve simdiki nesil ile gelecek nesil arasindaki
adil dagitimi ile orantili bir ekonomik faaliyetler biitiinii oldugunu
vurgulamaktadir (Yanik ve Tirker, 2012: 295). Bu bakis agisindan
hareketle 1987 yilinda Birlesmis Milletler tarafindan yayinlanan “Our
Common Future” isimli kitapta strdurlebilir kalkinma “gelecek nesillerin
ihtiyaglarim karsilama yeteneginden 6diin vermeden, buginiin nesillerinin
ihtiyaglarmi karsilayan kalkinmadir” seklinde tanimlanmustir (Ozgen,
2022). Siirdiiriilebilirlik de siirdiiriilebilir kalkinmaya benzer bir sekilde
cevresel, ekonomik ve toplumsal olmak {izere ii¢ unsur ile ele alinir ve
giinimiiz  ihtiyaglarim, gelecek nesillerin ihtiyaclarin1  karsilama
imkanlarim tehlikeye atmadan, giderebilmeyi vurgulamaktadir (Watch,
2018: 61). Bu dogrultuda surdurulebilirlik kavraminin ekonomik, gevresel
ve toplumsal unsurlar1 ve bu boyutlarin siirdiiriilebilirlige olan katkisi
onem arz etmektedir.
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Ekonomik agidan strdurlebilirlik, isletmelerin faaliyetleri ve basarist igin
gerekli olan kér ve finansal biiyiimeyi acgiklamaktadir. Bu dogrultuda
ekonomik olarak sirdurdlebilirlik, finansal hedeflerin etkili bir bicimde,
sirketin faaliyet gosterdigi topluma ve c¢evreye saygili bir sekilde
gercgeklestirilmesini ifade etmektedir. Siirdiiriilebilirligin sosyal hedefleri
arasinda calisanlarin refahin1 6nemsemek, kurumda cesitlilik, adalet ve
esitligi saglamak ve yerel topluluklarla etkilesim kurmak yer almaktadir.
Bununla birlikte isletmeler, faaliyetlerinin toplum ve tiim paydaslar
Uzerindeki etkisini Olglimleyebilmeli ve onlarmn ihtiyaglarmi karsilayan
hizmetler sunmalidir. Cevresel hedefler ise, isletmelerin gevre lizerindeki
olumsuz etkisini en aza indirmeye yoneliktir. Dolayisiyla isletmeler,
kaynaklar1 verimli kullanmayi, biyolojik ¢esitliligi korumayi ve
strdirdlebilir enerji yonetimini tesvik etmelidirler (Tworzydto vd., 2024:
2). Siirdiiriilebilirlik kavrami her ne kadar ¢evre ve sosyal alanla iligkili
olarak ele alinsa da ekonomik biiyiimeye olan katkisinin igletmeler
acgisindan vazgecilmez oldugu ileri siiriilebilir.

Nitekim kurumsal siirdiiriilebilirlik, dogru hedef ve stratejiler ile
yiiriitiildiigiinde, isletmelerin biiylimesi, sermayeyi ¢ekmesi, paydaslar
tarafindan daha tercih edilebilir bir marka olmasi ve bu dogrultuda marka
konumlandirmasi i¢in énemli bir ara¢ olmaktadir (Isik, 2021: 20). Dahasi
Ozellikle biiylik isletmelerin ¢evresel ve sosyal olarak is siireglerini
surddralebilir hale getirmeleri uzun vadede kar maksimizasyonu
saglayacag diistiniilmektedir (Signitzer ve Prexl 2007: 3).

Bununla birlikte strdirilebilirlik anlayisi, tim paydaslarm katilimini
gerektiren toplumsal bir sorumluluktur. Dolayisiyla 6nemli ilerlemelerin
saglanabilmesi i¢in siirdiiriilebilirlik siirecleri seffaflik, hesap verebilirlik,
istikrar, ortak katilim gibi ilkeler iizerine kurulmustur (Ozgen, 2022). O
halde siirdiiriilebilirlik siireglerini etkin bir sekilde yiiriitebilmek icin
surdirdlebilirlik iletisimi ve halkla iligkiler uygulamalar1 oldukga 6nem arz
etmektedir.

Halkla iligkiler {izerine yapilan tanimlar ve farklhi disiplinler ile
iligkilendirilerek gelistirilen kuramsal yaklagimlar, siirdiiriilebilirlik ve
halkla iligkiler arasindaki iligkiyi aciklar niteliktedir. Halkla iliskileri
yonetim fonksiyonu olarak tanimlamak, ekonomik, sosyal ve gevre gibi
tim siirdiirtilebilirlik unsurlarinda halkla iligkilerin gerekliligini ortaya
koymaktadir.
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Halkla iligkiler disiplinini yonetim fonksiyonu olarak ele alan 6nemli
caligmalardan biri Rex Harlow’a aittir. Harlow 1976 yilinda halkla iligkiler
uzmanlan ile goriigmiis ve kitap, dergi ve gazetelerdeki halkla iligkiler
tanimlarmi inceleyerek farkli 472 halkla iligkiler tanimina ulagmigtir. 472
tanimdan yola ¢ikarak ortak bir tanim gelistirmistir:

“Halkla ifiskiler, bir kurulus ile kamuoyu arasinda karsilikly iletisim,
anlayis, kabul ve isbirligi kanallarimin  kurulmasina  ve
stirdiiriilmesine yardimct olan, sorunlarin veya konularin yonetimini
iceren, yonetimin kamuoyunu takip etmesine ve kamuoyuna duyarli
olmasina yardimct olan, yonetimin kamu yararina hizmet etme
sorumlulugunu tammlayan ve vurgulayan, yénetimin degigimi takip
etmesine ve etkili bir sekilde kullanmasina yardimct olan, egilimleri
onceden tahmin etmeye yardimci olan bir erken uyar: sistemi gérevi
g0ren ve arastirma ile saglam ve etik iletisim tekniklerini temel

araglart olarak kullanan, aywt edici bir ydnetim fonksiyonudur.”
(Harlow, 1976: 36).

Yapilan tanimlarin 6nemli bir boliimii ise halkla iliskileri kuruluslarin
cevre destegini saglamak amaciyla gerceklestirdikleri planli bir girisim
olarak ele almaktadir (Kazanci, 2019: 78). Bununla birlikte halkla iliskiler,
kurumun paydaglar1 arasinda dengeli iletisim ve iyi niyet tesisi
saglamaktadir. Bu dogrultuda halkla iliskiler, “bir kurulus ile kamuoyu
arasinda iyi niyet ve karsilikli anlay1s olusturmak ve surdirmek igin planl
ve siirekli bir ¢abadir.” (Jefkins, 1988: 6). Dolayisiyla halkla iligkiler bir
yandan reaktif ve proaktif uygulamalarla sorun ¢oziimii diger yandan tim
paydaslar arasinda etkili ve dengeli siirdiiriilebilir iletisim/iliski y&netimi
saglamaktadir. Halkla iligkilerin bu &zelliklerle yonetim sistemlerine olan
katkisi ise siirdiiriilebilir iletisim konusunda da oldukga islevseldir.

Stirdiiriilebilirlik yaklagimi bir¢cok kavram ve iligkili alani iceren semsiye
kavram olarak degerlendirilebilir. Nitekim bir yandan Kurumsal Sosyal
Sorumluluk c¢aligmalarmin paydaglarla olan etkili iletisimini icerirken
diger yandan ekonomik kazanim, c¢evre ve sosyal konular hakkindaki
calismalar1 da igermektedir (Siano vd. 2016: 2). O halde strdurulebilirlik
kavrami biitiinclil bir sekilde etkili iletisim yonetimini ve biitlinciil
stratejileri benimsemektedir.

2020 yilmin baslarmda kiiresel boyutta ¢evre, ekonomi ve sosyal konular
hakkindaki siirdiiriilebilirligin  0neminin artmasmna paralel olarak
surdiriilebilir iletisim de 6nem kazanmustir. Ozellikle tiim paydaslar ile iki
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yonlii  simetrik iletisim, siirdiiriilebilirlik hedeflerinin  verimliligini
artirmaktadir (Vatanartiran, 2022). Kuruluslarin, kiiresel diizeyde ortaya
cikan risk ve firsatlar1 degerlendirerek siirdiiriilebilirlik caligmalarini
yiirlitebilmeleri ancak tiim paydaslar ile etkili iletisim kurmalar1 ve
ekonomik, sosyal ve ¢cevresel konularin paydaslar (izerine olusacak etkisini
etkili bir sekilde degerlendirebilmeleriyle miimkiin olacag: sdylenebilir.

Bu dogrultuda diyalojik bir temelde yuriitilecek strdurulebilirlik iletigimi,
tim paydaslar1 kapsayarak kurumlar ve paydaslar arasindaki boslugu
gideren kopru gorevi gorecektir (Franz-Balsen ve Heinrichs, 2007: 435).
Nitekim siirdiiriilebilir kalkinmanin ii¢ boyutu olan ekonomik, gevresel,
sosyal Dboyutlar1 tim toplumsal kesimlere aktarma gereksinimi
bulunmaktadir. Bu nedenle kurulacak iletisim pratiklerinin 6nemi
artmaktadir. O halde sirdurilebilirlik iletisimi kurumsal hedeflere ve uzun
vadeli kalkinma hedeflerine ulagsmak i¢in biitiinliik¢ti bir kavram olarak
degerlendirilmektedir. Dolayisiyla stirdiiriilebilirlik iletigimi,
stirdiiriilebilirlik kalkinmanin boyutlariyla ilgili farkindalik yaratilmasi ve
iyi niyet tesisi olusturmak amaciyla yiiriitiilen iletisim yaklasimi oldugu
soylenebilir (Ozgen, 2022). Bir baska ifade ile siirdiiriilebilirlik iletisimi,
kamuoyunda olumlu alg1 olusturmaya katki sunmaktadir.

Bu dogrultuda stirdiiriilebilir iletisimin temel amaglar1, halkla iligkileri
yonetsel olarak degerlendiren yaklasimlarin Onermeleri ile denk
diismektedir. Nitekim siirdiiriilebilir iletisim, tiim paydaslarla seffaf,
karsilikli ve esit bir iletisim kuran, karar alma siireglerine katilimi
destekleyen, Ol¢iimleme ve degerlendirme mekanizmalarina sahip,
sorumluluk baglaminda hedef kitlelerin beklentilerini karsilayan ve ikna
edilmelerini saglayan bir dizi iletisim faaliyetini barindiran yonetim
fonksiyonu olarak degerlendirilebilir. Bu duruma paralel olarak ¢evresel
iletisim ve sosyal raporlamadan gelisen siirdiiriilebilirlik iletisimi, halkla
iligkiler profesyonelleri i¢in giderek biiyiiyen bir faaliyet alani haline
gelmektedir (Signitzer ve Prexl 2007: 15).

Bununla birlikte halkla iligkiler profesyonelleri, strdtrulebilir bir gelecegi
desteklemek amaciyla, siirdiiriilebilir kalkinma hedefleri hakkindaki bilgi
boslugunu gidermek ve yoOnetmek icin iletisim wuzmanliklarindan
yararlanabilirler (World Economic Forum, 2021 akt. Geysi, 2024: 338).
Dahasi halkla iligkiler alam1 ve iletisim uzmanlhgi, toplumsal yasamin
onemli bir pargas1 olan yeni teknolojilerin felsefesini kavrayarak etkin ve
spesifik bir kullanim ile siirdiiriilebilirlige Onemli katkilar saglayabilirler
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(Akarsu, 2024: 64). Halkla iligkiler uzmanlarmin ¢aligmalarinda
stirdiiriilebilirligin var olmasi, kurumlarin giiniimiizde yerel topluluklar,
kiiresel egilim ve beklentiler ya da tiiketici talepleri dogrultusunda
oynadigi roliin daha anlasilir olabilmesi igin bir baslangic noktasi
saglayabilir. Nitekim modern toplumlar, kuruluslarin eylemlerine yalnizca
ekonomik olarak degil, sosyal ve ¢evresel baglamlarda da giderek daha
fazla dikkat etmektedir (Tworzydto vd. 2024: 6). Dolayisiyla surdurulebilir
iletisim baglaminda halkla iligkiler biitiinliikk¢li ve yOnetim sistemlerine
entegre bir sekilde yiiriitiilmelidir.

SONUC

Calismada siirdiiriilebilirlik kavrami ve halkla iligkiler arasindaki iliski
sorgulanmus, halkla iliskiler disiplininin bir yonetim gérevine sahip oldugu
vurgulanarak siirdiiriilebilirlik uygulamalarmma olan katkis1 incelenmeye
calisgilmistir.  Siirdiiriilebilirlik kavramu iletisim perspektifinden ele
alindiginda Kurumsal Sosyal Sorumlulugun bir devami olarak
degerlendirilebilecegi  goriilmektedir.  Nitekim  Kurumsal Sosyal
Sorumluluk kampanyalarinin genellikle kamuoyu nezdinde iyi niyet tesisi
saglayarak etik sorgulamalarin Oniine gegecek uygulamalar oldugu
sOylenebilir. Buna ek olarak KSS uygulamalarinin paydaslara yonelik riza
iiretiminde etkili oldugu gorilmektedir.

Bununla birlikte kimulatif bir sekilde gelisen yeni iletisim teknolojileri ve
kiiresellesme dinamikleri, sirketleri daha hizli, etkili, sorumlu ve goriiniir
kampanyalar gelistirme yoniinde baskilamaktadir. Dinamik bir alan olan
KSS’nin, mevcut gelismeler karsisinda Siirdiiriilebilirlige dogru evrildigi
gortlmektedir. Benzer bir sekilde halkla iliskiler disiplini de teknolojik
sistemlerin gelisimine bagimli olarak bir¢ok degisiklige ugramaktadir
(Ertiirk, 2016: 44). Dolayistyla halkla iliskiler ve KSS iligkisi yeni bir
diizlemde siirdiiriilebilirlik ve halkla iligkiler olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Giincel ve dinamik bir alan olarak siirdiiriilebilirlik iletisimi, kurumsal
hedeflere paralel olarak gevre, sosyal ve ekonomik konularda kurum ve
kuruluglara yonetim destegi olarak kullanilmaktadir. Siirdiiriilebilirligin
salt ekonomik olarak degil, ¢evre ve sosyal konulardaki faaliyetleri de
kapsamasi halkla iliskilerin bu alana eklemlenmesini beraberinde
getirmektedir. Ozellikle siirdiiriilebilirligin sosyal boyutu kurum igi orgiit
iletigimini, ¢alisanlarin kurumlara duydugu giiveni (Allen, 2016: 210),
kilturel gesitlilik ve esitligi, tim paydaslarla etkili iletisimi ve katilim
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desteklemeyi icermesi nedeniyle halkla iliskiler disiplininden yararlanmasi
kacinilmazdir.

Nitekim halkla iligkiler, siirdiiriilebilirligin 6nemine dair kamusal
farkindalik yaratabilir ve siirdiriilebilirlik konusunda tiiketicilerin
taleplerini Slgiimleyebilir. Dahas1 yeni teknolojiler araciligiyla bireyleri
stirdiiriilebilirlige yonelik motive eden kampanyalar diizenlenebilir,
stratejik ve diyalojik iletisimle tiim paydaslarla etkili bir iletisim
yuratulebilir ve raporlama ¢alismalartyla stratejik kamulari bilgilendirerek
halkla iligkiler siirdiiriilebilirlik ¢alismalarinda etkin bir sekilde
kullanilabilir.

Bu bolim, siirdiriilebilirlik iletisimi ve halkla iligkiler baglaminda
kuramsal bir inceleme sunmaktadir. Yapilacak ampirik ¢aligmalar ile
halkla iligkilerin siirdiiriilebilirlige olan katkis1 uygulamali olarak
incelenebilir ve halkla iligkilerin rolii daha derin ve iglevsel bir sekilde ele
alnabilir.
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4. BOLUM

KURUMSAL SOSYAL SORUMLULUK KAPSAMINDA
SURDURULEBILIR MARKALASMA

Banu KULTER DEMIiRGUNES'

GIRIS

Kiiresellesmenin hizlanmasi, teknolojik gelismelerin toplumsal hayati
degistirmesi ve ¢evresel sorunlarin giderek artmasi, isletmelerin rekabet
faktorlerini yeniden degerlendirmelerini gerektirmistir. 20. yiizyilin ikinci
yarisindan itibaren ozellikle ¢evre kirliligi, gelir adaletsizligi, is¢i haklari,
surddralebilirlik gibi konulardaki toplumsal beklentiler yiikselmeye
baslamistir. Bununla birlikte isletmeler faaliyetlerini yalnizca ekonomik
basartyla degil; etik, sosyal ve g¢evresel performanslariyla da
degerlendirmeye baslamiglardir (Carroll, 1991). Bu kapsamda Kurumsal
Sosyal Sorumluluk (KSS) kavramu, isletmelerin topluma, cevreye ve
paydaslarina karsi olan sorumluluklarini tanimlayan temel bir yonetim
yaklagimi olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Kurumsal sosyal sorumluluk, isletmelerin ekonomik amaglarmin yani sira
toplumsal fayda saglama, cevreye duyarlilik gosterme, calisanlarin
haklarmi koruma ve etik degerlere uygun hareket etme gibi
sorumluluklarmi kapsamaktadir. Isletmelerin iistlendigi bu sorumluluk,
toplumsal ve c¢evresel konularin, goniilli olarak is faaliyetleri ve
paydaslarla olan iligkiler ile biitiinlestirilmesini gerektirmektedir
(European Commission, 2011). S6z konusu yaklasim, isletmelerin,
toplumun ve c¢evrenin ihtiyaglarina duyarli, etik ilkelere bagli, seffaf ve
hesap verebilir bir is modeli gelistirmelerini 6ngérmektedir.

Kurumsal sosyal sorumluluk kavrami, yalnizca isletmelerin goniilli
toplumsal katkilar1 ile sinirli olmayip; yonetim teorileri, paydas iliskileri,
etik ve strdirdlebilirlik bakis agilariyla akademik literatirde oldukca genis
bir yer kaplamaktadir. Kavram literatiirde cogunlukla paydas teorisi,
Carroll  (1991)’mm sosyal sorumluluk piramidi, mesruiyet teorisi,

! Prof. Dr., Nigde Omer Halisdemir Universitesi, Iletisim Fakiiltesi,
banu.kulterdemirgunes@ohu.edu.tr, ORCID ID: 0000-0002-9511-2069.
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stirdiiriilebilirlik yaklasimi ve paylasilan deger yaklasimi gibi gesitli
modeller lizerinden tartigilmaktadir.

Ginimaz ig diinyasinda surdurilebilirlik, isletmelerin uzun vadeli stratejik
planlamalari, marka yonetimi ve tiiketici iligkileri agisindan merkezi bir
yaklasgim olarak one ¢ikmaktadir (Porter ve Kramer, 20006).
Stirdiiriilebilirlik kavrami, isletmelerin ekonomik, cevresel ve sosyal
sorumluluklarmi biitiinciil bir bi¢imde ele almasim gerektirmektedir. Bu
kapsamda siirdiiriilebilir marka olusturmak, beklentilerin iizerinde iriin
veya hizmet sunmanin yani sira; markanin toplum ve gevre iizerindeki
etkilerini yonetmek anlamima da gelmektedir (Kotler ve Keller, 2016).
Esasen siirdiiriilebilir markalagma, kurumlarin uzun vadeli basar1 elde
etmesini saglarken, tiiketici giiveni, paydas bagliligi ve marka imaji gibi
unsurlar1 da giiglendiren stratejik bir aragtir.

Tiketiciler, c¢evreye ve topluma duyarli markalar1 tercih etme
egilimindedirler. Siirdiiriilebilir markalar, toplumsal ve c¢evresel
sorumluluklarimi yerine getirerek tiiketici giivenini ve marka itibarim
giclendirmektedir (Luo ve Bhattacharya, 2006). Bu kapsamda
strdirdlebilir bir markanin, isletmenin sosyal sorumlulugunun bir pargasi
oldugu sdylenebilir.

Bu boliimde isletmelerin siirdiiriilebilir markalasma uygulamalari, genel
olarak kurumsal sosyal sorumluluk konusundaki duyarhiliklar1 ve
faaliyetleri kapsamunda degerlendirilmektedir. Isletmelerin kurumsal
sosyal sorumluluk cabalari, siirdiiriilebilirlik yaklagimi {izerinden
tartisilmaktadir. Bu kapsamda kurumsal sosyal sorumluluk kavrami,
sirdiriilebilirlik ve siirdiiriilebilir marka kavramlar1 ile birlikte
incelenmekte; teorik gergeve, literatiir bulgular1 ve uygulama 6rnekleri
sunulmaktadir. Calisma yonetsel anlamda isletmeler, pratik anlamda ise
tiikketiciler acisindan 6nemlidir. Her ne kadar isletmenin siirdiiriilebilirlik
konusuna yaklasimi olduk¢a 6nemli olsa da tiiketicilerin gevresel, sosyal
ve ekonomik sorunlarin farkinda olmalari da bir o kadar &nemlidir.
Tiiketici tercihleri, iiretim yontemleri ve irilinlerin yapisi lizerinde giiclii
bir sekilde etkili olmaktadir. Tiiketicilerin bilingli olmalar1 ve
stirdiirtilebilirlik konusundaki duyarliliklari, isletmelerin faaliyetlerini
dogrudan etkilemektedir. Bu kapsamda tiiketicinin siirdiiriilebilir marka
beklentisi, isletmelerin konuyu yonetsel agidan ayrica degerlendirmelerini
gerektirmektedir.

1. KAVRAMSAL CERCEVE
1.1. Kurumsal Sosyal Sorumluluk Kavram

Kiiresellesme, isletmelerin faaliyet alanlarmi genisletmelerine ve tiretim
faaliyetlerini isgiicii maliyetlerinin daha diigiikk oldugu, niifusu yogun
tlkelere yonlendirerek buylimelerine olanak saglamistir. Kurumsal sosyal
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sorumluluk 6zellikle son yirmi yilda degisen ekonomik egilimler, gevresel
doniisiim, hizli dijital devrim, gelisen tiiketici tercih ve zevkleri, yasal
diizenlemeler ve benzeri faktorler karsisinda kritik bir yonetim unsuru
haline gelmistir (Porter ve Kramer, 2000).

Guntimiizde kurumsal sosyal sorumluluk uygulamalari, yalnizca goniillii
bir etik yaklasim olmaktan ¢ikarak, kurumlarin stratejik yonetim
suireclerinin ayrilmaz bir parcas haline gelmistir. isletmeler, strdtrilebilir
rekabet avantaj1 elde etmek, marka degerini artirmak, miisteri sadakatini
giclendirmek ve yatirimer giivenini saglamak amaciyla kurumsal sosyal
sorumluluk politikalarini sistematik bi¢imde uygulamaktadirlar (Porter ve
Kramer, 2006). Ozellikle cok uluslu isletmelerin, kiiresel tedarik
zincirlerinde is¢i haklarma, ¢evre standartlarina ve seffaf raporlamaya
verdikleri 6nem, kurumsal sosyal sorumlulugun kiiresel ekonomideki
stratejik Onemini ortaya ¢ikarmaktadir.

Kurumsal sosyal sorumluluk kavrami son yillarda dikkate deger bir 6nem
ve giincellik kazanmis, ozellikle son 50 yilda yogun bigimde akademik
yazinlarin konusu olmustur. Dolayisiyla kavram yeni bir olgu olarak
nitelendirilmemektedir.  Literatirde kurumsal sosyal sorumluluk
kavraminin farkli tanimlarma rastlanmaktadir. Dahlsrud (2008), tanimlarin
genellikle cevresel, sosyal, ekonomik, paydas odaklilik ve goniilliiliik
olmak iizere bes boyut altina toplandigini belirtmektedir. Bu ¢esitlilik,
kavramin ¢ok boyutlu yapisini yansitmaktadir. Avrupa Komisyonu (2011),
kurumsal sosyal sorumluluk kavramini isletmelerin goniillii olarak sosyal
ve cevresel kaygilari is siireclerine ve paydaslarla etkilesimlerine entegre
etmeleri olarak tanimlamaktadir. Bir kisim arastirmacilar, kurumsal sosyal
sorumlulugu normatif bir sorumluluk olarak goriirken (Carroll, 1991), bir
kisim arastirmacilar konuyu stratejik bir arac olarak degerlendirmektedir
(Porter ve Kramer, 2011). Bu durum, kurumsal sosyal sorumlulugun hem
etik hem de ekonomik temelli farkli yaklagimlarla ele alinmasina neden
olmaktadir. Bu kapsamda Triple Bottom Line (Uglii Sorumluluk Modeli)
olarak adlandirilan yaklasim o6ne ¢ikmaktadir (Elkington, 1997). Bu
yaklagima gore isletmelerin performansi yalnizca ekonomik deger
(karhilik) iizerinden degil; aym1 zamanda cevresel ve sosyal etkiler
iizerinden de degerlendirilmelidir. Bu kapsamda kurumsal sosyal
sorumluluk, strddrlebilirlik perspektifinde ekonomik, gevresel ve sosyal
boyutlarm biitiinlesik bir yonetimini ifade etmektedir.

Bununla birlikte, kurumsal sosyal sorumlulugun teorideki tanimi ile
uygulamadaki yansimalar1 arasinda onemli farkliliklar bulunmaktadir.
Bazi igletmelerin, yalnizca imaj ve itibar kazanmak amaciyla siirli ve
yiizeysel projelere yoneldigi; bu yaklasimin da “greenwashing” (yesil
yikama) elestirilerine yol actifi goriilmektedir (Lyon ve Montgomery,
2015). Dolayisiyla kurumsal sosyal sorumlulugun, isletme stratejilerinde
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gercek anlamda yer edinebilmesi igin gonilliilik esasina dayali bir
yaklagimdan 6te, uzun vadeli, seffaf, paydas odakli ve hesap verebilir bir
cergevenin gelistirilmesi gerekmektedir.

McGuire (1963) da konuyu ele almis, isletmelerin yalnizca ekonomik ve
yasal yiikiimliilikleri olmadigini, aym zamanda topluma karst bu
yikiimliliikklerin ~ Gtesine gegcen bazi sorumluluklari  bulundugunu
savunmaktadir. Bu dngdriiye gore isletmeler siyasetle, toplum refahiyla,
egitimle, calisanlarin mutluluguyla ve genel olarak sosyal diinya ile
ilgilenmeli; iyi bir vatandas gibi davranmalidirlar. 1967’de Davis,
“Understanding the Social Responsibility Puzzle: What Does the
Businessman Owe to Society?” adli ¢aligmasinda sosyal sorumlulugun
temelini, bireylerin  eylemlerinin  baskalarmin  ¢ikarlarin1  nasil
etkileyebilecegi konusunda etik sonuglara duyulan kaygi olarak
tanimlamaktadir. Clarence C. Walton, sorumlulugun farkli modellerini
ortaya koymus, kurumsal sosyal sorumlulugun, isletme ile toplum
arasindaki iligkinin giiciinii gosterdigini vurgulamaktadir. Ayrica bu
iligkinin iist diizey yoneticiler tarafindan isletmenin ve ilgili gruplarin
hedefleri takip edilirken dikkate alinmasi gerektigini belirtmektedir
(Balderjahn vd., 2013).

Tirkiye’de kurumsal sosyal sorumluluk literatiirii 2000’1 yillardan
itibaren hiz kazanmustir. Calismalar, 6zellikle biiyiik dlgekli isletmelerin
egitim, saglik, kiiltiir ve ¢evre alanlarindaki kurumsal sosyal sorumluluk
projelerine odaklanmaktadir. Oztiirk ve Sahin (2018), Borsa Istanbul’da
islem goren isletmelerde kurumsal sosyal sorumluluk raporlamas: ile
finansal performans arasindaki iliskiyi incelemis ve pozitif bir korelasyon
bulmuglardir. Ararat (2008), Tiirkiye’de kurumsal sosyal sorumluluk
uygulamalarmin genellikle gonillilik esasina dayali oldugunu, ancak AB
uyum siireci ve kiiresel normlarin etkisiyle giderek kurumsallastigini ileri
siirmektedir. Ayrica Tiirkiye’de yapilan calismalar, isletmelerin kurumsal
sosyal sorumluluk uygulamalarinda aile sirketi yapisinin, toplumsal
kiiltirin ve devlet politikalarinin belirleyici faktorler oldugunu
gostermektedir (Caliskan, 2010).

2000’li yilardan itibaren isletmeler, kurumsal sosyal sorumlulugu is
siireclerine entegre etme egilimini giliclendirmis, kavramin yalnizca
goniilliilik degil, ayn1 zamanda ekonomik deger yaratma araci oldugu
anlayis1 hakim olmaya baslamistir. Gliniimiizde kurumsal sosyal
sorumluluk, “kurumsal faaliyetlerin, siirekli evrilen paydas deger ve
beklentileriyle uyumlastirilmas1” olarak goriilmektedir (Chandler, 2019).
Maon vd. (2010), isletmelerin kurumsal sosyal sorumluluk stratejilerini
benimseme siireglerinin kiiltiirel direng, kiiltiirel kavrayis ve i¢sellestirme
olmak iizere i{i¢ asamadan olustugunu belirtmektedirler. Ilk asamada
kurumsal sosyal sorumluluk, bir kisit olarak goéruliirken; ikinci asamada
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isletme itibar ve kisa vadeli etkiler tizerine yogunlagsmaktadir. Son asamada
ise isletme, uzun vadeli taahhiit anlayisiyla kurumsal sosyal sorumlulugu
bittnsel bigimde benimsemektedir (Park vd., 2016).

Kurumsal sosyal sorumlulugun isletme performansi iizerindeki etkisi,
literatiirde en ¢ok tartisilan konulardan biridir. Orlitzky vd., (2003)’nin
yaptig1 meta-analiz, kurumsal sosyal sorumluluk ile finansal performans
arasinda pozitif bir iligki oldugunu goéstermistir. Benzer sekilde Margolis
ve Walsh (2003), 127 ¢alismayi inceledikleri aragtirmalarinda, kurumsal
sosyal sorumluluk faaliyetlerinin genel olarak kurumsal finansal
performansi destekledigini belirtmislerdir. Ancak bu iligkinin her zaman
glcli ve dogrudan olmadig, sektérel, kultiirel ve bolgesel farkliliklarin da
etkili oldugu goriilmektedir (Margolis ve Walsh, 2003). Bazi galismalar
kurumsal sosyal sorumlulugun kisa vadede maliyet yaratabilecegini, uzun
vadede daha ¢ok marka degeri, miisteri sadakati ve yatirimer giiveni gibi
faydalar sagladigini ileri siirmektedir.

Bugiin gelinen noktada, birgok isletme kurumsal sosyal sorumluluk
kavramimi tedarik zincirlerine ve is stratejilerine entegre ederek
i¢sellestirme asamasina gegmistir. Ancak gliniimiizde kurumsal sosyal
sorumluluk, mevcut paydaslarin ihtiyaglarini karsilarken gelecektekilerin
ihtiyaglarim karsilama yetenegini tehlikeye atmamak yoniinde bir
yaklasim tizerine kurulmustur. Bu nedenle kurumsal sosyal sorumlulugun
cevresel, toplumsal ve ekonomik sonuclar1 kapsayan ¢ok boyutlu bir
paradigma olarak uzun vadeli kurumsal stratejilere dahil edilmesi
zorunludur (Dyllick ve Hockerts, 2002).

Molthan-Hill (2014) siirdiriilebilirligin  i¢ temel unsurunu (3Es:
ekonomik, cevresel ve sosyal boyutlar) Uclii Sorumluluk Modeli (Triple
Bottom Line - TBL) kapsaminda degerlendirmektedir. Bu boyutlar
birbirleriyle temel diizeyde baglantilidir. Dolayisiyla siirdiiriilebilirlige bu
iic boyuttan yaklagmak, kavramin biitiinciil olarak anlasilmasi agisindan
kritik bir 6neme sahiptir (Molthan-Hill, 2014). Rekabetin artmasiyla
birlikte strateji gelistirmede birtakim degisiklikler yasanmus, isletmeler
sosyal konulara daha fazla 6nem vermeye baslamislardir. Artik isletmeler
ekonomik yapi olmalarimin yani sira, sosyal birer varlik olarak da
yasamlarmi siirdiirmektedirler. Diger bir ifadeyle diinyanin ve {iyesi
oldugumuz toplumun gelisimi ve kalkinmasi i¢in ¢abalayan kuruluslar
haline gelmislerdir. Isletmelerin ekonomik amaglarmm yaninda
tstlendikleri bu yeni misyon, kurumsal sosyal sorumluluk kavramim daha
net ortaya ¢ikarmaktadir (Kiilter Demirgiines ve Dagistan, 2022).

Tiiketiciler sosyal sorumluluk konularinda daha c¢ok bilinglenmeye
basladikca, isletmelerden talep ettikleri sosyal sorumluluk desteklerinin
sayist ve niteligi de artmaya baglamistir. Dolayistyla kurumsal sosyal
sorumluluk artik bir igletmenin iginde bulundugu toplumun ihtiyaglarina
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duyarhilik gosterme, seffaf bir sekilde hesap verebilir olma ve etik
davramglar gosterme yikiimliliigi olarak goriilmekte, isletmelerin
toplumun refah1 icin olumlu etkileri olan faaliyetlerde bulunmalari
anlamina gelmektedir (Clow ve Baack, 2016: 370). S6z konusu kavram,
geemiste bireysel bir sekilde gerceklestirilen hayirseverlik faaliyetleri
olarak goriiliirken, giiniimiizde etik, ekonomik ve yasal sorumluluklari
icinde barindiran faaliyetleri kapsamaktadir (Kiilter Demirgiines ve
Dagistan, 2022). Modern kurumsal sosyal sorumluluk anlayisinda,
isletmeler yasalara uygun isleyis ve diizenlemelerin yani sira, faaliyet
gosterdikleri dogal ve sosyal ¢evreye duyarli davranmali ayni zamanda
gevre sorunlarma ¢6ziim bulmaya c¢aligmalidirlar. Bu anlayista hem
bireylerin tek olarak hem de toplumun genelinin yasam kalitesini ve
refahini artirmaya katki saglanmasi dngériilmektedir (Ozeren ve Develi,
2022).

Gilinlimiizde toplumsal kalkinmaya verilen destek, bu konudaki
gelismelerin itici giicui haline gelmistir. Isletmeler, sadece maksimum kari
hesaplayan ekonomik yapilar olmanin 6tesinde, sosyal birer kurum olarak
yasamlarini slirdiirmek zorundadirlar. Bu kapsamda isletmelerin, kurumsal
sosyal sorumluluk faaliyetlerine  destek  vererek rakiplerinden
farklilasmalar1, onemli bir strateji haline gelmistir. Isletmelerin kurumsal
sosyal sorumluluk projelerine 6nem vermeleri, tuketicilerin olumlu
tutumsal ve davranmigsal tepkileri ile sonug¢lanabilmektedir (Kiilter
Demirgiines ve Dagistan, 2022: 54). Tiiketicilerin bilinglenmeye
baslamalari ile birlikte isletmelerden talepleri de artmaya baslamistir. Bu
taleplerden birisi de isletmelerin sosyal sorumluluk projelerine daha fazla
destek vermeleridir.

Isletme ve markalarmin, kurumsal sosyal sorumluluk anlayisini
benimsemeleri ile birlikte tlketicilerin zihninde markaya ait imajin pozitif
yonde gelistigi belirtilmektedir. Nitekim giiniimiizde markalar, tiiketiciler
ile arasinda duygusal baglar olusturarak farklilasmaya calismaktadirlar.
Taraflar arasindaki bagin olusmasinda ve gelismesinde, kurumsal sosyal
sorumluluk kavrami onemli bir faktor olmaktadir. Markalar, kurumsal
sosyal sorumluluk kapsaminda sponsorluk, etkinlik pazarlamasi gibi ¢esitli
faaliyetlere destek olmaktadirlar. Bu sayede, hem hedefledikleri kitle
acisindan pozitif bir imaj olusturabilmekte hem de kendilerini ve
markalarmi hedef kitlelerine tanitma imkani bulabilmektedirler (Ertiirk,
2010: 115).

Literatiirde kurumsal sosyal sorumluluk konusunun, marka imaji ve
pazarlama performans: tiizerindeki etkisine odaklanan ¢ok sayida
calismaya rastlanmaktadir. Nduka (2018) kurumsal sosyal sorumlulugun,
pazarlama performansi iizerindeki etkisini konu aldig1 caligmasinda
kurumsal sosyal sorumluluk algisinin, pazarlama performansi Uzerinde
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pozitif yonli ve giiglii bir etkisinin oldugunu belirtmektedir. Benzer
sekilde Rahman vd. (2017)’de ¢alismalarinda, kurumsal sosyal sorumluluk
ile pazarlama performansi arasinda pozitif yonlu bir iliski oldugunu ortaya
koymaktadirlar. Prasertsang ve Ussahawanitchakit (2011) ise kurumsal
sosyal sorumluluk, marka imaj1 ve pazarlama performansi arasinda pozitif
yonlu iligki oldugunu belirtmiglerdir. Salehzadeh vd. (2018)’nin bankacilik
sektoriinde kurumsal sosyal sorumluluk, marka imaji ve marka degeri
arasindaki iliskiyi konu aldiklar1 ¢aligmalarinin sonucu, kurumsal sosyal
sorumlulugun marka imaj1 {izerinde 6nemli diizeyde dogrudan etkisinin
oldugunu gostermektedir (Kiilter Demirgiines ve Dagistan, 2022).

Ozetle, kurumsal sosyal sorumluluk daha iyi bir marka imaj1 olusturmak
ve tuketicilerin olumlu tutumlarini artirmak yéniinde 6nemli 6lctide fayda
saglayabilmektedir (Porter ve Kramer, 2006). Dolayisiyla kurumsal sosyal
sorumluluk sahibi isletmelerin, uzun vadede daha c¢ok gelisme
gosterecekleri bir gercektir. Toplum i¢in olumlu faaliyetlerde bulunan
isletmelerin, Orettikleri Grln ya da hizmetlerin daha kaliteli olarak
algilanmasi ve bu isletmelerde miisteri bagliliginin daha fazla olmas1 gibi
nedenler gelismeye katki saglamaktadir. Belirtilen durumun aksine haksiz
rekabet uygulamalari, etik dis1 davramglar, cevreye zarar veren
uygulamalar ve c¢alisanlara fazla mesai uygulanmasi gibi olumsuz
faaliyetleri i¢inde barindiran isletmeler, hukuki siireclerle karsi karsiya
kalmaktadirlar. Bu durum, isletmelere karsi olumsuz sOylemlerin
artmasina sebep olabilmektedir (Khan, 2010: 82). Isletmeler, tstlendikleri
sosyal sorumluluk ile belirtilen uygulamalar1 bertaraf edebilmektedirler.
Diger taraftan, kurumsal sosyal sorumluluk kavrami, iginde finansal
riskleri de barmdirmaktadir. Isletmeler, kurumsal sosyal sorumluluk
projelerini yanlis yonetirlerse, kurum ve marka imajlar1 6nemli derecede
zarar gorebilmekte, bu durum isletmelerin satislarin1 ve elde ettikleri
kazanimlar1 olumsuz etkileyebilmektedir (Ogrizek, 2002: 215). Kar amac1
baskin hedef olarak goriilse de, isletmeler giderek artan bir bigimde i¢ ve
dis paydaslarin yani sira sivil toplum kuruluglarinin da hedefi haline
gelmekte, daha biitiinciil bir basar1 anlayigina ve giincel mevzuata uyum
saglamaya yonelmektedirler. Paranjape vd. (2006)’nin belirttikleri gibi
kiiresellesme, surekli yenilikler ve bilingli tiiketiciler, modern is diinyasint
dinamik ve karmasik hale getirmistir. Bu dogrultuda bir¢ok isletme, is
modellerine kurumsal sosyal sorumluluk ve surdirdlebilirlik ilkelerini
entegre etmeyi taahhiit etmistir.

1.2. Surdurulebilirlik ve Strdurulebilir Marka Kavram
Surdarulebilirlik

Strdiiriilebilirlik, gelecekteki ekonomik ve toplumsal gelismenin temel
belirleyicilerinden biri olup, bircok sektorde yeniligin itici giicii ve
isletmeler igin kritik bir basar1 faktéri haline gelmistir. Surdurulebilir
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tilketim stratejilerinin hayata gecirilmesi, son yirmi yilda bircok isletme
icin Oncelik haline gelmistir (Lang vd., 2016). Gelecekte isletmelerin
rekabet gilicli irlin, marka ve iletisim faaliyetlerini, stirdirilebilirlik
dogrultusunda yoénlendirme kapasitelerine bagli olacaktir. isletmeler gevre,
calisanlar, miisteriler ve toplumun tamamini ilgilendiren siirdiiriilebilirlik
konularma daha fazla 6nem vermektedirler. Benzer bir artis egilimi,
tlketicilerin ve genel kamuoyunun da dijital ve sosyal medya
platformlarinda siirdiiriilebilirlik konularina daha fazla maruz kalmasiyla
gozlemlenmektedir (Donato vd., 2019). Tiiketiciler, isletmelerin ticari
kazanglarin1 hangi 6lgiide topluluklarin ve gevrenin refahini gelistirmeye
yonlendirdigi konusunda oldukc¢a hassas hale gelmislerdir. Bu artan
farkindaligin  bilincinde olan isletmeler, yalnizca siirdirilebilirlik
eylemleri tasarlamakla kalmamakta, aym zamanda ¢evre, ¢alisanlar ve
diger paydaslara katki saglama becerilerini yansitacak iletisim stratejileri
ve mesajlar1 da gelistirmektedirler (Donato vd., 2019). Bu siiregte iiriiniin
Oomriinii uzatmaya ve atiklar1 azaltmaya yonelik tiiketim aligkanliklar1 ve
geri doniisim davraniglar1 {izerine yapilan arastirmalarin 6nemi de
artmaktadir (Birtwistle ve Moore, 2007; Bianchi ve Birtwistle, 2010; Lang
vd., 2016).

Stirdiiriilebilirlik kavraminin temelinde ¢evresel, sosyal ve ekonomik
gereksinimlerin sonraki kusaklarmn yasam sartlarina zarar vermeden
karsilanmas1 yer almaktadir (Balderjahn vd., 2013: 181). Bu kapsamda
stirdiiriilebilir tiretim, yeniligin ve ¢esitliligin kusaklar boyunca devamini
gozetirken, yasam kalitesinden de 6diin vermemeyi amaglamaktadir. Daily
ve Erlich (1996)’in tanimina goére siirdiiriilebilirlik, bir toplumun ya da
ekosistemin dlzeninin bozulmadan ve dogal kaynaklarin asiri
tilketilmeden devam ettirilmesidir (Kiilter Demirgiines ve Koystiren,
2021).

Nidumolu vd. (2009) siirdiiriilebilirlige yonelen isletmelerin birtakim
belirgin asamalardan gegtiklerini belirtmektedir. Bu asamalardan birincisi
normlara uyumun, bir firsat olarak degerlendirilmesidir. Bu asama
isletmelere kiiresel standartlara uyum saglama, maliyet tasarrufu saglama
ve ilk hareket eden bir avantaj kazandirmaktadir. ikinci asama, tedarik
zincirlerinin daha surddrdlebilir hale getirilmesidir. Bu asamada petrol,
komiir, gaz ve su tiiketiminin azaltilmasi hedeflenir. Ugiincii olarak
sirdiiriilebilir {iriinlerin gelistirilmesi asamasinda, c¢evre dostu iirlinler
araciligiyla yenilik¢i ¢oziimler sunulmaktadir. Son asama olarak
stirdiiriilebilir i modellerinin gelistirilmesi 6nerilmektedir. Bu kapsamda
misteri deger Onermeleri, yeni ihtiyaglara uygun stratejilerle yeniden
sekillendirilmektedir. Ayrica isletmeler ekonomik, toplumsal ve ¢evresel
performanslarini  kamuya acik raporlarda paylagsmakta ve kiiresel
raporlama sistemlerinden bu asamada yararlanmaktadirlar (Arrigo, 2015).
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Sirdardlebilir Markalasma

Giliniimiizde marka yOnetimi, yalmzca iiriin veya hizmetin tanitimindan
ibaret olmaktan ¢ikmig, toplumsal ve ¢evresel sorumluluk boyutlarmi da
kapsayan bir disiplin haline gelmistir (Kotler ve Keller, 2016). Bu
kapsamda siirdiiriilebilir marka kavrami, markanin ekonomik deger
yaratmasinin yani sira, gevresel ve toplumsal sorumluluklarimni biittincul bir
sekilde yoOnetebilmesi olarak tamimlanmaktadir. Diger bir ifadeyle
surddrulebilir markalagma, kurumlarin ekonomik performansim artirirken,
cevresel ve toplumsal sorumluluklarini merkeze alan bir marka yonetimi
yaklasimidir (Dyllick ve Hockerts, 2002). Bu kavram, marka yonetimi ve
strdirdlebilirlik literatiiriiniin birlesimi ile stratejik bir konu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Siirdiiriilebilir marka hem tiiketiciler hem de paydaslar agisindan uzun
vadeli giiven ve baglihk olusturan bir stratejidir. Isletmelerin
surddrdlebilirlik stratejilerini marka kimligi ve iletisimine entegre etmeleri,
stratejik bir rekabet avantaji saglamaktadir. Siirdiiriilebilir markalar,
kurumsal strdaralebilirlik stratejilerinin, tiketici algisina yansimasi olarak
da tanmimlanabilmektedir. Bu kapsamda siirdiiriilebilirlik sadece faaliyet
alanina 0zgii, fonksiyonel bir yaklagim degil, aym1 zamanda marka
kimliginin temel bir bileseni olmaktadir (Timiyo, 2023).

Stirdiiriilebilir markalasma, bir isletmenin iiriin veya hizmetinin kimligini
gevresel, sosyal ve kiiltiirel konular dogrultusunda katma deger yaratacak
sekilde korumayr amaglamaktadir. Bu ama¢ dogrultusunda iki strateji
gereklidir (Ottman, 2017). ilk strateji tiiketicilerin kalite, performans,
uygun fiyat ve kolaylik beklentilerini karsilarken, cevreyi olumsuz
etkilememeyi ve sosyal sorumluluklari (6rnegin, is giicii ve toplum) goz
oniinde bulundurmayi ifade etmektedir. ikinci strateji, markalara yonelik
talep olusturmak igin pratik faydalar sunmanin yani sira; tiiketicileri dnemli
cevresel ve sosyal konular hakkinda bilgilendiren, giivenilir ve deger
odakli iletisim stratejileri gelistirmeyi amaglamaktadir. Nitekim
siirdiiriilebilir bir marka, markanin daha genis bir diinya ile olan iligkisini
anlayan ve buna gore hareket eden bir markadir (Kose, 2025).

Surdurulebilir marka, literatiirde genellikle uzun vadeli deger yaratma,
cevresel sorumluluk, toplumsal sorumluluk ve tiiketici algisina etki
Ozellikleri ile tanimlanmaktadir. Uzun vadeli deger yaratma; markanin kisa
donemli karlilik yerine, siirdiiriilebilir is modelleriyle uzun vadeli deger
Uretmesini ifade ederken; cevresel sorumluluk, Gretim ve tedarik
streclerinde cevresel etkileri minimize etmeyi hedeflemektedir. Toplumsal
sorumluluk, toplumun ve paydaslarin cikarlarim gozetip, etik ilkelere
bagliligr yansitmaktadir. Tiiketici algisina etki ozelligi ise siirdiiriilebilir
markanin, tiiketici sadakatini ve marka bagliligim artirdigim
vurgulamaktadir (Dyllick ve Hockerts, 2002). Tim bu 6zellikler,
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surddrdlebilir markay: sadece bir pazarlama araci olarak degil, stratejik bir
yonetim yaklagimi olarak konumlandirmaktadir.

Literatiirde strdiiriilebilir marka yonetimi iizerine birgok ¢aligma
mevcuttur. Dyllick ve Hockerts (2002), siirdiiriilebilir isletmelerin
ekonomik, sosyal ve g¢evresel performanslarmin biitiinciil yonetimi ile
oldukca gucll bir rekabet avantaji elde ettiklerini belirtmektedirler. Peattie
ve Crane (2005) yesil pazarlama uygulamalarinin, siirdiiriilebilir marka
imaji  olusturmadaki etkisini vurgulamaktadirlar. Ancak bir kisim
caligmalar, tliketicilerin bazi markalarin siirdiiriilebilirlik mesajlarinin
yalnizca pazarlama amacglh olarak algilanabilecegini de belirtmektedir
(Cronin vd., 2010). Bu durumun tiiketiciye olumsuz yansimasi
muhtemeldir. Luo ve Bhattacharya (2006), kurumsal sosyal sorumluluk
faaliyetleri ile tuketici memnuniyeti ve marka degeri arasinda bir iligki
kurmakta, ¢evresel ve sosyal sorumluluk odakli markalarin, tiiketici
bagliligi ve isletmenin degerinde artis sagladigini belirtmektedirler.
Ozdemir ve Kilig (2018), Tiirkiye’de kurumsal sosyal sorumluluk ve
srdiiriilebilirlik raporlamasinin, marka imaji ve tiiketici algis1 tizerindeki
etkilerini inceledikleri c¢aligmada, siirdiriilebilir marka yOnetiminin,
tiiketici giiveni ve marka itibarmi giiglendirdigini ortaya koymaktadirlar.
Baum ve Bitek (2017) ise Tiirkiye’de enerji verimliligi, iiretim ve gevre
dostu projelerin, marka sadakati (zerindeki etkilerini incelemekte ve
tiketicilerin  ¢evresel bilince sahip markalar1 tercih ettiklerini
belirtmektedirler.

Calismalarin birgogu stirdiiriilebilir bir markanin, kurum i¢i ve kurum dis1
siirdiiriilebilirlik faaliyetlerini, ¢cevresel konularin ve insan duyarliligimin
odak noktast olarak kabul ettigini gostermektedir (Foroudi ve Palazzo,
2021).  Siirddrilebilirlik  ile  ilgili  arastrmalar  ¢ogunlukla
siirdiiriilebilirligin ¢evresel ve sosyal boyutuna yonelik gerceklestirilen,
yesil pazarlama, sosyal pazarlama ve amaca yonelik pazarlama olarak
adlandirilan konularla ilgili olmaktadir. Bu konulardaki ¢aligmalar, genel
olarak surdirlebilir uygulamalarla birlikte ¢evre dostu ya da yesil Urtinler
ile etik tiriinleri igeren siirdiiriilebilir iiriinlere odaklanmaktadir. Bununla
birlikte ¢ok yonlii ele alinan siirdiiriilebilir markalasma; is etigi, yesil
pazarlama, amaca yonelik pazarlama, kurumsal hayirseverlik, kamu
politikasi, paydas yonetimi ve kurumsal hesap verebilirlik gibi birbiriyle
baglantili alanlarla birlikte gelisen bir kavram haline gelmistir (Foroudi ve
Palazzo, 2021).

1.3. Surdirilebilir Markalasmanin Kurumlar Acisindan Onemi

Markamn stirdiirtilebilir olmasz igin sosyal bir amaci olmas1 gerekmektedir.
Markay: siirdiiriilebilir yapan unsurlardan biri, ticari basartyla baglantili
toplumsal bir amaca uygun hareket edebilmektir. Sirdirulebilir marka,
kurumsal paydaslarin surdurulebilirlik sonuglarmni sunarak aldiklarma
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inandiklar1 ¢esitli psikolojik ve islevsel faydalarin toplamidir. Isletmeler,
kurumsal siirdiiriilebilirlik uygulamalarint benimseyerek siirdiiriilebilirlik
sonuclarint ortaya koymaktadirlar. Siirdiiriilebilir marka yonetimi
anlayisin1  benimsemenin en Onemli avantajlarindan biri, 6zellikle
sirdiiriilebilir Uriinler satmm almak isteyen tiiketiciler icin marka
farkindaligimi artirmasidir (Foroudi ve Palazzo, 2021).

Markalar, igletme kiiltliriinii yansitarak ¢evresel, toplumsal ve ekonomik
meselelerde toplumda degisimin saglanmasinda 6nemli bir ara¢ olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Siirdiiriilebilir markalagma, kurumlar agisindan
stratejik bir zorunluluktur. Kurumlar, ekonomik basariy1 g¢evresel ve
toplumsal sorumluluk ile biitiinlestirerek, rekabet avantaji saglamakta,
marka itibarin1 gliglendirmekte, tiiketici ve paydas baglhiligini artirmakta ve
risk  yonetimini  etkinlestirmektedirler. Bununla birlikte marka
stirdiiriilebilirligi konusunda farkindalik yaratmak, tiiketicileri sorumlu
iirlin ve uygulamalarla ilgili egitmeyi gerektirmektedir. Bu konuda sosyal
medya, mesajlarin iletilmesi ve duyurulmasi anlaminda énemli bir aragtir.
Sosyal medya kampanyalar1 ile markalar, siirdiirilebilirlikle ilgili
faaliyetleri tanitabilmekte ve tiiketicilere bilgi saglama konusunda
yardimc1  olabilmektedir.  Siirdiiriilebilirlik  konusunda  bilinglenen
tiiketiciler, yalnizca siirdiiriilebilir tiriinleri tercih etmekle kalmayip, ayni
zamanda isletmeleri sorumlu olmaya yonlendiren tiiketiciler haline
gelmektedir (Aripin vd., 2023). Bu kapsamda surdirilebilir marka
yonetimi bakis agis1 hem tiiketicilere hem de isletmelere saglayabilecegi
faydalar ile etkili bir yonetim yaklasimu olarak gérulmektedir (Kose, 2025).

Siirdiiriilebilir markalagsma, kurumlarin uzun vadeli basari elde etmesini
saglarken, ayn1 zamanda tiiketici giiveni, paydas baglilig1 ve marka itibar1
gibi unsurlar1 gii¢lendiren stratejik bir aractir. Bilingli tiiketiciler, ¢cevreye
ve topluma duyarli markalar1 tercih etme egiliminde olduklarindan
siirdiiriilebilir markalar, toplumsal ve g¢evresel sorumluluklarini yerine
getirerek tliketici guivenini ve marka itibarmi giiglendirmektedir (Luo ve
Bhattacharya, 2006). Bu durum, kurumlarin pazarda sadik miisteri kitlesi
olusturmalarina olanak saglamaktadir. Farkli boyutlar itibariyle
siirdiirilebilir ~ markalasmanin, kurumlar acisindan  6nemi ile
tiikketici/paydas iizerindeki etkisi agagida sunulmaktadir.
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Surdirilebilir Markalasmamn Kurumlar Ac¢isindan Onemi

Tuketici /
Boyut Kurumsal K .
oyu urumsal Katk Paydas Etkisi
T, Tiketici
Rekabet Surdurulebilir Grin ve .
. . sadakati ve
Avantaji hizmetlerle farklilagma L
tercih edilme
Uzun Ekonomik Giivenilir
Vadeli surdurtlebilirlik ve marka imait
Karhlik inovasyon J
| ve cevresel .
Marka Sosya eGe. ese Algilanan Kalite
. sorumluluk ile marka .
Itibar1 - ve glven
degeri
Paydas Calisan, yatirimei ve Baglilik ve
Bagliligi tedarikgi iliskileri sadakat artist
Risk Yasal uyum ve Krizlerden
e cevresel risklerin korunma ve
Yonetimi .
azaltilmasi guven

1.4. Surdurulebilir Marka Uygulamalar:

Diinya niifusu ile birlikte bireysellesmenin artmasi, sosyal dayanisma ve
yardimlagmanin azalmasi, toplumlar1 metalagtirmaktadir. Metalagan
toplum bireyleri, ihtiyaclarinin 6tesinde sembolik, hedonik veya kisisel
amaglar1 ugruna liiks tiiketim davranislarinda bulunmaktadirlar. Uretimin
artmasi i¢in Ozendirilen ve yonlendirilen toplum bireyleri, daha fazla
tliketerek dogal kaynaklar1 yok etmekte ve ekolojik diizene daha fazla zarar
vermektedirler. Ekonomik kaygilar ve amaglar ugruna ekolojik ve sosyal
unsurlar g6z ardi edilmekte, bu durum gelecek nesillerin devamini
tehlikeye atmaktadir (Kiilter Demirgiines ve Dagistan, 2022). Tam da bu
noktada siirdiiriilebilirlik, zorunlu olarak yirmi birinci yiizyilin temel
meselelerinden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Surduralebilirlik hem kiresel hem de yerel 6lcekte ekolojik, ekonomik ve
sosyo-politik boyutlarin kesistigi, insan ge¢im kaynaklarmni ve refahim
etkileyen karmasik ve strekli degisen cevresel dinamikleri kapsamaktadir.
Langenwater (2009), bir isletme i¢in siirdiiriilebilir politikanin bazi temel
ilkelerini; “kurulusun tiim diizeylerindeki insanlara, topluma ve tedarik
zincirine saygi; kaynaklarin sinirli oldugunu kabul ederek yasadigimiz
diinyaya saygi ve bu ilkelere bagl kalarak elde edilen karlarin Giretilmesi”
seklinde tanimlamaktadir (Joy vd., 2012). Siirdiiriilebilirlik bir¢cok farkli
bigcimde tanimlansa da en yaygin Ui¢ tanim; herhangi bir faaliyetin zarara
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yol agmaksizin siiresiz olarak devam ettirilebilmesi, baskalarma kendine
davranilmasini istedigin gibi davranma ilkesi ve mevcut kusagin
ihtiyaglarim gelecek kusaklarin ihtiyaglarin1 karsilama kapasitesini
tehlikeye atmadan karsilamak seklindedir. Seidman (2007), bu durumu
siirdiiriilebilirligin yalnizca ¢evre ile olan iligkimizle degil, ayn1 zamanda
kendimizle, topluluklarimizla ve kurumlarimizla olan iligkilerimizle ilgili
oldugu yoniinde agiklamaktadir (Seidman, 2007; Joy vd., 2012).

Stirdiiriilebilirlik, genellikle kurumsal sosyal sorumluluk, bilingli satin
alma kararlar1 ve bazi isletmelerde ortaya g¢ikan ¢evreci bir yonelimle
birlikte ele alinmaktadir. Bu kapsamda isletmeler ekonomik, toplumsal ve
cevresel performanslarim kamuya acik raporlarda paylagmakta ve kiiresel
raporlama sistemlerinden yararlanmaktadirlar (Arrigo, 2015).

Surdarilebilir Marka Ornekleri

Patagonia, ¢evre dostu malzemeler kullanimi, geri doniisiim programlari
ve etik tedarik zinciri ile siirdiiriilebilir markanin klasik bir 6rnegidir.
“Don’t Buy This Jacket” kampanyasi ile tiiketicileri daha az tiiketmeye
davet ederek ¢evreyi korumay1 Oncelik haline getirmektedir. Bu durum,
isletmenin etik sorumlulugu, karliligin oniine koydugunu gostermektedir.
Unilever, Siirdiiriilebilir Yasam Plan1 (Sustainable Living Plan) ile hem
ekonomik biiyiimeyi hem de c¢evresel ve toplumsal fayday1 saglayan bir
deger sunmaktadir. Isletme, Siirdiiriilebilir Yasam Plani ile cevresel ayak
izini kiigiiltmiis hem ekonomik hem de ¢evresel sorumluluklarini ayni anda
yerine getirmistir (GRI Standards, 2020). Benzer sekilde Argelik,
ekonomik ve cevresel siirdiiriilebilirligi ayn1 anda destekleyen isletmeler
arasindadir. Dongiisel ekonomi ve enerji verimli tiriinler ile hem cevresel
hem de ekonomik siirdiiriilebilirligi desteklemektedir. Cevre mevzuatina
uyum kapsaminda enerji verimli iirlinler gelistirerek  yasal
ylikiimliiliiklerini yerine getirmekte, ¢evreye duyarli bir marka kimligi
olusturmaktadir. Argelik, “Diinya bizim evimiz” mottosu ile enerji verimli
irlinler tiretmekte, dongiisel ekonomi projeleri gelistirmekte ve atik
yonetimi alaninda yenilik¢i ¢6ziimler sunmaktadir. Bu yaklagim,
isletmenin kurumsal sosyal sorumluluk faaliyetlerini dogrudan is modeline
entegre ettigini gostermektedir. Beko, tiketiciye yonelik enerji tasarruflu
irlinler ve geri doniisiim kampanyalari ile siirdiiriilebilir marka imajimni
giiclendirmektedir (Ozdemir ve Kilig, 2018).

Kog¢ Holding, ekonomik performansini giiglendirmek ve toplumsal fayda
yaratmak i¢in stratejik yatirimlarini siirdiiriilebilirlik ve dijital doniisiim
Uzerine kurgulamaktadir. Ayrica egitim, ¢evre ve kadin istihdami projeleri
ile sosyal siirdiiriilebilirligi marka degerine entegre etmektedir. Kog
Holding, Tiirkiye’de kurumsal sosyal sorumluluk uygulamalarmin
onctilerinden biridir. “Ulkem i¢in” projesi ile egitim, gevre ve kadm
istihdami konularinda uzun vadeli projeler gelistirmistir. Ayrica enerji ve
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otomotiv sektorlerinde karbon emisyonlarini azaltmaya yonelik yatirimlar
yapmaktadir. Sabanct Holding, egitim, kiiltiir-sanat ve spor alanlarinda
genis capli sosyal sorumluluk ve sosyal siirdiiriilebilirlik projeleri
yiiritmektedir. Egitim, kiiltiir-sanat ve spora verdigi destekle Tiirkiye’nin
sosyal ve kiiltiirel gelisimine katki saglamaktadir. “Fark Yaratanlar”
programu, toplumsal fayda saglayan sivil girisimleri goriinir kilarak érnek
bir kurumsal sosyal sorumluluk uygulamasi olarak one ¢ikmaktadir.
Anadolu Efes, tarimsal siirdiiriilebilirlik ve su kaynaklarinin korunmasina
yonelik projeleri ile taninmaktadir. Ayrica, genglerin sosyal gelisimine
katki saglayan Kkiiltiir-sanat etkinliklerine sponsorluk yapmaktadir. Is
Bankasi, gevre dostu finansman projeleri ve kiiltir-sanat faaliyetlerine
verdigi destekle One ¢ikmaktadir. Garanti BBVA, siirdurilebilir finansman
konusunda Tiirkiye’nin oncii bankalarindandir. Yenilenebilir enerji
yatirimlarini desteklemekte ve kadin girisimciligini tesvik eden projeler
yurotmektedir. Migros, “iyi tarim uygulamalar1” ve gida giivenligi
projeleri ile tiiketicilere saglikli ve giivenilir iriinler sunmayi
amaglamaktadir. Ayrica plastik poset kullanimini azaltmaya yonelik
uygulamalar ile ¢evresel sorumluluk iistlenmektedir (Ozdemir ve Kilig,
2018).

Hazir giyim sektoriiniin dogaya verdigi zararlari en aza indirgemeyi
hedefleyen  Benetton’un  sirdiiriilebilirlik  ¢alismalarinin,  {iretim
asamasindan ¢alisanlarin  siirdiiriilebilirlik  duyarliligina, ekolojik
magazalarin hayata gegirilmesinden, lojistik ve satig asamalarma kadar
uzandig1 goézlemlenmektedir. Isletmenin ekolojik dengeyi gz Oniinde
bulundurarak, triinlerinde %80 dogal icerikli ve geri doniistiiriilebilir
malzemeler kullandig1 ve buna istinaden siirdiiriilebilirlik politikalarinin
ekoloji temelinde belirlenerek gelecege yonelik daha iyi bir diinya birakma
hedefiyle calistig1 belirtilmektedir (Ozeren ve Develi 2022).

Tiirkiye’de Ko¢ Holding, Sabanci Holding, Anadolu Efes ve Argelik gibi
isletmeler, cevresel, sosyal, ekonomik ve toplumsal olmak iizere dort
boyutu farkli sekillerde entegre ederek topluma katki saglamaktadirlar.
Dinyada ise Unilever, Patagonia ve Microsoft gibi firmalarin, kurumsal
sosyal sorumluluk uygulamalarini stratejik diizeyde is modellerine entegre
ettikleri soylenebilir (GRI Standards, 2020).

Tiirkiye’de kurumsal sosyal sorumluluk anlayisinin gelisimi, Bati
iilkelerine kiyasla daha ge¢ baslamig olsa da son 20 yilda 6nemli bir hiz
kazanmig durumdadir. 1990’h yillara kadar sosyal sorumluluk daha ¢ok
filantropi ve bagis faaliyetleri seklinde goriiliirken, 2000°li yillardan
itibaren strdurulebilirlik, paydas yonetimi ve kurumsal itibar ile biitiinlesik
bir anlayisa doniismdiistiir. Diger bir ifadeyle Tiirkiye’de kurumsal sosyal
sorumluluk uygulamalari, filantropik bagis odakli yaklasimdan stratejik
surdirilebilirlik anlayisma dogru degisim gostermektedir (Ozdemir ve
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Kilig, 2018). Kog Holding, Sabanci, Arcelik, Is Bankasi ve Garanti BBVA
gibi kurumlar, bu doniisiimiin Onciileridir. Bununla birlikte, kurumsal
sosyal sorumlulugun daha etkin ve kurumsal bir diizeye tasmabilmesi i¢in
seffaf raporlama, uzun vadeli planlama ve paydas katilimi kritik bir neme
sahiptir (Ozeren ve Develi 2022). Tiirkiye’de kurumsal sosyal sorumluluk
uygulamalarimi ~ sekillendiren faktorler arasinda kiiresellesme ve
uluslararast rekabet, Avrupa Birlig§i uyum siireci, sivil toplum
kuruluglarmin artan etkisi, tiiketici bilincinin gelismesi gibi faktorler
onemli rol oynamaktadir (Ozdemir ve Kilig, 2018).

Bununla birlikte Tiirkiye’de kurumsal sosyal sorumluluk uygulamalari, her
ne kadar gelisim gostermis olsa da gesitli sorunlarla da karsi karsiyadir. Bu
sorunlardan bir tanesi “Imaj Y®&netimi Elestirisi” bashgn altinda
tartisilmaktadir. Bir kisim isletmelerin, kurumsal sosyal sorumluluk
faaliyetlerini yalnizca halkla iligkiler ve marka imaji olusturma amaciyla
kullanmalar1 bu kapsamda degerlendirilmektedir. Bir diger sorun,
“Siirdiiriilebilirlik Eksikligi”dir. Bu sorun, projelerin ¢ogunun kisa vadeli
etkinlikler seklinde kalmasini, uzun vadeli stratejik planlamalara yeterince
entegre edilememesini ifade etmektedir. Son olarak geffaflik ve hesap
verebilirlik diizeyi, uluslararasi standartlara kiyasla daha sinirli kaldiginda
“Raporlama Sorunu” ortaya ¢ikmaktadir (Ozeren ve Develi 2022).
Seffaflik, diisiik maliyetli Glkelerdeki fabrika iscilerinin gerek insan haklari
gerekse cevresel ihlaller konusunda raporlama yapabilmesine imkan
tanimaktadir. Bu durum son derece etkili bir caydirict unsur olmus ve
sektorde siirdiiriilebilirlik standartlarmi yiikseltmekte ancak beraberinde
finansal maliyetler de getirmektedir. Gunimiizde tedarik zincirleri daha iyi
altyapiya, daha yiiksek iicretlere, is sagligi ve giivenligine, kirlilik
kontroltine vb. konulara yatirim yapmakta, bu maliyetler markalar da dahil
olmak tlizere tiim tedarik zinciri aktorleri tarafindan karsilanmaktadir.
Bununla birlikte baz1 markalar, maliyetleri diisiirmek, ucuz satis yapmak
ve satig biiyiimesi elde etmek amaciyla bu siirdiiriilebilirlik girisimlerinin
timiinden taviz verebilmektedirler (Choraria vd., 2020).

Ote yandan, bazi markalarm magazalarim kapatmalarina ve satiglarmin
diismesine ragmen yiiksek siirdiiriilebilirlik puanlar1 aldig1 da
goriilmektedir. Bu bulgu, siirdiiriilebilirlik politikalarinin esasen etik bir
mesele oldugunu ve satislar ile karlar lizerinde dogrudan bir neden-sonug
iligkisiyle olgiilemeyecegini diistindiirmektedir. Satis ve net kar rakamlari,
surddrdlebilir markalar icin daha ylksek olsa da surdurdlebilirlik ile
finansal performans arasindaki korelasyon yalnizca orta diizeydedir. Bu
durum, markalarin etik yaklasimlarinin farkli amaclarla agiklanabilecegini
gostermektedir (Choraria vd., 2020).

Sonug olarak, isletmeler agisindan basarili bir kurumsal sosyal sorumluluk
yaklagimu ile sirdurulebilirlik ¢abalari, yalnizca gonilliliik ya da imaj
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yonetimi degil; ayn1 zamanda stratejik yonetim, surddrdlebilirlik ve paydas
iligkileri agisindan vazgegilmez bir unsur olarak degerlendirilmektedir
(GRI Standards, 2020).

1.5. Surdirilebilir Marka ve Kurumsal Sosyal Sorumluluk iliskisi

Tiiketicilerin siirdiiriilebilirlik konular1 {izerinde siliphesiz etkileri olsa da
isletmelerin ve kurumsal sorumluluk kaygilarinin da konu tizerinde énemli
bir etkisinin oldugunu kabul etmek gerekmektedir. Ozellikle biiyiik
perakendeciler, ireticiler ile miisteriler arasinda aracilik yaparak
stirdiiriilebilirligi tesvik etme konusunda kritik bir rol oynamaktadir.
Perakendecilerin  siirdiiriilebilirlik  konularina yonelik yaklagimlart,
kurumsal sosyal sorumluluk politikalarinin uygulanmasiyla oldukca
yakindan iligkilidir (Gowerek vd., 2012). Jones vd. (2010), diinyanin en
bliyitk on perakendecisinin, siirdiiriilebilirlik raporlar1  {rettigini
belirtmektedirler. Ornegin giysi perakendecileriyle ilgili siirdiiriilebilirlik
arastirmalari, biiylk oOlciide etik tedarik ve etik tiiketim konularma
odaklanmaktadir. Etik tiiketim trendine yanit olarak, perakendecilerin
kurumsal sosyal sorumluluk politikalarm1 veya davrams kurallarini
yayinlamalari, yaygin bir uygulama haline gelmistir. Bu durum
perakendecilerin, tedarikgilerle olan ortakliklarini da etkilemektedir (Jones
vd., 2010).

Bu tiir siirdiiriilebilirlik odakli girisimler, genel olarak kurumsal sosyal
sorumluluk  kapsaminda degerlendirilmektedir. Kurumsal sosyal
sorumluluk, etik davranmay1 ve genel yasam kalitesinin iyilestirilmesine
katkida bulunmay1 amagladigindan, isletmenin stirekli ¢aba ve taahhiidii,
stirdiirtilebilirlik konusu ile olduk¢a yakindan iligkilidir (Jones, 1991).
Kurumsal sosyal sorumluluk genellikle sosyal ve cevresel unsurlari
kurumsal faaliyetler ile biitiinlestirmeyi hedeflendiginden Baumgartner
(2014), kurumsal sosyal sorumluluk ve siirdiiriilebilirligin, birbirine siki
sikiya bagh kavramlar oldugunu belirtmektedir. Iki kavram ¢ogu zaman
birbirinin  yerine kullanilsalar da  siirdiiriilebilirlik, isletmenin
faaliyetlerinin gelecek kusaklar ve ¢evre tlizerindeki uzun vadeli etkilerine
yonelik kaygilarint yansitmakta; kurumsal sosyal sorumluluk ise
igletmelerin siirdiiriilebilir kalkinmaya olan bagliliklarini

kurumsallagtirmalarmin bir aract olarak degerlendirilmektedir (Jones,
1991).

SONUC

Guntmuizde strdardlebilir tiketim bilincinin artmasina ragmen daha fazla
kazang elde edebilmek i¢in isletmeler, tiiketicilerden ihtiyaglarin
karsilamalarinin da 6tesinde daha cok tiiketmelerini istemektedir. Cesitli
satis ve pazarlama stratejileri ile sunulan teklifler hedonik, sembolik veya
modern tilketim amaclari ile igletmelere ve Uretime hizmet etmektedir. Bu
kapsamda sinirli kaynaklara olan talebin arttigir guinlimiizde tiiketicilerin

70



siirdiiriilebilirlik caligmalarina dahil edilmesi yoniindeki ¢abalarin dnemi
artmaktadir. Gelecekte isletmeler, sosyal ve bireysel refahin artmasi igin
kullamlacak kaynaklarin korunmasina ve siirekliligine odaklanmak
durumundadirlar. Bu ¢aligmada, kurumsal sosyal sorumluluk kapsaminda
siirdiiriilebilir markalasmanin 6nemi tartisilmaktadir. Caligmanin temel
amaci, kurumsal sosyal sorumluluklar1 g¢ergevesinde siirdiiriilebilirlik
anlayisi icinde faaliyet gosteren igletmelerin, siirdiiriilebilir markalagma
faaliyetleri kapsamindaki stratejilerini ve uygulamadaki yansimalarimi
anlayabilmektir.

Kurumsal sosyal sorumluluk, siirdiiriilebilir marka yonetiminin ayrilmaz
bir parcasidir (Carroll, 1991). Surddrulebilir marka yonetiminde kurumsal
sosyal sorumluluk, marka kimligi ile biitiinlestirilerek tiiketici algis1 ve
marka degeri Uzerinde dogrudan bir etki yaratilmaktadir (Porter ve Kramer,
2006). Ozellikle Tiirkiye’de siirdiiriilebilir marka, genellikle kurumsal
sosyal sorumluluk stratejilerinin, marka kimligi ile uyumlu hale getirilmesi
seklinde ortaya ¢ikmaktadir (Carroll, 1991). Toplumsal projeler ve ¢evresel
girisimler, marka degerine doniistiiriillerek olumlu tiiketici algis1
glclendirilmektedir.

Kurumsal sosyal sorumluluk, karlilig1 ve paydas degerini artiracak sekilde
siirdiiriilebilir stratejiler gelistirerek markanin ekonomik sorumluluklarini
karsilamaktadir. Bunun yaninda kurumsal sosyal sorumluluk yasal
diizenlemelere uygun, seffaf raporlama sunarak markanin yasal
yiikkiimliiliiklerini de karsilamaktadir. Kurumsal sosyal sorumluluk, etik
boyut cercevesinde is etigi ve adil uygulamalar ile toplumsal giliven
olusturarak ve topluma dogrudan katki saglayacak sosyal projeler
yiiriiterek, markanin etik ve haywrseverlik boyutuyla algilanmasini
saglamaktadir. Tiiketici acisindan bu konularda olumlu algi ve tutumlar,
igletmelerin siirdiiriilebilirlik uygulamalarini motive etme yd&niinde
oldukga etkili olmaktadir.

Stirdiiriilebilirlik  ve siirdiiriilebilir marka kavramlari, glinimiiz is
diinyasinda stratejik oneme sahiptir. Siirdiiriilebilir markalar, ekonomik,
cevresel ve toplumsal degerleri birlestirerek uzun vadeli rekabet avantaji
saglamaktadir. Tiirkiye’de ve diinyada bir¢gok marka, siirdiiriilebilirlik
stratejilerini marka kimligi ve pazarlama iletisimi ile uyumlu hale getirerek
hem toplumsal fayda hem de ekonomik deger yaratmaktadir. Ancak
maliyet, tiiketici bilinci ve seffaf raporlama gibi konularda yasanan
zorluklar, siirdiiriilebilir markalagsmanin etkinligini azaltabilmektedir.

Isletmelerin siirdiiriilebilirlik cabalarmin odak noktasimi kit kaynaklarm
bilincli kullanimu, ¢evre dostu tretim tekniklerinin benimsenmesi ve sosyal
sorumluluk faaliyetlerine katilinmasi gibi uygulamalar olusturmaktadir.
Isletmeler faaliyetlerinde, kendisini lider ve yenilik¢i olarak
konumlandirmalarmin yani swra sosyal ve cevresel agidan duyarh
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olduklarinin da altin1 ¢izmelidirler. Tiiketicilerin de siirdiiriilebilirlik
cabalarin1 kanitlamig isletmeler ile is yapmak istemesi Sonucunda
isletmeler, biiylik capli reklam ve kampanyalar baglatmakta, kapsamli
stirdiiriilebilirlik raporlar1 sunabilmektedirler (Kdse, 2025).

Stirdiiriilebilirlik  kapsaminda markalarin = alandaki  yeniliklere ve
degisimlere uyum saglamalari, siirdiiriilebilirlige olan katkilarini artirmak
adina harekete gegmeleri gerekmektedir. Oniimiizdeki yillarda bu
duyarliligin daha da artmasi ve siirdiiriilebilirligin daha fazla markanin
odaginda yer almasi bir gerekliliktir (Ozeren ve Develi, 2022). Isletmelerin
markalagsma stratejileri kapsaminda siirdiiriilebilir marka bakis acis1 ve
anlayismi kazanmalar1 6nem tasimakla beraber, bu alanlarda yapacaklari
arastirmalar da gelisimlerine dnemli katki saglayacaktir.

Kurumsal  sosyal  sorumlulugun, marka  siirdiiriilebilirliginin
uygulanmasinda biiyiik bir 6neminin olmasina ragmen isletmeler, bazi
zorluklarin da tistesinden gelmek durumundadirlar. Bu zorluklardan biri,
siirdiiriilebilirlige yonelik degisimlere karsi isletmelerde yasanabilecek
kars1 koyma ¢abasidir. Bu kapsamda isletmenin kurumsal ¢abasi, gucli bir
iletisim gergeklestirmek, tiim calisanlar1 siirece dahil etmek yoniinde
olmalidir. Ayrica, isletme yoOnetiminin dis ¢evrede meydana gelen
degisimlere kars1 hizli uyum saglama yetenegi, marka siirdiiriilebilirliginin
etkinligini agisindan oldukc¢a 6nemlidir (Aripin vd., 2023). Etkili bir marka
yonetimi, {iriin ve hizmetlerin gelisimine yon vermektedir. Isletmelerin
sirdiiriilebilir bir marka yonetimi gerc¢eklestirebilmelerinin yolu, kendi
cevresel kaygilarma dair tiiketici farkindaligi olusturmaktan gegmektedir
(Kose, 2025). Ayrica Tirkiye’de ve diinyada siirdiiriilebilir marka
uygulamalari, siirdiiriilebilir marka yaratmanin yalnizca {iriin veya hizmet
kalitesine bagli olmadigini, tiim isletme siireclerine adapte edilmesi
gereken bir strateji oldugunu gostermektedir.

Markalarin siirdiiriilebilirlik politikalariin sonuglari, siirdiiriilebilir
markalagsmanin kurumsal basar1 ve uzun vadeli deger yaratma agisindan
onemli bir rekabet araci oldugunu gostermektedir. Ayrica dijitallesme,
dongusel ekonomi, geng tlketici bilinci gibi faktorler, gelecekte konunun
Oonemini artiracak potansiyeldedir. Dijitallesme sayesinde siirdiiriilebilir
iiretim siirecinin ve tedarik zincirinin izlenebilir olmasi, iirlin yasam
dongiisiinde geri doniisiim odakli modellerin esas alinmasi, yeni nesil
tlketicilerin ¢evresel ve sosyal duyarliliklari, konunun gelecekteki
Onemini artirmaktadir. Belirtilen unsurlar, sirdirilebilir markalarin
gelisiminde belirleyici olabilecek ve markalarin toplumsal deger yaratma
kapasitelerini artirabilecektir.

Bu c¢aligma igletmelerin genel olarak kurumsal sosyal sorumluluk
konusundaki duyarhiliklari, faaliyetleri ve sonuglarmn siirdiriilebilirlige
yansimalari ile sinirli tutulmustur. Gelecekteki ¢aligmalar, belirli bir
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sektorde faaliyet gosteren isletmelerin kurumsal sosyal sorumluluk
uygulamalarii  konu alip, uygulamalarin siirdiiriilebilirlik yoniinde
yansimalarim degerlendirebilirler.
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5. BOLUM

GOCMEN TOPLULUKLARDA SURDURULEBILIRLIK
PRATIKLERI VE KULTURLERARASI ILETISIM

Hulya Anakiz ERTURK?

GIRIS

Gog ve siirdiiriilebilirlik, oncelikli aragtirma alanlari arasinda yer almakta
olup, bu ¢alismada s6z konusu iki alanmin kesisim noktalar1 kavramsal bir
perspektiften ele alinarak tartigilmustir. Go¢ siirdiiriilebilirlik agisindan
tehdit mi, avantaj mi ikilem sorusuna yanit aranarak kiiltiirlerarasi iletisim
baglaminda bir tartisma yiiriitiilmiistiir. Bu baglamda, stirdiiriilebilirlik ve
sirdiiriilebilir ~ kalkinma  kavranmm  birbirinden  aywrt  edilerek,
stirdiiriilebilirligin kapsayici yonii vurgulanmistir. G6¢ konusu nedenleri
bakimindan agiklanirken, kuramsal baglamda da tanimlara yer verilmistir.
Goc sadece demografik bir devinim degildir, icerisinde ekonomik, sosyal
ve cevresel doniisimler de vardir. Ayn1 zamanda, itici ve c¢ekici faktorlere
bagli olarak temellendirilen gb¢ olgusu, nedenleri ve sonuglari
cercevesinde farkli kimlik ayrigmalarina yol agmaktadir. Savas, iltica gibi
nedenler ile go¢ edenler sigmmmaci veya miilteci olarak adlandirilirken,
daha mureffeh bir toplumda yasama arzusu ile ekonomik ve sosyal
nedenler ile go¢ edenler gogmen olarak adlandirilmaktadir.

Kiiltiirleraras: iletisim konusu ise birgok acidan degerlendirilmistir;
kiiltiirlerarast iletisimin ne oldugu, kiiltlirlerin birbirlerinden neden
farklilastigi, kuramcilarin yaklasimlari ile agiklanirken, kiiltiirel farklilik
konusuna Onem atfedilmistir. Nitekim kiiltiirel farkliik sosyal
siirdiirtilebilirlik agisindan 6nem tasirken, kiiltiirel farkliklarin kiiltiirel
deger ve normlar {izerindeki etkisi belirtilmistir. Adaptasyon i¢in ayr1 bir
paragrafta, bireysel ve sosyo kultlrel baglamda cergevelendirilmistir;

! Dr. Ogr. Uyesi, Nigde Omer Halisdemir Universitesi, iletisim Fakiiltesi,
hulyaerturk@ohu.edu.tr, ORCID ID: 0000-0001-5447-7603.
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psikolojik adaptasyon bireyin ruh halinin iyi olma durumu ile agiklanirken,
sosyo kiiltiirel adaptasyon grup diizeyinde sosyal entegrasyon seklinde
tanimlanmaktadr.

Sdrdurdlebilirlik ekonomik, cevresel ve sosyal boyutlara sahip olmakla
birlikte, bu ¢alismada 6zellikle sosyal boyutlar 6n plana ¢ikarilarak énem
kazanmaktadir. Nitekim caligmada sosyal siirdiiriilebilirlik baglaminda,
kiiltiirlerarasi iletisimin roltine anlam atfedilmis ve gé¢men politikalarinda
sosyal  siirdiiriilebilirlik  olmadan  ekonomik  siirdiiriilebilirligin
gerceklesmeyecegine vurgu yapilmistir. Go¢  ve  siirdiriilebilirlik
literatiiriine gore gog, sirdiiriilebilirligi olumsuz etkilemektedir. Nitekim
demografik hareketlilik c¢evre iizerinde bir baski olusturmaktadir; bu
caligmada ise sosyal siirdiiriilebilirlige onem verildigi takdirde g¢evre
tizerinde olumsuz etki, olumlu ile degistirilebilir vurgusu yapilmistir. Bu
baglamda ana akim toplum ile azinlik toplumlar arasinda is birligi igin
kiiltlirler arasi iletisim bir model 6nerisi olarak gosterilmistir.

Ekonomik, ¢cevresel ve sosyal boyutlarda incelenen strdurilebilirlik birbiri
ile kesisim igerisindedir ve her bir boyutu diger boyutlar tarafindan
tamamlanmaktadir. Sosyal ve ekonomik siirdiiriilebilirlik ¢evrenin iyi
olmasma bagli iken, ekonomik ve sosyal boyut birbirinden bagimsiz
degildir. Gog etme nedenleri ortadan kalkmadik¢a gé¢ devam edecektir ve
bu demografik hareketlilik sinirlt  kaynaklar {izerinde baski
olusturabilmektedir. Baskinin en aza indirgenmesi igin entegrasyon
cabalar1 onem tasimaktadir, bu baglamda devletlerin politikalarina gog
politikalar1 eklemlenmesi 6neri niteligindedir.

1. SURDURULEBILIRLIK, GOC VE KULTURLERARASI
ILETIiSIM KAVRAMI UZERINE KURUMSAL BiR OKUMA

Surdurdlebilirlik genellikle, ekolojik kosullarla dengeli bir bi¢imde
ekonomik ve sosyal politika yapimina rehberlik eden bir kavram olarak
goriiliir. Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu'nun (WCED)
‘stirdiiriilebilir kalkinma’y1 tammlayip surdurulebilirlik kavramini kiiresel
giindeme tasimasinin {izerinden yirmi yildan fazla zaman ge¢mesine
ragmen, bu terimlerin somut anlamu ve belirli durumlara uygunlugu halen
tartisilmaktadir (Seghezzo, 2009).

Surdardlebilirlik, bir toplulugun, sosyal kurumlar biitiiniiniin veya
toplumsal bir uygulamanin uzun vadeli yasayabilirligidir. Genel olarak
siirdiiriilebilirlik, mevcut kisilerin gerceklestirdigi ¢evresel ve ekonomik
eylemlerin, gelecek kusaklarin benzer diizeyde servet, fayda ya da refahi
yasama firsatlarin1 azaltmamasi gerektigini savunan kusaklar arasi bir etik
bigcimi olarak anlasilmaktadir (Meadowcroft, J.2025). “Surdurtlebilir
kalkinma ise “‘gelecek kusaklarin kendi ihtiyaclarini  karsilama
yeteneklerini  tehlikeye atmadan, mevcut kusaklarin ihtiyaglarin
karsilayan kalkinmadir.” Bu tammda ihtiyaglar kavrami 6ne ¢ikarken;
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ihtiyaglar kavrami ise yoksullar ve onlarin ihtiyaglari ile iliskilendirilerek
oncelikli hale getirilmistir. Ayrica ¢evrenin kapasitesinin sinirli oldugu
belirtilirken, mevcut ve gelecekteki ihtiyaclar icin ¢evrenin kapasitesi
dahilinde tasarruflu kullanilmas1 yoniinde uyarida bulunulmustur (WCED,
1987). Nitekim global diinyanin en 6nemli ve giincel meselelerinden biri
cevredir, gelecek nesil i¢in yasanabilir bir ¢evre birakilmasi ve tizerinde
diistiniilmesi gereken dnemli bir sorunsali olusturmaktadir (Demirel, 2022:
299). insan yasadizn dogayr kirletirken, kaynaklari da smirsizca
kullanmakta ve tiiketmektedir, bu durum dogal dengenin bozulmasina
neden olurken, bunun sonucunda iklim degisikligi kuraklik gibi cevre
sorunlari ortaya ¢tkmaktadir ve bu sorunlar toplumsal agidan yikici etkilere
neden olmaktadir (Demirel ve Durgeg, 2022). Oysa gevre bireyin diinya ile
olan iligkisini ve deger yargilarmi yansitabildigi bir ortam olmanin yani
sira; bireylerin biyolojik, sosyo-kultirel agidan bulusma yerleridir (Durgeg
ve Demirel, 2023).

Siirdiiriilebilirlik ekonomik, ¢evresel ve sosyal olarak farkli boyutlara
ayrilmaktadir; ekonomik boyut igletmelerin kar elde etmesi, verimlilik
saglamasi ve sermayelerini korumasi anlamina gelirken, ekonomik boyutla
salt kar odaklililk yerine wuzun vadeli deger yaratmaya da
odaklanilmaktadir. Bununla birlikte insan sermayesi de ekonomik boyutun
icerisinde 6nemli bir yere sahiptir. Cevresel boyut ise dogal kaynaklarin
korunmasi, ¢evresel atik, ekolojik maliyetler gibi konular1 igermektedir.
Cevre ‘nihai alt ¢izgi’ olarak adlandirilirken, g¢evreye tiim boyutlarin
tzerinde 6nemli bir rol yiiklenmektedir. Nitekim, ekonominin ve toplumun
stirdiirtilebilirligi ¢evrenin siirdirilebilirligine baghdir. Sosyal boyut ise
adalet, esitlik, insan haklari, toplumsal refah, paydas katilimi gibi strecleri
ifade etmektedir. Sermaye sahipleri ise sadece hissedarlarina degil genis
paydas gruplarina sorumludur. Sosyal boyut en ¢ok ihmal edilen, ancak
uzun vadede kurumsal slrdirilebilirligin en O6nemli unsuru olarak
gortlmektedir  (Elkington, 1997). Surdurilebilirlik,  surddrilebilir
kalkinma ve siirdiiriilebilirligin boyutlar1 bu sekilde agiklanirken,
calismada One ¢ikan bir diger dnemli kavram ise goctur, asagidaki metinde
gogle ilgili kuramsal betimleme yapilmugtir.

Goc sayilarina bakilmaksizin bireylerin ve gruplarin smirlarin 6tesine
yaptigr (Marshall, 1999: 685), kalict veya yar1 kalict (Lee, 1966: 49)
mekansal degisikliktir (Gliveng, 1996: 21). Gog, “ekonomik, toplumsal,
siyasal sebeplerle bireylerin veya topluluklarin bir iilkeden bagska bir
ulkeye, bir yerlesim yerinden, baska bir yerlesim yerine gitme isi, tasinma,
hicret, muhacerettir” (TDK, 2025). Bu taniminda go¢ olgusu
betimlenirken, goclin nedenleri hakkinda bilgi aktarmm yapilmaktadir,
nitekim goc¢iin nedenleri ekonomik, toplumsal ve siyasi olarak kategorize
edilmistir.
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Gog tarihi insanlik tarihi kadar eski bir siirectir, homo sapiens ve homo
migrans tiirlerinin ortaya ¢ikmasi ile ilk gogler gerceklesmeye baslamistir
(Cavalli-Sforza, 1996: 316) ve gé¢ nedenleri ortadan kalkmadikga devam
edecek bir siirectir. Ik goc hareketleri verimli topraklarda yasama arzusu
ile gergeklestirilen gogler iken, glinumuzde ise daha ¢ok ekonomik, sosyal
firsatlar, siyasi ve ekolojik nedenler ile yapilmaktadir. Bu baglamda gogler
kisinin rizastyla ve zorunlu olmak tizere iki sekilde ger¢eklestirilmektedir
(Erturk, 2023: 124). Gordon Marshall (1999: 685) gocl itici ve cekici
faktorler baglaminda ele alirken, itici faktorler deprem, sel, kuraklik gibi
ekolojik nedenleri icermektedir, savas ve iltica gibi durumlar ise siyasi
nedenler ile agiklanmaktadir. Cekici faktorler ise daha miireffeh bir
toplumda yasama arzusu ile gergeklestirilmektedir ve bu gocler egitim,
saglik gibi sosyal nedenlerin yani sira is isttihdami ve dogal kaynaklara
erigsim amaciyla yapilmaktadir (Argics, 2019).

Goclin - nedenleri aynm1 zamanda gd¢ edenlerin  kimliklerini de
belirlemektedir ve bu baglamda gogmen, multeci ve siginmacit olmak tzere
gdc edenler siniflandiriimaktadir. Gog Istatistik Raporuna gére gégmen
icerisinde bulundugu ekonomik ve sosyal sartlar1 iyilestirmek amaciyla
gbc eden Kkisi olarak tamimlanirken, miilteci “kendi mense iilkesi ya da
vatandast oldugu iilkenin bir boliimiinde ya da tiimiinde dis saldiri, isgal,
yabanct egemenligi ya da kamu diizenini ciddi bicimde bozan olaylar
nedeniyle iilkesini terk etmeye zorlanan kigiler” olarak ifade edilmektedir
(IOM, 2013: 65). Sigimmmaci ise miilteci ile ayn1 nedenlerden dolay1 kendi
Ulkesinden ayrilan miiltecilik basvurusunda bulunan ve siirecin
tamamlanmasini bekleyen kisidir (IOM, 2013: 74). Gortldiigi Uzere savas,
iltica gibi nedenler dogrultusunda go¢ edenler milteci ve siginmac: olarak
adlandirilirken, kendi rizalar ile go¢ edenler ise gogmen olarak ifade
edilmektedir.

Goglin nedenleri goc kimliklerini belirlerken, go¢ topluluklarini da insa
etmektedir, diaspora topluluklar1 bu baglamda sayica 6ne ¢ikan ve diinya
goc konjonktiirii igerisinde Onemli bir yere sahip olan topluluklardir.
Diaspora her tiirlii gogmen gruplari igin kullanilan bir anlama sahiptir,
diaspora, bireylerin ya da atalarinin anavatanlar1 diginda dagilmis bigimde
yasamalarmi ifade eden; ayni zamanda anavatana geri doniis idealiyle
tanimlanan topluluklar olarak kavramsallagtirilmaktadir. Go&g ettikleri
toplumda uzun siire yasayan bu topluluklar, o toplumda kabul
gormediklerini diistinmektedirler (Safran, 1991: 1). Bu baglamda her go¢
eden kimlik icin diaspora tanmimlamasi yapilmasi miimkiin degildir.
Diaspora topluluklarinin olusumundan bahsedilmesi icin goc edilen tlke
diginda gegen zaman Onem tasirken, ana yurda duyulan 6zlem ve ana yurtla
baglantinin olmasi da gerekmektedir.
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Gog farkli toplumlart bulusturan bir siire¢ olarak da ifade edilebilir,
toplumsal bulusmay: saglayan ise iletisimdir. Iletisim kiiltiirel
bulugmalarin saglayicisidir ve Edward T. Hall, “kiiltiir iletigim, iletisim de
kiiltiirdlir” diyerek iki kavramiin birbiri igerisindeki kesisiminden
bahseder. Gog¢ ve kiiltiirleraras: iletisim ise birbirini tamamlayan
siireglerdir, bu dogrultuda kiiltiirlerarasi iletisim konusu Onemli bir
kavramdir.

Kiiltiirlerarasi iletisim, bir Kulttirtn Gyesi tarafindan Gretilen mesajin bagka
bir kiiltiirlin iiyesi tarafindan alimlanmas: siirecinde ortaya ¢ikmakta; bir
diger ifadeyle, kiiltiirel algilar1 ve sembol sistemleri iletisim olayini
etkileyecek 6lcuide farkli olan bireyler arasindaki etkilesimi kapsamaktadir
(Samovar vd., 2010: 12). Gudykuns ve Kim (1997) de kiiltiirlerarasi
iletisimi, yabancilarla iletisim olarak tanimlar ve yabanci kavrami
go¢menler, yeni gelenler, farkli etnik kimliklere mensup gruplar ve kisiler
olarak ifade ederler.

Bununla birlikte, kiiltiirlerarasi iletisim farkliliklarin varligma ve bu
farkliliklarin iletigim siirecine yansimalarina dayanmaktadir. Bu baglamda
kiiltiirleraras: iletisimde farklililk konusu Onem tasimaktadir; nitekim
benzerlikler farkli kiiltiirleri ayni ortak zeminde bulustururken, farkliliklar
kiiltiirleri  birbirlerinden ayristirilabilir. Asker Kartari, kiiltlir bilimi
iizerinde c¢alisanlarin kiiltiirel farkliliklara yerine kiiltiirel benzerliklere
odaklandigini ifade etmektedir, bu durum kiiltiirel farkliliklarin 6nemini
ikincillestirirken ¢atisma siireglerini de golgelemektedir.

Kiiltiirlerin birbirlerinden ayrilan yonlerine kiiltiirel kuramcilar farkli
boyutlar ile agiklamislardir; Edward T. Hall kiiltiirleraras: iletisim
kuraminda toplumlarin iletisimi, zaman1 ve mekani kullanimlar1 agisindan
farklilastigin1 ifade etmektedir. Bu dogrultuda kiiltiirler s6zlii ve s6zsiiz
iletisime yiikledikleri baglam agisindan farklilasabilmektedir. Yiksek
baglamh kiiltiirlerde sozsiiz iletisim on planda iken, diisiik baglaml
kiiltiirlerde ise sozlii iletisim onemlidir ve mesajlar sozsiiz ifadeler yerine
dogrudan ifade edilmektedir. Bununla birlikte toplumlar zamana
yiikledikleri anlam agisindan da monokronik ve polikronik olarak
farklilasmaktadir. Monokronik toplumlar zamani ¢izgisel bir siireg olarak
gorurler ve bu toplumlara gore zamanin tasarruf edilmesi gerekir, dakiklik
onemlidir. Polikronik kudltirlerde ise zaman esnek bir bigimde
kullanulabilir, iliskiler dakiklik ile yonetilmez ve iligkiler islerin dniindedir.
Bu durum kiiltiirlerarasinda organizasyon siire¢lerinde ¢atigmalara neden
olmaktadir. Ayrica kiiltiirler mekan1 kullanim agisindan da farkliliklara
sahiptir, 6rnegin ABD, Kuzey Avrupa gibi lilkelerde bireylerarasi mesafe
genistir ve mesafe sinirlarmin ihlal edilmesi tehdit olarak algilanabilir.
Akdeniz ve Latin Amerika gibi Glkelerde ise fiziksel mesafenin yakinligt
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olagan iletisimin gostergesi kabul edilir ve fiziksel temas énemlidir (Hall,
1976).

Toplumlarin birbirinden hangi dinamiklerle ayristigi sorusuna agiklik
getirmeye calisan bir diger kuramci ise Geert Hofstede’dir. Hofstede
(2001) toplumlarin otoriteye verdikleri anlam agisindan ve hiyerarsiyi
kabul etme diizeyleri bakimindan farklilastigini savunmaktadir ve
toplumlar1 yiiksek ve diisiik giic araligi toplumlar olarak kategorize
etmektedir. Yiiksek gilic mesafesi olan toplumlarda, hiyerarsi olmasi
gereken bir yap1 olarak goriiliirken roller {izerinden iliski stiregleri
yonetilir, diisilk glic mesafesi olan toplumlarda ise daha esitlik¢i bir
iletisim anlayis1 vardir. Kisinin toplumsal statiist diisiik glic mesafesi olan
kiiltiirler i¢cin bir anlam ifade etmezken, yiiksek gili¢ araligi olan
toplumlarda bireyin toplumsal konumu ve roliine saygt duyulmaktadir.
Hofstede toplumlarin bireysel veya kolektivist davranig sergilemelerini de
incelemistir, buna goére bireyci toplumlarda, menfi degerler grubun
cikarlarmdan daha dncelikli iken, kolektivist toplumlarda grubun g¢ikarlari
bireysellikten daha 6nemlidir. Ayrica bir kiiltirde rekabet ve kazang
odaklilik 6n planda ise o toplum erildir, is birligi ve yasam Kkalitesi birincil
deger ise disil toplumdur. Hofstede son olarak kilturlerin belirsizliklerle
ve risklerle basa ¢ikma dereceleri bakimindan da ayristigini ifade
etmektedir. Belirsizlige kars1 bazi toplumlar daha tolerans gosterirken ve
baz1 toplumlarda ise netlik birincildir. Bu baglamda farkli kiiltiirel
yasantilar ortaya ¢ikmaktadir, 6nem sirasi oncelik sirasmi belirlerken,
kultiirlerin algilarim da sekillendirmektedir.

Kiiltiirel farkliliklar deger ve normlar1 da tayin etmektedir; deger ise
normlarin olusmasini saglayan toplumsal 6znellik igeren bir kavramdir.
Her toplumun deger yargist kendi 6znelligini igermektedir; 6rnegin iktisadi
kaynaklarin birincil deger oldugu bir toplumda ahlaki degerler
ikincillestirilebilir ve bunun sonucunda toplumsal normlar da
kiiltiirlerarast farkliliklara sahip olur. Bir diger ifade ile toplumlarin
kiiltiirel kodlari kiiltiirel degerlerini ve normlarini belirlemektedir.

Kiiltiirel farklhiliklarm biiylikligii ve ¢Oziimsiiz birakilmas: kiiltiirel
adaptasyon surecini de dogrudan etkilemektedir. Adaptasyon dil 6grenme,
kiiltiir hakkinda bilgi edinimi ve sosyal iligkiler gibi stirecleri
kapsamaktadir (Berry vd., 2015: 324). Adaptasyon sireci psikolojik ve
sosyo kiiltiirel olmak {izere ikiye ayrilmaktadir; psikolojik adaptasyon
ruhsal agidan iyi olma hali olarak agiklanirken, birey goc ettigi toplumda
yasam doyum diizeyi yiiksekse, tatmin olmus hissediyorsa ve giinliik
yasamini idame edebiliyorsa psikolojik adaptasyon gerceklesmistir. Sosyo
kulturel adaptasyon ise grup temelli bir uyum olarak ifade edilebilir ve bu
sosyo kiiltiirel adaptasyon is ve okul hayatina entegre olma ve problemler
ile miicadele olarak agiklanmaktadir (Berry, 2005: 709).
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Adaptasyon ile karistirilan ancak, adaptasyondan farkli bir anlama sahip
olan kiiltiirlesme de sosyal uyum agisindan onemlidir, kiiltiirlesme go¢
eden ve gog¢ edilen toplumlarin birbirlerinden etkilenme diizeylerini ve
degisimlerini ifade etmektedir. Go¢ edilen toplumdan go¢ eden bireyler
azmlik konumunda oldugu igin etkilenme dereceleri de daha yulksektir. Bu
degisim siireci ise belirli bir zamana ihtiya¢ duyarken, kiiltiirlesme
sonucunda adaptasyon ger¢eklesmektedir (Ertiirk, 2023).

Tiim bu kuramsal bilgiler 15181nda gd¢ ulusal sinirlar igerisinde ve ulusal
siirlarin 6tesinde, kalict ve gecici olmak lizere gergeklestirilen, gogiin
nedenlerine bagli olarak kimlikleri ayristiran ve bunun sonucunda diaspora
topluluklarin1 olusumuna neden olan siire¢ olarak 6zetlenebilir. Gog
stirdiiriilebilirlik baglaminda 6nem tasimaktadir, gog siiregleri ekonomik
kaynaklarin kullanimindan, ¢evresel faktorlere, sosyal uyum ve kiiltiirel
cesitlilik gibi faktorlere kadar bircok kavrami igermektedir. “Gégiin
Siirdiiriilebilirlik Politikalar1 Uzerindeki Etkileri: Kiiltiirlerarasi Iletisim
Acgisindan Bir Degerlendirme” adli bashkta siirdiiriilebilirlik ag¢isindan
kiiltiirlerarasi iletisimin 6nemi agiklanmustir.

2. GOCUN SURDURULEBILIRLIK POLITIKALARI
UZERINDEKI  ETKILERI: KULTURLERARASI ILETISIM
ACISINDAN BiR DEGERLENDIRME

Kiiltiirleraras1 iletisime verilen 6nem siirdiiriilebilirlik {izerinde gogiin
etkilerini olumlu veya olumsuz doniistiirebilmektedir. Adaptasyon ve
kiiltiirlesme faaliyetlerinin yogun oldugu, kiiltiirel farkliliklarinin en aza
indirildigi toplumlarda strdirilebilirlik gelisme kaydetmektedir. Yerel ve
uluslararas: diizeyde uyum ve entegrasyon politikalarina 6nem veren
devletlerin siirdiiriilebilirlik politikalart model niteligindedir.

Yapilan bir arastirma sonucuna gore yerel diizeydeki go¢men politika ig
birligi 6nem veren belediyelerin g¢menlere yonelik uyum politikalari
siirdiirme odakli kalkinma faaliyetleri siirdiiriilebilirligi desteklemektedir.
Bu calismada adi gecen Sultanbeyli Belediyesi Miilteciler Dernegi sosyal
surdirdlebilirlik baglaminda faaliyetler yiriitmistir. Miilteci ve
siginmacilara barmma gida, mesleki kurslar ve dil egitimi gibi hizmetler
sunan dernek, entegrasyon calismalar1 sonucunda daha fazla miilteci ve
sigimmactyr kamusal alana dahil etmislerdir, bu durum sardirdlebilir
kalkinma agisindan 6nemli rol model olarak gosterilmektedir (Acikel ve
Memisoglu, 2023).

Insan popiilasyonu ile cevre kirliligi artarak dogal tahribatlar
gergeklesmektedir; gevre kirliligi (Durgeg, 2022: 327-328) bditlin canlilar1
olumsuz yonde etkileyen, canli veya cansiz varliklar tizerinde maddi
zararlara neden olan ve onlarm niteliklerini bozan yabanci maddelerin
hava, su ve topraga karisimi olarak ortaya ¢ikan ekolojik tahribat ve
yikimlardir.
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Gocmenler  cevresel  baski  olusturduklart  igin  siirdiiriilebilirlik
politikalarindan genellikle yiik olarak goriilmektedir; nitekim Isveg’teki
ulusal sdylemlerde go¢menler sosyal siirdiiriilebilirlik sorulartyla
iligkilendirilmektedir ve uyum saglamasi gereken gruplar olarak
gorilmektedir, ayrica gégmenler gevresel siirdiiriilebilirlik politikalarina
dahil edilmemektedir. Nitekim, gogmenlerin politik diizeyde tanmnirliklar
yoktur, Isveg’in Malmé sehrinde yapilan bir arastirmaya gore yerel
aktorler  go¢menlerin  deneyimlerini  ve  kiiltiirel — ogretilerini
sirdiiriilebilirlik acisindan degerli bulsa da politik diizlemde karsilik
bulunmadigini séylemektedir. Buna karsin gé¢cmenler sosyal diglanma
icerisinde olduklarmi ifade ederken, toplumsal dislanma siirdiiriilebilirlik
katilimi olumsuz yonde etkilemistir (Fry vd., 2024).

Gog  siirdiiriilebilirlik agisindan ¢evresel yiikleri ve ekonomik ve
demografik dagilim agisindan esitsizliklere neden olabildigi gibi,
toplumsal doniistim, kiiltiirel ¢esitlilik, adaptasyon ve ekonomik ve
kiiltiirel dayaniklilik gibi etmenleri de giiclendirmektedir. Bir diger ifade
ile go¢ demografik hareketlilikten kaynakli istihdam sagladigi igin,
ekonomik biiyiimeyi saglayabilir, bunun sonucunda toplumsal refah
gelisim gosterir. NUfus hareketliligi sosyal esitsizlikleri azaltabilir. Ancak
karbon ayak izi, kaynak tiiketimi, ¢evre ve doga tahribati gibi gevresel
baskilara neden olabilmektedir. Gogiin olumsuz etkilerinin firsata
doniistiiriilmesi ise ancak entegrasyon gibi kapsayici gdgmen politikalar
ile giderilebilir (Franco vd., 2021). Goriinen tehditlerin firsatlara
doniistimii ise biiyiik 6l¢iide kiiltiirel adaptasyon siirecine verilen 6nemle
iliskilendirilmekledir. Her toplum kendi kiiltiirel kodlarina ve kiiltiirel
becerilere sahiptir, go¢ eden ve goc edilen toplum arasidaki enformasyon
akis1 siirdiiriilebilirlik {izerinde olumlu etki birakabilmektedir. Bir diger
ifade ile kiiltiirlesmenin ger¢eklesmesi ile yeni bilgi ve becerilerin aktarimi
saglanmaktadir, tim bunlarin paralelinde psikolojik ve sosyo kiiltiirel
adaptasyon siirecleri gerceklesirken, siirdiiriilebilir kalkinma Onii
acgiklanmaktadir.

Malezya’daki go¢menler (izerinde yapilan bir arastirmaya gore gégmenler
yasadigr topluma ekonomik katki saglasa da Kkiiltiirel farkliliklar
adaptasyon problemlerine ve kiiltiirel ¢atigmalara neden olmaktadir. Bu
calismada Malezya gibi ¢ok kiltlirlt toplumlar igin, model énerilmektedir;
gocmenlerin kiiltlirlerarasi iletigim becerileri gelistirilerek ve bunlarin
siirdiiriilebilirligi saglanarak toplumsal bir uyum insa edilecektir (Dalib
vd., 2023). Nitekim bu ¢aligmada da goriildiigii {izere sosyal iliskilerin
siirdiiriilebilirligi, ekonomik siirdiiriilebilirlikten daha énemlidir.

Kiiltiirlerarasi iletisim baglaminda gé¢ eden birey ve gruplarm asimile
olmadan kendi kilttirlerini muhafaza etmeleri de sosyal siirdiiriilebilirligin
bir diger boyutu olarak degerlendirilebilir. Bu baglamda dayanigma
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dernekleri ve vakiflar, sendikalar, sivil toplum orgiitleri, Kulttrel
bulusmalarin gerceklestigi mekanlar, sosyal medya gibi platformlar ayni
tilkeden kisileri bulusturabilmektedir ve buradaki etkilesim dil, din,
kiiltiirel yasant1 gibi unsurlarin korunmasi agisindan dnem tasimaktadir.
Sosyal aglarm yayilim gostermesi go¢menleri topluluklari bir araya
getirirken, kiiltiirel bilincin korunmasin1 da saglamaktadir. Nitekim
(Madsar, 2021: 49), teknolojinin getirdigi yenilik ve imkanlar bireylerin
giindelik yasamlarmin temelini olusturmaktadir.

Filipinler’in Cordillera bolgesine gd¢ eden Igorot halki iizerinde bir
arastirma sonucuna gore sosyal medya gogmenlerin kendi kiiltiirlerini
yasattiklar1 ve gelecek kusaklara aktardiklari mecralardir. Bu mecralarda
geleneksel yardimlasma pratikleri yiritiiliirken, torenler ve festivaller
araciligiyla geleneksel ritiieller siirdiirilmektedir. Bu baglamda diaspora
kimlikleri gii¢clendirilmektedir (Botangen vd., 2017). Goériildiigii iizere
kiiltirleraras1 iletigimin etkinligi ekonomik, c¢evresel ve sosyal
sirdiiriilebilirligi  dogrudan etkilemektedir. Gogmen entegrasyon
politikalarna yer verilmesi ev sahibi toplum igin avantaj olustururken, ayni
kaltarlerin is birligi ve iletisim igcerisinde olmasi kilttirel asimilasyonun da
online gecmektedir. Asagida “Siirdiiriilebilirlik Baglaminda Gogiin
Ikilemleri: Firsatlar ve Tehditler’ adli basliga yer verilmistir, bu baslhkta
goc siirdiiriilebilirlik agisindan bir dezavantaj olarak sunulsa da avantajli
boliimlerinden bahsedilmistir.

3. SURDURULEBILIRLIK BAGLAMINDA GOCUN
IKILEMLERI: FIRSATLAR VE TEHDIiTLER

Gondllt veya zorunlu olarak gergeklestirilen go¢, dogal kaynak kullanimu,
cevresel faktorler, demografik degisim, ekonomik sermaye diizeni ve
sosyal adaptasyon Uzerinde etkin bir role sahiptir. 2020 verilerine gére
gerceklestirilen goc¢ hareketlerinin ¢cogunlugunu i¢ gogler olustururken,
diinya niifusunun yiizde on besini de go¢ edenlerden olusmaktadir.
Cevresel nedenler dogrultusunda go¢ edenlerin sayist az olsa da ilerleyen
donemlerde iklim degisikligi gibi ¢evresel faktorler nedeniyle gdocler
gerceklestirilecektir. Gog¢ siirdiiriilebilirlik acisindan tehdit ve avantaji
icerisinde tasimaktadir, nitekim iklim degisikligi, afetler gibi faktorler
zorunlu goclere neden olurken, sosyal kirilganliklar, adalet ve giivenlik
tehditleri gibi problemleri glindeme tagimaktadir. Avantaj acisindan
bakildiginda ise, adaptasyon siirecleri ve dayaniklilik siirdiiriilebilirlige
tesvik etmektedir, go¢menlerin ana yurtlar1 ile siirdiirdiikleri baglanti
surdirdlebilir kalkinma siireclerine katki saglamaktadir. G6¢ mekansal bir
degisimin ad1 degildir, ayn1 zamanda kiiltiirel bilgi ve becerilerin orijin
toplum ve ana akim toplum arasindaki degisimdir. Bu baglamda yeni
stirdiiriilebilir kalkinma yollar1 insa edilmektedir (Adger vd., 2024).
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Gog, ekonomik, sosyal ve gevresel boyutlar baglaminda sirdirilebilir
kalkinma politikalarmi sekillendirmektedir. Ekonomik boyut baglaminda
g0g, istindam anlaminda firsatlar ve riskler yaratmaktadir. Nitelikli isgiicii
ekonomik kalkinma agisindan bir firsattir, ancak diizensiz ve kayit dis1 go¢
ise igsizlik sorunlarmi artirirken, ekonomik gerilemeye neden olmaktadir.
Sosyal boyut anlaminda kiiltiirel farkliliklar catigmaya ve ayrimciliga
neden oluyorsa bu durum sosyal yasamda bir risk olusturmaktadir. Ancak
kiiltiirel farklilik bir cesitlilik goriilityorsa, adaptasyon ve entegrasyon
olumlu anlamda gelisim kaydediyorsa sosyal siirdiiriilebilirlik agisindan
gbc onemlidir. Cevresel baglamda ise sehirlesme ve hizli niifus artigina
bagli olarak, dogal kaynaklar (izerinde bir baski olusturabilmektedir, ancak
gocmenlerin getirdikleri bilgi ve deneyimler bu ¢evresel baskiy1 azaltarak
cevre lzerinde olumlu bir ydne dogru degisim gergeklestirebilir
(Kiligarslan, 2023). Miilteci kamplarmin doga iizerinde tahribat
yaratabilecegi ve ¢evresel baski olusturabilecegi endisesi ile ev sahibi
toplum ile miilteciler arasinda catismalar yasanmaktadir. Yapilan bir
arastirma sonucuna gore de multeciler kaynaklari tiiketen ve dogal gevreyi
aktorler olarak nitelendirilmektedir. Ancak bu durumun temel sorumlusu
miilteci kamplarinin yanlis organize edilmesi ve diizenlenmesi ile
iligkilidir. Tarmsal ormancilik, yeniden agaclandirma, ortak tarmm
projeleri gibi girisimlerde multecilerle is birligi icerisine girilmesi ev sahibi
toplumla giliven ve is birligini artirmaktadir (Cavanagh, 2024). Bununla
birlikte yenilenebilir enerji sistemleri kullanilarak ¢evresel baski en aza
indirgenebilir. Bu baglamda yenilebilir enerjilerin miilteci kamplarinda
kullanimi {izerini yapilan bir arastirma sonucuna gore, yenilenebilir
enerjiler hava kirliligini diisirmekte, daha kicuk maliyetler ile
gerceklestirildigi icin ekonomik siirdiiriilebilirlige katki saglamaktadir.
Guvenli bir yagsam alan1 olusturdugu igin, sosyal stirdiiriilebilirlik agisindan
da 6nem tagimaktadir (Baranda vd., 2020).

Gelisen internet teknolojisi anlik bilgi akist sunarken, bilginin
yayginlagmasi ve demokratiklesme i¢in dnemlidir (Madsar, 2023: 338).
Go¢ eden bireyler gog ettikleri toplumdan elde ettikleri bilgi ve birikimleri
kendi iilkelerine transfer edebilmektedir. Dijital gelisim anlik veri akisini
sagladigi igin, gelisim kiiltiirleraras1 paralellik gdstermektedir ve
demokratik bir dinya insa etmektedir. Bu baglamda diaspora, go¢ edenler
geri donmeseler bile dijital aglar {izerinden finansal ve teknolojik agidan
katki saglayabilmektedir. GO¢menlerin bilgi paylasimi hem ev sahibi
iilkelere hem de kaynak {ilkelere karsilikli fayda saglarken, siirdiiriilebilir
katkilar sunmaktadir ve bu sayede siirdiiriilebilir bir diinya diizeni insa
edilmektedir (Grosman, 2010).

Bilgi aktarim siiregleri saglik sistemlerini de icermektedir, diaspora
topluluklar1 saglik sistemlerini gliglendirmede aktif bir transfer kaynagi
olarak gorulmektedir. Ancak surdardlebilirlik finansal destek ve
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mekanizmalarina ve kurumsal desteklere ihtiya¢ duyulmaktadir (Taslakian
vd., 2022).

Ayrica gida giivencesizligi nedeniyle go¢ eden bireyler, ana yurtlarina
ekonomik havaleler yaparak gida paylasimi anlaminda bir esitlik
saglamaktadir. Bu havaleler dogrudan hane gelirlerini artirirken, dolayl
olarak bireysel saglhk acisindan Onem tasimaktadir. Go¢ gida
glivencesizligi lizerinde azaltict veya artirici bir mekanizmadir, havaleler
araciligiyla gog diisiik gelirli iilkelerde siirdiiriilebilir kalkinma igin kritik
kaynak islevi gormektedir (Cassells vd., 2024). Gorildigi tlizere gog
strdirdlebilirlik tzerinde devlet politikalarina yer verilmedigi miiddetge
bir tehdittir, go¢ kacinilmaz devam eden bir siirectir, devletlerin
stirdiiriilebilir bir diinya i¢in gdgmen politikalarinda oncelikli alan haline
getirmesi elzemdir.

4. SONUC

Modern diinyanin glindemi arasinda yer alan gé¢ meselesi, ilkel ¢aglardan
gliniimiize kadar siiregelen bir olgudur. Siirdiiriilebilirlik ise kisitlt
kaynaklarin ve bu kaynaklarin ihtiyath kullanilmas: ile sekillenen gevresel
oldugu kadar ekonomik ve sosyal boyutlarda da arzu edilen bir siiregtir.
Metin icerisinde gocun slrdirulebilirlik Uzerindeki olumsuz etkilerine
deginilmekle birlikte, aym1 zamanda go¢ii siirdiiriilebilirlik agisindan bir
tehditten ziyade firsat olarak degerlendiren ¢alismalara ve bulgulara da
atifta bulunulmustur.

Goc eden kisi birincil ihtiyaglarimi karsilamak icin ekonomik sistemin
icerisine dahil olur, bu durum eger kayit dis1 istihdama ve issizlige neden
oluyorsa ekonomik siirdiiriilebilirlik sekteye ugrayabilir. Diinya goc
halindedir, kagak gogmenler ve kayit disi istihdam iilkelerde ekonomik
istikrarsizliga neden olmaktadir. Oncelikle kayit disi, kacak gdgmen
kontrolii saglanmali ve adaptasyon siirecine gegis yapilmalidir.

Go¢ edenlerin kamusal alana dahil edilmesi, toplumsal yasama
kazandirilmast i¢in hazirlik siirecine ihtiya¢ vardir. Farkli bir kiiltiire
mensup bireyin, bir anda toplumsal dolagim igerisine girmesi beraberinde
sorunlar1 ve sakincalar1 getirmektedir. Kiiltiirel farklilik simirlarmin
belirlenmesi bu anlamda entegrasyon c¢abalarma yogunlasmasi
gerekmektedir. Bu durum toplumsal birlikteligin ve huzurun insasinda
onemli bir adimdir. G6¢ eden kisilerin dil 6grenme siirecleri desteklenmeli
ve mesleki kurslar ile farkli kiiltiirel iletisim becerileri kazandirilmalidir.

Kiiltiirel becerilerin aktarimi sosyal siirdiiriilebilirligi baslangict ve
gelisimi i¢in kritik bir oneme sahiptir. GOg¢, diinya genelinde niifus
hareketliligi yarattigindan, goc¢ edilen bolgelerde kimi zaman demografik
baskilar ve g¢evresel tahribatlara yol acabilmektedir. Ancak bu tahribat
yenilenebilir enerjiler ve entegrasyon c¢abalar1 ile en aza indirgenebilir.
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Azmlik toplum (go¢ eden) ve ana akim toplum (ev sahibi) arasinda is
birliginin kurulmasi ve siirdiiriilebilirligin artirilmaktadir.

Ozetle gd¢menler insan haklar1 baglaminda kirilgan gruplardir,
stirdiiriilebilirlik politikalarima 6nem veren devletlerin gégmen gruplar
tizerinde daha kapsamli politikalara yer vermesi 6nem tasimaktadir. Bu
politikalar ise istindam, saglik, egitim, toplumsal cinsiyet gibi birgok stireci
icerisinde barindirmaktadir (Baysar vd., 2023).
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6. BOLUM

EKOLOJIK KRiZ VE DIRENCIN SINEMATIK TEMSILINE
KURESEL BiR BAKIS

Selen GOKCEM AKYILDIZ"

GIRIS

Son yillarda, kiiresel film endiistrisi, hakim kiiltiirel ve entelektiiel
egilimleri yansitarak, ekolojik krizleri sinematik tema olarak daha fazla ele
almaktadir. Sinemada ekolojik temalarin 6n plana ¢ikmasi, yalnizca
mevcut g¢evresel sorunlara ve bu sorunlarm karmasikligina bir ayna
tutmakla smirli kalmamakta, ayni zamanda sanatsal iiretimi kiiresel
surddralebilirlik ve cevre koruma sdylemleriyle derinden i¢ ice gegirerek
degisimi tesvik eden bir ara¢ haline doniistirmektedir (Rust vd., 2012;
Brereton, 2015). Farkli sosyo-kultlrel gegmislere sahip sinemacilar, iklim
degisikligi, ormansizlagsma, kirlilik ve biyolojik cesitlilik kaybi gibi
cevresel sorunlar Uzerindeki tartigmalar1 genisleterek, bu meselelerin yikici
ve uzun vadeli etkilerini gorsellestirmekte ve entelektiiel bir gerceve
icerisinde yeniden yorumlamaktadirlar. Bu baglamda ortaya ¢ikan eserler,
sanat ve ¢evresel aktivizm arasindaki sinirlar1 giderek bulaniklastirmakta;
izleyicilere hem estetik agidan etkileyici bir deneyim sunmakta hem de
insanligin dogal diinya ile etkilesimini elestirel bir sekilde sorgulamaya
davet etmektedir (Ivakhiv, 2013).

Sinemada sanat ve aktivizm arasindaki bu etkilesim, g¢evresel krizlerin
kiiresel olcekte daha derin bir anlayisla kavranmasim tesvik etmekte ve
kolektif bir doniisiim i¢in izleyiciyi harekete gegirme potansiyelini elinde
tutmaktadir. Film endiistrisi, gorsel hikayeler araciligiyla ekolojik
meselelerin aciliyetini vurgularken, ayn1 zamanda siirdiiriilebilir bir
gelecege dair alternatif olasiliklar1 6ngérmek i¢in bir motivasyon kaynagi
olusturmaktadir (Goodbody ve Knox, 2011). Ekofilm tiiriinde ortaya
konulan eserler, yalnizca sanatsal bir ifade bigimi olarak

! Dog. Dr., Nigde Omer Halisdemir Universitesi, Iletisim Fakuiltesi,
gselen@ohu.edu.tr, ORCID ID:0000-0002-7948-8330.
95


mailto:gselen@ohu.edu.tr

degerlendirilmemekte, ayni zamanda insan ve c¢evre iligkisini etik bir
baglamda yeniden diisiindiirmeyi amaglamaktadir. Boylelikle ekolojik
sinema hem c¢evresel farkindalik yaratma hem de aktivist bir doniisiim
baslatma agisindan gii¢lii bir arag olarak kabul gérmektedir.

Bu boliim, kiiresel sinemada ekolojik krizlerin temsiline elestirel bir
perspektif sunmay1 ve farkli kiiltiirel baglamlardan gelen sinemacilarin
cevresel sorunlari nasil ele aldigmi incelemeyi hedeflemektedir. iklim
degisikligi, ormansizlagsma, kirlilik ve tiirlerin yok olusu gibi ekolojik
¢okiislerin sinematik betimlemelerinin ¢oziimlendigi bu calisma, s6z
konusu temsillerin yalnizca bu krizlerin aciliyetini degil, ayn1 zamanda
insanligin bu sorunlara yonelik tepkilerini nasil yansittigini ortaya
koymay1 amaglamaktadir. Analiz, film metinlerinde ekolojik bozulma
karsisinda iyilesme, adaptasyon ve sirdurdlebilirlik kavramlarin1 merkeze
alarak, dayamklilik ve ¢6ziim odakli anlatilarin kritigini yapmayi
hedeflemektedir. Ayrica, ekolojik krize iliskin sinematik temsillerdeki
kiiltirel, siyasi ve cografl cesitlilikleri sorgulayarak, farkli bolge ve
toplumlarin ¢evresel kaygilarini sinema araciligiyla nasil ifade ettiklerine
dair yeni i¢goriiler sunmay1 hedeflemektedir. Yerel ¢evresel gergeklikler
ile kiiresel sinematik anlatilar arasindaki etkilesimi analiz eden boliim,
farkli kiiltiirel baglamlardan tiireyen ¢esitli perspektifleri dikkate almakta
ve bu baglamlarin ekolojik biling sekillenmesindeki rollerine 1s1k
tutmaktadir. Son olarak, bu bdliim, sinemanin salt bir eglence araci
olmanin 6tesine gegerek ¢evre bilinci, savunuculuk pratikleri ve alternatif
geleceklerin tahayyill i¢in ne denli énemli bir platform haline geldigini
ortaya koymay1 amacglamaktadir.

1. CEVRESEL BESERi BILIMLER VE SINEMADA
EKOELESTIRI

Cevresel beseri bilimler ve ekoelestiri, sinemanin ekolojik temalar ve cevre
bilinciyle etkilesimini incelemek tizere bir teorik gergeve olarak One
cikmistir. Ekoelestiri, akademisyenlere, bir analitik ara¢ olarak, filmlerin
insanlar ve dogal diinya arasindaki iliskileri hangi yollarla tasvir ettigini
sorgulama olanagi sunar. Bununla birlikte, bu temsillerin altinda yatan
ideolojik, etik ve kiiltiirel temelleri agikliga kavusturmayi da hedefler
(Heise, 2008). Geleneksel literatiir analizi yontemlerine dayanan ve gevre
calismalari ile medya analizinin kesisim noktasinda yer alan bu disiplin,
sinematik anlatilarmm iklim degisikligi, habitat tahribati ve kaynak
somiiriisii gibi kritik ekolojik sorunlarla nasil yiizlestigini incelemek icin
etkili bir ortam saglar (Garrard, 2012). Cevresel beseri bilimler, insanligin
gezegen Uzerindeki etkisini daha derinlemesine ele alabilmek icin, ekolojik
sorgulamay1 gorsel-isitsel hikaye anlatimiyla disiplinler arasi bir
yaklagimla birlestirir (Ivakhiv, 2013). Ornegin, Wall-E (2008) ve Okja
(2017) gibi filmler, izleyicileri yalmzca eglendirmekle kalmaz, ayni
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zamanda ekoelestirel sdylemler araciligiyla ekolojik tahribati ve kiiresel
tiiketim ideolojisini elestirel bir agidan degerlendirir. Bu baglamda bu tiir
yapimlar, cevre etigi ve elestirel farkindalik baglaminda sinemanin
dontistiiriicli potansiyelini gozler oniine serer. Garrard’in (2012) belirttigi
gibi, cevreci elestiri, medya Uriinlerini ahlaki bir pusula olarak incelemeyi
amaclar ve bu sirecte, izleyicileri ¢okmekte olan diinyaya yonelik
alternatif gelecekler hayal etmeye tesvik eder.

Ursula K. Heise’in Sense of Place and Sense of Planet (2008) adli
caligmasinda da tartistigi tizere, eckoelestiri odagi, kiiresel ekolojik
anlatilarin yerel kiiltiirel baglamlar tarafindan nasil sekillendigini ortaya
koyar. Bu da gevresel sorunlara dair karmagik ve g¢ogul bir anlayis
gelistirmenin Oniint agar. BOyle bir baglamda sinema hem sosyal pratikleri
hem de ekolojik krizlere yonelik etik yaklagimlari temsil eden bir arag
héline gelir. Ekoelestiriyle uyumlu bir bi¢imde, sinemanin cevresel
krizlerle elestirel bir katilimi miimkiin kildig1, bu siiregte izleyicileri daha
sirdiiriilebilir bir diinya tahayyiil etmeye davet ettigi ileri siiriilebilir
(Cubitt, 2005).

Sinemada ekolojik kaygilarin ortaya ¢ikisi, toplumun teknolojik ilerleme
ve sanayilesmenin g¢evresel etkileri konusunda artan endigesini yansitan
Sanayi Devrimi ve Diinya Savaglar1 sonrasi dénemlere kadar gidebilir.
Erken dénem sinema tasvirleri genellikle insanligin dogayla olan karmasik
iligkisini vurgulamig, somiirii ve koruma arasinda gidip gelmistir. 19.
yiizyilin sonlar1 ve 20. ylizyilin baslarinda, Sanayi Devrimi esi benzeri
goriilmemis bir kentlesme ve teknolojik ilerleme baslatmis, ancak ayni
zamanda yaygin c¢evresel bozulmay1 da hizlandirmistir. Film yapimcilari,
ekolojik temalar1 modernite ve hosnutsuzluklar1 hakkindaki daha genis
anlatilarim icine yerlestirerek bu gerilimleri yakalamaya baglamistir.
Ornegin, Douglas Trumbull’un Sessiz Kosu (Silent Running, 1972) filmi,
doénemin cevresel kaygilarini 6zetleyen, eko-sinema alaninda ufuk agici bir
calisma olarak ortaya cikar. Diinya'nin kalan son ormanlarinin uzayda
korundugu bir gelecekte gegen film, insanligin hem yikim hem de koruma
kapasitesini sorgulayarak 1960'lar ve 1970'lerdeki cevre hareketleri igin
dokunakli bir alegori islevi goriir. 1. Diinya Savasi’nin ardindan, bilimsel
ve teknolojik iyimserlik dalgasi, atom ¢agimin potansiyel olarak yikici
cevresel etkilerinin farkina varilmasiyla yumusatilmigtir. Bu dénemin
filmleri genellikle niikleer serpinti, kirlilik ve insanlhigin dogaya kibirli
midahalesi temalariyla ilgilenmistir. The Day the Earth Stood Still (1951)
ve Godzilla (1954) gibi erken donem cevre filmleri, kontrolsiiz endistriyel
ve bilimsel ilerlemelerin yansimalarini kesfetmek icin bilimkurgudan
yararlanmig ve insanligm ekolojik sorumsuzlugunu dolayli olarak
elestirmistir. Bu tiir anlatilar yalnizca savag zamani teknolojilerinin anlik
etkilerine tepki degil, ayn1 zamanda gelecekteki ¢evresel felaketlere dair
6ngorili uyarilardir. Ayrica savas sonrast donem, ekolojik savunuculuk
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icin guclu bir arag olarak belgesel film yapimciliginin yiikselisine de tanik
olmustur. Robert J. Flaherty tarafindan ¢ekilen Nanook of the North (1922)
gibi belgeseller, sanayilesmis diinyanin ekolojik ayak iziyle keskin bir tezat
olusturan yerli halklarin yasamlarma ve c¢evreleriyle olan uyumlu
iligkilerine ilk bakiglar1 sunmustur. Gregg Mitman'in Reel Nature:
America's Romance With Wildlife on Film (1999) adli eserinde belirttigi
gibi, bu erken dénem caligsmalar, ekolojik bilince uygun bir gorsel kulttri
tesvik ederek, sonraki nesillerin ¢evre filmlerine ilham vermistir.
Sinemacilar, dénemin toplumsal kaygilarin1 bu ilk donem tasvirler
aracihigryla yansitmakla kalmamig, ayni zamanda 20. yiizyilin sonlar1 ve

21. yiizyilin baslarinda ortaya ¢ikacak olan gii¢lii eko-sinema hareketinin
temellerini atmiglardir. Bu filmler, ¢evre duyarhiligina isaret eden bir
farkindaligin ortaya ¢ikmasina katkida bulunmustur.

2. KURESEL KRiZLERE TEPKi OLARAK CEVRESEL HIKAYE
ANLATICILIGININ EVRIMLESMESIi: YEREL KAYGILARDAN
KURESELLESMIS ANLATILARA

Eko-sinemanin evrimi, gevre hikayelerinin hem yerel sorunlara hem de
kuresel krizlere nasil uyum sagladigini yansitmis Ve bu sureg, Dunya Giini
ve Greenpeace gibi ¢evre hareketlerinin ortaya ¢ikmasindan biyik 6lglde
etkilenmistir. Erken donem eko-sinema c¢alismalar1 genellikle yerel
sorunlara odaklanarak, dogal diinyanin giizelligini ve sanayilesme
karsisinda korunmasi gerektigini vurgulamustir. Ukraynali yOnetmen
Alexander Dovzhenko’nun Earth (1930) isimli filmi ve 20. yiizyil
ortalarinda ¢ekilen Bambi (1942) gibi Disney doga belgeselleri belirli
cografi baglamlarda ¢evreyi korumanin 6nemini vurgulamak amaciyla
dogal manzaralar1 ve vahsi yasami romantik bir sekilde tasvir etmistir
(Mitman, 1999). Ancak 1960'lar ve 1970'lerde kirlilik, kaynaklarin
tikenmesi ve nikleer tehditler gibi gevre krizleri, kiiresel baglantililik
konusunda daha genis bir katilimin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
Kirlilik, ¢evresel bozulma ve koruma ihtiyacina iliskin artan endiselere
yanit olarak gevre bilinci ve aktivizmini tesvik etmek izere 22 Nisan 1970
ginu ilk kez Amerika Birlesik Devletleri’nde Diinya Giinii kutlanmis
(Rome, 2013) Cevre Koruma Ajansi'nin (EPA) kurulmasi ve sonraki
yillarda Temiz Hava Yasasi, Temiz Su Yasasi ve Nesli Tiitkenmekte Olan
Tiirler Yasast gibi onemli ¢evre yasalarmm kabul edilmesi dahil olmak
uzere 6nemli yasal gelismelere yol agmis (Kline, 2010) ve milyonlari ¢evre
sorunlar1 etrafinda harekete gegirerek Silent Running (1972) ve Soylent
Green (1973) gibi filmlerin ortaya ¢ikmasina etki etmistir. Bu filmler,
cevresel ¢okisiin yol agtigi distopik gelecekleri ele alarak, ekolojik
yikimda insanligin roliinii konu alan toplumsal endiseleri yansitmistir
(Lerner, 2010; Elliott, 2014).
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1960'lar ve 1970'lerde, petrol sizintilar, Kirlilik, ormansizlagsma ve tirlerin
yok olmasi gibi ¢evre sorunlarina iligkin farkindaligin diinya ¢apinda
artmaya baglamasi sebebiyle ekolojik sorunlara yonelik hem acil eylem
hem de kamuoyunun dikkatini ¢ekmeyi amacglayan daha genis cevre
hareketinin bir parcasi olarak 15 Eyliil 1971°de Greenpeace adi verilen bir
hareket ortaya ¢ikmistir. Greenpeace’in Rainbow Warrior isimli gemisinin
Pasifik'teki Fransiz niikleer testlerini protesto etme ¢abalariin bir parcasi
olarak, Yeni Zelanda'min Auckland limaninda demirlemisken Fransiz
istihbarat ajanlar1 tarafindan bombalanmasmin ardindan daha sonra
cekilecek Dbelgesellerde kullanilmak iizere dramatik goriintiilerin
yaymlanmasi sinemanin hem egitsel hem de duygusal bir ara¢ olarak
roliinii genisletmistir (Holland ve Robinson, 2001).

20. ylizyilin sonlarina dogru ve 21. yiizyilda, eko-sinema kiiresellesmis
anlatilara gecis yaparak iklim degisikligi, biyolojik cesitlilik kayb1 ve
cevresel adalet gibi sistemik sorunlar1 6ne ¢ikarmigtir. An Inconvenient
Truth (2006) ve The Age of Stupid (2009) gibi belgeseller, kiresel
izleyicileri iklim degisikliginin aciliyeti ile yiizlestirmis ¢evre krizlerini
insan faaliyetleriyle iliskilendirmis ve kolektif sorumlulugu savunmustur
(Boehnert, 2018). Bu filmler, c¢evre hareketlerinin mesajlarim
gugclendirmekle kalmamis ayn1 zamanda eko-sinemanin salt belgelemeden
aktivizme dogru bir doniisiimiinii de tesvik etmistir. Boylece, eko-
sinemanin gelisimi, kiiresel ¢evre bilincinin yiikselisini yansitarak, yerel
hikdye anlatimindan, gezegen Olceginde ekolojik zorluklari ele alan
karmasik bir ortama doniismiistiir.

3. FILM VE CEVRE iLiSKIiSINE DERINLEMESINE BiR BAKIS

Film, insanlik tarihinin en giiclii gorsel ve isitsel ifade bigimlerinden biri
olarak, yalnizca bir eglence araci olmanin Gtesine gecerek toplumsal,
politik ve ¢evresel doniisiimleri yansitma ve sekillendirme kapasitesine
sahiptir. Kiresel sinemada ekolojik krizlerin temsili, ¢evresel sorunlara
dair farkindalik yaratma, elestiri gelistirme ve alternatif gelecekler tizerine
diisiinme streclerinde 6nemli bir rol oynar. Kiresel isinma, iklim
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degisikligi, ormansizlagsma, deniz ekosistemlerinin yok edilmesi ve
biyogesitlilik kayb1 gibi diinya ¢apindaki sorunlar, sinemanin ele aldigi ve
izleyiciyle giliglii baglar kurma potansiyeli tasidigi baslica temalardir.
Ekolojik krizleri ele alan filmler, temelde iki ana iglevi yerine getirir.
Birincisi, bu yapimlar, bilimsel veri ve kuramlarin genis bir kitle tarafindan
anlasilabilir hale gelmesine aracilik eder. Ornegin, An Inconvenient Truth
(2006), kiiresel iklim degisikligine dair bilimsel bilgileri, etkileyici
gorseller ve basit bir anlatimla derleyerek kitlelerin cevresel bilgi diizeyine
dogrudan katkida bulunur. Ikincisi ise bu filmler, yalnizca sorunlarm
mevcut durumunu betimlemekle kalmayip, bunlarin etik, psikolojik ve
toplumsal sonuglarina dair izleyiciyi diisiindiiren anlatilar sunar. The Age
of Stupid (2009) gibi yapimlar ise ge¢misteki ihmallerin gelecekte
yaratacagl distopik senaryolari merkeze alarak daha duygusal bir etki
yaratir ve izleyiciyi aktif bir 6zne olmaya davet eder. Kiiltiirel baglamlar,
ekolojik ¢okiislerin temsillerinde belirleyici bir yere sahiptir. Asya, Latin
Amerika, Avrupa ve Afrika sinemalarindaki ¢evresel kriz betimlemeleri, o
toplumlarin kiiltiirel degerleri, politik yapilar1 ve cografi gergeklikleriyle
ic ice geemis durumdadir. Ornegin, Avrupa sinemasi, ekolojik
stirdiiriilebilirlik ve karbon ayak izi tartigmalarinda bilimsel ve siyasi bir
vurgu yaparken; Latin Amerika sinemasi, genellikle dogal kaynaklar
Uzerindeki kiresel sémir( ve yerel topluluklarin micadelelerini 6n planda
tutar. Ote yandan Asya sinemasi, Ozellikle hizli sanayilesme ve
kentlesmenin yarattigi ekolojik dengesizliklere 1s1k tutarak, bireysel ve
toplumsal adaptasyon siireglerini isleyen hikayeler sunar. Bu bolgesel
farkliliklar, cevresel krizlere yonelik evrensel bir perspektif gelistirilirken
yerel seslerin ve deneyimlerin goz ardi edilmemesi gerektigini ortaya
koyar. Sinemanin bu baglamdaki 6nemli bir diger rolii, yalnizca krizlerin
boyutlarmi vurgulamakla kalmayip, ayn1 zamanda ¢6ziim ve adaptasyon
odakli anlatilarla umudu yeniden insa etmesidir. Ozellikle giiniimiiz
sinemasinda, dayaniklilik (resilience) ve siirdiiriilebilirlik kavramlarinin
giderek daha merkezi bir yer kapladigi goriilmektedir. Ornegin, yerel
cift¢ilik uygulamalarini destekleyen ¢oziimler (The Biggest Little Farm),
bireysel gcevreci girisimler (Before the Flood) veya uluslararast is birliginin
onemi (This Changes Everything) gibi hikayeler, sadece sorunlarin
bliyiikliiglinii hissettirmekle kalmaz, ayn1 zamanda kisinin kendi ¢evresel
etik anlayigini doniistiirebilecegi bir alan acar. Bununla bagmtili olarak,
farkl kiiltiirlerden ve baglamlardan gelen sinemacilarin hikaye anlatma
bicimleri, ekolojik bilinglenme siireglerinin sekillenmesinde kritik bir
oneme sahiptir. Geleneksel medyanin siirlamalarim agarak kolektif bir
farkindalik yaratabilen bu filmler, ¢evresel sorunlara dair alternatif
senaryolar yaratarak insanligin gelecegine dair yeni tartigmalar baglatma
potansiyeli tasimaktadir.
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4. SINEMADA EKOLOJIK KRIZLERE ODAKLANAN
BELGESELLER

An Inconvenient Truth (Uygunsuz Gercek)

2006 yilinda vizyona giren An Inconvenient Truth (Uygunsuz Gergek),
Davis Guggenheim'in yonettigi, eski ABD Baskan Yardimcis1 Al Gore'un
basroliinde oldugu bir belgeseldir. Film, iklim degisikligi konusu ele alarak
kiiresel 1smmanin felaketle sonuclanabilecek etkilerine dair kiiresel
farkindaligi artirmayr hedeflemektedir. Gore, bilimsel veriler, kisisel
anckdotlar ve carpici gorsellerin  gli¢lii  bir karisimiyla, insan
faaliyetlerinin, 6zellikle de karbondioksit (CO-) gibi sera gazlarmin asiri
saliniminin gevreye verdigi zarar izerinde durur. Buzullarin erimesi, deniz
seviyesinin yiikselmesi, asir1 hava olaylari, kitlesel gogler ve endiistriyel
faaliyetler ile ¢evre bozulmasinin birbiriyle baglantili olmasi gibi konular
filmin ana temasint olusturur. Siirdiiriilebilir enerji ¢dziimleri ve ¢evre
dostu uygulamalar i¢in harekete ge¢me cagrisi yapan belgesel, ekolojik
istikrarsizlik karsisinda toplu eylemin aciliyetini vurgulamaktadir. Film,
insanlik i¢in bir “uyar1” olarak Gvgiiyle karsilanmis, iklim degisikligi
konusunda kiiresel tartismalar baslatmis ve bireyleri, kuruluslari ve
politika yapicilar1 ¢evre sorunlarini daha ciddiye almaya yoneltmistir.
Belgeselin basarisi, iklim bilimini ana akim sdylem haline getirmekle
kalmamis ayni1 zamanda siirekli aktivizme ilham vermis ve 2017'de bir
devam filmi olan An Inconvenient Sequel: Truth to Power'in (Uygunsuz
Gergek 2) ¢cekilmesine 6n ayak olmustur.
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Before the Flood (Tufandan Once)

Fisher Stevens'in yonettigi ve Leonardo DiCaprio'nun rol aldig1 Before the
Flood (2016), iklim degisikliginin kiiresel etkilerini inceleyen ve etkilerini
hafifletmek igin toplu eylemin aciliyetini vurgulayan bir belgeseldir.
National Geographic ile is birligi i¢inde iiretilen film, DiCaprio'nun
Birlesmis Milletler Baris Elgisi olarak ti¢ yillik yolculugunu ve cevresel
bozulmanin tehdidi altindaki diinya c¢apindaki boélgeleri kesfetmesini
anlatir. GOrsel hik&ye anlatimi ile bilim insanlari, gevreciler ve politikacilar
ile yapilan uzman roportajlarini bir araya getiren belgesel, ormansizlasma,
fosil yakit bagimliligi, deniz seviyesinin yikselmesi ve mercan resiflerinin
tahribat1 gibi 6nemli konular1 ele alir (Bradshaw, 2016). Ozellikle, iklim
degisikliginin yoksul topluluklar {izerinde orantisiz etkisini vurgulayarak,
cevresel sorumlulugun etik boyutlarini 6ne ¢ikarir. Film ayrica, iklim
siipheciliginin yayilmasi ve siirdiiriillemez uygulamalarin tesvik edilmesi
yoluyla krizin siddetlendirilmesinde kurumsal ¢ikarlarin ve siyasi ataletin
rolind elestirir. Barack Obama, Elon Musk ve Papa Francis gibi isimlerin
de yer aldigi Before the Flood, anlatisin1 sistemik zorluklari ve olasi
cozlimleri ele alacak sekilde genisleterek yenilenebilir enerjinin
benimsenmesini, siirdiiriilebilir tiiketimi ve kiiresel is birligini savunur.
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This Changes Everything (Iste Bu Her Seyi Degistirir)

THIS CHANGES

Avi Lewis'in yonettigi ve Naomi Klein'in ayn1 adli kitabindan esinlenen
This Changes Everything (2015), izleyicileri kapitalizm ve iklim
degisikliginin kesisimini yeniden diisiinmeye davet eden, diistindiiriicti bir
belgeseldir. Film, devam eden iklim krizinin yalnizca teknik veya politik
basarisizliklarin bir sonucu olmadigini, kontrolsiiz ekonomik biiyiime ve
neoliberal kapitalizm mantigimn derinlerinde kok saldigini  savunur
(Lewis, 2015). Komiir madenciligi, petrol sondaji ve hidrolik kirma gibi
madencilik endiistrilerine kars1 toplumun direnisini vurgulayan belgesel,
Kanada'daki katran kumlari protestolarindan Hindistan ve Yunanistan'daki
yerel girisimlere kadar diinya ¢apmndaki taban hareketlerine 1s1k tutar.
Klein'in anlatisi, sistemik bir degisimin gerekliligini vurgulayarak, karbon
yogun ekonomilerden uzaklasip insan ve g¢evre refahini 6nceliklendiren
kapsayici, siirdiiriilebilir modellere gecilmesini savunur. Filmin benzersiz
yaklagimi, cevresel bozulmayr daha genis sosyal adalet sorunlariyla
iligkilendirerek, iklim aktivizmini kiiresel ekonomik yapilar tarafindan
surddrllen esitsizlikleri ele almak icin bir arac olarak konumlandirmasidir
(Klein, 2015).

Global 6lcekte ekolojik krizlere odaklanan filmlerin yaninda yerel ve farkli
kiiltiirlere ait filmler de cevre sorunlarina egilmistir. Bu filmler 6zellikle
kiiltiirel gesitlilik agisindan énem tagir.
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Baraka

Ron Fricke'nin yonettigi Baraka (1992), insanlik, doga ve maneviyatin
birbiriyle olan baglantis1 iizerine derin bir meditasyon niteliginde olan,
anlati icermeyen bir belgesel filmdir. Alt1 kitada 24'ten fazla tilkede gekilen
film, yuksek ¢ozintrlukld 70 mm sinematografi kullanarak, kutsal dini
ritlellerden sanayilesmenin ve gevresel bozulmanin yikici etkilerine kadar,
gorsel olarak c¢arpici ve sembolik olarak giiclii bir dizi sahneyi
yakalamaktadir (Fricke, 1992). Geleneksel belgesellerin aksine Baraka,
diyalog ve dogrusal bir hikdye akisindan yoksundur; bunun yerine,
izleyicilerde duygusal ve entelektiiel bir yansima uyandirmak igin
etkileyici goriintilere ve Michael Stearns'in ¢agrisimlarla dolu miziklerine
dayanir. Film, patlayan volkanlar, el degmemis ormanlar ve sakin dini
torenler gibi dogal giizelliklerin sahnelerini, insan istirabi, kirlilik ve agir1
niifus gibi rahatsiz edici tasvirlerle yan yana getirerek, ilerleme ve yikim
arasindaki gerilimi vurgulamaktadir. Fricke, bu gorselleri sozlii yorumlar
olmadan sunarak, izleyicileri insanligin Diinya ile olan iliskisi ve
modernligin sonuglar1 gibi birbiriyle baglantili temalar1 kendi bakis
acilartyla yorumlamaya davet eder (Campbell ve Pitt, 1997). Merkezinde
yer alan fikirlerden biri, kiiresellesme ve sanayilesmenin, insanligin
ilerlemesinin isaretleri olarak sik sik éviilmesine ragmen, insanlik ve doga
arasindaki hassas dengeyi bozarak yabancilagma, tiiketimcilik ve ekolojik
¢okiise yol actigidir. Ornegin, meditasyon yapan sakin Budist rahiplerin
gorilintiileri, baskici, mekanik kosullarda c¢alisan fabrika iscilerinin
goruntdleri ile keskin bir tezat olusturarak, insanligin ilerlemesinin manevi
ve ¢evresel bedellerini vurgulamaktadir. Ayrica Baraka, Mekke,
Kambogya'daki Angkor Wat ve Hindistan'daki Ganj Nehri gibi kutsal
yerlerdeki hayranlik uyandiran anlar1 yakalayarak, kiiltiirel farkliliklara
ragmen insanlig1 birlestiren ortak bir manevi 6ziin var oldugunu One
siirerek, insan deneyiminin evrenselligini vurgulamaktadir (Tomaselli,
2003). Baraka’nin mirasi, Ron Fricke'nin Baraka'nin stilistik ve tematik
temellerini temel alan sonraki filmi Samsara (2011) dahil olmak (zere,
anlatisal olmayan film yapimmin daha ileri kesiflerine ilham vermistir.
Baraka, sinemanin dil ve kiltlirl nasil asabileceginin ve izleyicileri diinya
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ve diinyadaki rolleri hakkinda derin diistincelere sevk edebileceginin guclii
bir 6rnegi olarak 6ne ¢ikmaktadir.

The Salt of Earth (Topragin Tuzu)

Wim Wenders ve Juliano Ribeiro Salgado’nun yonetmenlik is birligiyle
ortaya ¢ikan The Salt of the Earth (2014), 20. ve 21. yilizyiln en 6nemli
sosyal, gevresel ve insani krizlerini ¢arpici gorsel anlatimlariyla belgeleyen
iinlii Brezilyali fotograf¢1 Sebastido Salgado’nun yasamini ve sanatsal
pratigini derinlemesine inceleyen bir belgeseldir. Film, Salgado’nun kisisel
ve mesleki seriivenini, yalnizca Afrika’daki kithk ve aglik gibi insani
trajedilerin degil, Ruanda ile Balkanlar’daki savas ve soykirimin yikici
sonuclarinin yani sira diinyanin farkli bolgelerinde yerinden edilmis
miiltecilerin deneyimlerinin kayit altina alindig1 ikonik fotograf projeleri
ekseninde yapilandirmaktadir (Wenders ve Salgado, 2014). Salgado’nun
fotograf sanati aracilifiyla izleyici, insanlik tarihindeki derin acilar,
toplumsal esitsizlik ve c¢evresel yikim gibi sorunlarin somut
gerceklikleriyle yilizlesmeye davet edilmekte, bdylelikle s6z konusu
krizlerin arkasinda yatan sistemsel nedenler iizerinde elestirel bir bakig
gelistirmesi tesvik edilmektedir (Chaudhuri, 2015). Ayni zamanda,
belgesel Salgado’nun sanatsal derinligini ve gorsel pratigini, yalmzca
estetik bir ifade bicimi olarak degil, ayn1 zamanda hem etik bir taniklik
eylemi hem de toplumsal sorumluluk cagrisi olarak sunmaktadir. Wim
Wenders’in anlatimi, Salgado’nun kisisel ses kayitlar1 ve filme 6zgii
siiriikleyici gorsellik, izleyiciyi goriintiilerin saf ve doniistiiriicli duygusal
etkisini  deneyimlemeye  yonlendiren  meditatif  bir  atmosfer
olusturmaktadir (Roddick, 2015).

Belgesel, Sebastido Salgado’nun kisisel doniisiimiine de derinlemesine
odaklanmakta ve Ozellikle soykirimlarin ve ¢evresel yikimin dehsetiyle
dogrudan yilizlesmesinin ardindan yasadigi derin hayal kiriklig1 ve odak
noktasindaki doniisiim siirecini merkeze almaktadir. Bu degisim,
Salgado’nun Genesis adli projesinde zirveye ulagmustir. Genesis, diinyanin
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insan eli degmemis dogal manzaralarmi, vahsi yasamini ve yerli
topluluklarin1 gdrsel bir solen ile belgeleyerek yalnizca bu dogal
hazinelerin estetik degerini kutlamakla kalmamakta, aynm zamanda
gezegenin dogal mirasinin korunmasi gerektigine iligkin giigcll bir etik
cagrida bulunmaktadir (Smith, 2016). Bunun yani sira, Salgado ve
ailesinin Brezilya’da yiiriittiigli agaglandirma calismalar1 kapsaminda
bagslattiklar1 Instituto Terra projesi, on binlerce hektarlik tahrip olmus
araziyi yeniden canli ve surdurulebilir bir yagmur ormanina doniistirmeyi
basarmug, boylelikle surdurulebilir uygulamalar benimsendiginde gevresel
iyilesmenin ve insan direncinin miimkiin oldugu fikrini somut bir sekilde
ortaya koymustur (Wenders ve Salgado, 2014).

5. SINEMADA EKOLOJIK KRiZLERE ODAKLANAN KURMACA
FiLMLER

Okja

Bong Joon-ho'nun yonettigi Okja (2017), kapitalist gida tiretimi, hayvan
somiiriisii ve gevresel bozulmayi irdeleyen, tiirleri harmanlayan elestirel
bir yapimdir. Film, genetik olarak degistirilmis “stiper domuzu” Okja'y1,
etik kaygilardan ¢ok kari onceliklendiren ¢okuluslu bir holding olan
Mirando Corporation'm elinden kurtarmak igin cesur bir goreve atilan geng
kiz Mija'nin hikdyesini anlatir (Bong, 2017). Okja, anlatimiyla Mija ve
Okja arasindaki bagi kullanarak fabrika c¢iftciliginin ve kurumsal
uygulamalarin ahlaki sonuglarimi1 arastirir ve nihayetinde izleyicileri
tilketici aligkanliklari, endiistriyel tarim ve hayvan haklar1 arasindaki
kesisim noktalar1 Uzerinde diistinmeye davet eder. Filmin hem arkadas hem
de bir meta olan genetik olarak tasarlanmis Okja'y1 tasviri, metalagtirma ve
duyumsama arasindaki gerilimi vurgular ve gida iiretim endiistrisinde
sikisip kalan sayisiz hayvan i¢in bir metafor gérevi goriir. Bong, pastoral
masumiyetin gorsel unsurlarini mezbahalarin distopik dehsetiyle etkili bir
sekilde yan yana getirerek, kiiresel kapitalizmin dogasinda var olan
insanlik dis1 giiglere yonelik giiclii bir elestiri olusturur (McHugh, 2019).
Bong’un anlatis1 6zellikle hayvan 6zgiirligii aktivizmi (Animal Liberation
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Front) gibi kolektif hareketlerin basarisizliklarim ve etik ikilemlerini
gostermek suretiyle siirdiiriilebilirligin yalnizca bireysel farkindalikla
saglanamayacagini, kokli sosyal, ekonomik ve politik degisimlerin
gerekliligine isaret eder. Film, gezegen kaynaklarinin ve sentient (duygulu)
varliklarin yalnizca insan ¢ikarlarina hizmet eden birer arag olarak
goriilmesini elestirerek, insan-merkezci tuketim pratiklerinin gezegenle
stirdiiriilebilir bir iliski tesis etme Oniindeki en biiyiikk engel oldugunu
vurgular. Bu noktada, Okja, gevresel kriz karsisinda adaptasyonun sadece
teknoloji ya da bireysel ¢aba ile smirlt olmayip, aynt zamanda mevcut
kapitalist paradigmalarin derinlemesine elestirisini gerektirdigini guglu bir
bigimde dile getirir.

Costa Brava

LEBANON

Yo

¥4

Giliniimiizde ¢evresel krizlerin giderek derinlesmesi, bireyler, topluluklar
ve devletler (izerinde hem ekolojik hem de sosyal diizeyde geri déniilemez
etkiler yaratmaktadir. iklim degisikligi, hava kirliligi, biyolojik ¢esitlilik
kayb1 ve kaynak tiiketiminin hizlanmasi gibi pek cok sorun, yalnizca
cevreyi degil ayni zamanda bireylerin yasam bigimlerini, toplumsal
orgiitlenmeleri ve etik degerleri de sorgulayan bir baglam sunar. Insanmn
dogayla olan etkilesimlerindeki sinirlar1 ve sorumluluklart ele alan
kurmaca filmler, bu baglami dramatik hikayelerle birlestirerek seyirciye
cevresel krizlerle ilgili derin bir farkindalik kazandirir. Bu dogrultuda,
Liibnanli yonetmen Mounia Akl’in 2021 yapimmu filmi Costa Brava,
cevresel krizin insani boyutlarmi ele alan bir anlatidir ve dzellikle iyilesme,
adaptasyon ve siirdiiriilebilirlik kavramlarimi sorgularken ¢6ziim odakli
yaklasimin sinirlarini tartigmaya agar. Film, bireylerin ¢evre sorunlarina
verdigi tepkilerin yeterliligini ve toplumsal sistemlerle olan iliskilerini
masaya yatirarak yalnizca bir ¢evresel felaket anlatis1 sunmakla kalmaz,
ayn1 zamanda bireysel ve kolektif ¢éziim arayislariin karmasik yapisini
da gozler 6niine serer.
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Costa Brava, ¢op krizinin hakim oldugu bir Beyrut ortaminda, kendilerini
ekolojik felaketlerin ortasindan kurtarip daha temiz ve bagimsiz bir hayat
kurmay1 hedefleyen Badri ailesinin kirsala taginma hikayesini konu alir.
Aile, kentten uzakta, dogayla daha uyumlu bir yasam kurmaya caligirken,
gerek doga ile olan etkilesimlerindeki sinirlarin gerekse gevresel sorunlara
bireysel tepki verme girisimlerinin yetersizliklerinin farkina varir. Ilk
bakista kirsala kagis, bir "6zgiirlesme" ve “ileriye dontk strdurdlebilir bir
yagam Kurma" ¢abasi gibi gorulse de filmin basindan itibaren bu girigimin
hem ekolojik hem de toplumsal agidan pek ¢ok sinirlamayla
kargilasacagimi  anlamak miimkiindiir. Burada One g¢ikan temel
kavramlardan biri, ¢evresel dayaniklilik (resilience) fikridir. Badri ailesi,
sehirlerin yarattigi ¢evresel yikima kars1 dayaniklilik gelistirme arzusuyla
hareket ederken, bu dayanikliligin basarili olup olmayacagi insanin
bireysel sinirlart ile kolektif sistem arasindaki gerilimle One cikar.
Yonetmen, ¢evresel sorunlara karsi bireysel g¢abalarin etkisinin sinirli
oldugunu ustalikla islerken, kiiresel sorunlara karsi yalnizca bireyler
Uzerinden ¢6zlim arayislarinin politikasi Gzerine elestirel bir bakis gelistirir
(Romney, 2021).

Filmin merkezinde yer alan "adaptasyon" temasi da dikkate degerdir. Costa
Brava’da adaptasyon yalnizca ailenin kirsalda fiziksel bir yasam kurma
cabasiyla sinirli kalmaz, ayn1 zamanda ¢evresel bozulmanin psikolojik ve
toplumsal etkileri karsisinda bireylerin ve topluluklarin durusunu da icerir.
Libnan’daki ¢6p krizi, sadece fiziksel bir atik probleminden ibaret
degildir; ayn1 zamanda kot yonetim, politik yozlasma ve toplumun doga
ile olan iligkisini tanimlama bi¢iminin bir sonucu olarak karsimiza ¢ikar.
Bu baglamda, adaptasyon ve ¢6ziim siireci, yalnizca dogaya daha uyumlu
bir yasam arayis1 anlamina gelmez; ayn1 zamanda politik diizen ve
toplumsal sistemlerle dogrudan iligkilidir. Badri ailesi, dogadan
uzaklasmig bir sistemden kacis ararken, geride biraktiklari sistemin
kendilerini kirsalda da takip ettigi gercegiyle yiizlesir. Kirsala kagis, kisa
vadeli bir ¢éziim sunmasma ragmen, g¢evresel adaptasyonun yalnizca
mekansal bir degisimle miimkiin olamayacagin1 vurgulayan bir metafor
olarak islev goriir. Filmin bu baglamdaki kapsaminda, bireysel
siirdiiriilebilirlik ¢abalarinin, ¢evresel ve toplumsal krizlerin altinda yatan
daha genis 6lcekli sistemsel sorunlarla bas edemedigi fikri 6n plandadir.

Surdarulebilirlik kavrami ise filmin beslendigi ana ideolojik ¢atigmalardan
biri olarak incelenebilir. Film, bireysel ¢dzumlerle cevresel sorunlar
karsisinda siirdiiriilebilir bir hayatin miimkiin olup olmadigina dair derin
bir sorgulama sunar. Badri ailesinin sectigi miinzevi kirsal yasam, bir
¢Ozlim sunma yerine, insanin dogada ayrismamis bir parca oldugunu ve
bireyci kagis anlatilarinin gevresel doniisiimde higbir zaman yapisal ¢6zim
sunamayacagimi ima eder. Burada filmin verdigi temel mesaj, ¢evresel
krizlerin sadece bireysel diizeyde iyilesme veya adaptasyon g¢abalariyla
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¢oziilemeyecegi, sistemin kendisini doniistiirebilecek kolektif eylemlerin
gerektigi yoniindedir. Cevresel siirdiiriilebilirlik, yalnizca bir grup bireyin
veya toplulugun ¢abasiyla saglanabilecek bir ¢6ziim olmaktan uzaktir.

Costa Brava, cevresel kriz karsisinda bireysel iyilesme ve adaptasyon
cabalarmin yetersizliklerini ele alan ve daha kolektif ¢oziimler aramamiz
gerektigi fikrini destekleyen bir sinema Ornegidir. Filmin iyilesme,
adaptasyon ve srdurdlebilirlik temalari, bireysel ve toplumsal girisimlerin
catigmasina dikkat ¢cekerken, bireysellik ve topluluk arasindaki gerilimden
dogan etik ve ekolojik sorumluluklar1 dile getirir. Y0netmen Mounia Ak,
filmi araciligiyla strddrdlebilirlik meselesinin bireyciligin 6tesinde yapisal
ve kiiresel bir ¢6ziim gerektirdigini ortaya koyar. Bu baglamda, Costa
Brava, cevresel ve toplumsal krizlere dair bir elestiri sunmanin Gtesine
gegerek seyirciyi, ¢oziim yollarina dair etik ve politik sorularla bas baga
birakir.

6. SONUC

Son yillarda, gevresel krizlerin derinlesmesiyle birlikte, birey ve toplum
arasindaki iliskinin dogayla nasil bir gerilim iginde sekillendigi, edebiyat
ve sinemanmn en &nemli temalarmdan biri haline gelmistir. Ozellikle
cevresel bozulma, iklim degisikligi, turlerin yok olusu ve strdurdlebilirlik
krizini merkeze alan filmler, bu meselelere dair bir farkindalik yaratma ve
¢ozlim yollar1 arama ¢abasim ortaya koymaktadir. Before the Flood, This
Changes Everything ve Baraka gibi belgeseller toplumsal ve kiiresel bakis
acilarina odaklanirken; The Salt of the Earth, Okja ve Costa Brava
bireylerin bu krizle olan kisisel miicadelelerini ve etik arayislarini
hikéyelestirir. Birbirinden farkli tiirlerde ve séylemlerde olsa da bu
filmlerin ortak noktasi, ¢evresel krizin vahametini gosterirken ¢6ziim
yollarini sorgulamalar1 ve seyirciyi, bireysel ve toplumsal eylemlerin
sinirlart tizerine diisiinmeye sevk etmeleridir.

Leonardo DiCaprio’nun anlaticihigini iistlendigi Before the Flood, bireyler,
hiikiimetler ve kuruluslar arasinda nasil daha kolektif ve surdurilebilir bir
eylem plani olusturulmas: gerektigine dair 6nemli mesajlar tasir. Film,
cevresel krizlerin devasa boyutlarina vurgu yaparken sorumluluklarin
sistemsel degisimle yerine getirilebilecegini One siirer. Benzer bicimde,
Naomi Klein’in kitabindan uyarlanan This Changes Everything, ekonomik
sistemlerin ve kapitalizmin doga {izerindeki tahribatin1 sorgular ve iklim
krizinin yalnizca bireysel degisimle degil, ayn1 zamanda politikalar
diizeyinde devrimsel bir doniisiimle ¢oziilebileceginin altini ¢izer. Bunun
yaninda, Baraka ve The Salt of the Earth gibi gorsel ve estetik agidan
etkileyici belgeseller, insanin diinya Gzerindeki izlerini, gogu zaman tahrip
edici etkilerini ama ayn1 zamanda iyilesmeye yonelik potansiyelini gézler
ontne serer. Bu iki film, ¢evrenin incinebilirligiyle insanin 6znel konumu
arasindaki iligkiyi gorsel bir siirsellikle igler ve doganin dramatik
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giizelligini kutlayarak izleyiciyi hem bir sorumluluk hem de hayranlik
hissiyle bas basa birakir.

Kurmaca filmler Okja ve Costa Brava, cevresel krizle olan bireysel ve
ailevi c¢atigmalart merkezlerine alir. OKkja, tuketim kdltirinin ve
endiistriyel sistemlerin etik sinirlarin1 sorgularken, bireyin sisteme karsi
miicadelesini ele alir. Insan-doga iliskisini biiyiik 6lgekli bir distopya
tizerinden tartisir ve gevresel krizlerin yalmzca ekonomik ve ekolojik
degil, aym zamanda ahlaki bir sorun oldugunu vurgular. Ote yandan, Costa
Brava, Liibnan’in ¢op krizini konu edinen mikro Olg¢ekte bir anlatiya
odaklansa da bireylerin doga ile uyumlu bir yasam ¢abasindaki
yetersizliklerini ve ¢evresel dayaniklilik arayislarmi kiiresel bir sistem
elestirisine tagir. Bu filmler, ¢evresel kriz karsisinda iyilesme, adaptasyon
ve siirdiiriilebilirlik kavramlarinin hem bireysel hem de yapisal diizeyde
ele alinmas1 gerekliligini vurgular. Bu hik&yeler ve anlatilar, bireyin rolini
ve sorumlulugunu goriiniir kilarken, ¢6ziimiin yalnizca bireysel eylemle
degil, toplumsal orgiitlenmeyle ve 6zellikle ekonomik-politik sistemlerin
dontstiirilmesiyle mimkiin olabilecegini gesitli baglamlarda ortaya koyar.
Tim bu filmler, ekolojik krizin bir sonucu olan "simdi" ve alinacak
gelecege dair "karar am" arasmdaki kritik esikte izleyiciyi diisiindiiriir.
Doga, bu hikayelerde yalnizca bir arka plan degil; insamin i¢ine islemis
oldugu bir "ortak kader" olarak islenir.

Sonug olarak, bu yapitlar bizlere, ¢evre krizinin yalnizca bir doga sorunu
degil, aym zamanda sosyal, ekonomik, politik ve kiiltiirel bir sorun
oldugunu Ogretir. Siirdiiriilebilir bir gelecege yonelik ¢oziim yollari,
bireyin davranislarindan sistemsel doniisiimlere kadar genis bir yelpazede
ele alinmalidir. Bu filmler, seyirciyi yalnizca dogay1 korumaya degil, ayni
zamanda dogayla uyumlu ve kolektif bir yasam pratiginin énemini kabul
etmeye davet eder.
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7. BOLUM

EKOKRITiK PERSPEKTIFTEN SINEMA

Cevre ve Strdurdlebilirlik Baglaminda Sinema Anlatilar
Uzerine Bir Inceleme

Yavuz AKYILDIZ?

GIRIS

Doga, insanligin tarihsel, kiiltiirel ve sanatsal anlatilarinda her zaman
onemli bir yer edinmistir. Insan ve doga arasindaki iliski, bazen uyumlu
bir is birligi, bazen de yikict bir tahakkiim miicadelesi olarak
sahnelenmistir. Sinema ise bu etkilesimi gorsellestirebilecek en giiglii
sanatsal araclardan biridir. Kdiresel 0lcekte cevresel krizlerin
gOriiniirligliniin artmasi, sinemay1 yalnizca bir eglence ve estetik alani
olmaktan ¢ikararak c¢evresel farkindalik yaratan bir platforma
donistiirmistiir. Bu dogrultuda sinemanin en 6nemli etkinligi olan ulusal
ve uluslararas: festivallerde ekolojik konular1 ele alan filmler icin 6zel
olarak ayr1 kategoriler belirlenebildigi gibi bazi festivaller ise dogrudan
sadece ekolojik problemleri ele alan filmler {izerine kurulmustur. Tam da
bu baglamda, ekokritik perspektiften sinemaya yaklagsmak, sinema
anlatilarmin ekolojik ve cevresel anlamlarini analiz etmek agisindan
oldukca 6nemli goriinmektedir (Orta, 2023: 30).

Ekokritizm, 6zellikle 20. ylizyilin son ¢eyreginden itibaren edebiyat ve
sanat teorisi alaninda kendine onemli bir yer edinmis, ¢evresel sorunlara
kiiltiirel {riinler iizerinden yaklasim gelistiren disiplinlerarasi bir
yontemdir (Barry, 2009: 227). Koken olarak edebiyat incelemelerinden
dogmus olsa da, ekokritik teori gliniimiizde goérsel medya, televizyon ve
sinema gibi alanlarda da genis bir uygulama alan1 bulmustur (Glotfelty ve
Fromm, 1996: 137-138). Ekokritik perspektif, sinema anlatilarini ele
alirken, doganin yalnizca anlatinin bir arka plani olarak kullanilan gorsel
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bir unsur mu, yoksa hikayeyi sekillendiren aktif bir unsur mu oldugunu
sorgulamaktadir. Sinemada doganin islevi, cevrenin hem bir tasvir hem de
bir aktdr olarak ele alindigi baglamlarda ekonomik, politik ve etik bir
analizle de desteklenebilir. Ekokritik agidan analiz edilebilecek belli basl
temalar, sinema araciligiyla c¢evresel krizlerin farkli boyutlarinin
anlagilmasina hizmet edebilmektedir. Bu temalar arasinda, doganin
karakterlestirilmesi, teknoloji ve doga arasindaki c¢atigmalar, insan
merkezli (antroposentrik) yaklagimlara elestirel bir bakis agis1 ve ekolojik
felaketlerin gorsellestirilmesi 6ne ¢ikmaktadir (Clark, 2011: 3). Sinemada
ekolojik anlatilar, bireylerin ve toplumlarn etik degerlerini ve
sorumluluklarini yeniden gdzden gegirmesi igin bir zemin hazirlar. Ayrica,
sirdiiriilebilir bir yasam ideali i¢in ¢oziimler 6nermekle kalmaz, aym
zamanda insanin dogayla kurdugu iligkinin sorunlu noktalarini da gozler
onune serebilmektedir.

Dolayisiyla, sinema ve ekokritizm arasindaki iligki hem bireylerde hem de
genis toplumlar diizeyinde giiclii etkiler birakabilecek derin ve ¢ok
katmanli bir tartigma alan1 sunma potansiyeline sahiptir. Ekokritik
yaklagim, sinemanin ¢evre sorunlarimi isleyis bigimini yalnizca bu
sorunlar1 betimleyen bir temsil araci olarak degil, ayn1 zamanda bu
sorunlara dair farkindalik kazandiran, elestirel diisiinceyi tesvik eden ve
surddrulebilir bir gelecege yonelik umut vadeden aktif bir biling olusturma
araci olarak degerlendirir. Bu baglamda sinema, ¢evre krizlerinin sadece
“bir mesaj” olarak iletildigi ya da estetik bir tema olarak kullanildigi bir
alan olmanin &tesine gegmekte; izleyicilere doga ve insan arasindaki
iligkiyi sorunsallastiran, bu iliskiyi antropojenik baskilar ve neo-liberal
sistemin etkileri baglaminda yeniden diisiinmeye sevk eden bir iletisim
platformu haline doniismektedir (Oguzcan, 2020: 164). Ekokritik
perspektifin sinema anlatilar1 baglaminda sundugu olanaklar ise oldukca
genistir ve yalmzca bireylerin cevresel farkindaligim artirmakla smirl
kalmaz. Ayni zamanda bu kuram, sinema eserlerini analitik bir ¢ercevede
degerlendirme firsatt yaratirken, insan-doga iliskisini farkli agilardan
tartismayi, cevresel etikleri goriiniir kilmay1 ve bu etkilesimleri politik,
sosyolojik ve kiilturel bir boyutta ele almayr mimkin kilar. Sinema, teknik
ve sanatsal yonleriyle genis Kkitlelere hitap ettigi i¢in, cevreyle ilgili
karmagik sorunlar1 sadelestirerek daha anlasilabilir kilmay1 basarabilen bir
sanat dalhdir. Ayrica gorsel hikaye anlatimi ve giiclii dramatik yapisiyla,
seyircilerin sadece rasyonel degil, duygusal diizeyde de cevresel krizlere
tepki vermesini saglayabilme potansiyelini barindirmaktadir. Ornegin,
distopik bilim kurgu filmler, kiyamet sonrasi senaryolar araciligiyla
insanlari dogay1 nasil kétiiye kullandigin1 sorgularken, belgesel sinema
ise gercek vakalara dayanarak ¢c6zim Onerileri sunar ve bireyleri aktif bir
degisime davet eder. Boylece ekokritik teorinin sinemayla iliskisi, yalnizca
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tematik analizle degil, aym1 zamanda harekete gecirici bir ¢evre etigi
olusturma misyonu ile bir arada islev goriir.

Bu kitap b6élimi, tam da bu baglamdaki diisiince ve teorik gergevelerden
yola ¢ikarak, ekokritik perspektifle ele alinan film 6rnekleri {izerinden
insan ve doga etkilesimini gozler 6nline sermeyi hedeflemektedir. Caligma
filmlerde kullanilan ¢evresel temalarin ve sinemacilarm ekolojik gelecegi
nasil gordiigiinii kisaca ortaya koyma c¢abasindadir. Ayrica ekokritik
kuramin sinemanin ¢evre sorunlari karsisindaki doniistiiricii gilictinii
anlamlandirmak igin gerekli olan entelektiiel altyapiyr gelistirmek ve
okuyuculari bu alandaki tartigmalara katilmaya tegvik etmek, kitabin genel
amaci olarak 6ne ¢ikmaktadir.

1. EKOKRITIK PERSPEKTIF VE TEORIK CERCEVE

Ekokritizm, doga ve ¢evre temalarinin edebi eserler, kiiltiirel yapitlar ve
populer kiltir tzerindeki etkisini inceleyen disiplinler arasi bir alan olarak
20. yiizyilin ortalarindan itibaren gelisim gdstermistir. Ekokritizm
perspektifinin genel amaci insan ve doga arasindaki iliskinin nasil
sekillendigine, bu iliskinin sosyal, kiiltiirel ve politik yap1 iizerindeki
etkilerine dair derin bir kavrayis gelistirmektir (Garrard, 2012: 4). Bu
alanin temel aldig1 kritik sorular, ekolojik krizlerin insanligin
antroposentrik diisiince yapisiyla olan baglantisini ve bu krizlerin estetik,
etik ve kiiltlirel yansimalarimi1 kapsamaktadir. Ekokritizm, edebiyat ve
sanat gibi anlatilar araciligiyla hem cevresel farkindalik yaratmay: hem de
bireyleri ve topluluklar1 bu krizler lizerinde yeniden diisiinmeye yonelten
bir perspektif {izerinden yapilandirilmistir (Glotfelty, 1996, s. 18). Bu
baglamda, ekokritizmin temel ilkelerini {i¢ ana baslik altinda toplamak
miumkindir: fnsan ve doga arasindaki iliskiyi anlamak, doganin
metalastiriimasi, antropomorfizmi elestirmek ve c¢evresel anlatilarin
toplumsal ve politik yonlerini tartismak. Bu ilkeler, giincel ekolojik
krizlerin sanat ve kiltir Gzerindeki yankilarin1 ¢6ziimlemek ve gevre dostu
bir bakis agisiyla alternatif stirdiiriilebilir senaryolar 6nermek adina zengin
bir yapiy1 temsil etmektedir (Glotfelty ve Fromm, 1996: 45-46).

Teorik ¢ercevede ekokritizmin belki de en temel yapisi, insan ile doga
arasindaki karmasik ve cok yonlii iligkiyi tarihsel, kiiltiirel ve felsefi
baglamlarda ¢oziimlemektir. Modern ¢agda, insanlik dogay1 genellikle
"aragsal bir deger" (izerinden algilamis ve doganin faydaci yonleri izerinde
durmustur. Bu perspektif, 18. ve 19. yiizyilda sanayilesme ve bilimsel
ilerleme baglaminda kok salmis; doga, yalnizca insan ihtiyaglarini
karsilayan sinirsiz bir kaynak olarak goriilmiistiir. Ancak 20. yiizyila
gelindiginde, c¢evresel felaketler insanin doga {iizerindeki etkisinin
yikiciligmma dair farkindalik yaratmus ve ekokritik  diislincenin
yiikselmesine zemin hazirlamistir. Ekokritik teori, bu baglamda, insan ve
doganin birbirine bagimli bir sekilde var oldugunu vurgulamaktadir.
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Ekokritik elestirmenler, dogay1 insanin iizerinde kontrol sagladigi bir
nesne olarak degil, bagimsiz bir "6zne" olarak ele almaktadirlar (Glotfelty
ve Fromm, 1996: 3-5). Ozellikle sanat ve edebiyat eserlerinde, bu bagin
tematik ve sembolik yeniden degerlendirilmesi tizerinde durulur. Ornegin,
Hayao Miyazaki'nin “Prenses Mononoke” (1997) adli animasyonu, insan
ve doga arasindaki catigmayr epik Olgekte ele alan bir eserdir. Filmde,
doganin bir biitiin olarak tehdit altinda oldugu ve insanin bu tehdide
katkida bulunan bir aktdr oldugu goriilmektedir. Bu g¢atigma, modern
toplumlarda doganin insan ihtiyaglarina gore sekillendirilmesinin ve
sOmiiriilmesinin bir sonucu olarak betimlenmektedir. Bu dogrultuda
ekokritizm, insan ve doga arasindaki uyumun nasil yeniden kurulabilecegi
sorusunu da giindeme getirir. Ozellikle siirdiiriilebilirlik odakli bir bakis,
insan beyninin ¢evresel krizlerin ¢oziimiine katkida bulunmasi igin
gelistirdigi yaratict hikayelere odaklanmaktadir. Ornegin, Andrew
Stanton’in yénetmenligini yaptig1 “Wall-e” (2008) filmi, insan ve doganin
baglarmin koparilmasinin dramatik sonuglarmi tasvir etmektedir ve ayni
zamanda insan ve doga arasinda yeniden bir bag kurma umudunu da
gostermektedir. Film, 6zellikle teknolojik ilerlemenin dogayr somiirmek
yerine biitiinlestirmek i¢in nasil kullanilabilecegi sorusunu sorar (Turhan,
2017: 307-308).

Ekokritizm, dogay1 insan diisiince yapilarmin ve ozellikle neo-liberal
ekonomi politikalarmin; sistemin bir yansimasi olarak antropomorfik bir
sekilde temsil etmesini elestirir. Antropomorfizm, dogay1 insan 6zellikleri
ve degerlerine gore degerlendirme ve tanimlama egilimini ifade eder. Bu
egilim, insan ile doga arasinda bir merkez-cevre ikiligi kurar ve dogay1
"insan icin var olan bir kaynak" olarak metalastirir. Bdylece doga,
ekonomik, kultirel ve politik sistemlerde bir "meta" olarak alinip
satilmaya, Ol¢lilmeye ve Uzerinde tahakkiim kurmaya uygun bir alan haline
gelir.  Ekokritizmin bu ilkesi, doganin nesnelestirilmesi ve
metalastirilmasinin etik ve strdurdlebilirlik agisindan olumsuz sonuglarina
isaret etmektedir. Doga, yalnizca insanin tiiketim ihtiya¢larmi karsiladig:
sirece deger kazanir; bu da dogal varliklar1 geri doniisii olmayan
tahribatlara a¢ik hale getirir (Clark, 2011: 3). Bu durum, sinematik anlatilar
araciligryla etkili bir sekilde ele alinmistir. James Cameron’in “Avatar”
(2009) filmi, doganin metalagtirilmasina dair dramatik bir alegori sunan
onemli bir filmdir. Pandora gezegenindeki Na’vi kabilesi, dogay1 kutsal ve
ruhani bir varlik olarak goriirken, insanlar gezegendeki kaynaklari
somirerek ekolojik bir yikima sebep olurlar. Film, doganin sémiri odakli
sistemler araciligiyla nasil metalastirildigini ve bu durumun ekolojik
yikimi ne sekilde hizlandirdigini carpict bir sinematografiyle yansitir
(Kalay, 2012: 33-49). “Okja” (2017) ise genetik olarak modifiye edilmis
hayvanlar iizerinden doganin ve dogal yasamin kiiresel kapitalizm
baglaminda nasil bir Uretim araci haline getirildigini gésteren bir baska
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ornektir. Film, canlilarin hissiz birer “iiriin” olarak goriilmesine yonelik
elestirel bir durus sergiler ve izleyicilere etik sorular yoneltir (Putri ve
Harahap, 2025: 58-66).

2. SINEMA VE EKOKRITIiK YAKLASIM ARASINDAKI iLiSKI

Sinema, modern toplumlarin sosyal, politik ve ekolojik meselelerini hem
temsil etme hem de doniistiirme kapasitesine sahip guclu bir ifade aracidir.
Ozellikle cevresel krizlerin giderek daha goruinir hale geldigi bir dinyada,
sinema, ¢evresel mesajlarin Kkitlelere aktarilmasi, siirdiiriilebilirlik
cagrilarinin yapilmasi ve ekolojik biling olusturulmasi agisindan 6nemli bir
rol oynamaktadir. Cevresel problemleri dramatize eden, absiirt yonlerini
gosteren veya elestirel bir perspektifle sorgulayan filmler, izleyiciye
dogayla iliskilerini yeniden gbézden gecirme firsati sunarken, ¢evreye
yonelik toplumsal farkindaligin olugsmasinda da etkili bir platform gorevi
gOrmektedir. Ancak sinema, ayni1 zamanda gevresel sorunlarin ylzeysel bir
sekilde ele alinarak, bu meselelere indirgemeci bir yaklasim geligtirdigi
elestirilerine de maruz kalmaktadir.

Sinema, dogayr farkli sekillerde temsil eder; kimi zaman romantik bir
pastoral sahne, kimi zaman bir felaketin arka plami, kimi zaman ise
insanlarin yapay bir sekilde kendi olusturdugu ¢atismalarin zemini olarak.
Cevresel temsiller, sinemanin tiiriine, diline ve niyetine bagli olarak
degiskenlik gosterir. Ornegin, Vahsi Dogaya (Penn, 2007) gibi filmler,
dogay1 medeniyetten kacisin romantiklestirilmis bir yansimasi olarak ele
alirken, Yarindan Sonra (Emmerich, 2004) gibi felaket filmleri, doganin
ongorulemez gucunl betimler ve gevresel ihmalkarligin sonuglarina dikkat
ceker. Cevrenin sinemada temsilleri, ayn1 zamanda belirli politik siiregler
veya ekonomik paradigmalar tarafindan da bi¢cimlenmektedir. Cevresel
mesaj tastyan bir¢ok film, ekonomik sémduri, sémurgecilik ve endustriyel
bliylime gibi insanlarin dogal kaynaklara zarar veren sistemlerini elestirel
bir bakisgla islemektedirler. Avatar (Cameron, 2009) bu elestiriye 6rnek
teskil eden bir yapimdir; film, dogal kaynaklarin sOmirtlmesi ve yerlilerin
yasam alanlarinin yok edilmesi iizerinden g¢evresel adaletsizlige vurgu
yapmaktadir.

Cevresel mesaj tastyan filmler, izleyiciye direkt veya dolayli olarak
sirdiiriilebilirlik c¢agris1 yapabilir. Bu mesajlar genellikle bireysel
sorumluluk, politik degisim veya sistemsel doniisim gibi farkli
diizlemlerde ele alimir. Ozellikle belgesel filmler, gevresel farkindalig:
artirma agisindan ciddi  bir etkide bulunabilir. Uygunsuz Gergek
(Guggenheim, 2006) gibi belgeseller, kiiresel iklim degisikligi krizini
bilimsel verilerle ortaya koyarak genis kitlelerin cevresel bilincini
artirmay1 hedeflemistir. Benzer bir sekilde, "Cowspiracy" (Andersen ve
Kuhn, 2014), hayvanciligin ¢evresel etkilerini sorgulayan bir perspektifle
izleyiciye sistemsel sorunlari diisiinmeye itmistir. Sinemanin gevresel
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mesajlar1 yayma giiciine ragmen, bu mesajlarin etkinliginin c¢esitli
elestirilerle karsilasabilecegi sdylenebilir. Birgok filmde, c¢evresel
temalarin dramatize edilmesi veya estetik bir bicimde sunulmasi, kimi
zaman c¢evresel sorunlarin yapisal veya toplumsal boyutlarindan
uzaklagsmasia yol acabilir. Ornegin, felaket filmleri siklikla gerilim ve
aksiyon ogelerine odaklanirken ¢evre sorunlarmi yalnizca birer gorsel
efekt unsuru haline getirme riski tagimaktadirlar. Bu tiir filmler, gercek
cevre krizini goriiniir kilmak yerine onu seyirciye "tiiketilebilir" bir olgu
olarak sunabilme tehlikesini de barindirmaktadir.

Sinema veya genel olarak drama ¢atisma tizerine kuruludur. Bu nedenle
de filmlerde insan ve doga arasindaki iligski gogunlukla ¢atisma {izerinden
inga edilmektedir. Doga, kimi zaman insanin diismani, asilmas1 gereken bir
glic olarak sinematografik bir 6ge olarak sunulmaktadir. Dirilis (Inarritu,
2015) gibi filmler, dogay1 hem giizelligi hem de vahseti ile bir arada isler;
doga, bir yandan siginma alam sunarken diger yandan da hayatta kalma
mucadelesinin zorlugunu gostermektedir. Bu tir anlatilar, doganin kendine
0zgii bagimsiz bir varlik oldugunu ve insanin onu kontrol edemeyecegini
vurgulamaktadirlar. Bununla birlikte, insanin doga tizerindeki etkileri de
sinemanin sik¢a ele aldig1 temalar arasinda yer alir. Ozellikle post-
apokaliptik ve distopik yapimlar, ¢evresel yikimi dramatize ederler. Ciigin
Max: Ofkeli Yollar (Miller, 2015) gibi filmler, su kithgi, ¢ollesme ve
cevresel ¢Okiisiin hakim oldugu bir diinya tasviri sunarken, insanligmn
ekolojik sinirlarini ihlal etmesinin  sonuglarii  somut bir sekilde
gostermektedir. Bu tiir yapimlar, insan ve doga arasindaki gatismayi
radikal bicimde ele alarak ekosistem dengesizligini gorsellestirirler.

3. EKOKRITIK FILMLER

Doganin yikimu, ekolojik krizler, cevresel adaletsizlikler ve insanin dogaya
karsi sorumlulugu gibi temalar sinemada cesitli tiirlerinde islenerek,
izleyiciye derinlemesine mesajlar sunmaya calismaktadir. Ekokritik bir
analizle incelenebilecek bir¢ok film bulunmaktadir. Bu bolimde tiirsel
ayrimlarla bazi ekokritik analiz yapilabilecek filmlerin kii¢iik bir boliimii
tamitildiktan sonra ornek bir inceleme olarak Wall-e filmi ¢alismanin
siirliliklart dogrultusunda incelenecektir. Tutarh bir ekokritik analiz i¢in
secilen ornekler, cevre felaketleri, tiketim toplumunun etkileri, gevresel
adalet ve doga-insan iligkisine dair farkli sdylemleri temsil etmekte; ayni
zamanda bu anlatilarin sinemada nasil bir gorsel ve ideolojik ¢erceveye
oturtuldugunu gostermektedir. Bu filmlerin analizi, sadece cevresel
sorunlarm goriiniir kilinma bi¢imlerini degil, ayn1 zamanda bu sorunlara
odaklanma bigimindeki estetik ve etik tercihleri de tartigma imkani
saglayacaktir.
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Distopik ve Post-Apokaliptik Filmler

Gorsel 1.: Kar Kireyici Filminin Afisi

n

Kar Kireyici (2013)
Yonetmen: Bong Joon-ho
Senaryo: Bong Joon-ho, Kelly Masterson (Jacques Lob'un grafik romanindan
uyarlanmigtir)
Tir: Bilim Kurgu, Aksiyon, Dram
Yapim Yili: 2013
Sire: 126 dakika

Kar Kireyici (2013); ekokritik bir perspektiften incelendiginde, insanligin
cevre krizine kars1 yetersiz miidahalelerinin ve bu midahalelerin yol agtigi
felaketlerin etkileyici bir alegorisini sunmaktadir. Film, basarisiz bir
kiresel 1sinma karsiti deneyin Diinya’y1 donmus bir cehenneme gevirmesi
sonucu, hayatta kalanlarin siirekli hareket eden bir tren i¢cinde yasadigi
distopik bir gelecekte gecer. Bu tren, sinif farklarim ve sosyal adaletsizligi
vurgulayan bir mikrokozmos olarak kullanilir. Tren, iist siniflarin konfor
icinde yasadig1 6n kisimdan, alt siniflarin sefil kosullarda hayatta kalmaya
calistig1 arka bolmelere kadar kati hiyerarsilere sahiptir. Film, ekolojik
felaketin sonuclarindan kagisin imkansizligini vurgulayarak, insanligin
dogay1 kontrol etme ¢abasmin ironik ve trajik bir sekilde geri teptigini
gostermektedir. Bu anlati, insanligin ¢evreyle olan iliskisini ve modern
toplumlarin ~ siirdiiriilemez  tiikketim  aligkanliklarii  derinlemesine
sorgulamaktadir. Doga, Kar Kireyici filminde intikamini alan ve insanin
Kibri kargisinda bagimsizligmi ilan eden bir guc olarak temsil edilmektedir.
Film boyunca, trenin kapali ekosisteminde hayatta kalma miicadelesi veren
karakterler aracilifiyla, ekolojik farkindalik ve siif adaleti temalar
birlikte ele alimir ve insanligin doga karsisindaki kirilganligi gézler 6niine
serilir.
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Cilgin Max: Ofkeli Yollar (2015); cevresel ¢okiisiin insanhk iizerindeki
etkilerini gorsellestiren, kiyamet vari bir gelecek sonrasi distopya
sunmaktadir. Film, su ve petrol gibi temel kaynaklarn tiikenmesiyle, bu
unsurlart kontrol edenlerin tiranlik ve baski kurdugu bir diinyada
gecmektedir. Oliimsiiz Joe’nun suyu halk iizerinde bir gii¢ araci olarak
kullanmasi, dogal kaynaklarmn istismara agik hale getirilmesinin bir
metaforu olarak betimlenmektedir. Kurak ¢oller ve dogal dengenin yok
olusu, ¢evre tahribatinin sonuglarini ¢arpici bir sekilde ortaya koyar.

Gorsel 2.: Cilgin Max: Ofkeli Yollar Filminin Afisi

ORIGINAL MOTION PICTURE SOUNDTRACK
MALD
M \ '
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MUSIC BY TOM AOLKENBORS AxA

Cilgin Max: Ofkeli Yollar (2015)
Yonetmen: George Miller
Senaryo: George Miller, Brendan McCarthy, Nico Lathouris
Tir: Aksiyon, Bilim Kurgu
Yapim Yili: 2015
Sire: 120 dakika

Film, ozellikle Furiosa’nin "Yesil Vadi" idealine olan inanciyla,
siirdiiriilebilir bir gelecegin arayisini ve insanin doga ile uyum saglayarak
yeniden kurulabilecek bir diizen 6zlemini 6ne ¢ikarmaktadir. Bu baglamda
Cilgin Max: Ofkeli Yollar, gevre krizlerinin sadece fiziksel yikimi degil,
ayn1 zamanda ahlaki ve toplumsal ¢okiisii nasil tetikledigini giiclii bir
sekilde ele almaktadir.
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Animasyon ve Hibrit-Animasyonlar
Gorsel 3.: Prenses Mononoke Filminin Afisi

DAL BTGISIA PRIMIO OWCAR
OF “LA CITTA INCANTATA™ | "I CASTILLO BRRANTE D HOWAL
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Prenses Mononoke (1997)
Ydnetmen: Hayao Miyazaki
Senaryo: Hayao Miyazaki
Tir: Fantastik, Macera, Animasyon
Yapim Yili: 1997
Sire: 134 dakika

Prenses Mononoke (1997); insan ile doga arasindaki ¢atismay1 epik bir
anlatiyla betimleyen bir bas yapit olarak goriilmektedir. Filmde, demir
uretimi tizerinden dogal kaynaklarin acimasizca somiiriildiigii bir diinyada,
Lady Eboshi’nin endiistrilesme hirst ve doganin ruhlarini temsil eden
varliklar arasindaki c¢atigma, gevrenin aragsallastirilmasi ve insamin doga
iizerindeki tahakkiimii temalarmni ele almaktadir. Ashitaka ve San
karakterleri, insan ve doganin uyum iginde var olabilecegini temsil
ederken, ormanin yok olusu ve iiretim alanlarmin genisletilmesi, doganin
modernlesme ugruna feda edilmesinin sonu¢larini diistindiirmektedir.
Film, hem c¢evresel sorumluluk hem de sanayilesmenin etik bedelleri
iizerinde bir denge kurmay1 onerir ve doganin yalnizca bir kaynak degil,
kendi bagina bir 6zne oldugunu vurgular. Bu yoniiyle, Prenses Mononoke
filmi insanin dogaya kars1 tutumuna dair guclil bir elestiri ve uyum gagrisi
sunmaktadir.
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Gorsel 4.: Okja Filminin Afisi

Okja (2017)

Ydénetmen: Bong Joon-ho
Senaryo: Bong Joon-ho, Jon Ronson
Tir: Dram, Bilim Kurgu
Yapim Yili: 2017
Stire: 120 dakika

Okja (2017); neo-liberal ekonominin gevresel ve etik sorunlarla nasil
ortistiglinii ele alan bir eserdir. Film, doganin ve hayvanlarin
metalastirilmasi Uzerinden yalmzca insan-merkezli gelistirilen perspektife
sert elestiriler sunmaktadir. Stiper domuz “Okja”, genetik miihendislik
iirlinlerinin dogaya yapilan miidahalelerin simgesi olarak, sirketlerin kar
odakli politikalarinin sonucunda somiiriilmek {izere yetistirilmistir.
Mija’nmin Okja’y1 kurtarma miicadelesi, insanlar ve doga arasindaki bagin
yeniden kurulmasi igin bir ¢agri niteliginde betimlenmektedir. Neo-liberal
sistemin tiiketim odakli yapisi, ekolojik duyarsizlik ve hayvan haklari
ihlalleri ile birlikte ele alinirken, film, izleyicisini tiiketici toplumunun
nelere géz yumdugunu sorgulamaya zorlamaktadir. Okja, doganin 6znel
degerini yeniden hatirlatarak siirdiiriilebilir yasam ve etik tiiketim {izerine
tartisilacak Onemli bir alan a¢ma ugrasinda gercek insanlar ve
animasyonun bir arada kullanildig1 deneysel bir yapim olarak o6ne
¢ikmaktadir.

Belgesel Filmler

Uygunsuz Gergek (2006); kuresel iklim krizini ve bu krizin doga ve
insanlik iizerindeki yikici etkilerini ele alan bir belgesel olarak ekokritik
acidan oldukga 6nemli bir yapittir. Film, sanayi devriminden itibaren artan
karbon salmimi ve cevre tahribatinin diinya i¢in yarattigi tehlikelere
odaklanarak, ¢evre sorunlarinin politik, ekonomik ve kiiltiirel boyutlarini
ic ice ve ¢ok boyutlu olarak ele alir. Al Gore’un sunumuyla, bireysel ve
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toplumsal sorumluluk temasi 6n plana g¢ikarilir ve doganin maruz kaldigi
yikim, su baskinlari, artan sicakliklar ve tiirlerin yok olusu gibi 6rneklerle
somutlagtirlir.

Gorsel 5.: Uygunsuz Gergek Filminin Afisi

uygunsuz

KURESEL

Uygunsuz Gergek (2006)
Ydnetmen: Davis Guggenheim
Senaryo: Al Gore (hik&ye ve sunum), Davis Guggenheim
Tir: Belgesel
Yapim Yili: 2006
Siire: 96 dakika

Film, modern insan toplumunun dogayi nasil aragsallagtirdigini ve bu
yaklagimin kaginilmaz olarak bir ¢okiisii hazirladigini gosterirken, ekolojik
farkindalik yaratmayi ve srdirllebilir yasam icin harekete gegmeyi tesvik
eder. Ekokritik perspektiften bakildiginda, film, doganin kendi i¢indeki
dengesiyle insanlar arasindaki iliskiye dair sert ve gerceke¢i bir uyari
niteligindedir.
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Gorsel 6.: Tufandan Once Filminin Afisi

ITHE SCIENCE 18 CLEAR. THE FUTURE IS NOT

Tufandan Once (2016)
Ydnetmen: Fisher Stevens
Senaryo: Mark Monroe
Tir: Belgesel
Yapim Yili: 2016
Siire: 96 dakika

Tufandan Once (2016); iklim degisikligi ve ¢evresel yikimla ilgili acil bir
farkindalik yaratmayi amaclayan giicli bir belgeseldir. Leonardo
DiCaprio'nun anlatimi ile ilerleyen film, fosil yakit tiiketiminin ve
endiistriyel ~ faaliyetlerin  gezegen iizerindeki  yikict  etkilerini
detaylandirmaktadir. Kiiresel 1sinma, eriyen buzullar, yiikselen deniz
seviyeleri ve yok olan dogal yasam alanlar1 gibi sorunlar, doganin insandan
bagimsiz bir yasam sirme hakki olduguna diizenli olarak vurgu
yapmaktadir. Filmde alt1 ¢izilen, toplumsal ve politik direng noktalari,
dogaya dair nasil yanlis ve zarar verici politikalar i¢inde olunduguna dair
kritik ipuglar1 sunmaktadir. Cevre bilinci acisindan film, dogaya yapilan
mudahalelerin insanligin gelecegi icin tasidigi riskleri 6n plana ¢ikarirken,
stirdiiriilebilir enerjiler ve cevresel politikalar araciligiyla degisim ve
doniisiim saglama ¢agrisinda bulunmaktadir.

Drama ve Gercek Hayata Dayali Hikayeler
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Gorsel 7: Vahsi Dogaya Filminin Afisi

INTO THE WILD

Vahsi Dogaya (2007)
Yénetmen: Sean Penn
Senaryo: Sean Penn (Jon Krakauer'in ayn: adli kitabindan uyarlanmistir)
Tir: Dram, Biyografi, Macera
Yapim Yili: 2007
Siire: 148 dakika

Vahsi Dogaya (2007); bati medeniyetin yarattigi tiiketim diinyasina bir
baskaldir1 ve dogaya doniis temasiyla derin bir ekolojik okuma sunar.
Filmin ana karakteri olan Christopher McCandless'in modern toplumun
materyalist yapisindan kacarak Alaska'nin 1ssiz dogasina siginma
yolculugu, insanin dogayla kurdugu baglantinin samimiyetini ve
kirtllganhigini sorgulamaktadir. Film, dogayi bir kagis alani ya da romantize
edilen bir Utopya olarak gérmek yerine, onun hem gizelliklerini hem de
zorluklarim1  etkileyici ~ bir  sinematografiyle  betimlemektedir.
McCandless’in tiiketim ve giivenlik odakli toplumu reddetmesi, insanin
dogayla uyumlu yasama istegini temsil ederken; doganin beklenmedik
sertligi kargisinda yasadigi trajedi, insanin dogaya olan 6zerklik arzusunun
sinirli oldugunu ortaya koymaktadir. Ekokritik acidan bakildiginda, film,
doganin aragsallastirilamaz ve bagimsiz bir gii¢ oldugunu vurgularken,
insanin bu giicle nasil uyum saglamasi gerektigini ve uyum saglamaya
calisirken de ¢ok dikkatli olmasimin gerekliliginin altin1 ¢izmektedir.
Ayrica Karanlik Sular (Haynes, 2019) ve Tatli Bela (Soderberg, 2000)
filmleri de yine gercek hayata dayali dramalar igerisinde degerlendirilen
filmlerdir.

Gorildigh gibi ekokritik perspektifinden bakilacak neredeyse her tiirde
film bulunmaktadir. Bu ¢aligmada kuramsal béliimde tanimlanan
kavramlarin bircogunu barmdiran Wall-e filmi diger filmlere gore biraz
daha detayli incelenecektir.
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Gorsel 8.: Wall-e Filminin Afisi

Pienep - PIXAR

Wall-e (2008)
Yonetmeni: Andrew Stanton
Tlr: Animasyon, Bilim Kurgu, Komedi, Macera
Yapim Yili: 2008
Filmin Siiresi: 98 Dakika

Wall-e Filminin Konusu

Pixar yapimu Wall-e, uzak bir gelecekte gecen ¢evre sorunlart ve insanlik
temali bir animasyon filmidir. Film, Diinya'min kirlilik ve kontrolsiiz
tiketim yliziinden yasanamaz hale gelmesinin ardindan, insanlar
tarafindan terk edilmis bir gezegende gorev yapan Wall-e (Atik Tahsis Yik
Kaldirict: Diinya Sinift) adindaki sevimli bir ¢op toplama robotunun
hikayesini anlatmaktadir. Wall-e, insanlarin terk ettigi atiklar1 dizenlemek
ve Diinya’y1 temizlemek i¢in iiretilmis robotlarin son hayatta kalanidir.
Yalniz ve rutin bir yasam siirdiren Wall-e, kimsesiz bir gezegenin
ortasinda dogadan geriye kalan esyalar1 toplar ve cesitli arastirmalar,
incelemeler yapar. Film boyunca Wall-e’nin, Diinya'da yasamin yeniden
mUmkin olup olmadigini arastiran ve daha ileri teknolojiye sahip olan Eve
(Diinya Dis1 Bitki Ortiisii Degerlendiricisi) isimli bir kesif robotuyla
karsilagsmasi ve aralardaki iligki tizerinden gelisen etkileyici bir macera
islenir. Eve, Diinya'da bir yasam belirtisi ararken Wall-e’nin bir bitki
bulmasiyla olaylar gelisir. Bu kiigiik bitki, insanlara Diinya'nin tekrar
yasanabilir bir hale geldigini gosterebilecek bir umut ve kanittir. Ancak,
insanlik yiizyillardir Diinya'y1 tamamen terk etmis, bir uzay gemisinde
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(Axiom) hi¢ caligmadan ve hareket etmeden sadece tiiketerek yasamaya
baslamustir. Insanlar yatar pozisyonda neredeyse hareketsiz halde yalnizca
tilketim yapmaktadirlar. Film, Wall-e ve Eve’nin Axiom'a yaptig
yolculuk araciligiyla, insanlarin tiiketim aligkanliklarina, dogal
kaynaklarin tiikenmesine ve cevresel duyarsizliga dair etkileyici bir
elestiriyi sinematografik olarak betimlemektedir. Bu siirecte Wall-e’nin ve
Eve’nin g¢abalari, hem insanligin Diinya ile yeniden baglanti kurmasina
hem de ¢evresel sorumlulugun 6nemini anlamasina aracilik eder. Wall-¢,
yalnizca bir animasyon filmi degil, ayn1 zamanda c¢evre, teknolojik
bagimlilik ve siirdiiriilebilirlik iizerine diisiindiiriicti bir hikdye anlatir.

Wall-e Filminin Ekokritik Analizi

Animasyon filmleri genellikle ¢ocuklara hitap eden bir tir olarak gorulse
de bir¢ok animasyon filmi yetiskinlere yonelik derin metaforlar ve
mesajlarla yiiklidiir. Pixar'm 2008 yapimi animasyonu Wall-e, bu
baglamda yalnizca bir aile filmi olmanin 6tesine geger ve cevresel krizlere
dair garpict bir elestiri sunar. Film, insanligin tiiketim odakli yasam
tarzinin dogurdugu ekolojik sonuglari ve bu sonuglarm insanlik ile gezegen
tizerindeki uzun vadeli etkilerini derin bir elestirel perspektifle isler. Insan-
doga iligkisinin merkezinde sekillenen anlati, film boyunca teknolojinin
ilerlemesi ile ¢evrenin tahribati arasindaki dengesizligi ve insanligin
dogadan kopusunu gozler oniine serer.

Calismanin teorik bolimi hatirlanacak olursa Wall-e, ekokritik analiz icin
ideal bir materyaldir, ¢linkii film; agir1 tiiketim, ¢evresel duyarsizlik,
teknolojik bagimlilik ve doganin aragsallastirilmasini agikca elestiren bir
yapiya sahiptir.

Gorsel 9.: Wall-e ¢op daglarimn icerisinde gorevini yapmaktadir.

Wall-e’nin agilis sekansi, insanlarin terk ettigi bir Diinya’y1 gozler 6niine
serer. Bu Diinya, modern toplumlarin gevresel tahribat sonrasi geriye
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biraktigi bir ¢op yigim olarak temsil edilmektedir. Kalabalik sehirlerin
yerini daglar kadar birikmis atiklar almistir ve bitki Ortlisii neredeyse
tamamen yok olmustur. Diinya'min yasanmaz hale gelmesinin nedeni,
insanlarin sorumsuzca tiikketim aligkanliklartyla dogal kaynaklar tiiketip
ardindan gezegeni terk etmesidir. Wall-e’'nin bu sahnelerle baslayan
anlatisi, ¢evre kirliligi ve ekolojik tikenmenin dogrudan sonucu olarak bir
distopya sunmaktadir. Ustelik insanlar bu distopyanin yarattig1 tahribatin
sonuglarindan dahi teknolojiyle uzaklagmiglardir. Bu baglamda, Wall-e
ekokritik a¢idan ¢evre tahribatinin  gorsellestirilmesiyle  dikkat
cekmektedir. Doganin yok olusu, yalnizca fiziksel bir yikim degil, aym
zamanda insanligin kendi koklerinden kopusunu simgelemektedir.
Insanlar, dogal diinyadan tamamen uzaklasms ve bu baglarin1 unutarak
steril bir yasam siirecine geg¢is yapmustir. Film, bu olguyu ve durumu
gorsellestirirken, dogayla iliskimizi yeniden g6zden gegirmemiz gerektigi
mesajini giiclii bir sekilde vurgulamaktadir.

Gorsel 10.: Dunya ¢opten bir ¢ole doniismiistiir.

Wall-e filminin diinyaya dair tasvirinde, ticarilesmenin ve tiiketimin
yarattig1 yikic1 etkiler giiglii bir sekilde hissedilmektedir. Filmdeki ana
antagonist, belirli bir karakter yerine bir sirket, Buy-N-Large (BnL) olarak
temsil edilmistir. Buy-N-Large sirketi, gezegenin tim yuzeyini kontrol
eden ve insanlarin gereksinimlerini hiper-kapitalist bir modelle karsilayan
bir yapi olarak tanimlanir. Bu yapi, insanlara sinirsiz tiketim vaat ederken,
cevresel degerleri ve siirdiiriilebilirlik kaygilarini tamamen yok saymustir.
Sonug olarak gezegen, insanlarin geri doniisii olmayan bir sekilde yok
ettigi bir ¢op alanina doniismiis ve terk edilmistir.
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Gorsel 11.: N-Large Sirketi diinyay: ¢op haline getirmistir.

Ayrica, Buy-N-Large'in filmdeki sembolik islevi, neo-liberalist sistemin
cevresel yikimdaki payim elestiren ekokritik bir analiz sunmaya imkan
tanimaktadir. Film, yalnizca tiiketim igin tiiketim yapilmasimin altinda
yatan ideolojiyi elestirirken, dogal kaynaklarin aragsallagtirilmasini ve
gezegenin  siradan  bir  iretim-tiiketim mekanina  indirgenigini
sorgulamaktadir. Buy-N-Large sirketinin "her seyi tiiket, her seyi at”
slogamna dayali politikasi, modern tiikketim toplumunun dogaya karsi
duyarsizligina karsi kaba ancak gercekei bir elestiridir.

Insan ve doganin kopusu da Wall-e filminin énemli temalarindan bir
digeridir. Insanlik, cevresel tahribattan sonra Diinya'y1 terk ederek Buy-N-
Large'in tasarladigr Aksiyom (Axiom) isimli uzay gemisine yerlesmistir.
Aksiyom, yiiksek teknolojiye dayali, oldukga steril ve yapay bir yasam
alamdir. Ancak bu ortam, insanlarin dogal c¢evrelerinden tamamen
kopmasina ve fiziksel, yapisal, fizyolojik, islevsel ve psikolojik olarak
degismelerine neden olmustur. Aksiyom’da yasayan insanlar, artik
dogrudan dogal cevreyle temas etmeyen / edemeyen, yavagca kendi
bedenleriyle dahi iliski kurmay1 birakan bireyler haline gelmislerdir. Film
boyunca, insanlarin asir1 teknoloji bagimliligi yiiziinden hareketsiz kaldigi
ve fiziksel olarak pasiflestigi goriilmektedir. Bu temsiller, ¢alismanin
teorik bolimiinde de belirtilen ekokritik agsamalarm filmde dogrudan
betimlenmesi olarak okunabilir.
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Gorsel 12.: Wall-e Filmindeki Sadece Tuketen ve Ekrana Bagimh
Insan Tasvirleri

Wall-e filminde sinematografik olarak betimlenen bu ortam, insanlarin
yalnizca fiziksel degil, aym zamanda duygusal olarak da dogadan ve
birbirlerinden giderek koptugunu simgelemektedir. Film, bu baglamda
insan ve doga arasindaki kopustan kaynaklanan varolussal krize dikkat
ceker. Ekokritik bir perspektiften, bu durum gevresel duyarsizlik ve
modern toplumlarda dogadan uzaklasma ile bireyin yabancilagmasi
arasindaki baglar1 tartismak icin giiclii bir argiiman sunmaktadir. insanlarin
dogaya donmeyi reddedisi ve kendilerini bir simiilasyon i¢inde hapsetmis
olmalari, ekolojik krizin psikolojik ve toplumsal boyutunu da One
cikarmaktadir. Dolayisiyla Wall-e filmi ekokritik perspektif ile varoluscu
felsefeyi birlestirerek entelektiiel olarak giiglii bir tartisma ortaya koymus
olur. Film bu derin perspektifi c¢ok giicli bir sekilde de
simgelestirmektedir. Filmde Wall-e’nin buldugu yesil bitki, doganin
hayatta kalma micadelesinin ve adaptasyon kapasitesinin gucli bir
semboliidiir. Insanlarca terk edilmis bir gezegen olmasmna ragmen,
Diinya'nin bir yerinde hayat bulmay1 basaran bir bitki, doganin kendisini
yenileme potansiyelini, sevgiyi ve aski temsil etmektedir. Ayn1 zamanda
Wall-e’nin buldugu bu bitki, hikdyedeki olaylar1 harekete gegiren bir unsur
haline gelir. Eve robotu tarafindan Aksiyom'a getirilen bitki, insanlarin
Diinya'ya geri donmesi i¢in bir umut 15181 olur.
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Gorsel 13.: Wall-e filminde dogammn bir bitki 6zelinde
simgelestirilmesi, hayat 15181, sevgi ve ask olarak betimlenmesi

Bu baglamda, ekokritik teoriye gore filmde kullanildigi sekliyle bitki,
doganin bagimsiz bir aktdr oldugu fikrini desteklemektedir ve insan-
merkezcilik paradigmasini da sorgulamaktadir. Bu dogrultuda Wall-e filmi
dogay1 hikdyenin merkezinde bagimsiz bir varlik olarak sunarak, insanin
doga iizerindeki yok edici hegemonyasini kirmaya yonelik bir anlati insa
eder. Ekolojik farkindalik, Wall-e ve Eve’nin bitki iizerinden gelisen
eylemleri ve asklar1 araciligiyla izleyiciye aktarilir. Sevginin ve askin
yasamdaki en Onemli seyler oldugu vurgulanir. Tam da bu noktada
tiketimin ise sevginin ve askin tam karsiti olarak konumlandigi
goriilmektedir. Film genel olarak ask ve sevgiyi doga ile i¢ ige bir yasam
kurarak biiylitmek gerektigini ve bunun i¢in de tiiketim ¢ilginliginin
durdurulmasi zorunlulugunu gii¢lii bir sekilde isaret etmektedir.

Wall-e filminin sonunda, insanlar Diinya’ya yeniden yerlesmeye karar
vererek dogayla baglantilarini yeniden kurma yolunda bir adim atarlar. Bu
sinematografik betimleme, ¢evresel kurtulusun olasiligina ve insanligin
cevresel sorunlarla basa ¢ikabilecek kapasitesine dair umut veren bir
mesajdir.

Gorsel 14.: Wall-e filminin sonunda insanlar Diinya’ya dogayla
barisik bir sekilde yasamak icin geri donerler.
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Ancak bu geri doniis, insanlarin gegmis hatalarindan ders c¢ikararak
stirdiiriilebilirlik ilkesine dayali bir yasam benimsemeleri gerektigi
diislincesini zihinlerde birakir. Ekokritik bir perspektiften bu durum,
insanin doga tlizerindeki mevcut hakimiyetini yeniden sorgulamasi ve
onunla uyum iginde yasamayr O0grenmesi gerektigi cagrisini agik bir
sekilde tasimaktadir.

Gorsel 15.: Wall-e filminin bir umut metaforu olarak dogamn
yeniden Diinya’da canlamsiyla betimlenen son karesi

Son olarak, Wall-e filminin, ¢evresel sorunlari ve insan-doga iligkisini
sinema dili ile ele alan carpici bir yapimdir sdylenebilir. Film, tiiketim
toplumunun yikici ekolojik etkilerini ve teknolojik bagimliligin insanlik
uzerindeki olumsuz sonuglarini sorgularken, dogay1 yalnizca bir arka plan
unsuru degil, basli basina bir aktor olarak konumlandirir. Ekokritik bir
analizle degerlendirildiginde, filmin sermaye odakli tiiketim, ekolojik
sorumsuzluk ve insan dogasinin metalastirilmasi gibi meseleleri dramatize
ederek, cevresel farkindalik yaratmayi ve insanligin bu ¢okiisten ders
almasimni  saglamayr amagladigi goriilmektedir. Wall-e’nin temelde
kurdugu anlati, yalnizca cevreyi koruma g¢agrisi yapmakla kalmaz, ayni
zamanda doga ile insan arasindaki iliskinin yeniden tanimlanmasi
gerektigine dair derin bir diislinme alani yaratir. Sinema yoluyla bu tiir
kritik meselelere dikkat cekmek, Wall-e’nin yalnizca bir animasyon
olmaktan ¢ikarak ¢evresel duyarlilik icin 6nemli bir kiiltiirel eser haline
gelmesini saglamaktadir.
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SONUC

Yapilan ¢aligmanin bir¢ok noktasinda deginildigi gibi ekokritik analizin
ozellikle modern c¢agin c¢evresel krizlerini anlamak ve bunlara dair
farkindalik olusturmak i¢in sanati Onemli bir ara¢ olarak gordiigii
sOylenebilir. Ekokritik, edebiyat ve sanat lzerinden gevre sorunlarini
analiz etmek ve insan dogasi ile ¢evre arasindaki iligkiyi sorgulamak i¢in
gelistirilmis akademik bir yaklagim olarak, ¢evresel farkindaligin
artmasina katkida bulunurken bu farkindaligin  hangi araglarla
gelistirilebilecegi konusunda da genis bir perspektifler sunmaktadir.
Sinema ise bir sanat dali olmasinin yam sira, modern ¢agin en giiclii
iletisim araglarindan biri olarak hem genis hem de homojen olmayan
kitlelere ulasmak igin benzersiz bir imkan yaratma potansiyeline sahiptir.
Bu baglamda ekokritik ile sinema arasindaki iligki, ¢evre krizlerinin ele
alinmasi, farkindalik yaratilmasi ve bireylerin bu sorunlara yonelik
harekete ge¢cmeye tesvik edilmesi siirecinde kritik bir 6neme sahiptir.
Akademik ve teorik sdylemleri, halkin giinlitk yasamiyla bulusturabilen
sinema, ekolojik elestirinin kapsayiciligi ve yayilabilirligi agisindan ¢ok
degerli bir alan olusturmaktadir.

Sinema filmleri hem bireylerin gevreye yonelik duyarliliklarini artirabilir
hem de sistemsel sorunlarin elestirisini sunarak toplumsal doniistimii
tesvik edebilirler. Yapilan analizde ve érneklenen filmlerde goriilmiistiir ki
doganin yikimu, iklim krizi, tiirlerin yok olmasi, siirdiiriilebilirlik, tiiketim
kaltard ve ekolojik etik gibi bir¢ok cevresel tema sinematografik eserler
aracihigiyla etkili bir sekilde islenebilmektedir. Ustelik bu tiir eserler soyut
toplumsal tartismalar1 somut gorseller ve dramatik yapilarla
hikayelestirerek, genis kitleler tarafindan daha 6ziimsenebilir ve empati
kurulabilir hale getirmektedir. Calismada yapilan Wall-e filmi analizi,
Ozellikle doganin filmlerde bir arka plan olmaktan ¢ikip hikayenin aktif bir
unsuru haline geldigi durumlari tartisarak, insan-doga iliskisini yeniden
diistinmeye dair akademik bir ¢cer¢eve sunmaktadir.

Bu baglamda, cevre temali sinema yapitlari, insanligin doga ile olan
tarihsel bagini sorgularken, bu iligkinin bozulmasmin sonuglarini ve
potansiyel cézimlerini de ortaya koymaktadir. Wall-e, Avatar, Cilgin Max:
Ofkeli Yollar, Tatl: Bela, Karanlik Sular ve Prenses Mononoke gibi filmler,
hem cevrenin tahribatina dikkat ¢eken gorsel hikayeler sunar hem de
ekosistemi korumanin gerekliligini vurgularlar. Bu tiir filmler, ekokritik
bakis acisinin temel savlarii genis kitlelerle paylagsmanin bir araci haline
getirmistir. Bir yandan izleyiciyi ¢evresel sorunlar1 fark etmeye davet
ederken, diger yandan estetik betimlemelerle insan merkeziyet¢i diisiinceyi
ve tikketim toplumunu elestirmektedirler. Caliymada adi gegen filmler,
doganin bagimsiz bir varlik oldugunu, insanin onun iizerinde mutlak
tahakkim kurmaya ¢alismasinin yalnizca yikict sonuglar dogurdugunu ve
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insanin cevresiyle uyum iginde yasamasi gerektigini gucli bir sekilde
ortaya koyan filmlerdir.

Caligma kapsaminda daha ayrmntili analiz edilen Wall-e filmindeki distopik
dinya, insanligin sinirsiz tliketim aliskanliklarinin dogay1 tamamen tahrip
ederek, yasanamaz bir gezegen yaratacagi Ongoriisii temelinde
kurgulanmistir. Film, bu kapsamda hem doganin korunmasinin
gerekliligine dikkat ceker hem de mevcut durumun kaynak krizine ve cevre
¢okiisiine yol agabilecegine dair etkin bir sekilde ¢evreci mesajlar verir.
Wall-e filmi, teknolojik ilerlemenin ve cevresel duyarsizligin birlesmesiyle
olusan bir gelecegi tasvir ederken, bu iki temel dinamik {izerinden
sorumluluklarin yalnizca bireyler arasinda degil, kolektif olarak tiim
insanlik Uzerinde oldugunu vurgular. Film, dogay1 yalnizca arka planda bir
estetik unsur olarak degil, hikdyenin temel unsuru ve yasamin
sirdiiriilebilirligi i¢in bir zorunluluk olarak konumlandirir. Sinema,
gorsellik, kurgu ve hikdye anlatimi iizerinden genis bir kitlenin algisini
sekillendirmede biiyiik bir etkiye sahip oldugu ve 0zellikle animasyon
tiriiniin ~ kiicik ¢ocuklarn  dahi ilgisini kolaylikla ¢ekebildigi
distiniildiigiinde Wall-e’nin ekokritik etki ve mesaj agisindan amag ile
hedef arasindaki bagi iyi kurabildigi sdylenebilir. Ayrica, bir robot olan
Wall-¢ karakterinin dogaya duydugu sevgi ve koruma i¢giidiisii, insanin
kaybetme noktasmna geldigi dogayla olan bagimi yeniden kurmasi
gerektigini temsil etmektedir. Wall-e'nin diinyada dogayr yeniden
canlandirma ¢abasi, iyilestirici bir umudu sinematografik olarak
betimlemektedir.

Sonug olarak, ekokritik ve sinema arasindaki iligki, yalnizca akademik bir
analiz alan1 sunmakla kalmaz, ayn1 zamanda ¢evresel farkindalik yaratma
ve bu farkindalig1 doniistiiriicti etkisi konusunda guglu bir platform ortaya
koyabilir. Sinema, doganin ve ¢evresel krizlerin insan yasamindaki yerini
yeniden degerlendirmeye ve bu degerlendirme dogrultusunda bireyleri ve
toplumu harekete gecirmeye muktedir bir sanat formudur. Ekokritik bir
cergeveden bakildiginda, sinematografik anlatilar, ¢cevreye yonelik ahlaki
ve etik sorumluluklara iliskin ¢agrilari en etkili sekilde iletebilen modern
araclardan biridir. Bu nedenle, sinema ile ekokritik arasindaki bu iligski hem
sanat hem de cevre bilinci agisindan yorumlandiginda, insanligin
gelecegini ve c¢evresel siirdiiriilebilirligi saglayabilmesi, insanlarin
basarmasi gereken en 6nemli olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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8. BOLUM

DIJITAL DONUSUMUN EKOLOJIK YUZU
Yeni Medyanin Surdirilebilirlik fletisimindeki Rolii

Ahmet KOCYIGiT!

GIRIS

Iklim degisikligi, cevre kirliligi, enerji tilketimi ve stirdiiriilebilir kalkinma
tartigmalar1 kiiresel Olgekte toplumsal, ekonomik ve politik glindemin
merkezinde yer almaktadir. (Archer ve Rahmstorf, 2010; Sanson vd., 2019;
Kunelius ve Roosvall, 2021; Aron, 2022). Yirmi birinci yiizyilin basinda,
diinyanin alisilmadik derecede zararli hava olaylariyla isinma egilimi
yasadigina dair artan kanitlarm onemini ¢ok az bilim insan1 fark etmistir.
Fakat son yillarda iklim degisikliginin insan kaynakli nedenleri ve olas1
etkileri konusunda artan bilimsel ¢alismalar ve fikir birligi, bu alana olan
ilgiyi artirmustir. Bilim insanlari; vatandaslarin, devletlerin ve sivil toplum
kuruluglarinin emisyonlar1 nasil azaltabilecekleri ve kiiresel bir doniim
noktasina ulagsmadan 6nce fosil yakit sirketlerini bunu yapmaya nasil
zorlayabilecekleri konusunda énemli ancak zor sorular ortaya atmislardir.
Ayrica bilim insanlar1 iklim hareketleri ile daha geleneksel toplumsal
hareketler arasindaki kesisim noktasmi, kiiresel 1sinmanin bilisselligi ve
kilturel anlamlarini ortaya koymaya ¢alismuslardir. Dahasi, iklim inkari ve
iklim aktivizmi; insanlarm nesli tilkkenmekte olan tiirlere karsi kolektif
sorumlulugu; biiyiik 6lgekli iklim miihendisligi projeleriyle ilgili
toplumsal kaygilar ve siddet dolu, boliinmiis ve esitsiz bir diinyada ¢evresel
adaletin degisen anlam {izerine yeni arastirmalar ortaya konulmustur
(Klinenberg vd., 2020).

Tim bu akademik ve toplumsal kaygilar iklim degisikligi konusunda hizli
ve radikal eylem icin bilimsel olarak ikna edicidir ve neredeyse tim ulusal
hiikiimetler tarafindan kabul edilmektedir. Bu durum BM miizakerelerine
katim ve Paris Iklim Anlagmasi'ni imzalayan Ulkeler tarafindan da
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gosterilmistir. Iklim kriziyle ilgili endiseler diinya gapinda yiiksek ve her
gecen glin daha da artmaktadir (Fang ve Huang, 2020). Cok sayida
modelleme c¢alismasi, kanitlanmis teknolojilerin ve stratejilerin, eger
uygulanirsa, {izerinde anlagilan istikrar hedeflerine ulasilmasin
saglayacagini gostermistir. Ancak su anda, demokratik veya bagka tiirlii,
higbir biiylik iilke, Paris taahhiitleriyle uyumlu ulusal bir iklim planma
sahip degildir. iklim taahhiitlerinin giincel takibi, diinyanin 2-3 derece
1simmaya dogru gittigini, devletlerin ve siyasi liderlerin Paris'te taahhiit
ettigi sdzleri yerine getirmedigini gostermektedir (Willis vd., 2022).

Glinlimiiz sanayi ve lretim siiregleri ile hiz kazanan tretim ve tiikketim
stirecleri, dogal kaynaklarin geri donilemez bicimde tahrip edilmesine
imkan saglamaya devam etmektedir. Iklim krizi, biyolojik gesitlilik kayb1
ve ekolojik dengesizlikler ¢agimizin en kritik sorunlari haline goktan
gelmistir. Ozellikle fosil yakit temelli enerji tiiketimi, hem karbon
salimimlarini artirarak kiiresel 1sinmayr derinlestirmekte hem de enerji
giivenligi ve adil erisim gibi sosyo-politik sorunlari beraberinde
getirmektedir. Bu baglamda siirdiiriilebilir kalkinma, yalmzca gevresel
korumay1 degil, ekonomik bilyiime ile toplumsal refah arasinda denge
kurmay1 hedefleyen biitlinciil bir yaklasim olarak 6nem kazanmustir.
Ancak kalkinma ile siirdirilebilirlik arasindaki gerilim, G&zellikle
gelismekte olan iilkelerde kendini daha net géstermekte; hizli biiyiime
arzusuyla gevresel duyarlilik arasindaki denge ¢ogu zaman kirilgan bir
yapiya biiriinmektedir. Dolayisiyla giiniimiizde ¢evre kirliligi ve enerji
tilkketimine iligskin tartismalar, salt ekolojik boyutlarin Gtesine gegerek
politik karar alma siireclerini, uluslararasi is birliklerini ve toplumlarin
yasam bi¢imlerini doniistiiren ¢cok katmanli bir nitelik tasimaktadir.

Bu bilgiler dogrultusunda ekonomik, sosyal ve cevresel boyutlariyla
surdirdlebilirlik kavrami glinimiizde ¢ok 6nemli hale gelmis durumdadir.
Yukarida da ifade edildigi iizere, iklim degisikligi, biyolojik cesitlilik
kayb1, kiresel su krizi ve kiresel cevresel degisimin diger birgok tezah(r(i
giderek daha belirgin hale geldikce hem karar alicilar hem de toplum
genelinde, siirdiirtilebilirlik konularmin ciddi bir sekilde ele alinmasi
gerektigi yoniinde yaygin ve artan bir goriis hakimdir. Siirdiiriilebilirlik
kavrami, insanlarin dogaya karsi nasil davranmalari gerektigi ve
birbirlerine ve gelecek nesillere karsi nasil sorumlu olduklartyla ilgili
normatif bir kavramdir. Dahasi stirdUrilebilirlik etik olarak verimlilik, yani
israf etmeme fikrine dayanir. Bu fikir, kit kaynaklarin yonetimini iki temel
normatif hedef dogrultusunda ele almaktadir: ilki, bireylerin mevcut
ihtiyag ve beklentilerinin karsilanmasi ile kusaklar arasi adaletin
saglanmasi; ikincisi ise uzun vadeli ve belirsiz bir gelecekte insan-doga
iliskilerinin diizenlenmesinde dogaya kars1 adil ve sorumlu bir tutum
gelistirilmesidir (Huckle ve Sterling, 1996; Baumgéartner ve Quaas, 2010;
Heinberg ve Lerch, 2010; Werbach, 2011).
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Sdrdurdlebilirlik streclerinin etkin bir sekilde ylritilmesi ve devamliligin
saglanmasi ise bir¢ok etkenin bir araya gelmesi ile miimkiindiir. Sadece
toplum ya da tek basina devletin bu sureci yiritebilmesi mimkin degildir.
Sdrddrdlebilirlik politikalarmin yalnizca devletler eliyle degil, toplum,
medya ve dijital teknolojiler araciligiyla da sekillenmeli ve devam
ettirilmelidir. Bu noktada Ozellikle medya ve dijital teknolojiler dijital
doniistimiin ¢ift yliziinii ortaya ¢ikarmaktadir. Dijitallesme ve medya bir
taraftan veri toplama, iletisim kolayligi, kiiresel farkindalik ve katilim
saglarken diger taraftan artan enerji tiiketimi, veri merkezlerinin karbon
ayak izi, e-atik gibi sorunlar1 ortaya ¢ikarmaktadir. Bu dogrultuda
“Ekolojik yiiz” ifadesiyle hem olumlu katkilar hem de olasi olumsuz
etkilerin kastedildigi unutulmamalidir. Dijital doniisiim, siirdiiriilebilirlik
politikalarinin daha genis kitlelere ulastirilmasi i¢in giiclii firsatlar
barmndirsa da beraberinde yeni ekolojik sorunlari da getirmektedir. Bu
nedenle yeni medyanin siirdiiriilebilirlik iletisimindeki rolii hem firsatlar
hem riskler perspektifinden degerlendirilmelidir.

Olumsuz etkilerinin yani1 sira siirdirilebilirligin  etkin bir sekilde
anlatilmasi, duyurulmast ve devamliliginda yeni medyanin ¢ok buylk
onemi ve katkisi bulunmaktadir. Yeni medyanin geleneksel medyadan
farkli olarak cift yonlii iletisim, hiz, katilim, yayginlik gibi avantajlari
gliclinii ortaya koymaktadir. Ayrica sosyal medya kampanyalari, dijital
aktivizm, eko-influencerlar ve cevre STK’larinin goriiniirliigii etkin bir
sekilde yeni medya araclar ile gerg¢eklestirilebilmektedir. Bunun yaninda
kamu kurumlarmin ve &zel sektoriin siirdiiriilebilirlik iletisiminde yeni
medya kullanimi da bu mecranin énemini ortaya ¢ikarmaktadir.

Slrdurulebilirlik  politikalarinin  basarili  olabilmesi i¢in toplumun
bilgilendirilmesi ve ikna edilmesi gerekmekte, tam da bu noktada yeni
medya hem bilgi aktarma hem de katilim saglama islevine olanak
saglamasi bakimindan essiz firsatlar sunmaktadir. TUm bu bilgiler 1s1ginda
bu boliimde, dijital doniisiim siirecinde yeni medyamin siirdiiriilebilirlik
iletisimindeki roliinii ortaya c¢ikarmak amaclanmigtir. Caligma hem
kuramsal bir gergeve sunmak hem de uygulamadaki 6rnekleri analiz ederek
literatiire katki saglamak agisindan 6nem tasimaktadir.

1. SURDURULEBILIRLIK KAVRAMI VE POLITIK CERCEVE

BM destekli Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu'nun (WCED) “Ortak
Gelecegimiz”  raporunun  1987'de  yaymlanmasmin  ardindan,
"strddrilebilir kalkinma" ve "strdirulebilirlik" terimlerinin "slogan haline
gelmesinin" {izerinden neredeyse kirk yil gecmistir. Tiim muglakligina ve
belirsizligine ragmen, WCED'in siirdiriilebilir kalkinma tanimu,
gezegenimizin gelecegine iliskin "kiiresel bir bakis agisi" gelistirmede
olduke¢a etkili olmustur. 1980'lerde bazilari, siirdiiriilebilir kalkinmanin,
1970'lerin uygun teknoloji kavram gibi, zamanla ortadan kalkacak bir
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slogandan ibaret oldugunu ileri siirmiis olsa da bu inancin aksine, kavramin
ulusal ve uluslararasi politika gelistirmedeki etkisi 6nemli él¢tide artmus ve
hiikiimetlerin, wuluslararas1 kuruluslarm ve is Orgiitlerinin politika
belgelerinin temel unsuru haline gelmistir. Bu durum, siirdiiriilebilir
kalkinma kavramui Uzerine sdylemin genislemesine ve ¢ok ¢esitli tamim ve
yorumlarin ortaya ¢ikmasina yol agmistir (Mebratu, 1998).

Siirdiiriilebilirlik tanimlamalar1 giiniimiiziin en kapsamli ve disiplinler
arast kavramlarindan biri olarak ¢evresel, ekonomik ve toplumsal
boyutlariyla ele alinmaktadir. Kavramin temelinde, dogal kaynaklarin
gelecek kusaklarin ihtiyaglarini karsilayabilecek sekilde korunmasi ve
mevcut kusaklarin refahi ile gelecek kusaklarin yasam hakki arasinda bir
denge kurulmasi bulunmaktadir. Bu yaklasim, ilk kez 1987 yilinda
yayimlanan Brundtland Raporu’nda sistematik bir bicimde tanimlanmis ve
“stirdiiriilebilir ~ kalkinma” kavrami  kiiresel politika literatiiriine
kazandirilmistir (Borowy, 2013).

Kiel'e gore sosyal siirdiiriilebilirlik; bir isletmenin deger yaratmak icin
faaliyet gosterdigi toplumun insan ve sosyal sermayesini koruyan ve
gelistiren sirkete 6zgii eylemleri ifade etmektedir. Bir diger tamimda ise,
sosyal siirdiiriilebilirlik, insan varolusu, esit firsatlar veya katilim
kavramlariyla iligkilidir. Bu boyutun degerlendirilmesinin kolay olmadigi,
gliniimiiz is diinyasindaki yapay zeka ile ilgili giincel tartigmalarla
kanitlanmustir. Yapay zeka “isleri ortadan kaldirir m1 yoksa is yaratir mi1”,
“gelecekte daha az is olacaksa, bu iyi mi yoksa kotii mii” sorularmdaki
sosyal siirdiiriilebilirlik kriterleri, bir sirket baglaminda uygulanmas: ve
Olculmesi kolay olacak sekilde yazilmis olsa da bunlarin arkasindaki
sistem cok acik degildir. Insan haklar1 dogrudan kriter olarak
belirtilmemis, ancak “tedarik zinciri" altinda gizlenmistir. Saglik gibi insan
kriterleri ile esitlik gibi sosyal kriterler arasinda net bir ayrim yoktur.
Egitim saatlerinin (siirdiiriilebilirlik egitimi) sosyal siirdiiriilebilirligin bir
parcast olmadigint; bir hedef degil, her tiirli siirdiiriilebilirlige katkida
bulunabilecek bir ara¢ oldugunu sdylemek miimkiindiir (Van Gils ve
Weigand, 2020).

Bu dogrultuda siirdiiriilebilirlik, yalnizca ¢evre koruma perspektifinden
ibaret degildir; ayn1 zamanda ekonomik biiyliime ile toplumsal adaletin
uyumlu bir sekilde yiiriitiilmesini de zorunlu kilmaktadir. Bu cercevede
cevresel siirdirtlebilirlik; iklim degisikligiyle miicadele, biyolojik
cesitliligin korunmasi ve dogal kaynaklarn verimli kullanimi gibi
alanlarda politikalar1 icerirken, ekonomik siirdiiriilebilirlik kaynaklarin
adil dagilimimi ve uzun vadeli kalkinmay1 hedeflemektedir. Toplumsal
stirdiiriilebilirlik ise esitsizliklerin azaltilmasi, kapsayici kalkinma ve
sosyal refah politikalariyla dogrudan iliskilidir (Egelston, 2012; Mensah,
2019).
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Uluslararasi diizeyde siirdiiriilebilirlik politikalari, Birlesmis Milletler’in
2015 yilinda kabul ettigi ve 2030 yilina kadar tamamlanmasini hedefledigi
“Stirdiiriilebilir Kalkinma Amaglar1” (SKA) ile kurumsal bir zemine
oturtulmustur. Ozellikle iklim degisikligiyle miicadeleyi hedefleyen Paris
Anlagmasi, kiiresel sera gazi emisyonlarmi sinirlamaya yonelik
uluslararasi bir g¢ergeve sunmaktadir. Bu belgeler, siirdiiriilebilirlik
kavraminin yalnizca normatif bir sOylemden ibaret olmadigini, ayni
zamanda uluslararas1 hukuk ve politika mekanizmalar1 tarafindan
yonlendirilen bir zorunluluk haline geldigini gdstermektedir (Du Pisani,
2006).

Giiniimiizde siirdiiriilebilirlik, devletler ve uluslararasi kuruluglarin yan
sira Ozel sektoriin de sorumluluk alanina girmistir. Cok uluslu girketler,
cevresel performanslarini raporlama, karbon ayak izlerini azaltma ve
sosyal sorumluluk projeleri gelistirme yoluyla kiiresel siirdiiriilebilirlik
giindemine katkida bulunmak durumundadir. Bu noktada iletisim ve
medya hem siirdiiriilebilirlik politikalarmin kamuoyuna aktarilmasinda
hem de bu politikalarin seffaflik ve hesap verebilirlik ilkeleri cergevesinde
degerlendirilmesinde  kritik bir rol {istlenmektedir. Dolayisiyla
sirdiiriilebilirlik, salt g¢evresel bir mesele degil; kiiresel yonetisim,
ekonomik stratejiler ve toplumsal adaletle i¢ i¢ce gecmis ¢ok boyutlu bir
politik cercevedir (Paul, 2008; Fischer vd., 2017).

2. DIJITAL DONUSUMUN EKOLOJIK BOYUTU

Yeni medya, yapay zeka, endiistri 4.0, 5G gibi dijital doniisiim siiregleri,
Urln dretme ve sunma konusunda yenilikci yontemlerle kiresel
ekonominin ve toplumun tiim yonlerinde devrim yaratmis ve yaratmaya da
devam etmektedir. Bu devrim 1s18inda, dijital donisiim, kuruluslar,
isletmeler ve endiistriler i¢in ana akim haline gelmis, degisime uyum
saglama ve rekabet¢i kalma gelisim stratejilerinde oOnemli bir rol
oynamistir. Genel olarak dijital doniisiim; bilgi, iletisim, bilgi islem ve
baglant1 teknolojisi alanlarinda dijital teknolojilerin ortak kullanimiyla bu
kuruluslarin operasyonel performansini énemli élgiide iyilestiren bir siireg
olarak tamimlanabilir. Ozellikle 5G, IoT, AL, ML, BDA, CC, BlockChain
ve Dijital Gergeklik gibi ortaya ¢ikan teknolojiler; bilgi paylasimi, gelismis
veri isleme ve analitigi, karar alma siireclerinde yenilikler yaratmakta ve
bu da sonunda endiistrilerde 6nemli bir biiylimeye yol agmaktadir (Tran-
Dang ve Kim 2021).

Giiniimiizde gelisen teknolojilere paralel olarak o©zellikle Nesnelerin
Interneti (IoT) uygulamalar1 insan hayatim kokten degistirerek hem
bireylerin hem de sirketlerin faaliyetlerine muazzam bir deger katmustir.
Guntimiz toplumunda milyarlarca nesne gelismis sensorler, kablosuz aglar
ve yenilik¢i bilgi islem yetenekleriyle donatilmaktadir. Bu bolluk
giyilebilir cihazlara, akilli ev uygulamalarina, gelismis saglik sistemlerine,
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"akill1 sehirlere" ve endiistriyel otomasyonu ortaya ¢ikarmistir. Bu
teknolojiler, iirlinlerini ve hizmetlerini dijital i firsatlarma doniistiirerek
sirketlerin rekabet giiciinii artirmaya yardimci olmaktadir (Sestino vd.,
2020).

Dijital sureclere yon veren son teknoloji yapay zeka ise, insanligt ve
teknolojik doniisiimii farkli bir noktaya tasimaktadir. Yapay zekadaki
glincel gelismeler, genel olarak dijital medya da dahil olmak {izere ¢esitli
alanlarda derin bir etkiye sahiptir. Yapay zeka, cogu yapay zekanin “derin
Ogrenme” olarak adlandirilan bir alt alanina atfedilen, son yillarda ortaya
konan ¢esitli pratik uygulamalar1 nedeniyle paradigma degistiren bir
teknoloji olarak kabul edilmektedir (Chesney ve Citron, 2019). Yapay
zeka alanmindaki en yeni somut uygulamalardan bazilari, disiplinler aras1 ve
yaygin uygulanabilirlik siireclerini ifade etmektedir. Ornegin siiriiciisiiz
arabalar, oyunlarda insaniistii performans, insan diizeyinde konusma
etkilesimi, akilli robotlar, hastaliklara gare bulunmasi ve yeni eserlerin
ortaya konulmasi bunlardan birkagidir. Bunun yaninda metinler, resimler,
filmler vb. derin O6grenmenin gelismis yetenekleri uygulandiginda
goriintiiler ve sesler son derece gercekei bir sekilde olusturulabilmekte
veya degistirilebilmektedir (Karnouskos, 2020; Kogyigit ve Kogyigit,
2024).

Yapay zeka ve buyuk veri, dijitallesme yoluyla yonetim ve pazarlama
stratejilerini yeniden sekillendirmektedir. Bu, is rekabetinde yeni bir sinir1
temsil etmekte ve genellikle “4.0 Sanayi Devrimi” olarak
kavramsallastirilmaktadir. Bu yeni paradigmalar, yalnizca insan iligkilerini
ve gunlik faaliyetleri degil, ayn1 zamanda sirketlerin yonetim stireglerini
de kokten degistirmistir (Sestino vd. 2020).

Bu dijitallesme siireclerinin ekolojik yani ¢evresel etkileri ise giiniimiizde
derinden hissedilmeye baglanmis, 6zellikle enerji tiiketimi, karbon ayak
izi, e-atik gibi sorunlar ortaya ¢ikmis, akademik ve politik diizeyde yogun
olarak tartisilmaya baslanmistir. Dijitallesme, giiniimiiz toplumlarmin
ekonomik, kiiltiirel ve sosyal doniisiimiinde itici bir giic olarak
konumlanirken, bu siirecin ekolojik maliyetleri de giderek daha goruntr
hale gelmektedir. Dijital teknolojilerin yayginlagsmasi, bilgiye erisim,
iletisim ve Uretim streclerinde verimliligi artirsa da enerji tliketimi, karbon
ayak izi ve elektronik atik (e-atik) gibi ¢evresel sorunlarin biiyiimesine de
zemin hazirlamaktadir (Roussilhe vd., 2023).

Her seyden 6nce dijitallesmenin altyapisini olusturan veri merkezleri, bulut
bilisim hizmetleri ve ag sistemleri, yiiksek miktarda enerji tiiketmektedir.
Uluslararast Enerji Ajansi’nin (IEA) verilerine gore, yalnizca veri
merkezlerinin kiiresel elektrik tiiketimi, baz1 {ilkelerin toplam enerji
tiketimini asan bir seviyeye ulasmigtir. Bu merkezlerin sogutma sistemleri
ve 7/24 kesintisiz caligmasi, dijital teknolojilerin “gdriinmeyen” enerji
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maliyetini ortaya koymaktadir (Brenner ve Hartl 2021). Buna paralel
olarak, dijitallesme siirecleri kiiresel karbon ayak izini de dnemli 6lgiide
artirmaktadir. Internet kullamnu, video akis platformlari, kripto para
madenciligi ve yapay zekd uygulamalar1 gibi dijital faaliyetler, ylksek
enerji gercksinimleri nedeniyle fosil yakitlara dayali enerji tiiketimini
tetiklemektedir. Bu  durum, dijjitallesmenin  g¢evresel faydalar
saglayabilecegi varsayimini golgelerken, teknolojik gelismelerin aymi
zamanda iklim krizine katkida bulundugunu da géstermektedir (Chen vd.,
2020).

Bir diger 6nemli sorun, dijitallesmenin hizlanmasiyla birlikte ortaya ¢ikan
elektronik atik (e-atik) problemidir. Bilgisayar, akilli telefon, tablet ve
diger dijital cihazlarin hizli tiiketim dongust, yilda milyonlarca ton e-atigin
olusmasina yol a¢gmaktadir. Birlesmis Milletler verilerine gore, diinya
genelinde her y1l yaklagik 50 milyon ton e-atik ortaya ¢ikmakta, ancak bu
atiklarin  yalnizca kiigiik bir bolimii geri  doniistiiriilebilmektedir.
Icerdikleri agir metaller ve toksik maddeler nedeniyle e-atiklar hem cevre
sagligi hem de insan sagligi agisindan ciddi bir tehdit olusturmaktadir
(Zulfigar vd., 2023).

Bu ¢ergevede, dijitallesmenin ekolojik etkileri, yalnizca ¢evresel
sorunlarm artisgin1 degil aynm1 zamanda siirdiiriilebilirlik politikalarinin
yeniden tasarlanmasi gerekliligini de ortaya koymaktadir. Enerji
verimliligi yiiksek veri merkezlerinin kurulmasi, yenilenebilir enerji
kaynaklarinin dijital altyapilarda kullanilmasi, e-atiklarin geri donisiim
oranlarmin artirilmas: ve dijital cihazlarin kullanim Omriinii uzatacak
stratejilerin gelistirilmesi, dijitallesmenin ekolojik maliyetlerini azaltmada
kritik dneme sahiptir.

Dijital teknolojilerin ve dijitallesmenin ekolojik ortaya ¢ikardig: tehditlerin
yam sira siirdiiriilebilirlik agisindan 6nemli firsatlar da sunmaktadir.
Ozellikle akilli sehirler, yesil teknolojiler ve veri tabanl g¢evre ydnetimi
gibi uygulamalar, cevresel, ekonomik ve toplumsal strdirGlebilirlik
boyutlarinda yeni ¢oziimler tiretmektedir (Bibri ve Krogstie, 2020). Bu
baglamda dijital teknolojilerin sundugu olanaklar, strdurulebilir kalkinma
hedefleriyle uyumlu bir gelecek insa edilmesi agisindan kritik 6neme
sahiptir. Akilli sehir uygulamalari, enerji tiiketiminin optimize edilmesi,
ulagimda karbon saliniminin azaltilmasi ve dogal kaynaklarin daha verimli
yonetilmesi bakimindan dijitallesmenin en somut katkilarindan biridir
(Bibri, 2020). Bunun yam sira, yesil teknolojiler dijitallesmenin
siirdiiriilebilirlik i¢in sundugu bir diger firsat alanimni olusturmaktadir.
Yenilenebilir enerji kaynaklarinin dijital aglarla biitiinlesmesi, enerji
verimliligini artiran akilli sebekeler ve diisiik karbon teknolojileri, ¢evre
dostu bir Gretim ve tiketim modelinin hayata gecirilmesine olanak
tanimaktadir. Dijitallesmenin bir diger 6nemli katkisi ise veri tabanli gevre
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yOnetimi araciligiyla ger¢eklesmektedir. BuyUk veri ve yapay zeka destekli
modeller, iklim degisikliginin etkilerinin ©6ngoriilmesi, dogal afet
risklerinin azaltilmas1 ve ¢evre politikalarinin daha bilimsel temellere
dayandirilmasi agisindan 6nemli imkanlar saglamaktadir (Stiibinger ve
Schneider, 2020; Farjana vd., 2023).

Sonug olarak, dijitallesme yalnizca ekolojik tehditler iireten bir siireg
olarak degil, aym zamanda siirdiiriilebilir bir gelecegin insasinda yeni
firsatlar barindiran bir doniisiim olarak da degerlendirilmektedir. Bu
baglamda dijital teknolojilerin  sundugu yeniliklerin, ¢evresel
stirdiiriilebilirligi destekleyecek sekilde yonlendirilmesi ve uygulanmasi,
kiresel dlcekte surdurilebilir kalkinma hedeflerinin gergeklestirilmesi i¢in
vazgecilmez bir kosul haline gelmistir.

3. YENI MEDYA VE SURDURULEBILIRLIK ILETISiMi

Yeni medya, sundugu etkilesim imkanlari, hizli yayilim kapasitesi ve
katilime1 yapisiyla  siirdiiriilebilirlik iletisimi agisindan  Onem arz
etmektedir. Dijital ortamlar, c¢evresel farkindaligin artirilmasi ve
kamuoyunun mobilize edilmesi bakimindan geleneksel medyanin Gtesine
gegen olanaklar sunmaktadir. Yeni medya kavram olarak bireylerin veya
kurumlarin daha rahat igerik iretebildigi, gilincellenebilir, hizli ve
maliyetsiz olma 6zellikleri sayesinde ayirt edici vasiflara sahip olan sosyal
medya araglarmi ifade etmektedir (Kogyigit ve Kogyigit, 2018).
Gliniimiizde yeni medya insan hayatinda Gnemli bir rol oynamakta,
Facebook, Instagram, X, LinkedIn, Foursquare, YouTube veya Flickr gibi
sosyal medya hizmetleri insanlar1 birbirine baglayarak hayatlarin
etkilemekte, herhangi bir konu hakkinda bilgi paylagsmak ve goriislerini
dile getirmek i¢in ¢evrimi¢i topluluklar olusturma imkan: saglamaktadir.
Kullanicilarin bireysel olarak kendi iceriklerini tretebilmeleri, bu icerikleri
yayinlayabilmeleri ve genis topluluklarla paylasabilmeleri sosyal medya
araclarmin en biiyiik avantajlarmi olusturmaktadir. Son yillardaki sosyal
medyanin bu yiikselisi, bireylerin ve kurumlarin etkilesim ve iletisim
kurma seklini derinden degistirmis ve onu yeni ortaya ¢ikan “sosyal
algilama” ve Web 2.0 teknolojilerinin énemli bir bileseni haline getirmistir
(Blossom, 2009; Raberts ve Kraynak, 2008).

Sosyal medya platformlari; bireylerin ve kurumlarin online ortamlarda
kendilerini genis kitlelere ifade etmelerine, duygu, diislince ve
izlenimlerini aktarmalarina ayrica diger kullanicilarla iletisime gecerek
gruplara katilma ve bu platformlara fikir, yorum ve Urettikleri icerikler ile
katkida bulunmalarma olanak saglamaktadir. Bununla birlikte, sosyal
medya platformlari, bireylere ve kurumlara kendilerine online ortamlarda
ifade etmelerine, tercihlerini ortaya koymalarma ve igeriklerini paylagsma
firsat1 saglamas1 nedeniyle bu ortamlar1 cezbedici ve daha popiiler hale
getirmektedir (Evans, 2008). Iletisim etkinligi bu derece yukar: tasimasi
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sebebiyle gilinlimiizde bu platformlar hem bireyler agisindan hem de
kurumlar agisindan vazgegilmez bir arag haline gelmistir. Bunun yaninda
paylasilan iceriklerin bazilar1 dogrudan bazilari ise dolayl olarak hedef
kitlenin ya da igeriklere maruz kalan bireylerin davraniglarimi
etkilemektedir. Bu sebeple bu platformlar kullanicilarin birbirini rahatlikla
etkilemesini saglayan ileri diizeyde erisilebilir iletisim teknolojileri
(Blossom, 2009) olarak ifade edilebilir.

Yeni medyanin siirdiiriilebilirlik iletisimi igin iletisim potansiyellerini
bilinyesinde barindirmaktadir. Bir ¢evre olayr meydana geldiginde, bir
sirket paydaslariyla seffaf bir sekilde iletisim kurmak i¢in web ve sosyal
medyay1 kullanmaktadir. Boyle bir durumda, kurulusun iletisiminde anlik
hiza ihtiyaci vardir ve birden fazla ilgili paydasa ayni anda hitap etmesi
gerekmektedir. Sosyal medya, bu dogrultuda paydaslart bilgilendirmek
icin kullanilmaktadir. Sirket, paydaslarina diizenli ve kapsamli ¢evresel
bilgiler sunmak igin web sitesini kullanabilir ve bu bilgileri sunmak ve
diizenlemek i¢in birden fazla ipucu ve dil gesitliligine odaklanabilir.
Videolar ve sesler metni tamamlayabilirken, web portallar1 gibi araclar bu
olay ve midahale hakkinda 6zel bilgiler saglayabilir. Ayrica, web'in harici
olarak kaydedilebilir ve bilgisayar tarafindan islenebilir bellek 6zellikleri,
cevresel Dbilgilerin  ve bu bilgilerin kullanimindaki egilimlerin
diizenlenmesine ve analiz edilmesine yardimei olabilir. Ornegin, izleme
yazilimlari, bu olay sirasinda sirketin stirdiiriilebilirlik iletisim siirecinin
etkinligini anlamak i¢in kullanilabilir (Lodhia, 2018).

Bunun yaninda, dijital aktivizm, sosyal medya kampanyalar1 ve ¢evreci
influencer’lar, siirdiiriilebilirlik temali yeni medya caligmalarinin 6ne
cikan boyutlarint olusturmaktadir. Dijital aktivizm, ¢evre sorunlarmin
goriliniirlik kazanmasinda etkili bir aractir. Cevre hareketlerinin ¢evrim
dis1 miicadele bi¢imlerinden dijital platformlara tasinmasi, kiiresel dlgekte
farkindalik ve dayanisma aglarinin kurulmasma imkan tanimaktadir.
Benzer sekilde, sosyal medya kampanyalari, siirdiiriilebilirlik iletigiminin
kitlesel = boyutta  Orgiitlenmesini  kolaylastirmaktadir. ~ Hashtag
kampanyalari, c¢evrimici imza hareketleri ve viral igerikler, cevre
sorunlarmin giindemde tutulmasini ve kamuoyu baskisinin artmasini
saglamaktadir.

Yeni medyada 6ne ¢ikan bir diger unsur ise ¢evreci influencerlardir. Sosyal
medya fenomenleri, genis takipgi kitleleri araciligiyla strdirilebilir yasam
pratiklerini goriiniir kilmakta, ¢evre dostu {iriinlerin tanitimin1 yapmakta
ve ekolojik duyarhiliklart giindelik yasamin bir parcasi haline
getirmektedir. Geleneksel medya ile yeni medya karsilagtirlldiginda ise
belirgin  farkliliklar ~ ortaya  c¢ikmaktadir.  Geleneksel — medya,
stirdiiriilebilirlik iletisiminde ¢ogunlukla devlet kurumlarimn ve biiytlik
sirketlerin sdylemlerini merkeze alan, tek yonli bir bilgilendirme islevi
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ustlenirken; yeni medya, ¢ok seslilige ve katilimciliga dayali bir iletisim
ortami sunmaktadir. Geleneksel medya, smrli zaman ve mekan
kisitlamalar i¢inde siirdiiriilebilirlik konularim giindeme tasirken; yeni
medya, kullanicilarin surekli etkilesim kurabilecegi, icerik tiretebilecegi ve
kamuoyu baskisi yaratabilecegi dinamik bir ekosistem saglamaktadir
(Nwagbara ve Reid, 2013; Anderson, 2021; De Witt, 2011).

Bunun yaninda bazi sirket ve kurumlar daha gevreci ve sorumluluk sahibi
goriinebilmek igin yesil aklama veya greenwashing denilen yollara
basvurmaktadir. Bu kavram bir girketin gergekte oldugundan daha ¢evre
dostu ve gevresel agidan stirdiirtilebilir goriinmeye ¢alismak icin reklam ve
kamu mesajlarmi kullanmasina ifade etmektedir. Ozellikle yeni medya
araclar1 kullanilarak bu siire¢ bir¢ok sirket tarafindan etkin bir sekilde
yiirlitilmeye ¢alisilmaktadir.

4. YONTEM

Bu ¢alismada dijital doniisiim siirecinde yeni medyanin siirdiiriilebilirlik
iletisimindeki roliinii ortaya c¢ikarmak amaglanmistir. Calisma hem
kuramsal bir gergceve sunmak hem de uygulamadaki 6rnekleri analiz ederek
literatiire katki saglamak acisindan 6nem tagsimaktadir. Bu dogrultuda
calismada, TotalEnergies resmi X hesabindan elde edilen veriler 1s1g8inda
paylasimlarin temalari, dil ve mesajlarin igerigi analiz edilerek, yeni
medyanin siirdiiriilebilirlik iletisimindeki rolii konu edinilmistir. Bu amag
dogrultusunda hesabin 15 Mart-15 Eylil 2025 tarihleri arasinda X
hesabindan paylasmis oldugu 100 adet metinsel icerik Maxqgda 2022 paket
programi kullanilarak nitel icerik analizi yontemi ile degerlendirilmistir.
Ancak retweetler (yeniden paylasim), begeni ve yorumlar kapsam disinda
tutulmustur.

Maxqda, niteliksel veri analizini daha hizli ve kolay hale getirmektedir.
Program, goriismelerden, web sayfasindan, gorsellerden, ses ve video
dosyalarindan, e-tablolardan, bibliyografik verilerden ve X gibi sosyal
aglardan veri aktarma ve analiz etmeye olanak saglayan bir analiz aracidir.
Program, icerik analizi stirecinde iletisim igeriginin hedeflerini, mesajlarini
ve etkilerini kesfetmek i¢in belirli kolayliklar sunmaktadir (Maxqda,
2025).

Caligmanin amaci ve arastirma sorulart dogrultusunda calismanin
sonuglarmi daha net ve dogru bir sekilde ortaya koyabilmek amaciyla nitel
icerik analizi yontemi kullanilmis ve bu yontem aragtirmanin dogasina
uygunlugu sebebiyle tercih edilmistir. Ayrica igerik analizi yontemi, gorsel
ve s0zll veriler gibi ¢esitli verilerin igerigini belirli bir ama¢ dogrultusunda
analiz etmeye yonelik bir ydontemdir. Daha iyi analiz etmek ve yorumlamak
icin fenomen veya olaylarin tanimlanmis kategorilere indirgenmesini
saglamaktadir (Harwood ve Garry, 2003).
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Icerik analizi, iletisimin baglamim ve cercevesini, diizeyini, yapisin1 ve
niyetini analiz edebilme imkani sunmast ve iletisimci grubun odak
noktasini belirleyebilmesi nedeniyle Onemlidir. Dahasi, veri setinin
tamamina uygun bir sistematik ortaya koymasi da bu yontemi degerli
kilmaktadir. Calismanin Orneklemini olusturan verilerin arastirmanin
amact dogrultusunda degerlendirilmesi, paylagimlarmn baglami ve
dizeyinin tespit edilebilmesi ve sistematik bir degerlendirme yapilabilmesi
icin icerik analizi teknigi, tim bu ihtiyaclara cevap vermektedir (Kogyigit,
2023).

Calisilan yontemin gereklilikleri dogrultusunda caligmada elde edilen
verilerin analiz edilmesi ve yorumlanmasi amaciyla tema ve alt kodlar
olusturulmustur. Elde edilen veri seti dogrultusunda TotalEnergies ana
temas1 altinda bes farkli alt kod belirlenmistir. Bu alt kodlar; “enerji
doniistimii, siirdiiriilebilirlik iletisimi, sosyal sorumluluk, toplumsal katki
ve ¢evresel sorumluluk” olarak belirlenmistir.

Bu bilgiler 1s1g1inda ¢alismanin amaci ve baglami dogrultusunda asagidaki
sorulara cevap aranmustir;

e Yeni medyamn surdirilebilirlik iletisimine katkis1 nedir?

e Total Energies’in X hesabindan paylasilan iceriklerin konu dagilimlar:
nelerdir?

o Total Energies’in X hesabinda sUrdirulebilirlik temasi hangi
sOylemler ve kavramlar iizerinden insa edilmektedir?

e Paylasimlarda kullanilan gorsel ve dilsel stratejiler, siirdiiriilebilirlik
sOylemini nasil pekistirmekte veya sinirlandirmaktadir?

5. BULGULAR VE YORUMLAR

Aragtirmanin amact dogrultusunda TotalEnergies’in resmi X hesabindan
(@TotalEnergies) elde edilen veriler analiz edilmis, bulgular ve yorumlara
asagida detayli olarak yer verilmistir. Elde edilen veriler dogrultusunda
kurumun resmi X hesabindan paylasilan iceriklerin analizleri, tema ve alt
kodlari, kelime bulutuna ait bulgular tablo ve gorsel olarak c¢aligmaya
eklenmistir. Ayrica elde edilen veriler 1s1¢inda yapilan kodlamalar
neticesinde ortaya ¢ikan sonuglar g¢aligmanin amaci dogrultusunda
yorumlanmustir.
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Tablo 1.: TotalEnergies Resmi X Hesaba Profil Bilgileri

Hesap Adi TotalEnergies
X Adresi @TotalEnergies
Hesap Gorseli e :
Hesap Agilis Tarihi Ekim 2009
Takipgi Sayisi 818.899
Takip Sayisi 346
Web Sitesi Baglantisi totalenergies.com

Bu g¢alismanin Orneklemini, kiiresel enerji sirketlerinden biri olan
TotalEnergies’in resmi X hesab1 (@TotalEnergies) olusturmaktadir.
Hesap, Ekim 2009 tarihinde a¢ilmus olup giincel olarak 818.899 takipciye
sahiptir. Toplamda 346 hesab1 takip etmektedir. Kurumsal kimlik
gorselleriyle desteklenen profil, sirketin siirdiiriilebilirlik vizyonunu ve
kurumsal iletisim stratejilerini yansitan bir dijital vitrin niteligindedir.
Hesap, aym1 zamanda sirketin resmi web sitesine (totalenergies.com)
yonlendirme saglayarak biitiincil bir iletisim ag kurmaktadir.
TotalEnergies’in X hesabi, kiiresel dlgekte enerji politikalari, yenilenebilir
enerji yatirimlari, g¢evresel sorumluluk ve strdurllebilirlik projeleri
hakkinda igerikler iiretmektedir.
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Sekil 1.: Cahsmaya Ait Tema ve Alt Kodlar

-=

TotalEnergies

TotalEnergies

Y
Enerji Surddrilebilirlik Sosyal Toplumsal Katki Cevresel
Déndsumi (52) lletisimi (31) Sorumluluk (18) (15) Sorumluluk (9)

Calismanin  amact  dogrultusunda &rneklemdeki her bir postu
degerlendirebilmek ve analiz edebilmek amaciyla veriler Uzerinde
kodlama gergeklestirilmis ve bu kodlama sonrasinda ise arastirmanin tema
ve alt kodlar1 olusturulmustur. Kodlama siireci belirli agsamalar1 igermesi
ve c¢alismanin sonuglart dogrultusunda anlamli iliskiler ve baglantilar
ortaya cikarmasi sebebiyle arastirma agisindan Onem arz etmektedir.
Literatiir dogrultusunda olusturulan kod modeli 100 gonderi ¢ergevesinde
¢oziimlenmistir. Elde edilen verilerin analiz edilebilmesi amaciyla tema ve
alt kodlar belirlenmistir. Bu dogrultuda “TotalEnergies” ana temasi altinda
bes farkli alt kod olusturulmustur. Bu alt kodlar; “enerji doniisiimii,
siirdiiriilebilirlik iletisimi, sosyal sorumluluk, toplumsal katki ve ¢evresel
sorumluluk” olarak kategorize edilmistir.
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Sekil 2.: “Enerji Doniisiimii” Kod-Alt Kod Modeli

5

Fransiz Denizagin Topraklarinin da "Avrupa sanayisinden odin

#enerji gegisini gergeklestirdigini vermeden, #enerji dondsimiinde
biliyor muydunuz ? Théo, Amaud rekabetgi olmak ve basanli olmak
ve Patrick’e katilarak rlzgar, icin kolektif olarak disiinmek ."
gunes ve ... enerjilerini bir araya Konugmanin baz

getiren benzersiz bir boliim leri@PPouyanne 2025 Aix-
#yenilenebilirenerji sitesini en-Provence Fkonomik

kesfedin. Toplantilari sirasinda

Réunion Adasi'nda ym Otoparlar, #yenilenebilir
Théo sizi Le Port'taki @ coziimler kurmak ve diisiik

TotalEnergies ZAC 2000 R karbonlu elektrik Uretmek igin

Enerji Doniislimi (52) mikemmel yerlerdir . Marie, Eric
ve Vincent, #TotalEnergies
géziimlerinin William Morey
Hastanesi'ne 4.200 giines
paneliyle #elektrik tiketiminin
%20'sine kadanni nasil sagladigint
agikliyor!

istasyonuna gétiriiyor. istasyon
artik ultra hizli elektrikli arag sarj
cihazlanyla donatilmis ve yerel
bir atistirmalik sapka gercekten
¢ok popiler! & Tutkulu istasyon
midiiri Jérémy ve mutlu
kullanicilarla tanigin

#TotalEnergies , yenilenebilir

Tagimacihkta Oyunun Kurallanni enerji Gretim portféylini glines,
Degistiren Bir Faktdr 4% rizgar ve hidroelektrik enerjisini
Biyoyakitlar (emisyonlan en az de icerecek sekilde genisletirken,
%50 oraninda azaltmak) enerji kombine gevrim gaz tlrbini
déniistimii icin olmazsa olmazdir. (CCGT) santrallerine ve gelismis
#TotalEnerji #Biyoyakitlare: batarya #enerji depolama

sistemlerine de yatinm yapiyor.

Enerji Doniisiimii Kod-Alt Kod Modelini ifade eden Sekil 2. dikkate
alindiginda hesabin en ¢ok bu alt kodda paylasimlar gerceklestirdigi tespit
edilmistir. TotalEnergies’in X hesabinda en fazla paylasilan konunun
enerji dondsiimii olmasi, sirketin kurumsal siirdiiriilebilirlik iletigiminde
stratejik bir Oncelik olarak bu temayi 6ne cikardigini gostermektedir.
Ayrica hesabin kurumsal siirdiiriilebilirlik stratejisinin merkezinde yer
almaya calistigini gorulmektedir. Yenilenebilir enerji yatirimlari ve karbon
notr hedefler, hem sirketin kiiresel enerji piyasasindaki doniigiimiinii hem
de cevreye duyarli bir imaj insasim olusturmaya calistigini gostermektedir.
Enerji doniisiimii kavrami, fosil yakitlardan yenilenebilir enerji
kaynaklarna gegisi ifade eden kiresel bir paradigma surecidir, bu nedenle
TotalEnergies bu sdylemi sikca vurgulayarak cevresel sorumluluklarin
kamuoyu nezdinde goriiniir kilmay1 amaglamadigi tespit edilmistir.
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Sekil 3.: “Siirdiiriilebilirlik Iletisimi” Kod-Alt Kod Modeli

Yenilenebilir #enerji ¢ézlimlerimiz,
#Karayip ticaret rizgarlan ve
giines enerjisiyle gelisiyor ... AES
Dominicana #Renewables

Somut Yatinm TotalEnergies
olarak, #diglikkarbonlu enerjilere
yilda 4 milyar avro yatinm
yapiyoruz . Avrupa'nin ekonomik
egemenligi kararla belilenemez,
birlikte inga edilmelidir.

Energy'nin glines, rizgar ve pil
enerji depolama sisternleri
portféyindeki %50 hissenin satin
alinmasinin tamamlandigini
duyurmaktan gurur duyuyoruz .

¢ Otoparklar, #yenilenebilir
Topluca disindn, Razgar ¢ozlimler kurmak ve disiik

tiirbinleri yok mu sr? Tamam, 1 karbonlu elektrik tretmek igin
yapalm pe. Nukleer santraller de Siirdiiriilebilirlik iletisimi (31) muk_emmel yerlerdir . M_ane. Eric
rr. Ama aglarim iz birbirine ve Vincent, #TotalFnergies
baglayalim! Ulusal mantigin cozimlerinin William Morey
Stesine gegmeliyiz. Tek pazar Hastanesi'ne 4.200 gunes
gergege dénismeli. Bugiin, 27 paneliyle #elektrik tiketiminin
parcalanmig pazar bizi geride %20'sine kadarnni nasil sagladigim
tutuyor agikhyor!

#2013 ynhinda biyokarbirant ?PTot_a\Er\er_'gles, yem\"enebmr

kullanilarak gergeklestirilen ilk enerji Uretim portfdyiini glines,

riizgar ve hidroelektrik enerjisini
de icerecek sekilde genisletirken,
kombine gevrim gaz tirbini
(CCGT) santrallerine ve geligmis
batarya #enerji depolama
sistemlerine de yatinm yapiyar.

ugustan Fransa'nin Normandiya
kentindeki ilk SAF Gretimine
kadar, TotalEnergies'in yillar
boyunca surdarilebilir Havacilik
Yakiti'nin énclist oldugunu
kesfedin! #TotalEnergies #SAF &

Sturdiriilebilirlik iletisimi Kod-Alt Kod Modelini ifade eden Sekil 3.
dikkate alindiginda hesabin bu konu ile ilgili de ¢ok fazla paylagim
gergeklestirdigi  goriilmektedir. En ¢ok islenen konulardan birinin
surdiiriilebilirlik iletisimi olmasi, sirketin dijital medya stratejisinde
cevresel, toplumsal ve kurumsal sorumluluk mesajlari1 merkezi bir
konuma tasidigini gdstermektedir. Bu durum, ¢aligmanin “yeni medyanin
sirdiriilebilirlik  iletisimindeki roli” temasina dogrudan katki
sunmaktadir. Kurum, kiiresel 6lgekte iklim krizi ve enerji doniistimiine dair
tartismalarin yogunlastigi bir donemde, stirdiiriilebilirlik iletisimini 6ne
cikararak kurumsal kimligini “cevreye duyarl bir aktor” olarak yeniden
konumlandirmaktadir. Ayrica kurumun siirdiiriilebilirlik iletisimine sikca
yer vermesi, dijital doniisiimiin ekolojik yiiziinii somutlagtiran giiclii bir
kanit olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Sekil 4.: “Sosyal Sorumluluk” Kod-Alt Kod Modeli
]

Sosyal Sorumluluk (18)

S
\
\

\

\

|
AW
¢
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Buglniin program da sGyle: Hava Kuvvetleri'nin Rafale jet Somut Yatinm TotalEnergies Ve igte bir Concorde'un i¢indeyiz! SO, Emisyonlanni %64 Oraninda
drone futbolu #ParisAirShow2025 gésterisi %8 En hizhs,, siipersonik  olarak, #disikkarbonlu enerjilere Sunucumuzu bu essiz turda takip  Azaltiyoruz @ 2015'ten bu yana
#TotalEnergies #Bourget2025 &3 hizda ucuyor #ParisAirShow2025  yilda 4 milyar avro yatinm edin#ParisAirshow2025 enerji verimliligini ararmak igin
yapiyoruz. Aviupa nin ekonomik  #TotalEnergies 48 12025 ve siireclerimizi

#TolalEnergies #Bourget2025 &7 . Y
egemenligi kararla belidenemez, optimize ediyoruz!

birlikte insa edilmelidir. #ToplamEnerjiler #502

TotalEnergies’in X hesabinda sosyal sorumluluk temali paylasimlarin
onemli bir yer tuttugu tespit edilmistir. Bu durum kurumun
strdiiriilebilirlik iletisimini yalnizca ¢evresel degil, aym zamanda
toplumsal boyutlariyla da kurguladigini gostermektedir. Bu yaklagim,
stirdiiriilebilirlik kavraminin ekonomik, ¢evresel ve toplumsal boyut
perspektifiyle ele alindigini ortaya koymaktadir. Sosyal sorumluluk
projeleri, sirketlerin toplumsal sorunlara duyarliliklarini géstermek ve
“kurumsal vatandaslik” roliinii pekistirmek i¢in Onemli araglardir.
TotalEnergies, sosyal sorumluluk konularinda yaptigi paylasimlarla, enerji
sektorundeki cevresel yikumluliklerini  dikkate alarak toplumsal
mesruiyetini gliglendirmeye ¢alismaktadir. Bu noktada yeni medya araglari
sosyal sorumluluk projelerinin genis kitlelere duyurulmasi ve goriiniir
kilinmasi ag¢isindan gii¢lii bir mecradir. Kurumun X {izerinden yaptig1 bu
paylagimlar, toplumsal sorunlara yonelik duyarliligin yalnizca kurumsal
raporlarla smirli kalmayip, etkilesimsel bir boyuta tagindigini da
goOstermektedir.
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Sekil 5.: “Toplumsal Katki” Kod-Alt Kod Modeli

iste bir Concorde'un igindeyiz! ¢

Sunucumuzu bu egsiz turda takip

edin#ParisAirShow2025 © BuCuma

#TotalEnergies #Bourget2025 gunu@VivaTech14:00-16:00
Dolambagh yollardan dag saatleri arasinda, #TotalEnergies'in
zirvelerine kadar - yolculuktayiz. Twice Digital aginin liderleri ve
TotalEnergies, 2026 Tour De yenilikgi girigim kuruculan da
France iin pelotona katiliyor dahil olmak Uzere, teknolojinin
#TDF2026 #TotalEnergies &8 gelecegini sekillendiren 7 ilham

verici kadinla tarisin .
TotalEnergies standinda D-40'ta
onlarla tamisin! #VivaTech2025%*

Toplumsal Katki (15)

Q

Bugiin, @PPouyanne Bu hafta sonu # Paris'te misiniz ?

#TotalEnergies CEOQ'su ) FRGitme zamani geldi.

konuktu@hchevrillonplatosunda @adidasarenas! Yangsma devam

@bfmbusiness Aix Ekonomi ediyor ve

Toplantilan vesilesiyle. 1/3% #BWFDnyaSampiyonasi
gercekten unutulmaz maclara
taniklik etmek igin bir firsat! &

Diinya gapindaki #badminton
oyunculanm Paris'te gormeyi
sabirsiziikla bekliyoruz ! En iyiler
kazansin!

TotalEnergies’in X hesabindan elde edilen veriler dogrultusunda
“toplumsal katki” temali paylagimlarin da onemli bir yer tuttugu tespit
edilmistir. Bu durum, kurumun “toplumsal katki” odakli paylasimlari,
sosyal sorumluluk ve surdirdlebilirlik cercevesinin 6tesine gegen, daha
kapsayici  bir kurumsal iletisim stratejisi  yiirlitmeye calistigini
gostermektedir. Toplumsal katki vurgusu, sosyal sorumluluktan farkli
olarak tek seferlik projeler yerine uzun vadeli, kalici fayda Uretme amacini
icermektedir. Kurumun paylasimlari, toplumsal katki degerlerini goriiniir
kilarak, sirketin sadece bir enerji iireticisi degil ayn1 zamanda toplumun
gelisiminde paydas oldugunu vurgulama ¢abasini gostermektedir.
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Sekil 6.: “Cevresel Sorumluluk” Kod-Alt Kod Modeli

2030 yilina kadar sifir metan
emisyonuna ulasmamiza yardimci
olan yeniliki metan emisyonu
tespit platformumuzu kesfedin
Lacg'ta bulunan TADI,
teknolajileri gergek yasam
kosullan altinda test ediyor ve
dogruluyor.

——

& Metan tespiti Snemli élglide
iyilegtirildi. Son podcast'imizde,
metan emisyonlarin azaltmanin
neden dnemli oldugunu ve artik
drone'lara monte edilen #AUSEA
gibi teknolojilerin bunu daha
hassas ve kiresel olarak
yapmamiza nasil yardimei
oldugunu ele aliyoruz. #Metan
#Inovasyon #TotalEnerjiler

-0

[l
#TotalEnergies'in en blylk glines Gevresel Sorumluluk (9)
enerjisi alamna ev sahipligi

yapmak icin en iyi yerin neresi

oldugunu tahmin edebilir misiniz

? Yilda yaklagik 3.000 saat glines

1511 alan ##-gs ispanya’nin

502 Emisyonlarini %64 Oraninda
Azaltiyoruz @ 2015'ten bu yana
enerji verimliligini artirmak igin
kaynaklanmzi ve sireglerimizi
optimize ediyoruz! #TotalEnerjiler
#502

glineyi, her glines 1sigini daha
strduriilebilir #enerjiye
dondstirmek igin mikemmel bir
bslge !

Avrupa‘nin en bly(k #glineg
enerjisi giftligimizin Sevilla
yakinlarinda agilisim
gergeklestirmemiz ve 3
gigawatt'lik yenilenebilir enerji
projemizin gelistirilmesiyle tlke
gapinda #enerji déntstming
hizlandinyoruz .

Tasimacilikta Oyunun Kurallanini
Degistiren Bir Faktér 49
Biyoyalkitlar (emisyonlar en az
%50 oranunda azaltmak) enerji
donusumi igin olmazsa olmazdir.
#TotalEnerjiler #Biyoyakitlars:

TotalEnergies’in X hesabinda az da olsa yer verdigi ¢evresel sorumluluk
paylagimlari, sirketin sirdirilebilirlik iletisiminin tamamlayici bir
boyutunu yansittigi sdylenebilir. Enerji sektoriinde faaliyet gosteren bir
kurumun c¢evre temali igerikler {iretmesi, yalnizca kurumsal imajin
gugclendirilmesi agisindan degil, ayn1 zamanda toplumsal beklentilere yanmit
verme ve mesruiyet olusturma ¢abasi baglaminda da degerlendirilebilir. Bu
tiir paylasimlar, sirketi cevreye duyarli, yenilenebilir enerji ve karbon
saliniminin azaltilmasi gibi konularda sorumluluk tstlenen bir aktor olarak
konumlandirirken, ayn1 zamanda kamuoyundaki c¢evresel kaygilari
yatistirmaya yonelik sembolik bir islev de tagimaktadir. Her ne kadar
sosyal sorumluluk ve toplumsal katk:i igeriklerine kiyasla daha siirli
sayida Tretilmis olsa da cevresel sorumluluk vurgusu sirketin
siirdiiriilebilirlik iletisiminde “yesil doniisiim” sodylemini destekleyen
onemli bir unsurdur. Bu baglamda TotalEnergies, dijital iletisiminde
cevreyi odaga alan igerikleri stratejik bir ara¢ olarak kullanmakta;
boylelikle hem kurumsal itibar1 pekistirmeye ¢aligmakta hem de toplumsal
duyarhliklarla uyumlu bir sdylem gelistirmeye 6zen gostermektedir.
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Sekil 7.: Paylasimlara Ait Kelime Bulutu
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paylagimlara iliskin kelime bulutu analizi gergeklestirilmis, kurumun
paylasimlarindaki kelimeler tek tek incelenerek ekler, sayilar, tarihler,
yazar isimleri, fiiller, sifatlar vb. elenerek, en sik kullanilan kelimeler
ortaya konulmustur. Turkge dilinin sondan eklemeli dil 6zelliginden dolay1
kelimelere gelen takilar yalin hallerinde birlestirilmistir. Kelime bulutu
analizi dogrultusunda en ¢ok kullanilan kelimeler yukarida Sekil 7°de daha
kalin sekilde gosterilmistir. Kelime bulutunda en ¢ok 6ne ¢ikan “enerji”,
“giines”, “yenilenebilir”, “depolama” ve “entegre” gibi ifadeler, kurumun
dijital iletisiminde odaklandig1 temalar1 agik¢a gostermektedir. Bu
kavramlar, sirketin enerji doniisiimii sOylemini 6zellikle yenilenebilir
enerji kaynaklar1 ve teknolojik ¢oziimler etrafinda kurguladigini ortaya
koymaktadir. Giines enerjisinin sik¢ca vurgulanmasi, kurumun diisiik
karbonlu ve gevre dostu enerji kaynaklarina yonelimini sembolize ederken;
“depolama” ve “entegre” gibi kavramlarin 6ne ¢ikmasi, siirdiiriilebilir
enerji Uretiminde sureklilik, verimlilik ve sistematik uyumun 6nemine

isaret etmektedir.
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Gunlimiz toplumlarinda iklim degisikligi, cevre kirliligi, enerji tiiketimi
ve surdurulebilirlik gibi kavramlar, kuresel dlgekte toplumsal, ekonomik
ve politik giindemin odak noktasi haline gelmis durumdadir. Bunun nedeni
ise, giiniimiiz sanayi ve Uretim siirecleri ile hiz kazanan tretim ve tiiketimin
dogal kaynaklar1 geri doniillemez bicimde tahrip etmesidir. Bu nedenle
iklim krizi, biyolojik ¢esitlilik kayb1 ve ekolojik dengesizlikler ¢agimizin
en kritik sorunlar haline gelmis ve acil 6nlem alinmasi gereken konularin
basinda gelmektedir. Bu dogrultuda o6zellikle son yillarda, iklim
degisikliginin nedenleri ve olasi etkileri konusunda tartigmalar giderek
artmaktadir. Artan bilimsel caligmalar ve fikir birligi, kiiresel isinma, ¢evre
kirliligi, iklim degisikligi iizerine sosyal arastirmalara olan ilgiyi de
artirmis durumdadir.

Bu baglamda ekonomik, sosyal ve ¢evresel boyutlariyla siirdiiriilebilirlik
kavrami giiniimiizde insanligin gelecegi agisindan kritik bir konu haline
gelmistir. Siirdiirtlebilirlik siireglerinin etkin bir sekilde yurutiilmesi ve
devamliligin saglanmasi bircok etkenin bir araya gelmesi ile mimkiindar.
Bu siireci sadece toplumun ya da tek basina devletin yiiriitebilmesi
imkansizdir. Bu nedenle siirdiiriilebilirlik politikalarin yalnizca devletler
eliyle degil, toplum, medya ve dijital teknolojiler araciligiyla da
sekillenmeli ve devam ettirilmelidir. Bu noktada 6zellikle medya ve dijital
teknolojiler dijital donilisimiin ¢ift yliziinii ortaya ¢ikarmaktadir.
Dijitallesme ve medya bir taraftan veri toplama, iletisim kolayligi, kiiresel
farkindalik ve katilim saglarken diger taraftan artan enerji tiiketimi, veri
merkezlerinin karbon ayak izi, e-atik gibi sorunlar1 ortaya ¢ikarmaktadir.
Bu dogrultuda “Ekolojik yiiz” ifadesiyle hem olumlu katkilar hem de olas1
olumsuz etkileri ifade etmektedir.

Bu ¢aligma, dijital doniisiimiin ekolojik yuzi gercevesinde yeni medyanin
siirdiiriilebilirlik iletisimindeki roliinii ortaya koymaktadir. Caligmanin
amac1 ve temel hedefleri dogrultusunda gergeklestirilen analiz sonucunda,
TotalEnergies’in yeni medyadaki siirdiiriilebilirlik iletisim stratejisinde
enerji doniisiimii, sosyal sorumluluk ve toplumsal katki temalarmin 6ne
ciktig1 tespit edilmistir. Ozellikle “enerji, giines, yenilenebilir, depolama,
entegre” gibi kavramlarin yogun kullanimi, kurumun kendisini fosil yakit
merkezli bir aktorden yenilenebilir enerji odakli bir doniisiimiin temsilcisi
olarak konumlandirma c¢abasini ortaya koymaktadir. En ¢ok islenen
konulardan birinin surdirilebilirlik iletisimi olmasi, sirketin dijital medya
stratejisinde c¢evresel, toplumsal ve kurumsal sorumluluk mesajlarini
merkezi bir konuma tasidigim1 gostermekte, bu durum, ¢aligmanin “yeni
medyanin siirdiiriilebilirlik iletisimindeki rolii” temasina dogrudan katki
sunmaktadir.
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Yeni medyanin sundugu etkilesimli ve gorsel odakli yapinin
avantajlarindan faydalanan TotalEnergies’in siirdiiriilebilirlik iletigimini
bu dogrultudaki paylagimlarla giiclendirmeye calistigi goriilmektedir.
Geleneksel medyadan farkli olarak X platformunda gerceklestirilen bu
iletisim, yalnizca bilgilendirme isleviyle simirli kalmamakta; ayn1 zamanda
marka itibar1 ingas1, gevresel sorumluluk vurgusu ve toplumsal gliven tesis
etme islevlerini de yerine getirmeye ¢alismaktadir. Bu agidan bakildiginda
dijital platformlarin, enerji sektériinde faaliyet gosteren kurumlar igin
mesruiyet kazanma ve yesil doniistim sdylemini gorindr kilma noktasinda
kritik bir arag haline geldigi soylenebilir.

Calismanin bulgulari, kurumsal iletisim ve yeni medya literatiiriine,
dijitallesmenin  siirdiiriilebilirlik baglaminda nasil konumlandigim
gostermesi bakimindan katki sunmaktadir. Bununla birlikte arastirmanin
orneklemi yalnizca TotalEnergies’in X hesabi ile smirhidir. Gelecek
aragtirmalarda farkli enerji sirketlerinin karsilastirmali olarak incelenmesi,
kullanict etkilesimlerinin (yorum, begeni, yeniden paylasim) analize dahil
edilmesi ve yeni medya kampanyalarmin etkilerinin degerlendirilmesi
onerilmektedir. Sonu¢ olarak, dijitallesme yalnizca gevresel tehditler
barindiran bir siireg olarak degil, aym zamanda siirdiiriilebilirlik igin
firsatlar yaratan bir alan olarak da degerlendirilmelidir.
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9. BOLUM

SURDURULEBILIR GAZETECILIK
Cevresel ve Etik Yaklasimlar Baglaminda Bir Degerlendirme

Simge Deniz DEMIREL'

GIRIS

Igerisinde bulundugumuz modern c¢agda niifus artisma, kentlesmeye ve
uretim teknolojilerinin gelisimine bagl olarak tiiketimin dunyada hizl bir
sekilde gerceklestigi, cesitli gevre sorunlarinin giin yizlne ¢iktigi ve dogal
dengenin bozuldugu gériilmektedir. Ozellikle sanayilesme hareketleri ve
teknolojik ilerlemelerle liretim araglarinda yasanan gelismeler sonucunda
kalkinmanin Onem kazanmasi ve enerji kaynaklarina gereksinim
duyulmasi dogal yapinin ve ekosistemin bozulmasini, iklim ve gida krizini,
kurakligin yasanmasii ve g¢esitli canli tiirlerinin ortadan kalkmasin
beraberinde getirmektedir. S6z konusu bu yasanilanlar, saglikli ve
surddralebilir bir cevre icin ciddi riskleri icerinde barmdirmaktadir. Temiz
bir g¢evrede yasamanin tiim canlilar icin Onemli bir hak oldugu
diistintildiigiinde, dengeli ve saglikli bir iiretim bi¢imini temel alan
siirdiiriilebilirlik kavramina giiniimiizde 6zel bir 6nem atfedilmektedir.

Surduralebilirlik  toplumsal,  ekonomik  ve  cevresel  yonden
degerlendirilerek butlincul bir perspektiften yaklasilmasi gereken bir alam
igcerisinde barindirmaktadir. Bu nedenledir ki, kavram literatiire farkli
bilim dallarinin yaklasim ve degerlendirmeleriyle girerken her disiplin
kendi penceresinden alana katki saglamaktadir. Diger yandan, tiim bu
bilimsel yaklasimlarin ortak paydasinda siirdiiriilebilir bir diinya ve
gelecek kusaklarin saglikli yasayabilmeleri i¢in ¢6zim ve Oneri gelistirme
gayesi bulunmaktadir. Bu yoniiyle multidisipliner bir 6zellik gdsteren
surdirdlebilirlik, medya ¢alismalar1 igerisinde de tizerinde 6nemle durulan
ve tartisilan glincel bir aragtirma konusu olarak ele alinmaktadir. Cevresel
farkindalik olusturma iizerine temellenen ve ¢evre yararina seffaf ve adil
bir bilgilendirme siirecini merkeze alan siirdirtlebilir iletisim ¢aligmalart,

! Dog. Dr., Nigde Omer Halisdemir Universitesi, Iletisim Fakiiltesi,
simge.demirel@ohu.edu.tr, ORCID ID: 0000-0001-7682-3781.
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toplumda demokratik katilm ve is birligi siireglerinin de saglikli bir
sekilde islemesi adina 6nemli goriilmektedir. Kuskusuz bu kapsamda
degerlendirilmesi gereken siirdiiriilebilir gazetecilik pratikleri de konuya
yonelik demokratik katilim sureclerinin dengeli ve adil bir sekilde faaliyete
gecirilmesinde hayati bir rol Ustlenmektedir.

Bu bolimde, siirdiiriilebilirlik  kavrami, gazetecilik pratikleri
dogrultusunda mesleki, ¢evresel ve toplumsal sorumluluk odakli bir
pencereden tartigmaya ag¢ilmaktadir.  Siirdiiriilebilir ~ gazeteciligin
ekonomik, toplumsal ve gevresel unsurlarla baglantili olarak ele alinmasi,
gazeteciligin surdurulebilir gelir modellerinden gevresel yararin 6n planda
tutuldugu haber iiretim siirecine, ¢evre iletisimi galigmalarina ve ayni
zamanda c¢evresel sorumluluk anlayisina ve toplumsal katilimin
glclendirilmesine kadar ¢ok yonlu bir bakis1 gerekli kilmaktadir. Bu bakis
acistyla calismada oOncelikle sirdirilebilirlige ve  siirdiiriilebilir
gazetecilige kavramsal bir temel olusturulurken, sonrasinda strdirdlebilir
gazetecilik pratigi  ¢evresel ve etik yaklagimlar baglaminda
degerlendirmeye alinarak alanin gelecegine ve gelisimine iliskin neler
yapilabilecegi lizerinde durulmaktadir.

1. SURDURULEBILIRLIK UZERINE KAVRAMSAL CERCEVE

Dogal kaynaklarin hizlica tiiketildigi ve ¢evresel bozulmalarin gelecek
nesiller icin ciddi bir tehdit olusturdugu giiniimiizde stirdiiriilebilirlik
kavramma ¢6ziim odakli yapisal Ozelligi nedeniyle Onemle
yaklagilmaktadir. Ekonomik, c¢evresel, toplumsal ve siyasal baglamda
cesitli disiplinler tarafindan merkeze alinarak tartigmaya acilan bu kavram
¢0zUm odakli ve is birlik¢i bir bakis acisin1 da igerisinde barindiran
batincil bir yaklasim tizerine temellenmektedir. Strdurilebilirlik kavrami
genel bir bakis acistyla tamimlanacak oldugunda bir seyin kendini
muhafaza edebilmesi ve varolusunu siirdiirebilmesi yetisini ifade
etmektedir (Sen vd., 2018: 5). Bu tanimdan da anlasilacag: Uzere herhangi
bir seyin siirdiiriilebilirligi kendini yeniden {ireterek devamliligini
saglamasina baglidir.

Gliniimiizde ¢evre temali ulusal ve kiiresel toplantilarda siirdiiriilebilirlik
ve surdirdlebilir kalkinma kavramlar: Uzerinde siklikla durulmaktadir. Bu
iki kavramin oncelikle net bir tammlamasinin yapilmasi ve birbirinden
ayrilan yonlerinin ortaya konmasi gerekmektedir. Strdiriilebilirlik ve
siirdiiriilebilir kalkinma kavramlart birbiriyle baglantili ve kardes bir
yapiya sahip olsa da aralarinda kiigiik farkliliklarmn  bulundugu
goriilmektedir. Stirdiiriilebilirlik, diinyanin  siirdiiriilebilirligine
odaklanarak daha uzun vadeli ve genel bir amag tagimakta, siirdiiriilebilir
kalkinma ise siirdiiriilebilirlik felsefesini pratiSe dokmek igin basta
kurumsal yapilar olmak iizere diinyada neler yapilmasi gerektigine ve
hedeflerin ekonomik kalkinma ile iligkisine odaklanmaktadir (Koger,
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2022: 6). Her iki kavram da bilimsel ¢aligmalarda siklikla basvurulan ve
tartigmaya acilan temel olgular olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Birlesmis Milletler Cevre ve Kalkinma Komisyonu’nun 1987 yilinda
hazirladig1 “Ortak Gelecegimiz (Brundtland)” adli raporda siirdiiriilebilir
kalkinma kavramina yer verilmesiyle bu kavram tiim diinyada yaygin
olarak kullanilmaya baglanmustir (Can, 2023: 108). Boylelikle
stirdiirtilebilirligin igerisinde barmdirdigi genel anlam ekonomik, sosyal ve
cevresel boyutlarla  gergevelendirilerek  siirdiiriilebilir ~ kalkinma
kavraminin teorik ve pratik smirlart ¢izilmistir. Siirdiiriilebilir kalkinma,
gelecek nesillerin saglikli bir sekilde kendi ihtiyaglarini kargilayabilmesi
icin glinlimiiziin ihtiyaglarmin ¢evre sagligini bozmayacak sekilde
gerceklestirilmesi iizerine temellenmektedir. Siirdiiriilebilir kalkinma bu
boyutlariyla, ekonomik siirekliligi ve refah1 saglarken toplumun
ihtiyaglarim adilce gozetmeyi ve dogal g¢evreyi korumaya odakli bir
biitlinciil anlayisi igerisinde barindirmay1 hedeflemektedir. Siirdiiriilebilir
kalkinma tanimindaki ihtiya¢ vurgusu, kaynaklarin esit ve adil bir sekilde
dagitilmasiyla ve ihtiyaclar1 giderme yolunda Gretimin gevre sagliginin gz
oniinde bulundurularak gergeklestirilmesiyle iliskilendirilmektedir. Can
(2023: 108), siirdiiriilebilir kalkinmanin toplumsal boyutunun kusaklar
arasi toplumsal adalet, ¢cevresel boyutunun dogal kaynaklarin korunmasi,
ekonomik boyutunun ise, az gelismis iilkeler agisindan ekonomik
kalkinmanin saglanabilmesi {izerine temellendigini belirtmektedir.
Brundtland raporu ile, strdirdlebilir bir dinya i¢in tim bu unsurlarmn bir
arada disiniilmesi gerekliligi ortaya ¢ikmis ve siirecte yasanabilecek
herhangi bir dengesizligin bu siireci sekteye ugratabilecegi iizerinde
durulmustur.

Birlesmis Milletler’in Onciiliigiinde kiiresel capta anilmaya baslayan
surdirdlebilir kalkinma kavrami, gegmisten giiniimiize kadar gelinen
siirecte uluslararas1 cesitli toplantilarda ve konferanslarda 6nemli bir
glindem maddesi olarak ele alinmistir. 1992 yilinda Rio’da gergeklestirilen
BM Cevre ve Kalkinma Konferansi sonucunda ortaya ¢ikan Rio Bildirisi,
2002 yilinda Johannesburg’da ger¢eklesen Dlinya Surddrilebilir Kalkinma
Zirvesi ve 2015 yilinda BM tarafindan kabul edilen 2030 Siirdiiriilebilir
Kalkinma Giindemi bu toplantilarin en somut 6rneklerini olugturmaktadir
(Can, 2023: 108-109). Ozellikle 2015 yilinda kabul edilen maddeler,
kiiresel baglamda 6nemli boyutlara deginmekte ve faaliyete gecirilmesi
beklenen o©nemli Kkararlari igermektedir. 17 temel madde altinda
somutlasan bu kararlar, 2030 yilina kadar kiiresel baglamda g¢evrenin
korunmasi, refahin adil dagilimimin saglanmasi, iklim krizine karsi
onlemlerin alinmasi, insanlarin yagamlarinin iyilestirilmesi ve yoksullugun
sona erdirilmesi yOniinde atilmasi gereken adimlarin altii ¢izmektedir
(Ege ve Ozgen, 2024: 128). Kiiresel baglamda ele alinan ve hayata
gecirilmeye c¢aligilan bu kararlarin gergeklestirilmesinde uluslararasi
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kurumlarin, finansal mekanizmalarin, politik kararlarm, sivil toplum
kuruluslarinin ve medyanin 6nemli bir yeri oldugu disiiniilmektedir. Tim
paydaslarin esit bir sekilde bu faaliyet alanina katilmasi ve alinan
kararlarin seffaf ve adil bir sekilde ortaya konularak kontrollerinin
saglanmasi, stirdiirtilebilir iletigimin saglikli bir sekilde
gerceklestirilmesine baghidir. S6z konusu bu siireg, sadece c¢evresel
faktorleri ve iyilestirmeleri degil ayni zamanda paydaslar arasinda is
birliginin  gili¢lendirilmesini, dogru bilgilendirme stirecinin
gergeklestirilmesini ve hesap verilebilirligin artirilmasini da kapsamalidir.

Son yillarda siirdiiriilebilirlik, pek ¢ok sektoriin ve meslegin planlama,
tiretim ve yonetim siireclerinde bagvurdugu onemli bir stratejik unsur
olarak goriilmektedir. Artik pek ¢ok sektor iiretimde ve is faaliyetlerinde
sadece ekonomik fayday1 degil ayn1 zamanda g¢evreyi korumaya yonelik
kararlar1 ve toplumsal adaleti de goz &niinde bulundurmaktadir. Ozellikle
medya sektoriinde strdirtlebilirlik ekonomik, cevresel ve toplumsal
baglamda yeni olusumlar1 ve bakis acgilarmi 6n plana ¢ikartmaktadir.
Bilginin iretilmesi ve dagitilmas: siirecinde ekonomik, cevresel ve
toplumsal tiim unsurlara bir arada yaklagilmasi, medya sektoriiniin
sirdirilebilirligi, toplumsal yarar ilkesinin gozetilerek c¢evresel
farkindaligin saglanmasi ve gevresel kamuoyunun olusturulmasi agisindan
zorunluluk arz etmektedir. Medya sektoérinin ve bilgilendirme sirecinin
onemli bir aktorli olarak goriilmesi gereken gazetecilik alaninda da
stirdiiriilebilirlige teorik ve pratik olarak yer verilmektedir. Tiirkiye’de ve
diinyada siirdiiriilebilir gazetecilik kapsaminda gevresel, ekonomik ve
sosyal pek ¢ok unsur goz 6ntinde bulundurularak alanin gelisimine yonelik
adimlar atilmaya baslanmistir. Siirdiiriilebilir gazetecilik meslegin
ekonomik gelisimi i¢in ayr1 bir pencere acgarken, bu alandaki
uygulamalarin toplumsal sorumluluk anlayisiyla ¢evre yararina nasil
gerceklestirilecegi iizerine yapilan tartismalar giincelligini korumaktadir.

2. SURDURULEBILIR GAZETECILIiGE COK BOYUTLU BiR
YAKLASIM

Kiiresellesen diinyada hizli ve bilingsizce dogal kaynaklarmn tiiketilmesi
ekosistemin bozulmasina, iklim degisikligine, dogal afetlere, canli
tirlerinin azalmasina ve kuraklik gibi ¢esitli ¢evresel risk ve problemlerin
ortaya ¢ikmasmna neden olmaktadir. Ozellikle diinyada ekonomik
faaliyetler sonucu yasanan kirlenme ve bozulmalar, gelecek nesillerin
saglikli bir diinyada yasama hakki i¢in ciddi bir tehdit niteligi tasimaktadir.
Bilim insanlar1 da toplumlarin sanayilesme ve teknoloji kullanimlarina
bagli olarak, fosil yakitlara yonelisleri ile dogal kaynaklarmn tlketilmesine
bagl iretim faaliyetlerini gergeklestirmesi sonucunda diinyanin biiyiik
felaketlerle karsilagilabilecegine yonelik uyarilarda bulunmaktadir
(Budak, 2023a: 20). Kuskusuz bu uyarilarin gicli bir toplumsal etki ve
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biling yaratmasi, siirdiiriilebilir iletisim silirecleri ile miimkiin
gorinmektedir. Medya ve haberlesme sistemleri bu siirecin ayrilmaz bir
parcast olup kurumlarin, ydneticilerin, sivil toplum O&rgiitlerinin ve
toplumun arasinda bilgi saglama konusunda koprii kurulmasinda, tarafsiz
bir sekilde bu siirecin gergeklestirilmesinde ve denetlenmesinde énemli bir
rol ustlenmektedir.

Gliniimiizde pek ¢ok ¢evre sorunun ciddi boyutlara ulagsmasi ve gelecek
nesilleri tehdit ediyor olmasi, medya ekosisteminin de teknolojik
gelismelere bagli olarak yeniden bigimlenmesi medyanin biitiinciil bir
perspektiften  strdirdlebilirlik  kavramu iligkilendirilmesini  gerekli
kilmaktadir. Siirdiiriilebilir kalkinmanin 6nemli bilesenlerinden olan
ekonomik, cevresel ve toplumsal faktorlerin medya sektdriine entegre
edilmesi, medyay1 sadece bilgi aktarma sorumlulugundan gikartarak ayni
zamanda bu araglarin ¢evreyi onemseyen ve toplumsal yarar1 6n planda
tutan bir anlayisa sahip olmasini da kolaylastirmaktadir. Bu siiregte farkli
iletisim ortamlarinin siirdiiriilebilir iletisim c¢aligmalar1 igerisine dahil
olmasi alanin gelisimi i¢in 6nem arz etmektedir.

Kiiresel ¢evresel sorunlarin ve meselelerin giindeme tasmnmasinda ve
toplumsal sorumluluk bilinciyle ele alinmasinda siirdiiriilebilir iletisim
calismalarma  gereksinim  duyulmaktadir. Medya ekosisteminde
gelenekselden dijitale uzanan ortamlar icerisinde strdiiriilebilir iletisimin
en Onemli ayaklarindan birisini gazetecilik pratikleri olusturmaktadir.
Strdiirilebilirligin ¢ok boyutlu bir yapiya sahip olmasi, gazetecilik
pratiklerinin de bu dogrultuda yeniden bicimlendirilerek donemin
toplumsal, ekonomik ve gevresel kosullarina adapte bir yapiya biiriinmesi
gerektigi gercegini ortaya koymaktadir. Siirdirilebilir gazetecilik,
ekonomi, siyaset, toplum ve ¢evreden bagimsiz diisiiniilemeyecegi igin pek
cok sosyal konular1 ve uygulama alanlarini igerisine alan bir habercilik
tlridur. Bu yapisiyla da ¢evre gazeteciligi, sosyal gazetecilik ve ekonomi
gazeteciliginin de  kesisim noktasinda  bulunan bir  ozellik
gosterebilmektedir (Magnér, 2022: 6).

Stirdiiriilebilir gazetecilikte alternatif gelir modelleri aramanin ve
bagimsizligin yaninda haber Uretim strecinin seffaf ve demokratik ilkelere
uygun bir sekilde ger¢eklestirilmesi beklenmektedir. Aslinda bu yoniiyle
siirdiiriilebilir gazeteciligin ekonomik fayda saglama yolunda yeni yollar
ararken gazeteciligin toplumsal, kurumsal ve ¢evresel sorumluluklari nasil
uzlastirabilecegi lizerine odaklandigi sdylenebilmektedir (Narin, 2021:
69). Diger yandan bu siirecte habercilik dinamiklerinin sadece kéari
maksimize etmeye dayali bir amag¢ gilitmesi, gazeteciligin dijitale
entegrasyonuyla reklam sektoriiniin bu alana kaymasi kamu yararma ve
toplumsal sorumluluga ne kadar odaklanilabilecegi tartismalarini glindeme
tagimaktadir. Bu noktada stirdiirtilebilir gazeteciligin, meslege ekonomik,
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toplumsal ve ¢evresel sorumluluk baglaminda yeni bir soluk
kazandirabilecegi diistiniilmektedir.

Gazetecilik meslegi acisindan  siirdiiriilebilirlik  kaliteli bagimsiz
gazetecilie ve kuruluslarin biiylimesine katki saglayacak yatirimlarin
gerceklestirilmesini saglayan finansal dayaniklilik ve istikrara ulasarak
uzun vadeli gazetecilik misyonlarini yerine getirme yetenegidir (MacLeod,
2022: 18). S6z konusu bu tamim, gazetecilik mesleginin finansal olarak
gelisimini ve yeni is firsatlarini, gazetecilik faaliyetlerinin ideal olarak
gegeklestirilmesinde, bagimsiz bir o6zellik kazanmasinda ve toplum
yararina temellendirilmesinde 6nemli gdérmektedir. Ancak giinlimiizde
gazeteciligin ticarilesen yapisi, dijitallesme ile yasanan finansal sorunlar
ve dezenformasyonun yogun olarak yasanmasi siirdiiriilebilirligin 6niinde
engel olusturan temel problemlerdendir (Budak, 2023b: 248). Tiim bu
problemler, haberlerin ticari kaygilarla iretilmesine, editoryal
bagimsizligin ortadan kalkmasina, 6nemli toplumsal sorunlara yonelik
haberlerin geri plana itilerek yiizeysel olarak verilmesine sebep olmaktadir.
Ozellikle gelisen teknolojiye bagli olarak gazeteciligin yeni kosullarini g6z
oninde bulundurmak ve saglam ig modelleri, teknolojiler, egitim surecleri
ve kurumlar gelistirmek modern topluma 06zgii gazetecilik ideali
cergevesinde gazeteciligin siirdiiriilebilirligi agisindan bir 6n kosul olarak
goriilmektedir (Booker vd., 2024: 4). Bu gercevede gazeteciligin gelisen
teknolojiye uyum saglayarak kendini finanse edebilmesi, ¢evresel
sorumlulugu Ustlenebilmesi ve kamu yararmi gézetebilmesi meslegin etik
sorumlulugunun bir gerekliligi olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Slrdurulebilir  gazetecilik  cevresel, ekonomik ve  toplumsal
sorumluluklarinin bilincinde olan yaymnct kurumlarm etkin bir sekilde
uymasi beklenen iletisim stratejilerini igeren demokratik bir yapidan
olusmaktadir. Ideal gazetecilik pratikleriyle hem meslegin gelisimine,
siirdiiriilebilirligine katki saglayabilecegi hem de ¢evre dostu iletisim
calismalarmin hayata gecirilebilecegi etik perspektifli bir alan
yaratabilmektedir. Surdurulebilir gazeteciligin oncelikle bu hedeflerine
ulagmasinda bagimsiz bir durus sergileyebilecegi bir ekonomik
saglamliginin olmas1 gereklidir. Dijital medyanin gelisimi, haberciligi
gelenekselde oldugu gibi dijital ortamlarda da reklamcilik sektdriine
bagimli hale getirmekte ve haberlerin tarafsizligi ve dogrulugu oniinde
engel olusabilmektedir. Bu noktada yeni gelir modelleri sayilabilecek
iicretli abonelik modelleri, kitlesel fonlama ve igerik {ireticiligi
uygulamalar1 okurla baglantiy1 giiclendirse de toplumsal ve cevresel
sorumlulugun siirdiiriilebilirligi konusunda gergeklestirilen tartigmalar
hala giincelligini korumaktadir. Ancak s6z konusu bu yeni gelir
modellerinin gelisimi ve siirekliligi ayn1 zamanda gazeteciligin ekonomik
temelini gliclendiren faaliyet alanlarmi olusturdugu igin bagimsiz ve
toplumsal sorumluluk odakli pratiklerin de onlni agmis olacagl
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diistiniilmektedir. Kuskusuz kiiresel ve bolgesel ¢evre sorunlarimin ele
alimmasinda, ¢evre iletisimi ¢aligmalarmin gerceklestirilmesinde, iklim
krizine farkindalik yaratilmasinda ve diinyamin siirdiiriilebilirligine iliskin
bilgilendirme siirecinin dogru, tarafsiz ve seffaf bir gekilde
gerceklestirilmesinde gazetelerin bagimsiz ve etik sorumlu bir habercilik
anlayisiyla hareket etmesi elzemdir.

Sirdurilebilirligin ¢ok boyutlu olmasi, bu boyutlarin arasindaki iligkiyi
degerli kildig1 gibi sadece tek bir boyutun ele alinmasi siirdiiriilebilir
gazeteciligin 6niinde buyuk bir engel olarak gortilmektedir. Strdurilebilir
gazetecilikte ekonomik boyutun, cevresel ve toplumsal boyuttan uzak
goriilemeyecegi gibi alternatif gelir modelleri kadar cevresel ve toplumsal
meseleler de merkeze konularak konuya biitiinciil yaklasilmasi
beklenmektedir (Narin, 2021: 70). Bu yonuyle strdirtlebilir gazetecilik
ekonomik gelisimi, meslegin siirdiiriilebilirligini, ¢evresel ve toplumsal
sorumlulugu etik diizlemde ele alarak faaliyete ge¢irmeyi hedefleyen bir
yapiya sahiptir. Ozetle siirdiiriilebilir gazetecilik, sadece gazetecilik
uygulamalar1 igerisinde bir yeni bir faaliyet alan1 olmayip ayni1 zamanda
demokratik bir toplumun gelisiminde ve toplumsal doniistimiin
saglanmasinda stratejik bir iletisim araci olarak goriilmektedir.

3. CEVRESEL VE ETIK YAKLASIMLARIN ISIGINDA
SI"JRDI"JRI"JLEQILIR GAZE:FECiLiK VE SURDURULEBILIR
GAZETECILiGIN GELECEGI

Sirdurulebilir gazetecilik, haber tretiminde dogaya saygili uygulama alani
gelistirmeyi, etik ilkelere bagli kalmay1 ve kamu yararmni gozetmeyi amag
edinmektedir. Gazeteciligin yeni is gelirleriyle entegrasyonu meslegin
sirdiiriilebilirligi acisindan O6nemli goriiliirken, diger yandan dogal
alanlarin korunmasina ve gevrenin siirdiiriilebilirligine yonelik cevresel ve
etik yaklasimlar perspektifinden faaliyette bulunmasi beklenmektedir.
Cevresel ve etik temelli yaklagimlarin temelinde de basarili ve sistematik
gerceklestirilen stirdiiriilebilir iletisim pratikleri yer almaktadir. Bu
nedenledir ki, konuya hangi yaklasim cercevesinde bakilirsa bakilsin
toplumun her kesimini igerisine alan seffaf bir siirdiiriilebilir iletisimin
saglanmasi, Ozellikle cevresel ve toplumsal meselelerin saglikli bir sekilde
ele alinmasinda 6nem arz etmektedir. Dogru stratejik iletisim, toplumda
bireylerin davraniglarinin sekillendirilmesi ve ¢oziim siirecine bireylerin
dahil edilmesi, siirdiiriilebilir bir gelecek icin firsatlarin yaratilmasi
konusunda ciddi bir rol Ustlenebilmektedir. (Dondurucu ve Cetinkaya,
2024: 31).

Cevre sorunlariin ¢ogunun insan kaynakli oldugu diisiiniildiigiinde yine
bu sorunlarin bertaraf edilmesi ve g¢evrenin siirdiiriilebilirliginin
saglanmasi igin insan ve ¢evre temelli bitiinciil bir yaklasima
odaklanilmasi1 gerekmektedir. Bireylerin cevre ile uyumunun nasil
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saglanacagi, uyumu engelleyen unsurlarin nasil ortadan kaldirilacagi
modern toplumlarda giincel ve acilen yanitlanmasi gereken sorulari
olusturmaktadir (Sen vd., 2018: 19). Kuskusuz bu noktada medyanin
sirdiriilebilir iletisim caligmalarmi planli ve sistematik bir sekilde
yiiritmesi, konuya iligkin bireysel farkindaligin olusturulmasinda ve
toplumsal doniisiimiin saglanmasinda olduk¢a Onemlidir. Giliniimiizde
dijital medyanin gelenekselin yaninda bir alternatif olarak goriilmesi ve
bugiin internetin herkesin siklikla bagvurdugu bir ara¢ haline gelmesi
siirdiiriilebilir iletisim caligmalar1 i¢in hayati bir 6neme sahiptir. Internet
bireyin tiiketim aliskanliklarini, sosyal iligkilerini, saglik tutumlarini ve
kiiltiirel etkinliklerini sekillendiren bir gilindelik yasam pratigi olarak
goriildiigiinden her gecen giin bu teknolojiye gereksinim duyulmaktadir
(Ertirk, 2022: 138). Bu acidan bakildiginda, dijital medyanin
sirdiriilebilir ~ iletisim  c¢alismalarinda,  gazetecilik  mesleginin
stirdiiriilebilirliginde ve toplumsal doniisiimiin saglanmasinda islevsel bir
rol Ustlenebilecegi diisliniilmektedir.

Surdurulebilir gazeteciligin etik sorumlu, ¢evre ve kamu yararint merkeze
koyan yapisi dijital medyanin alternatif bir alan insa edebilir olmasiyla
dogrudan iligkilidir. Ciinkii igerisinde bulundugumuz dénemde editoryal
bagimli ve ticari kaygilarin daha 6n planda oldugu geleneksel medyada
bazi etik sorunlarin yasanabildigi gorulebilirken, yeni medya ortamlar: ile
meslek ahlak ilkelerine duyarli bir habercilik ortaminin islerlik
kazanabilecegi iizerinde durulmaktadir (Cambay, 2016: 105-106). Diger
yandan, dijitallesmenin hizli bilgi aktarma streci ve kiiresel bilgi rekabeti,
dezenformasyonun olusumunu gozler oniine sermekte ve strdirtlebilir
gazetecilik agisindan etik ve ¢evresel sorumluluklarin 6niinde 6nemli bir
engel teskil etmektedir. Ozellikle algoritmalarla sansasyonel ve hatali
bilgilerin dolasima ¢ikarilmasi, tik tuzaklariyla daha c¢ok tiklanan
haberlerin yayilmasi, filtre balonlariyla alternatif bakis agilarinin
sinirlandirilmast dijital medyanin belki de siirdiiriilebilir gazetecilik
onlindeki en ciddi engelleri olarak goriilmektedir. Bu sorunlarin
siirdiiriilebilir gazeteciligin mesleki, ekonomik, cevresel ve toplumsal
alanlarini sekteye ugratmamasi i¢in gevresel ve etik sorumlu bir gelecek
stratejisi benimsemesi ve bunu faaliyete gecirmesi zorunluluk arz
etmektedir. Nitekim strdiirtilebilir gazeteciligin dogas1 geregi, ¢evresel
yaklagimlar1 ve mesleki etigi géz Onlinde bulunduran bir anlayisla
faaliyetlerini gerceklestirmesi beklenmektedir.

Medya ve g¢evre etiginin tam kesisim noktasinda yer alan siirdiiriilebilir
gazetecilik, haber {iretiminde cevreye, canlilara, dogaya, toplum yararma
kars1 sorumlu bir anlayis sergilemeyi hedeflemektedir. Medya etigi,
dogruluk, diistince ve ifade ozgiirliigii, bilgi edinme hakki ve insan
haklarma saygi gibi konularla dogrudan baglantilidir (Ors, 2016: 178).
Cevre etigi ise, cevre hakkin1 merkeze koyan, ekosistemin
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sirdiiriilebilirligini korumaya calisan, canlilarin saglikli bir cevrede
yasama hakkina saygi duyan bir anlayisi ve felsefi temeli igerisinde
barmdirmaktadir. Cevre etigi, bireyin gevresine yonelik sorumluluklarmin
ele alindigi, dogal gevrenin unsurlarmnin incelendigi, insan ve dogal gevresi
arasindaki iliskinin ahlaki bir yorumu olarak goriildiigii bir alan olarak
degerlendirilmektedir (Durgeg, 2022: 333). Siirdiiriilebilir gazetecilik tam
da bu noktada medya ve ¢evre etigini bir araya getirerek hem gazetecilik
mesleginin hem de dogal ekosistemin korunmasini hedeflemektedir.
Gazetecilik mesleginin etik sorumlulugu olan kamu yarari, ¢evre etiginin
etik sorumlulugu olan gelecek nesillerin yasam haklarin1 koruma
digiincesi stirdiiriilebilir habercilik faaliyetleri icerisinde hayati 6neme
sahiptir. Her iki yaklasimin da temelinde toplum ve cevre sagligini
korumak oldugundan dogru, seffaf ve tarafsiz bir kamuoyu bilgilendirme
siireci ve toplumsal yarar1 gézetme ilkesi esastir.

Surdurdlebilir  gazetecilikte ¢evreyle ilgili  sorunlarm  ¢dziime
kavusturulmasi, gelecek nesillerin saglikli bir ¢cevrede yasayabilmesi igin
caligmalarda bulunulmasi ve c¢evreyle ilgili alinan politik kararlarin
denetlenmesi faaliyetleri bu alanin sadece insan ya da sektor merkezli degil
ayn1 zamanda ekosistem merkezli bir anlayisla yapilandirilmasi gerektigini
gercegini ortaya koymaktadir. Boylesi bir yaklasim, siirdiiriilebilir
gazeteciligin dogru ve tarafsiz bir sekilde haber tiretme anlayisiyla ¢evre
yararina bir yayincilik faaliyeti sergileyen bir yapiya sahip olmasini gerekli
kilmaktadir.

Stirdiirtilebilir ~ gazetecilige yonelik kapsamli  bir degerlendirme
yapabilmek i¢in cevre etigine iliskin farkli yaklasimlara da yer vermek
yerinde olacaktir. Cevre etigi, insan merkezli ve ¢evre merkezli olmak
Uzere iki ana yaklasim izerinden ele alinabilmektedir (Durgeg, 2022: 336).
Insan merkezli yaklasimda, insanin sagligi merkezde yer alarak dogal
cevrenin insan sagligina ve insana sagladigi yarara odaklanilmaktadir.
Cevrenin sagligir ve siirekliligi, insan yasaminin siirdiiriilebilirligi i¢in
onemli goriilmektedir. Kuskusuz bu yaklasim sadece insan sagligina
odaklandigindan ¢evrede yer alan diger canlilar1 odagindan ¢ikartmakta ve
cevreyi buttncul perspektiften degerlendirmekte sinirli kalmaktadir. Cevre
merkezli yaklasim ise, sadece insanlar1 ¢evrenin bir pargasi olarak goren
sinirli bir yaklagimdan uzak ve g¢evrenin kendine has unsurlarinin ve
cevredeki tiim canli varliklarinin haklarini ele alan bir anlayisa sahiptir.
Dolayisiyla cevrenin sadece insan ve toplum yararina indirgenmeden
ekosistem icerisindeki tiim unsurlarin saygiyla korunmasi anlayisi ve
felsefesi, siirdiiriilebilir gazetecilik uygulamalar1 i¢in de Onemli bir
perspektif saglayabilmektedir. Bakildiginda siirdiiriilebilir gazeteciligin
dogas1 geregi, bu iki yaklasimdan dengeli bir sekilde yararlanmak
gerekmektedir. Siirdiiriilebilir gazeteciligin sadece mesleki ve ekonomik
olarak siirdiiriilebilirligi ve gelecegi tek basina bu gazetecilik pratigi igin
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yeterli olmadigindan, c¢evrenin ve toplum yararmin siirdiiriilebilirligi
konusunda neler yapilabilecegi sorusu ancak insan ve gevre merkezli
yaklagimlarla cevap bulabilmektedir.

Insan ve cevre merkezli yaklasimlar, stirdurGlebilir gazetecilikte hem yeni
is modelleri gelistirmeyi, kazang saglarken toplumsal yarar1 diisiinmeyi,
cevreyi korumaya yonelik faaliyetlerde bulunmayi, igerik tiretirken enerji
tasarrufu saglamayi, ¢evre yararina kamuoyu olusturmay1 ve en dnemlisi
de tiim canlilarm ve g¢evrenin yararma bir durus sergilemeyi
kolaylastirmaktadir. Ornegin gecmisten giiniimiize insan merkezli
yaklasim cergevesinde degerlendirilmesi gereken kalkinma odakli planlar
ve yine ¢evre merkezli yaklasim ¢ercevesinde degerlendirilmesi gereken
sivil toplum kuruluslarmin herhangi bir ¢evre sorununu ¢ézmeye odakl
caligmalar1 ve konuyla alakali yasal pratikler siirdiiriilebilir gazetecilikte
tek boyutlu bir bakis agis1 sunmaktadir. Diger yandan hem ekonomik refahi
gozeten hem de cevresel siirdiiriilebilirligin bir parcasi haline gelen ve
gelecek nesillerin yasam hakkini savunan bir habercilik anlayist
sirdiiriilebilir gazeteciligin biitiinciil perspektiften nasil uygulamaya
gecirildiginin - 6nemli bir Ornegini  olusturmaktadir. Bu  ydOniiyle
stirdiiriilebilir gazeteciligin yakindan iliskili oldugu ¢evre gazeteciligi de
alanin gelisimine biiyilk oranda katki saglamaktadir. Her ikisinin de
odaklandig1 temel nokta, gelecek nesillerin ve diger canlilarin saglikli
sekilde yasayabilecegi bir cevre insa etmek ve bunun igin neler
yapilabilecegi lizerine kafa yormaktir. Kuskusuz giiniimiiziin cevre
gazetecilerinin de belki de diger muhabirler kadar, gelecekte neler
olabilecegine dair haberleri yazmakla gorevli oldugu 6nemli bir gercektir
(Neuzil, 2008, s. 18). Dolayisiyla ¢evre gazetecileri sadece giiniimiiziin
cevre saghgini degil, gelecek nesillerin de saghgim diisiinmekte, ¢evre
sagligmi korumaya yonelik haberleri insa etmekte ve bdylelikle de
siirdiiriilebilir gazetecilige katki saglamaktadir.

Cevre gazeteciligi ile surdurulebilir gazetecilik amag ve pratik bakimindan
birbirini tamamlayan bir nitelik tasimaktadir. Her ikisi de iklim krizi, canli
tiirlerinin ortadan kalkmasi, c¢evresel bozulmalar ve g¢evre iletisimi
calismalar1 {izerine yogunlagsa da siirdiiriilebilir gazetecilik haber iiretim
strecinin her asamasim strdrlebilirlik ilkeleriyle bagdastirmaya galisgan
daha kapsamh bir alana sahiptir. Oyle ki, siirdiiriilebilir gazetecilik
uygulamalar1 igerisinde bir gevre haberi kaleme alinacak oldugunda haber
iiretim siirecinin siirdiiriilebilirligin toplumsal, ekonomik ve cevresel
boyutlartyla dogrudan baglantili olmasi beklenmektedir. Medyada g¢evre
ile ilgili haber konularma bakildiginda, dogal ve insan kaynakli ¢evre
sorunlari, iklim degisikligi, canli tiirlerinin ortadan kalkmasi, kirlilik ve
saglik lizerindeki etkileri, sanayi ve g¢evre lizerindeki yansimalari, gida
iiretimi ve glivenligi, is sagligy, niifus artis1 ve siirdiiriilebilirlik gibi genis
yelpazede drneklerin 6n plana ¢iktigi goriilmektedir (Mocatta, 2015: 12).
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S6z konusu bu oOrnekler, c¢evre haberciliginin de sirdirilebilir
gazeteciligin  geligimine ciddi bir firsat saglayabilecegini ve temel
olusturabilecegini ortaya koymaktadir.

Stirdiiriilebilir gazetecilik, ¢evresel ve etik yaklagimlarin merkezinde
cevresel, ekonomik ve toplumsal sorumluluklar1 bir arada ele alan ve
degerlendiren uzun vadeli bir pratik olarak ele alinmalidir. Siirdiiriilebilir
gazetecilikte sadece gliniimiiziin ihtiyaclar1 degil, gelecek nesillerin
saglikli bir ¢evrede yasama hakki da on plana ¢ikmaktadir. Saglikli bir
cevrenin siirdiiriilebilirliginde toplumsal katilim 6nemli olmakla birlikte,
bu siirecin aktif bir sekilde islemesinde dogru, bagimsiz ve adil bir
bilgilendirme siirecinin rolii g6z ardi edilmemelidir. Siirdiiriilebilir
gazeteciligin gelisiminde ve gelecek perspektifinde, dijital ortamlar
vasitasiyla ortaya ¢ikan gelir modelleriyle geleneksel medya ortamlarina
gore daha elverisli bir ortam yaratilabilecegi disiniilmektedir.
Stirdiiriilebilir gazetecilikte bagimsizlik 6n planda oldugundan gevre
yararma bir yayincilik anlayisi siirdiirmek ve etik sorumlu bir habercilik
anlayis1 gelistirmek dijital medya ile daha kolay bir hal almaktadir. Dahasi,
dijitallesme ile enerji tiiketiminin en aza indirilmesine ve karbon ayak
izinin azaltilmasma yonelik gerceklestirilecek uygulamalar, ¢evre dostu
iletisim stratejileri siirdiiriilebilir gazetecilikte lizerinde 6nemle durulmasi
gereken faaliyet alanlarmi ve siirdiiriilebilir iletisim ¢alismalarii
olusturmaktadir. Dijitale entegre bir haber iiretiminde siirdiiriilebilirligi
destekleyen algoritmalar yoluyla ¢6ziim odakli ve toplumsal katilim
destekli bir alternatif alan yaratilmalidir. S6z konusu bu strecin saglikli bir
sekilde yiiriitiilmesinde seffaf ve denetlenebilir algoritmalarin &ne
cikarilmas1 gerekmektedir. Toplumsal katilimin saglanabilmesi ve saglikli
bilgi akisinin siirdiiriilebilmesi i¢in haberlerin akisinin sistematik ve
dizenli bir sekilde saglanmasi zorunluluk arz etmektedir. Ayrica bagimsiz
yeni gelir modelleriyle seffaf ve adil bir aktarim siireci, alana iligkin
gerceklestirilmesi beklenen etik denetimler ve dijital diizlemde
gerceklestirilecek yesil iletisim calismalart siirdiiriilebilir gazeteciligin
gelecekteki perspektifini belirleyecek ve gelistirecek temel unsurlar olarak
gorilmektedir.
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Stirdiiriilebilir gazetecilik, siirdiiriilebilirligin ekonomik, ¢evresel ve
toplumsal boyutlarina bituncul bir perspektiften yaklasan etik merkezli ve
toplumsal sorumluluk odakli bir pratiktir. Gelecek nesillerin saglikli bir
diinyada yasama hakkini 6nemseyen ve bu dogrultuda dogal gevrenin
korunmasina katki saglamayr amacglayan bir yapiy1r igerisinde
barindirmaktadir. Nitekim bu degerli var olug amaci igerisinde yeni gelir
modelleri ve alternatif ortamlar aracilifiyla kendi mesleki siirekliligini
saglarken, diger yandan toplum ve g¢evre yararina bir yayimcilik anlayisi
sergilemeyi onceligi haline getirmektedir. Strdiirtilebilir gazeteciligin bu
hedefleri biitiinciil degerlendirmesi ve uygulamaya dokmesi i¢in insan ve
cevre merkezli etik yaklasimlari bir arada ele almasi gerekmektedir.
Stirdiiriilebilir gazeteciligin temelinde ¢evre ve insan yarari oldugu igin,
¢evre ve insan etkilesiminin géz oniinde bulundurularak bir faaliyet alan
olusturulmas1 ve katilimci bir demokratik kiiltiiriin insa edilmesi
beklenmektedir.

Stirdiiriilebilir gazeteciligin g¢evresel ve etik yaklasimlar ¢ercevesinde ele
alimmasi, alamin gelecekteki gelisimi i¢in de ayri1 bir degerlendirme
penceresi agmaktadir. Cevresel ve etik yaklagimlarin, siirdiiriilebilir bir
diinya i¢in gazetecilik pratiklerinin insan ve g¢evre yararma
yapilandirilmasinda yol gosterici olacag: diisiiniilmektedir. Oyle ki,
sirdiiriilebilir gazetecilik uygulamalarmin giiglenerek gelecekte de
devamliligimi saglamasi hem meslegin devamliligt hem de diinyanin
siirdiiriilebilirligi a¢isindan nasil bir yol izlenmesi gerektigi iizerine
yogunlasmasina baghdir. Sirdiiriilebilir  gazetecilik uygulamalari
kapsaminda cevre dostu stratejiler gelistirme, enerji tasarrufu saglama,
yenilenebilir enerji kaynaklarma yonelme, dogrudan cevre iletisimi
caligmalarma katilma, c¢evre haberlerini siklikla neden-sonug iliskisi
icerisinde ele alma gibi faaliyetler hem meslegin gelisimini hem gevre
yararini hem de toplumsal doniisiimili beraberinde getirecektir. Sonug
olarak siirdiiriilebilir gazetecilik ekonomik saglamligi, ¢evresel korumay1
ve toplumsal sorumlulugu birlestiren yeni bir uygulama alani olup, bu
alanin gelisimi ve gelecekteki konumu tiim unsurlarm dengeli bir sekilde
sirece dahil edilmesine ve faaliyete gecirilmesine baglh bir 6zellik
gostermektedir.
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10. BOLUM

KAMU YARARININ SURDURULEBILIRLIGi BAGLAMINDA
MEDYADA iKLiM KRiZi HABERLERININ SUNUMU

Petek DURGEC"

GIRIS

Kiiresel iklim krizi, yalnizca g¢evresel degil, ayn1 zamanda ekonomik,
politik ve toplumsal boyutlariyla insanligin kars1 karstya oldugu en bylk
sorunlardan biri haline gelmistir. Birlesmis Milletler Hiikiimetlerarasi
Iklim Degisikligi Paneli (IPCC) tarafindan yaymmlanan raporlar, iklim
degisikliginin etkilerinin her gecen yil daha da yogunlastigimi ve bu
durumun toplumsal yasamin siirdiiriilebilirligi agisindan ciddi tehditler
olusturdugunu ortaya koymaktadir (IPCC, 2021). Bu durum yalnizca
cevresel dengeleri degil; ekonomik yapilari, toplumsal iligkileri, siyasal
karar alma siireclerini ve bireylerin giindelik yasamlarmi da dogrudan
etkilemektedir. Iklim krizi, giderek hizlanan etkileriyle insanlhigm
gelecegini tehdit eden bir giivenlik meselesi haline gelmis, dolayisiyla
yalnizca bilim insanlarmin degil, siyaset¢ilerin, sivil toplumun ve
medyanin da temel glindem konularindan biri olmustur.

Medya ise bu siirecte sadece bilgilendirme isleviyle sinirli kalmamakta;
toplumsal farkindalik yaratma, kamuoyu olusturma ve kamu yararmin
korunmasina katki saglama yonunde kritik bir 6nem tasimaktadir. Medya,
modern toplumlarda bilgi akisinin ana kanallarindan biridir ve kamusal
meseleleri glindeme tasiyarak toplumsal alginin sekillenmesinde
belirleyici rol oynamaktadir. Cevre ve iklim krizine iliskin haberlerin
aktarilig bi¢imi, yalnizca bireysel farkindalik diizeyini degil, ayn1 zamanda
kamu politikalarinin olusumunu da etkilemektedir. Ornegin, bilimsel
verilerin agik ve anlasilir bir sekilde kamuoyuna sunulmasi, krizin
ciddiyetinin kavranmasina yardimci olurken; felaket haberciligi veya
sansasyonel soylemler, bireylerde kaygi ve duyarsizlik yaratabilmektedir.
Dolayistyla medyanin iklim Krizine dair habercilikte sergiledigi yaklasim,
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kamu yararmimn sirdiiriilebilirligi acisindan kritik bir 06lgit haline
gelmektedir.

Kamu yarar1 kavrami, iletisim ¢aligmalarinda uzun siiredir tartigilmakta
olup, demokratik toplumlarda medyanin temel mesruiyet kaynagi olarak
degerlendirilmektedir. Demokratik toplumlarda medya, yalnizca ticari bir
isletme ya da ideolojik bir aygit olarak degil, aym1 zamanda kamusal
yararin gozetilmesinden sorumlu bir kurum olarak degerlendirilmektedir.
Kamusal alan, bireylerin ortak meseleleri tartisabildigi ve rasyonel karar
alma siireglerine katilabildigi bir alanin varligim zorunlu kilmaktadir.
Medya bu alanin isleyisinde en Onemli aracilardan biri olarak
degerlendirilse de ticarilesme, sahiplik yapisindaki tekellesme ve
angajman sorunlar1 kamu yararmin goézetilmesinin kimi zaman zorlastig
alanlar yaratmaktadir.

Bu ¢ercevede iklim krizi haberlerinin nasil sunuldugu, hangi sdylemlerle
kurgulandigi ve kamu yararimi ne dlgiide gozettigi, iletisim arastirmalari
agisindan 6nem arz etmektedir. iklim krizinin medyada sunumunun,
yalnizca ¢evre haberciligi baglaminda degil, ayn1 zamanda toplumsal
sorumluluk, etik odakli habercilik ve siirdiiriilebilirlik baglaminda da ele
alimmasi gerekmektedir. Bu bilgiler 1s18inda, c¢aligmanin temel amaci,
kamu yararinin siirdiiriilebilirligi perspektifinden medyada iklim krizi
haberlerinin nasil sunuldugunu tartismaya ag¢maktir. Calismanin ilk
bolimiinde kamu yarar1 ve medya iligkisi tarihsel ve kuramsal agidan ele
almmis ve bu iliskinin siirdiiriilebilirlik baglaminda nasil yeniden
degerlendirilebilecegi tartigtlmustir.  Ikinci boliimde, iklim  krizi
haberlerinin sunum bi¢imleri ulusal ve uluslararasi calismalar 1s181nda
incelenmis; haberlerde kullanilan ¢erceveler ve sdylemler ele alinmistir.
Ugtincii béliimde ise kamu yararma uygun habercilik agisindan karsilasilan
zorluklar ortaya konmus ve olast ¢6ziim yollar1 iizerine degerlendirmeler
gerceklestirilmistir.

Cevre haberciligi literatiirii 15181nda kuramsal bir tartisma sunmayi, ayni
zamanda ulusal ve uluslararasi medya ortamlar1 iizerinden giincel
gozlemler aktarmayir hedefleyen bu bdlimde, kamu yarar1 kavrami
yalnizca demokratik isleyisle iliskilendirmekle kalmayip, strdurulebilirlik
perspektifiyle birlikte ele alinmaktadir. Zira kamu yarari, yalnizca
bugiinlin yurttaglarinin ¢ikarlariyla simrli kalmamakta, gelecek kusaklarin
yasam hakkini da kapsamaktadir. Bu nedenle medyanin iklim krizi
baglaminda istlendigi sorumluluk, yalnizca bugiinkii toplumsal biling
diizeyini artirmak degil, ayn1 zamanda gelecek kusaklara yasanabilir bir
diinya birakilmasina katkida bulunmaktir.
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1. KAMU YARARININ SURDURULEBILIRLIGi VE MEDYANIN
ROLU

Kamu yarari, iletisim arastirmalar1 agisindan yalnizca siyasal sistemin
demokratik isleyisine degil, aym zamanda toplumsal diizenin korunmasina
ve bireylerin ortak yasam kalitesinin siirdiiriilebilirligine isaret eden temel
kavramlardan birini olugturmaktadir. Medyanin mesruiyetini saglayan en
onemli unsurlardan biri, kamunun bilgi edinme hakkina aracilik etmesidir.

Habermas (2015: 83-90)’mn gelistirdigi kamusal alan kurami, medyay1
yurttaglarmn ortak meseleleri tartisabildigi ve kamu politikalarmi
yonlendirebildigi bir alanmin tasiyicist olarak tanimlamaktadir. Habermas
(2015)’a gore kamusal alan, herkesin katilabildigi, esit haklarla
tartigabildigi ve kamuya iliskin meseleleri 6zgiirce dile getirebildigi bir
alandir. Bu baglamda medyanin gorevi, yalnizca haber aktarmak degil,
ayn1 zamanda kamu yararina hizmet eden bir tartisma zemini yaratmaktir.
Medya bu gergevede, yalnizca olaylari salt ileten bir ara¢ degil, toplumsal
sorunlarin kKamuoyunda tartisilmasim mimkin kilan bir aracidir. Kamusal
alan, ekonomik veya devlet ¢ikarlarinin baskisi altinda kalmaksizin, akilci
tartismanmin ~ ve  elestirel  diislincenin  etkin  oldugu bir iletisim
mekanizmasidir.

Iklim haberciligi baglaminda bu kuram, medyanin sorumlulugunu daha da
goriiniir kilmaktadir. Bu baglamda gazetecilerin ve medya kuruluslarimin
gorevi, iklim krizini yalnizca felaket ve tehdit sOylemleri iizerinden
sunmak degil, ¢6ziim odakli, katilimciligr tesvik eden ve farkli toplumsal
aktorlerin sesine yer veren bir tartisma alam yaratmaktir. Bu yaklagim,
yurttaglarm yalnizca bilgi tiiketicisi olmaktan ¢ikarak, politik siireglerin
aktif katilimcilar1 haline gelmesini saglar ve iklim politikalariin
sekillenmesinde kamu yararmin siirdiiriilebilirligini de glglendirmektedir.
Boylelikle medya, ideal kamusal alanin gerekliliklerini yerine getirerek,
toplumsal farkindalik, hesap verebilirlik ve katilimcilik ilkelerinin iklim
krizine dair habercilikte uygulanmasini miimkiin kilabilecektir.

Iklim ve ¢evreye dair problemlerin ¢dziimiinde ve ¢evresel kamuoyunun
olusturulmasinda hiikiimetler, sivil toplum orgiitleri, egitim kurumlar1 ve
medya etkin bir rol iistlenmektedir. Ozellikle medyanin kamusal
sorumlulugu geregi, yasanan cevre sorunlarma iligkin dikkat c¢ekme,
toplumu egitme, bilinglendirme ve harekete gecirme giicli goz Oniinde
tutuldugunda ¢evre sorunlarinin ¢oziimiinde ne denli kilit bir isleve sahip
oldugu gorilmektedir. Medyanin gevre sorunlarina iliskin bakisi, yer veris
siklig1, tutumu ve s@ylemi, gevre sorunlariin ¢6zimu konusunda taraflarin
bir araya getirilmesinde, elestirel ve cok boyutlu diisiinme yetisinin
kazandirilmasinda ve toplumun harekete gecirilmesi konusunda 6nem
tasimaktadir (Demirel, 2022: 302).
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McQuail (2010: 188-194); kitle iletisim araglarmin toplumsal sorumluluk
kurami gergevesinde ele alinmasi gerektigini vurgulamaktadir. Bu kurama
gore medya, demokratik toplumlarda oOzgiirliikklerini kullanirken ayni
zamanda kamusal bir sorumluluk da tasimakta, medyanin temel
islevlerinden biri de kamusal gikar1 gozeterek yurttaglari dogru, tarafsiz ve
kapsamli bilgiyle donatmak olarak dne ¢ikmaktadir.

Bu yaklagim, 6zellikle ¢evre ve iklim gibi kolektif sorunlarda daha da
kritik hale gelmektedir. Zira iklim krizinin etkileri, yalnizca gliniimiiz
toplumlarimi degil, gelecek kusaklari da dogrudan ilgilendirmektedir
(Dryzek, 2013). Bu nedenle kamu yarari, surddrilebilirlik perspektifinden
degerlendirildiginde, zamansal boyutu asan ve gelecek nesillerin yagsam
hakkimi da i¢ine alan genis bir kapsama sahip olma ozelligiyle One
¢cikmaktadir.

Siirdiiriilebilirlik, yalnizca g¢evresel koruma anlaminda degil, toplumsal
esitlik, adalet ve yasam Kkalitesinin korunmasi baglaminda da kamu
yararinin ayrilmaz bir parcasidir (WCED, 1987). Bu agidan bakildiginda,
medyanin iklim krizine iligkin haber sunumu, kamu yararinin
stirdiiriilebilirligi ile dogrudan baglantilidir. Haberde kullanilan dil, segilen
gergeveler, one ¢ikarilan aktorler ve ¢6ziim odakli yaklasimlar, toplumun
bu meseleye dair farkindaligini ve davrams bicimlerini sekillendirmektedir
(Schafer ve Painter, 2021).

Medyanin kamu yararina hizmet eden yonii, yalnizca igerik diizeyinde
degil, ayn1 zamanda kurumsal yapilanma ve sahiplik iliskileri baglaminda
da degerlendirilmektedir. Medya endiistrisinin ticarilesmesi kamu yarari
anlayismi  zayiflatmakta, haberler giderek tiiketim nesnesine
doniismektedir (McChesney , 2008). Bu kosullar altinda kamu yararinin
gozetilmesi, 6zellikle cevresel krizler gibi uzun vadeli meselelerde cogu
zaman geri plana itilmektedir. Tiirkiye 6zelinde yapilan arastirmalar da
cevre ve iklim haberlerinin siklikla siyasi glindemle baglantili bigimde
sunuldugunu, kamu yararma yodnelik uzun vadeli perspektifin eksik
oldugunu gostermektedir

Caligmalar, haberlerin ¢cogunlukla ulusal enerji politikalari, biiyiik altyap1
ve kalkinma projeleri ile iligkili olarak kurgulandigini ve bu nedenle uzun
vadeli kamu yararina yonelik perspektifin sinirl kaldigini gostermektedir.
Ornegin, Tiirkiye’de iklim degisikligi haberleri genellikle felaket ve acil
durum soylemi cercevesinde yer almakta, ¢6ziim odakli yaklasim ve
toplumsal katilimi tesvik eden icerikler ise oldukca sinirli kalmaktadir

Ayrica, Tiirkiye’de medya sahipliginin bilyiik 6l¢iide sermaye gruplarma
bagli olmas1 ve reklam gelirlerinin yogun bi¢cimde ekonomik ¢ikarlarla
iliskilendirilmesi, iklim haberciliginde bagimsiz ve elestirel sdylemin
onunde yapisal bir engel olusturmaktadir (Hansen, 2010). Yerel medya

178



arastirmalar1 da Ozellikle kiiguk Olgekli topluluklarm ve marjinal gruplarin
iklim krizine iligkin deneyimlerinin haberlerde yeterince goriiniir
olmadigim gostermektedir; bu durum, kamuoyunun farkli toplumsal
aktorlerin perspektiflerini kavrayabilme kapasitesini sinirlamaktadir

Buna ek olarak, iklim haberciligi iizerinde siyasi baskilar ve ekonomik
bagimliliklarin etkisi, medya kuruluslarinin énceliklerini sekillendirmekte;
cevresel konular, kisa vadeli politik giindemler ve ekonomik ¢ikarlar
karsisinda ¢ogu zaman ikincil bir oncelik olarak kalmaktadir (Yiksel,
2020). Ulusal diizlemde iklim haberciliginin kamu yararina hizmet
edebilmesi icin, hem medya profesyonellerinin etik ve bagimsiz habercilik
bilincinin giiclendirilmesi hem de ¢6ziim odakli, katilimcilig1 destekleyen
habercilik pratiklerinin yayginlastirilmasi1 gerekmektedir.

Felaket odakli haberlerin siirekli tekrarlanmasi, izleyicide yalnizca korku
ve kaygi yaratmakla kalmayip, ayn1 zamanda bireylerin kendi eylemlerinin
etkisiz oldugu diisiincesine kapilmasina yol agmaktadir. Bu, kamu yarari
acisindan siirdiiriilebilir bir biling yaratilmasinin &niinde bir diger zorluk
olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Bu durum ayrica toplumsal diizeyde aktif
katilim ve ¢0ziim arayislarini zayiflatmakta, iklim krizine karsi kolektif
sorumluluk bilincinin olusmasini engellemektedir. Surdurdlebilir bir kamu
yarar1 perspektifi, yalmzca tehditleri vurgulayan degil, ayn1 zamanda
¢ozlim yollarini, yenilenebilir enerji uygulamalarini, bireysel ve toplumsal
uyum  stratejilerini  gorliniir  kilan  bir  habercilik  yaklagimini
gerektirmektedir. Bdylece izleyici, kriz karsisinda pasif bir gozlemci
yerine, bilingli ve katilime1 bir aktdr olarak konumlandirilabilir.

Iklim haberciliginin kamu yararina katki sunabilmesi i¢in en Snemli
firsatlardan biri, ¢6zlim odakli habercilik yaklagimidir. Bu yaklagim, iklim
krizini yalnizca bir tehdit olarak degil, ayn1 zamanda yenilenebilir enerji,
surddralebilir tarim ve toplumsal doniisiim gibi ¢dzim perspektifleriyle ele
almaktadir (Schafer ve Painter, 2021). Boylece yurttaglar yalnizca tehdit
alinda olan degil, aym zamanda ¢Oziimiin Oznesi olarak
konumlandirilabilmektedir. Coziim odaklt  habercilik, toplumsal
farkindalig1 artirmanin Gtesinde, bireylerin ve topluluklarin iklim krizine
karsi somut adimlar atmasim tesvik etmekte, haberlerde yalnizca
sorunlarin buyiikligiinii ve tehlikelerini aktarmak yerine, uygulanabilir
politika Onerilerini, yenilik¢i teknolojileri ve basarili yerel girisimleri
goriiniir kilmaktadir. Boylece halk, yalnizca bilgi almakla kalmamakta,
aynt zamanda kendi yasam bicimlerinde ve toplumsal pratiklerinde
degisim yaratma imkanlarin1 da kavramaktadir. Bu tiir bir habercilik
pratigi, kamu yarar1 agisindan siirdiiriilebilir bir biling olusturmakta ve
bireyleri, ¢Oziim stireglerinin aktif  katilimeilart olarak
konumlandirmaktadir.
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Coziim odakli gazetecilik, yapict gazetecilik ve iklim haberciligi gibi
alanlar, medyanin yalnizca sorunlar1 degil, aym zamanda ¢6ziim yollarmni
da giindeme tasimasim Ongormektedir (Schafer, 2015). Bu tir yaklasimlar,
kamu yararin1 yalnizca mevcut anin ihtiyaglariyla sinirlamamakta, gelecek
kusaklarin yasam hakkii da dikkate almaktadir. Bununla birlikte, kamu
yarar1 kavraminin siirdiiriilebilirlik boyutunu gii¢lendiren yeni habercilik
yaklagimlarinin  gelismekte oldugu da goriilmektedir. Iklim krizi
haberlerinin sunumunda giderek 6ne g¢ikan bir diger yaklasim, ¢6ziim
odakli gazetecilik kavramidir. Coziim odakli habercilik, iklim krizinin
aktariminda bireylerde caresizlik duygusunu azaltarak, toplumsal katilimi
giiclendirme Ozelligi tasimakta ve bu yonilyle kamu yararmin
stirdiiriilebilirligi agisindan 6nemli bir firsat sunmaktadir.

Kamu yarari, demokratik toplumlarin temel ilkelerinden biri olarak
medyanin iglevleriyle dogrudan baglantili bir kavram olarak O&ne
cikmaktadir. iklim krizi gibi kiiresel ve kusaklararasi bir meselede kamu
yararinin siirdiiriilebilirligi, medyanin yalnizca bilgi aktarma degil, aym
zamanda farkindalik yaratma, tartigma ortami saglama ve toplumsal
sorumluluk iistlenme islevlerini ne Olgiide yerine getirdigiyle iligkili
olacaktir. Bu baglamda medya, siirdiiriilebilir kamu yararmin
korunmasinda kritik bir aktdr olarak konumlanmaktadir.

2. TURKIYE’DE VE DUNYADA iKLIiM KRiZi HABERLERININ
SUNUM BIiCIMLERIi

Uretimin azalmasina karsihik asir tiketimin varhk gostermesi, dogal
yasam alanlarina zarar verilerek hava, su, toprak kirliliklerine neden
olunmas1 hayatin siirdiiriilebilir alan1 olan ¢evre iizerinde biiyiik yaralar
agmaktadir (Onar vd., 2022: 234). Olusmasinda bu dinamiklerin de buyuk
rol oynadig1 yol actig1 iklim krizine iligkin haberlerin medyada sunumu,
yalnizca bir gevre haberciligi pratigi olarak degil, ayn1 zamanda kamusal
bilgilendirme, toplumsal farkindalik ve kamu yararinin siirdiiriilebilirligi
acisindan belirleyici bir alan olarak degerlendirilmektedir.

Cevre haberciligi, ¢evre sorunlarmna iligskin toplumsal duyarhiligin ve is
birliginin saglanmasinda hayati bir gorev iistlenmektedir. Kamu, c¢evre
haberleri araciligiyla cevresel olaylarla ilgili dolayli olarak goriis sahibi
olmakta, tutum gelistirmekte ve eylemler ortaya koymaktadir (Durgeg ve
Demirel, 2023) Haberlerin hangi cercevelerle kurgulandigi, hangi
aktorlerin One ¢ikarildigl, hangi ¢6ziim yollarin tartigmaya agildigi ve
kullanilan dilin hangi ideolojik referanslara dayandig: ise toplumsal algiy1
ve kamu politikasin1 dogrudan sekillendirmektedir (Carvalho, 2007).
Haberlerde kullanilan gerceveler ve sdylemsel tercihler, yalnizca iklim
krizine iligkin bireysel farkindalik diizeyini belirlemekle kalmamakta, ayni
zamanda krizin siyasi giindemdeki konumunu ve alinan kararlarin
niteligini de etkilemektedir. Bu baglamda medya, toplumsal gercekligin
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ingasinda yalnizca bir aktarici degil, aym zamanda iktidar iligkilerinin
yeniden fiiretildigi bir alan olarak islev gormektedir. Ozellikle hangi
aktorlerin goriislerine yer verildigi, hangi bilimsel verilerin goriiniir
kilindig1 ve hangi ekonomik ya da politik ¢ikarlarin geri planda birakildigi,
kamuoyunun meseleye yonelik algisinda belirleyici olmaktadir.

Iklim krizine iliskin haberler ¢ogunlukla siyasal elitler, devlet kurumlar1
veya buytk olcekli sivil toplum oOrgutleri Gzerinden kurgulanmakta, yerel
topluluklarin, marjinallestirilmis gruplarin ve bireysel yurttaglarin
deneyimleri ¢ogu zaman goriinmez kilinmaktadir (Hansen, 2010). Bu
durum, iklim krizini toplumsal esitsizliklerle baglantil1 bir adalet meselesi
olarak degil, daha ¢ok teknik ve yOnetsel bir sorun olarak gerceveleme
egilimini beraberinde getirmektedir.

Cerceveleme kurami medyanin bir olay1 secerek, belirli yonlerini
vurgulayarak ve digerlerini goriinmez kilarak sundugunu ifade etmektedir
(Entman, 1993). Iklim krizi haberlerinde bu durum, krizin bilimsel
gercekligi ile politik veya ekonomik ¢ikarlarin catistigi noktalarda daha
belirginlesmektedir.

Medyada iklim krizi haberleri genellikle “dogal afetler” {izerinden
cercevelenmekte, yanginlar, seller, kuraklik ve sicak hava dalgalar1 gibi
olaylar, haberlerde siklikla dramatik gorseller ve felaket senaryolariyla
sunulmaktadir. Bu tiir haberler, kamuoyunda kisa siireli farkindalik
yaratirken, ayn1 zamanda bireylerde caresizlik ve yorgunluk duygularini
pekistirerek duyarsizlasma riski tasimaktadir (O’Neill ve Nicholson-Cole,
2009). Bu nedenle, medya temsillerinde iklim krizinin yalnizca yikici
etkilerine degil, ayn1 zamanda ¢6ziim ve uyum stratejilerine de yer
verilmesi, kamu yararina uygun bir haberciligin gerekliligi olarak 6ne
cikmaktadir (Cox, 2010).

Tirk basin1 iizerine yapilan c¢aligmalarda da benzer egilimler
gozlenmektedir. Demirtas (2019), Tiirkiye’deki gazetelerde iklim
degisikliginin genellikle felaket sOylemiyle islendigini ve ¢6ziim odakl
haberciligin olduk¢a sinirli kaldigimi  belirtmektedir. Bu durum,
Tirkiye’deki iklim haberciliginin biiyiik olgiide “reaktif” bir karaktere
sahip oldugunu, yani krizler, afetler veya olagandis1 hava olaylar1 gibi ani
gelismeler iizerinden sekillendigini gostermektedir. Bu yaklagim,
haberciligin kamusal bilgilendirme ve farkindalik olusturma islevini
sinirlandirmakta, iklim krizini yalnizca doga kaynakli bir tehdit olarak
sunarak toplumsal, ekonomik ve politik boyutlarini gériinmez kilmaktadir.

Tirkiye’deki medya yapisinin siyasal ve ekonomik bagimliliklari, cevre ve
iklim meselelerinin haber giindemine tasinmasini biiyiik o6lgiide
kisitlamakta, reklam gelirlerine ve siyasi yonlendirmelere duyarliligin
yuksek oldugu medya ortaminda, ¢evresel konularin haberlestirilmesi gogu
zaman ikincil oncelik dizeyinde kalmaktadir.
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Bu baglamda, kamusal bilgilendirme ve siirdiiriilebilirlik ekseninde bir
doniisiimiin  saglanabilmesi i¢cin hem medya profesyonellerinin etik
sorumluluk bilincinin giiglendirilmesi hem de ¢evre temali gazeteciligin
yapisal olarak desteklenmesi gerekmektedir.

Bununla birlikte, dijital medya ortamlar1 iklim krizinin alternatif
cergevelerle sunulmasma da imkan tamimaktadir. Sosyal medya
platformlar1 ve bagimsiz dijital haber mecralari, iklim krizini bilimsel
raporlar, aktivist hareketler ve yerel direnisler iizerinden gilindeme
tagtyarak geleneksel medyadan farkli bir soylem gelistirmektedir
(Anderson, 2017). Ozellikle geng kusaklarin sosyal medya tizerinden iklim
hareketlerine katilimi, medyanin geleneksel simirlarini asarak yeni bir
kamu yarar1 perspektifi yaratmaktadir (Melo ve Wodak, 2022).

Tirkiye’de iklim krizi haberlerinin medyada sunum big¢iminin,
cogunlukla felaket odakli bir gergeve ile belirlendigini, haberlerin blylk
Olgiide olaganiisti hava olaylari, dogal afetler ve kriz senaryolari
lizerinden kurgulandigini, ¢6ziim odakli igerikler ise oldukg¢a sinirh
oldugunu vurgulanmaktadir. Bu baglamda, iklim odakli haberlerin kisa
vadeli dikkat ¢ekmeye odaklandig1 ve uzun vadeli toplumsal farkindalik
veya politika degisikliklerini desteklemede yetersiz kaldigi ifade
edilmektedir. Ulusal medyada cevre ve iklim haberlerinin, siyasi gindem
ve ekonomik c¢ikarlarla baglantili bir bicimde sunuldugunu ve haberlerin
kamu yararma hizmet eden uzun vadeli habercilik perspektifinden eksik
oldugunun alt1 ¢izilmektedir. Medya kuruluslarinin ekonomik ve politik
bagimliliklari, ¢evresel konularin haber giindeminde ikincil bir dncelik
olarak kalmasma yol a¢makta, felaket sdyleminin baskin oldugu bir
medya ortamm yaratmaktadir.

Tiirkiye’de iklim haberlerinde aktor secimi ve cerceveleme bigimiyle
ilgili olarak haberlerde agirlikli olarak siyasi yetkililer, devlet kurumlari
ve biiyiik 6lgekli sivil toplum orgiitlerinin goriislerine yer verilirken, yerel
topluluklar ve yurttaglarin deneyimlerinin ¢ogu zaman gormezden
gelindigi gozlemlenmektedir. Bu durum, iklim krizine dair haberlerin
toplumsal esitsizlikleri ve farkli perspektifleri yeterince yansitamadigini
gOstermektedir.  Tirkiye’de  iklim  haberciliginin =~ ¢oziim  odakl
yaklagimlardan ziyade felaket sdylemi ve kisa vadeli kriz odakli bir
cergevede yogunlastiginmi vurgulanmaktadir. Bu gerceve, kamu yararma
uygun siirdiiriilebilir bir iklim haberciliginin gelisimini smirlandirmakta
ve toplumsal farkindalik ile bilingli yurttas katilimi agisindan ciddi
zorluklar yaratmaktadir.

Tirkiye’de iklim haberciligi; felaket odakli, siyasal ve ekonomik ¢ikarlarla
bicimlenen, ¢6ziim ve katilimciligi smirlt bir medya pratigi olarak
tanimlanabilir. Bu baglamda, kamu yararma uygun bir iklim haberciliginin
gelistirilmesi igin, medya profesyonellerinin bagimsiz ve ¢ézim odaklh
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habercilik bilincinin gii¢lendirilmesi ve medya yapilarinin desteklenmesi
biiylik 6nem tasimaktadir.

Avrupa’da iklim krizine iligkin haberlerin sunum bigimi ise Tiirkiye’ye
kiyasla daha ¢esitlenmis ve ¢6ziim odakli yaklasimlari da icermekte ancak
felaket soylemi de yaygin bir ¢ergeve olarak kullanilmaktadir. Avrupa
medyasindaki iklim krizi ve iklim degisikligi temali haberler felaket ve acil
durum ¢ergevesinde sunulmakta; bu yaklasim, kisa vadede dikkat gekici
olmakla birlikte, uzun vadede toplumsal farkindalig: ve politika katilimini
sinirlamaktadir (Boykoff, 2011). Bu durum, Avrupa medyasinin iklim
krizini dramatik ve gorsel olarak yogun bir bigimde temsil etme egilimini
ortaya koymaktadir.

Buna karsilik, baz1 Avrupa iilkelerinde ¢6ziim odakli ve katilimciligi
destekleyen habercilik bigimleri de gelismektedir. Schafer ve Painter
(2021), Avrupa’da iklim haberlerinin toplumsal ve politik aktorlerin
rollerine, yenilenebilir enerji projelerine ve surddrilebilir uygulamalara
iligkin bilgi sunan igeriklerle desteklendigi oOrneklerinin oldugunu da
belirtmektedir. Bu yaklagim, yurttaglarin yalnizca kriz karsisinda pasif
gbzlemci olmaktan ¢ikarak, ¢6ziim siireglerine aktif katilim gdstermesini
tesvik etmektedir.

Hansen (2010) ise Avrupa medyasindaki bu olumlu egilimlere ragmen,
ekonomik ve siyasal baskilarin hala haber iiretimini sekillendirdigini
vurgulamaktadir. Ozellikle biiyiik enerji sirketleri ve devlet politikalariyla
iliskili haberler, ¢cdziim odakli iceriklerin ve yerel topluluk deneyimlerinin
gorliniirliiglinii  siirlayabilmektedir. Dolayisiyla  Avrupa’da  iklim
haberciligi, daha genis bir ¢ozim perspektifi sunmakla birlikte, hala felaket
odakli ve siyasi-ekonomik ¢ikarlarla g¢ergevelenmis haberlerin etkisi
altinda kalmaktadir.

Avrupa’da iklim haberciligi, felaket sdylemi ile ¢6ziim odakli igeriklerin
bir arada var oldugu, toplumsal farkindalik ve yurttas katilimini tesvik
etmeye yonelik potansiyel tasiyan ancak ekonomik ve siyasal etkilere
duyarl bir medya pratigi olarak degerlendirilebilmektedir.

Giiney Asya ulkelerinde iklim krizi haberleri, bolgesel ekonomik ve sosyal
kirilganliklar1 konu almakta, medyanin biiyliik bir kismi, iklim krizini
felaket sOylemi g¢ergevesinde sunmakta ve toplumsal farkindalik yerine
anlik dikkat ¢ekmeye odaklanmaktadir (Hazarika, 2017). Ozellikle
Hindistan, Banglades ve Pakistan gibi iilkelerde, asir1 hava olaylari, seller
ve sicak hava dalgalar1 gibi olaylar haberlerin merkezi temasi olurken,
¢oziim odakl igerikler smirli kalmakta ve yerel topluluklarin kriz
deneyimleri cogunlukla goriinmez birakilmaktadir (Chakraborty ve Dutta,
2020). Bu durum, kamu yararmna hizmet eden uzun vadeli haberciligin
gelismesini engellemekte ve yurttaglarin kriz karsisinda bilingli katilimini
smirlamaktadir.
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Asya medyasinda ise iklim haberciligi, ekonomik kalkinma ve enerji
politikalar1 ile yakindan baglantili bir goriiniim sergilemektedir. Cin ve
Japonya gibi Ulkelerde, iklim degisikligi haberleri siklikla devletin resmi
sOylemleri ve kalkinma oncelikleri ¢er¢evesinde sunulmakta; kamuoyuna
¢Ozlim Onerileri aktarilmakla birlikte, elestirel ve bagimsiz perspektiflerin
medyada goriiniirliigii sinirl kalmaktadir (Zhang ve Smith, 2019). Bu
baglamda Asya medyasi, toplumsal farkindalik yaratma potansiyeline
sahip olsa da politik ve ekonomik ¢ikarlarla sekillenen bir ¢ergevelerle
haber sunumlarini gergeklestirmektedir.

Amerika kitasinda, 6zellikle ABD ve Kanada medyasinda iklim haberciligi
hem felaket sdylemi hem de ¢oziim odakl igeriklerle temsil edilse de bu
tilkelerdeki medya kuruluslar1 da ideolojik ve politik kutuplagmalardan
etkilenmektedir. Boykoff ve Boykoff (2004), ABD’de iklim haberlerinin
cogunlukla siyasi ideolojiye gore bi¢cimlendigini, baz1 medya organlarinin
kriz karsisinda duyarsiz veya siipheci bir tutum sergiledigini
belirtmektedir.

Kanada’da ise iklim haberciligi, ¢6ziim ve siirdiiriilebilirlik odakl
iceriklerle giiclendirilmis olmakla birlikte, biiyilk enerji sirketleri ve
ekonomik ¢ikarlarin medyanin giindemini etkilemeye devam ettigi
gozlemlenmektedir (Hestres, 2014).

Giiney Asya ve Asya medyasinda iklim haberleri biiyiik 6lclide felaket ve
kalkinma odakli bir ¢ergevede sunulurken; Amerika kitasinda medya,
ideolojik kutuplasmalar ve ekonomik c¢ikarlarla sekillenen bir ortamda,
felaket ve ¢oziim odakli igeriklerin karma bir bi¢cimde sunumunu
gerceklestirmektedir. Bu durum, kiiresel diizeyde iklim haberciliginin
farkli bolgesel baglamlarda hem firsatlar hem de sinirhliklar tagidigim
ortaya koymaktadir.

3. KAMU YARARINA UYGUN iKLiM HABERCILiIGINDE
ZORLUKLAR VE OLANAKLAR

Iklim haberciligi, yalnizca ¢evreyle ilgili bilgilerin aktariimasi degil, ayn
zamanda bireylerin ve toplumlarmn strdarulebilir bir gelecek igin harekete
gecmesine katki sunmasi gereken bir alan olarak tanimlanmaktadir. Kamu
yarar1 kavrami baglaminda diisiiniildiigiinde, iklim haberciligi, toplumsal
biling yaratma, politika yapicilar1 hesap verebilir kilma ve vatandaslarin
iklim krizine yonelik hak temelli taleplerini guclendirme islevleriyle kritik
bir rol iistlenmektedir (Schafer ve Painter, 2021). Ancak bu islevlerin
yerine getirilebilmesi hem yapisal hem de iceriksel pek ¢ok zorlukla kars1
karstya kalmaktadir.

Iklim krizine dair haberlerin medyada sunumunda en dnemli sorunlardan
biri siyasal ve ekonomik baskilardir. Giliglii lobi faaliyetleri, medya
sahipliginin blylk oranda sermaye gruplarmnin elinde olmasi ve siyasi
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iktidarlarin ekonomik kalkinma sdylemlerini dncelemesi, iklim krizine
dair elestirel haberciligin alanim daraltmaktadir (Hansen, 2010). Bu
durum, kamu yararimni gozeten surdurulebilir iklim haberciligi igin ciddi bir
engel olugturmaktadir.

Bu baskilar, habercilerin bagimsiz ve elestirel bir perspektifle hareket
etmesini zorlastirmakta, dolayisiyla iklim krizine iliskin bilgilerin
kamuoyuna eksik veya carpitilmis bigimde yansimasina yol agmaktadir.
Medya kuruluslari, reklam gelirleri ve politik baglantilar dogrultusunda
hareket ettiginde, iklim krizinin toplumsal etkileri ve uzun vadeli sonuglari
goz ardi edilmekte; haberler daha ¢ok kisa vadeli ekonomik veya siyasal
cikarlar tizerinden sekillenmektedir. Bu durum, yurttaslarin bilingli
kararlar alabilmesi icin gerekli olan gtivenilir bilgiye erisimini kisitlamakta
ve toplumsal farkindaligin olusmasini engellemektedir.

Neoliberal ekonomi politikalari, ¢evre konularina yiizeysel ve bigimsel
diizeyde ilgi gostermektedir. Cevre sorunlari ile politik zemin arasindaki
temel gerilimi ise kalkinma ile ¢evrenin korunmasi arasindaki ikilem
olusturmaktadir. Siirekli olarak biiylimeyi tesvik eden serbest piyasa
ekonomisi, giinlimiizde temel basat ekonomik sistemdir. Bugiin bundan
geri donmek pek miimkiin gériinmemekle birlikte, yarattigi sorunlara
iliskin ¢areler dahi yine bu sistem i¢inde aranmaktadir (Deniz ve Anamur
Deniz, 2022: 176).

Kamu yararin1 Onceleyen iklim haberciligi, yalnizca gazetecilerin
profesyonel tercihleriyle degil, aym1 zamanda medya yapisinin doniisiimii,
bagimsiz haberciligin desteklenmesi ve toplumsal taleplerle paralel bir
sekilde gii¢lendirilmesi ile miimkiin olabilecektir.

Bilimsel bilginin karmasikligi da iklim krizi odakli haberlerin sunumunda
uzun vadeli ve ¢ogu zaman goriinmez sonuglar doguran bir siire¢ olarak
belirginlesmektedir. Medya aktorlerinin bu karmasik bilgiyi sadelestirerek
aktarmas1 gerekse de bu sadelestirme siirecinin ¢ogu zaman indirgemeci
bir dile yol agma riski bulunmaktadir. Bu durum da iklim krizinin kapsamli
neden sonug iligkileri kamuoyuna tam anlamiyla yansitilamamasina yol
agcmaktadir (Nisbet, 2009). Boylece kamu yarar1 agisindan gerekli olan
bilgilendirilmis yurttaslik kosulu tam olarak saglanamamaktadir.

Bu durum, medyanin bilgi aktarimindaki sorumlulugunu daha da kritik
hale getirmekte, karmagik bilimsel verilerin basitlestirilmesi, dogru ve
giivenilir bilgiyi saglama ile dikkat cekici, anlagilir bir anlatim sunma
arasinda bir denge kurulmasini zorunlu kilmaktadir. Ancak ¢cogu zaman
medya, izleyici ilgisini artwmak veya haberin dramatik etkisini
giiclendirmek amaciyla, iklim krizini tek boyutlu ve felaket odakli bir
cercevede sunmaktadir. Bu yaklagim, hem sorunun biitiinciil dogasmin
anlagilmasin1 engellemekte hem de toplumsal farkindalik ve katilimin
gelismesini sinirlamaktadir. Dolayisiyla, kamu yararma uygun bir iklim
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haberciligi, yalnizca olaylar1 aktarmakla kalmayip, izleyiciye ¢oziim
yollarini, politika seceneklerini ve bireysel katki imkéanlarini da goriiniir
kilacak sekilde yapilandirilmalidir.

Yeni medya ortamlari, iklim haberciligi agisindan kamu yararim
gliclendiren olanaklar sunmaktadir. Sosyal medya, yurttas gazeteciligi ve
bagimsiz dijital platformlar, iklim krizini farkli aktorlerin deneyimleri
tizerinden goriiniir kilmakta ve alternatif sdylemlerin dolagima girmesine
imkan tanimaktadir (Melo ve Wodak, 2022). Dijital ortamlar, kiiresel
diinya 6lceginde biiyiik kitlelere kolaylikla ulasabildiginden hem etki
diizeyi artmakta hem de toplum i¢inde bireylerin diisiince, algi, tutum ve
fikirlerini yonlendirmektedir (Onar Cambay, 2015). Ozellikle genc
kusaklarin sosyal medya iizerinden orgiitlenen iklim hareketleri iklim
haberciliginin sinirlarin1  genisleterek kamu yarari dogrultusunda yeni
katilim bigimleri iiretmektedir.

Iklim krizine iliskin haberler kiiresel 6lcekte oldugu kadar yerel 6lgekte de
onem tasimaktadir. Yerel medyanin kuraklik, su kithigi, hava kirliligi ve
bolgesel afetler gibi konular1 giindeme tasimasi, yurttaslarin dogrudan
yasam deneyimleriyle baglant1 kurmasini kolaylastirmaktadir (Hopke ve
Hestres, 2018). Bu durum kamu yararma uygun iklim haberciligi icin gucli
bir zemin olusturmaktadir.

4. SONUG

Iklim krizinin yalnizca gevresel bir mesele olarak degil, aym1 zamanda
toplumsal yasamin tiim boyutlarini etkileyen ¢ok yonlii bir sorun oldugu
dusiintildiigiinde, bu konuya iliskin haberlerin medyada sunumunun, kamu
yararmin  slirdiirtilebilirligi  acisindan kritik 6neme sahip oldugu
gorlilmektedir. Calismada vurgulandig iizere, iklim haberciliginin yapisi,
kullanilan dil ve sdylem, secilen cergeveler ve one cikarilan aktorler,
kamuoyunun iklim krizini algilayis bigimini dogrudan sekillendirmektedir.

Iklim krizinin medyadaki temsili, toplumsal farkindalik ve politika Gretimi
siirecleriyle yakindan iliskili bir olgu olarak karsimiza cikmaktadir.
Yapilan literatiir taramasi, iklim krizine iligkin haberlerin siklikla felaket
sOylemine indirgendigi, siyasal ve ekonomik oncelikler dogrultusunda
bicimlendirildigi ve metinlerde bilimsel bilginin karmasik dogasinin
basitlestirilerek kamuoyuna yansitildigimi ortaya koymaktadir. Bu
egilimler, kamu yararma uygun siirdiiriilebilir bir iklim haberciliginin
gelisimini kisitlama potansiyeli tagimaktadir.

Kamusal fayday1 onceleyen bir iklim haberciligi anlayisi, zorluklar ve
olanaklar arasinda siirekli bir gerilim alaninda sekillenmekte; siyasal ve
ekonomik baskilar ile felaket odakli sdylemler, iklim haberciligini kamu
yarar1 agisindan zayiflatirken; ¢6zim odakli habercilik, dijital medya ve
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yerel habercilik gibi pratikler bu alanda yeni imkanlar yaratmaktadir.
Dolayistyla iklim haberciliginin kamu yararina katki sunabilmesi, yalnizca
gazetecilerin bireysel tercihleriyle degil, aym1 zamanda medya yapilarmin
doniistimii, yurttaslarin talep diizeyi ve uluslararasi iklim politikalarmin
medya iizerindeki yansimalariyla da dogrudan iliskilidir.

Boylesi bir gazetecilik pratiginin oniinde, siyasal ve ekonomik
angajmanlar, bilimsel bilginin karmasikligit ve medyanin kriz odakli
egilimleri gibi yapisal engeller bulunsa da dijital medyanin sundugu
katilimc1 olanaklar ve ¢oziim odakli haber dili, iklim haberciligine
doniisiim firsat1 sunmaktadir.

Sdrddralebilir kamu yararina uygun iklim haberciligi pratigi, tek yonli bir
bilgi aktarimu siirecinin 6tesinde, yurttaglari gliglendiren, karar vericileri
hesap verebilir kilan ve toplumsal dontistimii tegvik eden bir iletisim pratigi
olarak degerlendirilmelidir. Medyanin bu rolii {istlenebilmesi igin ise
bagimsizlik, etik sorumluluk ve bilimsel bilgiye dayali habercilik
ilkelerinin daha gii¢lii bigimde benimsenmesi gerekmektedir.

Sonug olarak, iklim krizinin toplumsal ve siyasal etkileri gdz onine
alindiginda, medyanin bu konuyu ele alig bi¢iminin salt bir ¢evre
haberciligi meselesi olarak degerlendirilemeyecegi aciktir. Iklim krizi
odakl1 haberlerin sunum bi¢imlerinin, kamu yararmn siirdiiriilebilirligi
baglaminda, demokrasinin islerligi, yurttaglarin bilincli katilimi ve gelecek
kusaklarin haklarinin korunmasiyla dogrudan baglantili oldugunu ifade
etmek gerekmektedir.
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11. BOLUM

SURDURULEBILIR FINANS

Kartal DEMiRGUNES'

GIRIS

Keynes (1936)’in en bilinen yayinma Istihdam, Faiz ve Paranin Genel
Teorisi (The General Theory of Employment, Interest and Money) adini
vermesinin  temel nedeni -klasik iktisat¢ilarla  kiyaslandiginda-
makroekonomik dongiileri genel olarak daha az sayida kisitlayici
varsayimlarda bulunarak agiklayabildigine inanmasiydi. Bu baglamdaki
temel argiimani ise klasik iktisat¢ilar tarafindan gelistirilen ekonomi
modelinin yalmzca -bir ekonomide mevcut olan tim Uretim faktorlerinin
tam olarak kullanilmasini ifade eden- tam istihdam (zerine Kkurulu
olmasiydi. Keynesyen Model, ekonominin her zaman tam istihdam
dizeyinde oldugunu, bununla birlikte ticret ve fiyatlarin da esnek oldugunu
savunan Klasik Tktisat Modeli’nden farkli olarak; ekonominin tam
istihdam diizeyinin {izerinde veya altinda olabilecegini, icret ve fiyatlarm
ise sabit kalabilecegini iddia etmektedir. Keynes Model’in bu farkli bakis
acis1 1929 Biiyiik Buhran ile realize olmustur. Biiyiik Buhran; serbest
piyasa ekonomisi icerisinde esnek ticret ve esnek fiyat mekanizmasinin
ekonomide dengeyi her zaman saglayacagini, ekonominin daima tam
istihdam diizeyinde olacagini ve bu nedenle de ekonomik kriz ortaminin
olusmayacagini (hatta olugsa bile bunun gegici olacagini ve gdriinmez el
prensibinin ekonomik kriz ortamindan kaynaklanan aksakliklari telafi
edecegini) savunan Klasik (ve hatta Neoklasik) Iktisat Modeli’ni
¢okertmistir.

Bu ¢alismanin konusu olan strdrriilebilir finansi (sustainable finance) ise
-en basit bigimiyle- Keynesyen Model’in Klasik Model tizerinde yarattigi
etkinin bir benzeri seklinde geleneksel finans teorisini degistirme (ya da

t Prof. Dr., Nigde Omer Halisdemir Universitesi, iktisadi ve Idari Bilimler
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diizeltme) potansiyeli olan bir yaklasim olarak ifade etmek miimkiindiir.
Insanlarin  rasyonel kararlar aldiklarim varsayarak, piyasalardaki
davraniglart ¢ogunlukla matematiksel ve istatistiksel modellerle analiz
eden geleneksel finans teorisi; yatirimeilarin her zaman piyasa kosullaria
en uygun sekilde davranarak getiri elde etmeye calistiklarin
savunmaktadir. Nitekim, s6z konusu teori; finansal getirileri ve bunlarin
risklilik diizeylerini smuirli bir bi¢cimde ele alarak; yaratilan deger ve
yatirimlardan elde edilen getiriler konusunda olduk¢a kisitlayici
varsayimlar tizerine kuruludur. Siirdiiriilebilir finans ise finansal getiriler,
riskten kagmma, mevcut ve gelecek nesiller i¢in fedakarlikta bulunma,
ekolojik degisim kaygisi ve gerek finansal gerekse de finansal olmayan
daha birgok konuda giiniimiizde ve gelecekte karsilasiimasi muhtemel
getirilerden olusan daha genis bir kavramlar seti ile ilgilenmektedir
(Fullwiler, 2015).

Klasik iktisat ve geleneksel finans teorileri (modelleri) nispeten az sayida
kisitlayici varsayima dayali ve uygulanabilirlikleri nispeten yiksek teoriler
(modeller) olduklarindan, analizleri bunlar araciligiyla yapmak ilk etapta
rasyonel gorulebilir. Ancak, -yukarida da belirtildigi tizere- gergek
diinyada tekrar tekrar ortaya ¢ikan finansal krizlerin veya yikici
makroekonomik ¢okiislerin ortaya ¢ikma olasiliklarini genellikle géz ardi
eden (ya da bunlar1 modellemede vyetersiz kalan) geleneksel finans
modellerine ve klasik makro iktisat teorilerine basvurulmasi genellikle
tutarli finansal ve iktisadi analizlerin yapilabilmesini engellemektedir.

Bu c¢alismada, oOncelikle siirdiiriilebilir finans kavramimnin tarihgesi
deginilmektedir. Sonrasinda, siirdiiriilebilirlik ile finans fonksiyonu
arasindaki teorik baglant1 irdelenmekte ve siirdiiriilebilir finans kavrami
farkli boyutlartyla detayli bir bicimde tanimlanmaya calisilmaktadir.
Sonug bélimunde ise surdirilebilir finans kavramina iliskin teorik bilgiler
kisaca Ozetlenmekte ve kavramin gelecegine iliskin Ongoriilerde
bulunulmaktadir.

1. SURDURULEBILIR FINANSIN TARIHCESI

Gecmisten giiniimiize uzanan siirecte, kiiresel ekonomik sistem siirekli
olarak ekonomik buylmeyi onceliklendirmis, buna karsin gevresel ve
toplumsal maliyetleri -cogu zaman- g6z ardi etmistir. Strddrulebilir finans,
-esas yapisi itibariyle- ekonomik biyime ile gevresel ve toplumsal
maliyetler arasindaki dengenin kurulmasina yonelik bir yaklagim
sunmaktadir. Kurumsal siirdiiriilebilirlik i¢cin temel cergeveyi olusturan
Cevresel, Sosyal ve Yonetisimsel (ESG-Environmental, Social and
Governance) kriterlerin yatirirm karar-alim siireclerine dahil edilmesi,
yalnizca etik normlar gergevesinde degil, ayn1 zamanda uzun vadeli risk
yonetimi ve deger yaratimi agisindan da oldukca dnemlidir.

192



Stirdiiriilebilir finans; 6zellikle 2015 Paris Anlagmasi ve Birlesmis
Milletler 2030 Sirdiiriilebilir Kalkinma Hedefleri (SDG-Sustainable
Development Goals) ile her ne kadar kiresel politika dizleminde temel bir
gereklilik haline gelmisse de kavramin esas kokeni giiniimiizden yaklasik
olarak iki yiizyll Oncesine kadar uzanmaktadir. Finansal karar alma
stireclerinde etik duyarliligin dikkate alinmasi, 18. yiizyilin baglarmdaki
dini ve toplumsal birtakim olaylarla baglamaktadir. Metodist hareketin
liderlerinden John Wesley (1703-1791), kirli kazang (unclean gain)
kavramini ortaya atarak belirli sektorlere yatirimi etik dis1 saymustir. 17.
yiizyilin ortalarnda ingiltere'de ortaya ¢ikan ve inang, din adamu veya
diger kilise bigimleri olmaksizin kendilerini I¢sel Isik veya Tanri'nin
dogrudan i¢sel kavrayisi altinda yasamaya adamig olan bir Hristiyan grubu
olan Quaker’lar ise kolelik, silah ve savas ekonomisine dogrudan ya da
dolayli yoldan katki saglayan yatirimlar1 reddetmislerdir. Bu yaklasimlar,
ashinda giinlimiizde negatif tarama (negative screening) adi verilen ve
belirli sektorleri yatirim evreninin diginda birakma stratejilerinin de
tarihsel temellerini olusturmaktadir (negatif tarama hakkinda detayl bilgi
icin, Bkz.; Lu, 2024).

Stirdiirtilebilir finans kavraminin giiniimiizde bilinen sekliyle ilk ortaya
cikmasi ise 1950li yillar1 takiben gergeklesmistir. 196011 yillarin basindan
itibaren Ozellikle Birlesik Devletler ve gelismis Avrupa iilkelerinde hiz
kazanan ¢evre ve kadin hareketleri, sivil haklarin kazanimina iliskin olarak
diizenlenen protesto gosterileri finansal davramislarda yeni bir bilinglenme
dénemine girilmesine neden olmustur.

1970lerin baslarindan itibaren, oOzellikle Vietnam Savasi ve 1rksal
ayrimeciligl savunan apartheid sistemi karsiti kampanyalarin yaratmis
oldugu baskilar sonucunda, sosyal sorumluluk temelli yatirim fonlar1
kurulmaya baglamugtir. 19701l yillar ayn1 zamanda, -kisaca- geleneksel
bankacilik ve ilgili hizmetlere erisimi olmayan bireyler ile kiiclik ve orta
biiyiikliikteki isletmeleri (KOBI'leri) hedefleyen finansal hizmetlerden
olusan mikrofinansin da ortaya ¢iktigi dénemdir. Banglades Grameen
Bankasi'nin destegiyle Muhammed Yunus tarafindan kurulan modern
mikrofinans endiistrisi; genellikle diisiik gelirli niifus kesimlerine ve
muhtemelen sosyal olarak marjinallestirilmis veya cografi olarak daha
izole edilmis olan dislanmis miisterilere ulagsmak ve onlarin kendi
kendilerine yeterli hale gelmelerine yardimci olmak igin tasarlanmusgtir.

1987 yilinda Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu tarafindan yayimlanan
daha cok Brundtland Raporu olarak bilinen Ortak Gelecegimiz (Our
Common Future) adli raporun yayinlanmasi, siirdiiriilebilir kalkinma
kavraminin kiiresel diizeyde kabul edilmesini saglayan temel yap1
taglarindan biri olmustur. Rapor, ekonomik kalkinma ile ¢evrenin
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korunmasi arasindaki gerilimi uzlagtirmayr amaglamakta ve kalkinmanin
yalnizca bugiiniin degil, gelecek kusaklarin ihtiyaglarmi da gdzetmesi
gerektigini vurgulamaktadir (WECD, 1987). Brundtland Raporu; aym
zamanda siirdiiriilebilirlik kavramini, ¢evresel, ekonomik ve sosyal
boyutlar1 bir arada degerlendiren biitlinciil bir anlayis olarak da
tanimlamaktadir.

Siirdiiriilebilirlik baglaminda raporun en Onemli katkilarindan biri,
cevresel sorunlarin yalnizca ekolojik degil, ayn1 zamanda ekonomik ve
toplumsal kokenlerinin de olduguna dikkat ¢ekmesidir. Bu perspektif,
cevresel politikalarin yalnmizca dogayr korumaya degil, yoksullugun
azaltilmasi, kaynaklarin adil paylasilmasi ve teknolojik yeniliklerin
desteklenmesi gibi hedeflere de yonelmesi gerektigini 6ne siirmektedir
(Hopwood vd., 2005). Cevresel sorunlarin kalkinma glindeminin
merkezine tasinmasinda kritik rol oynayan Brundtland Raporu sayesinde
surddrulebilir kalkinma kavrami hem ulusal politikalar hem de uluslararasi
anlagsmalar agisindan temel bir referans noktasi haline gelmistir. Birlesmis
Milletler (BM)’in Milenyum Kalkinma Hedefleri ve 2015 yilinda kabul
edilen Sirdirilebilir Kalkinma Hedefleri bu yaklasimin devami
niteligindedir (Sachs, 2012). Bu siireg, siirdiiriilebilirligin yalnizca ¢evreci
bir ideal degil, aynm1 zamanda kiresel 6lcekte bir politika ve ekonomi normu
haline geldigini gostermektedir.

199011 yillarin basindan itibaren ilerleyen stirecte ise stirdurilebilir finansla
iligkili olaylarm ve/veya organizasyonlarin 6nemli bir ivmelenme
gosterdigi asikardir (Bkz., Sekil 1.). BM Cevre Programi (UNEP-United
Nations Environment Programme) ile kiiresel finans sekt6riinii bulusturan
stratejik bir ortaklik olarak 1992 yilinda kurulan BM Cevre Programi
Finans Girisimi (UNEP FI-UNEP Finance Initiative), sirddralebilir
kalkinma hedeflerine ulagsmada finans sektdriiniin roliinii yeniden
tamimlamay1 amaglayan 6ncil bir olusum olarak ortaya ¢ikmustir. Deutsche
Bank , HSBC, Natwest , Royal Bank of Canada ve Westpac dahil olmak
iizere kiiciik bir banka grubu tarafindan baslatilan UNEP FI, finansal
kuruluglarda cevresel risk farkindahigin1i artirmak ve ¢evresel
surddrdlebilirlik ilkelerini finansal karar alma sireglerine entegre etmek
Uzere yapilandirilmustir. Bu gergevede UNEP FI, ESG kriterlerini finansal
faaliyetlerin merkezine koyarak, finans sektorinin sirdrtlebilir bir
ekonomik doniisiime katki saglamasini tesvik etmeyi amaglamaktadir.

Bu girisimin hemen ardindan, 3-14 Haziran 1992 tarihleri arasinda
Brezilya’nin Rio de Janeiro kentinde, 170’ten fazla devlet ile hiikiimet
baskaninin bir araya geldigi BM Cevre ve Kalkinma Zirvesi (Rio Earth
Summit) diizenlenmistir. Zirvenin temel amaci, ekonomik kalkinma ile
cevrenin korunmasi arasindaki dengeyi saglayacak yeni bir kiiresel politika
cercevesi olusturmak ve surdurulebilir kalkinma kavramini uluslararasi

194



giindemin merkezine yerlestirmektir. Bunun yam sira, Zirve’de gevresel
sorunlarin yalnizca ekolojik degil, ayn1 zamanda sosyal ve ekonomik
boyutlar1 olan kiiresel meseleler olduguna da vurgu yapilmaktadir (UN,
1992a; 1992b). Zirve’nin en onemli ¢iktilar1 arasinda Rio Bildirgesi,
Gindem 21 (Agenda 21), BM iklim Degisikligi Cerceve Sozlesmesi
(UNFCCC-United Nations Framework Convention on Climate Change) ve
Biyolojik Cesitlilik Sozlesmesi (CBD-Convention on  Biological
Diversity) yer almaktadir. Rio Bildirgesi, ¢evre ve kalkinmaya iliskin 27
temel ilke belirleyerek, siirdiiriilebilir kalkinmanin normatif ¢ergevesini
olusturmaktadir. Giindem 21 ile hiikiimetler, yerel yonetimler ve sivil
toplum igin cevre dostu kalkinma stratejilerine yonelik kapsamli bir eylem
plani sunulmaktadir. Bu yoniyle 1992 Rio Cevre ve Kalkinma Zirvesi’nin
uluslararasi ¢evre hukukunun ve kiiresel siirdiiriilebilirlik yonetisiminin
kurumsallagmasinda onemli  bir doniim  noktasi oldugu
degerlendirilmektedir (Dresner, 2008).

1990l yillarin sonuna dogru iklim degisikligiyle miicadele kapsaminda
kabul edilen ilk baglayici uluslararasi anlasma Kyoto Protokolii olup, s6z
konusu protokol siirdiiriilebilirlik politikalarinin gelisiminde 6nemli bir
doniim noktasi kabul edilmektedir. 1997 yilinda kabul edilmesi ragmen
ancak 2005 yilinda yiiriirliige girebilen Protokol, basta sanayilesmis
Ulkeler olmak Uzere taraf devletlere sera gazi emisyonlarint belirli hedefler
dogrultusunda azaltma yikimliligi getirmistir. Bu yaklasim,
siirdiiriilebilirligin ¢evresel boyutunu uluslararasi hukuk ¢ergevesinde
somutlastirarak, ekonomik faaliyetlerin ekosistemler Gizerindeki etkilerinin
sinirlandirilmasini amaglamaktadir (UN, 1998). Kyoto Protokolii, ortak
fakat farklilagtirllmis sorumluluklar ilkesi dogrultusunda, gelismis
tilkelerin tarihsel emisyon sorumluluklarmi dikkate alarak kiiresel
siirdiiriilebilirlik anlayisini giiglendirmektedir.

Stirdiirtilebilirlik baglaminda Kyoto Protokolii’niin en onemli katkisi;
piyasa temelli mekanizmalar araciliftyla ¢evresel hedeflerin ekonomik
araclarla desteklenmesidir. Protokol kapsamindaki Temiz Kalkinma
Mekanizmas:1 (CDM-The Clean Development Mechanism), Ortak
Yuriitme Mekanizmasi (JI-Joint Implementation Mechanism) ve Emisyon
Ticareti gibi araglar, emisyon azaltimini tesvik ederken ayni zamanda da
siirdiiriilebilir kalkinma projelerinin finansmanint miimkiin kilmaktadir.
Bu mekanizmalar, ¢evresel koruma ile ekonomik biiyiime arasindaki
dengeyi saglamaya yonelik yenilik¢i yaklagimlar sunarak, siirdiiriilebilir
iretim ve tiiketim modellerinin yayginlagmasina katki saglamaktadir.
Kyoto Protokold, -her ne kadar uygulamada etkinlik ve esitlik baglaminda
onemli elestirilere maruz kalmis olsa da- surdurilebilirlik temelli kiiresel
iklim yOnetisiminin kurumsallagsmasinda temel bir referans noktasi olarak
kabul edilmektedir (Grubb vd., 1999).
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Sekil 1.: Siirdiiriilebilir Finansin Gelisimi (1970 ve sonras1 dénem)

COVID-19
Pandewaizi

Kaynak: Singhania vd. (2023: 4011)

BM Milenyum Gelisme Hedefleri (MDGs-Millennium Development
Goals), 2000 yilinda New York’ta ger¢eklestirilen BM Milenyum
Zirvesi’nde kabul edilen Milenyum Bildirgesi ile kiiresel kalkinma
giindeminin temel unsurlarindan bir haline gelmistir. S6z konusu hedefler,
2015 yilma kadar asir1 yoksullugun azaltilmasi, egitim ve saglik
kosullarmnin iyilestirilmesi, toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasi1 ve
cevresel stirdiiriilebilirligin desteklenmesi gibi temel kalkinma sorunlarina
cozlim iiretmeyi amaglamaktadir. Toplam sekiz ana hedef altinda
yapilandirilan hedefler, 6lgiilebilir gostergeler ve zaman siirh taahhiitler
araciligiyla uluslararasi kalkinma is birligine ortak bir gergceve sunmaktadir
(UN, 2000; UN, 2001).

Milenyum Gelisme Hedefleri, ozellikle gelismekte olan iilkelerde
yoksullugun azaltilmasi ve temel sosyal hizmetlere erigimin artirilmasi
acisindan 6nemli ilerlemelere katki saglamistir (UNDP, 2015). Egitimde
okullasma oranlarinin artmasi, ¢ocuk o6liimlerinin azalmasi ve HIV/AIDS
gibi bulasic1 hastaliklarla miicadelede kaydedilen gelismeler, hedefler
cergevesinde yliriitiilen kiiresel c¢abalarin somut sonuglari olarak
degerlendirilmektedir (Sachs, 2005). Bununla birlikte, hedeflerin bazi
iilkelerde adaletsiz bi¢cimde uygulanmasi ve hedeflerin c¢evresel
surdirdlebilirlik ile yonetisim boyutlarmin nispeten sinirli kalmalar
akademik camiada elestiri konusu olmaktadir (Fukuda-Parr, 2004). Buna
ragmen, Milenyum Gelisme Hedefleri 2015 sonrasinda kabul edilen
SDGler i¢in kavramsal ve kurumsal bir temel olusturmakta ve kiiresel
kalkinma anlayiginin evrilmesinde belirleyici bir rol oynamaktadir.
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Ekvator Prensipleri, biiyiikk dlgekli proje finansmanlarinda c¢evresel ve
sosyal risklerin yonetilmesini amaglayan, finans kuruluglari tarafindan
gonalli olarak benimsenen bir ¢ergeve olarak ilk kez 2003 yilinda
gelistirilmistir. S0z konusu prensipler, 6zellikle altyapi, enerji, madencilik
ve sanayl projelerinin yarattigi cevresel tahribatlarm ve sosyal
olumsuzluklarin  azaltilmasmi  hedefleyerek, finans  sektdriiniin
strdiiriilebilir kalkinmadaki roliinii gii¢lendirmektedir. Siirdiirtilebilirlik
perspektifinden bakildiginda, Ekvator Prensipleri ekonomik, cevresel ve
sosyal boyutlar1 biitiinciil bir yaklagimla ele almaktadir. Bu prensipler,
projelerin  finansman surecglerinde ¢evresel etki degerlendirmeleri
yapilmasini, paydas katilimlarinin saglanmasini, yerel topluluklarin ve
hassas gruplarmn haklarimin  korunmasini zorunlu kilmaktadir. Bu
baglamda, Ekvator Prensipleri ile yalmzca finansal getiriyi degil, uzun
vadede ¢evrenin korunmasini ve sosyal refahin artirilmasimi onceleyen
karar alma mekanizmalar1 tesvik edilmektedir. Prensipler, bu yoniiyle
stirdiiriilebilir finans ve kurumsal sosyal sorumluluk uygulamalarinin
o6nemli araglarindan biri olarak kabul edilmektedir. Prensiplerin baglayici
olmamalar1 ve uygulamalarin biiyiik Ol¢iide finans kuruluslarinin ig
denetim mekanizmalarina dayandirilmalar1 s6z konusu prensiplerin
uygulanabilirliklerinin etkin olup olmadigina iliskin tartismalar1 da
beraberinde getirmektedir (Scholtens ve Dam, 2007). Buna Kkarsin,
Prensipler kiiresel Ol¢ekte yiizlerce finans kurulusu tarafindan
benimsenmis olup, siirdiiriilebilirlik normlarinin yayginlasmasima ve
cevresel-sosyal risklerin finansal karar sireclerine entegre edilmesine
onemli katkilar sunmaktadir. Dolayisiyla, Ekvator Prensipleri -6nemli
eksikliklerine ragmen- siirdiiriilebilir kalkinma hedefleri dogrultusunda
finans sektoriinde normatif bir doniisiimiin gostergesi olarak kabul
edilmektedir.

BM Sorumlu Yatirim Ilkeleri (UN PRI-UN Principles for Responsible
Investment), 2006 yilinda BM Cevre Programu Finans Girisimi ve BM
Kiiresel ilkeler Sozlesmesi (UN Global Compact) is birligiyle
gelistirilmistir. Bu girisim, kurumsal yatirimcilarin cevresel, sosyal ve
yonetisim (ESG) faktorlerini, yatirim karar alma siireclerine entegre
etmelerini tesvik etmeyi amaglayan goniillii bir ¢erceve sunmaktadir. Alti
temel ilke etrafinda yapilandirilan UN PRI, yatirimcilarin yalnizca finansal
getiri odakli degil, ayn1 zamanda uzun vadeli deger yaratimimi ve
sirdiiriilebilir kalkinmay1 Onceleyen bir yaklasim benimsemelerini
hedeflemektedir (UN, 2006). UN PRI, akademik ¢evrelerde strdirtlebilir
finansin kurumsallasmasinda Onemli bir doniim noktast olarak
degerlendirilmektedir (Eccles ve Viviers, 2011). Ilkelerin benimsenmesi,
yatirimel davraniglarinda seffaflik, hesap verebilirlik ve risk yonetimi
acisindan doniistimi desteklemekte; ESG kriterleri ile finansal performans
arasindaki iligkisinin farkindaligin1 artrmaktadir. Bununla birlikte,
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ilkelerin baglayici olmamalar1 ve uygulamalarin goniillillik esasina
dayanmasi, etkinlik ve Olgiilebilir etki konusunda elestirileri de
beraberinde getirmektedir. Buna ragmen UN PRI, kiiresel Glgekte ¢ok
sayida yatirimer tarafindan benimsenerek, sorumlu yatirim anlayiginin
yayginlagsmast ve finansal piyasalarda siirdiiriilebilirlik normlarinin
gliclenmesi baglaminda 6nemli katkilar saglamaktadir.

Iklim Yatirim Fonu (CIF-Climate Investment Fund) 2008 yilinda kurulmus
olup, uluslararasi iklim finansmani alaninda gelistirilen ¢ok tarafli bir
yatirirm mekanizmasidir. CIF, gelismekte olan ve diistik-orta gelirli
tilkelerde diisiikk karbonlu ve iklim direngli kalkinma yollarii finanse
etmek amaciyla Diinya Bankasi tarafindan yonetilmekte olup, alt1 biiyiik
¢ok tarafli kalkinma bankasiyla ortaklasa calismaktadir. CIF, Ozellikle
yenilenebilir enerji, temiz teknoloji, iklim adaptasyonu ve surdurilebilir
orman yoOnetimi gibi alanlarda programlara kaynak aktararak (lkelerin
iklim hedeflerine ulagsmasina destek saglamaktadir.

20001i yillarda siirdiiriilebilir finansa iligkin en énemli doniim taglarindan
biri de Tklim Farkindalik Tahvili olarak da bilinen Yesil Tahvil ihracidr.
Yesil tahviller, devlet ya da 0zel sektor tahvilleri ile ayni 6zelliklere sahip
tahviller olmakla birlikte (Ferrer vd., 2021); belirtilen tahvillerden sadece
cevre dostu yatirimlarin finansmanindan kullandirilabilmeleri baglaminda
farklilasmaktadir. ilk yesil tahvil 2007 yilinda Avrupa Yatirrm Bankasi
tarafindan ihrag¢ edilmis olup, degeri 600 milyon €’dur. Avrupa Yatirim
Bankasi, s6z konusu tahvilden elde ettigi gelirle yenilenebilir enerji
projelerine finans destegi saglamistir. Bu tahvil ihracini takiben, Diinya
Bankasi tarafindan 2008 yilinda 300 milyon $ degerinde yeni bir yesil
tahvil ihrac1 daha gergeklestirilmistir (OECD, 2015). iklim Tahvilleri
Girisimi (CBI-Climate Bonds Initiative)’nin verilerine gore; 2007 yilinda
yalnizca 0,8 milyar § olan global yesil tahvil ihraci, 2013 yilina kadar
ancak 10 milyar $ seviyelerine gelebilmistir. Ancak, 2014 yilinda
Uluslararast Sermaye Piyasalar1 Kurumu’nun Yesil Tahvil Ilkeleri’ni
yayinlanmasi ve 2016 yilinda da Cinli tahvil ihragcilarinin yesil tahvil
ihracina baglamasiyla birlikte, s6z konusu rakam 2014 yilinda 36,7 milyar
$’a; 2016 ve 2017 yillarinda ise -sirastyla- 85 milyar $’a ve 158,7 milyar
$’a yiikselmistir (CBI, 2024). 31 Aralik 2024 tarihi itibariyle global yesil
tahvil ihraci ise 2,6 trilyon $ seviyelerinde seyretmektedir (S&P, 2025).

2010lu yillarin ilk siirdiiriilebilir finans olayr Yesil Iklim Fonu (GCF-
Green Climate Fund)’nun kurulmasi olmustur. Fon, iklim degisikligiyle
miicadele kapsaminda gelismekte olan iilkelerin azaltim ve uyum
kapasitelerini gliclendirmek amaciyla Birlesmis Milletler iklim Degisikligi
Cerceve Sozlesmesi biinyesinde kurulmustur (UNFCCC, 2011). Fonun
kurulma amaci; gelismis tlilkelerden saglanan finansal kaynaklarm iklim
dostu projelere yonlendirilmesi ve diisiik karbonlu ve iklime dayanikl
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kalkinma yollarinin tegvik edilmesidir. Bu ¢ercevede GCF; yenilenebilir
enerji, slirdiirilebilir ulasim, iklim direngli tarim ve afet risklerinin
azaltilmas1 gibi alanlarda kamu ve 06zel sektér projelerine finansman
saglamaktadir.

Yesil Iklim Fonu, akademik camia tarafindan kiiresel iklim finansman
mimarisinin temel unsurlarindan biri olarak degerlendirilmektedir. Fonun
tilke sahipligi, esit azaltim-uyum dengesi ve 6zel sektor katilimini tesvik
eden yapisi siirdiiriilebilir kalkinma hedefleriyle uyumlu bir yonetisim
modeli sunmaktadir (Nakhooda vd., 2014). Her ne kadar kaynaklarin
tahsisi, proje onay siireglerinin yavashgir ve finansman taahhutlerinin
yeterliligi gibi konular, fonun etkinligi agisindan elestirilse de GCF,
Ozellikle iklim adaletinin saglanmasi ve kirresel 6lgekte iklim eylemlerinin
hizlandirilmasi bakimindan 6nemli bir finansal mekanizma olarak kabul
edilmektedir.

2010lu yillarin siirdiiriilebilirlik baglaminda belki de en Onemli
olaylarindan biri BM Siirdiiriilebilir Kalkinma Hedefleri (SDGler)’dir.
Siirdiiriilebilir Kalkinma Hedefleri; 2015 yilinda kabul edilen ve 2030
Giindemi kapsaminda kiiresel kalkinmayi yonlendirmeyi amaglayan
biutuncul bir politika cercevesidir (Celik ve Zengin, 2025). Toplam 17
hedef ve 169 alt hedeften olusan bu yapi; yoksullugun ortadan kaldirilmast,
esitsizliklerin azaltilmasi, ¢evresel siirdiiriilebilirligin saglanmasi ve
bariscil, kapsayici toplumlarin ingsa edilmesi gibi ekonomik, sosyal ve
cevresel boyutlar1 birlikte ele almaktadir. Belirtilen hedefler, onceki
Milenyum Kalkinma Hedefleri’nden farkli olarak yalnizca gelismekte olan
iilkeleri degil, tiim {iilkeleri kapsayan evrensel bir yaklasim benimsemekte
ve devletlerin yan1 sira ozel sektdr, sivil toplum ve bireylerin ortak
sorumlulugunu vurgulamaktadir (Sachs, 2015).

Surdurulebilir Kalkinma Hedefleri ayn1 zamanda kalkinma politikalarinda
entegrasyon ve Olgulebilirlik ilkelerini de gliclendirmektedir. Hedeflerin
birbirlerine bagimli olmalar1 kalkinmanin tek boyutlu ele alinamayacagini
ortaya koymaktadir. Bu c¢ercevede, Hedefler kanita dayali politika
iiretimini tesvik eden kiiresel gostergeler sistemiyle desteklenmekte ve
ulkelerin ilerlemelerini izlemelerine olanak saglamaktadir.

Siirdiiriilebilir finans baglaminda 2015 yilinda gergeklesen bir diger olay
da Paris Anlagsmas’dir. Anlasma, BM Iklim Degisikligi Cergeve
Sozlesmesi kapsaminda kabul edilmis olup, kirresel sicaklik artigini sanayi
oncesi doneme kiyasla 2°C’nin oldukga altinda tutmay1 ve hatta mimkunse
1,5°C ile simirlandirmay1 hedefleyen baglayic1 bir uluslararasi gergeve
sunmaktadir. Antlagma, taraf iilkelerin ulusal katki beyanlar1 araciligiyla
sera gaz1 emisyonlarmi azaltmalarim ve iklim degisikligine uyum
kapasitelerini artirmalarmi ongdrmektedir. Bu yoniiyle Paris Anlagmasi,
yalnizca gevresel bir diizenleme degil; ayn1 zamanda ekonomik kalkinma,
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enerji politikalar1 ve sosyal refahla dogrudan iligkili butlinctl bir
stirdiiriilebilirlik yaklagimini temsil etmektedir (UNFCCC, 2015).

Stirdiiriilebilirlik kavrami, ¢evresel koruma, ekonomik biiylime ve sosyal
adaletin dengeli bir bigimde gerceklestirilmesini amagclarken, Paris
Anlagsmasi bu U¢ boyutu da destekleyen bir politika cergevesi sunmaktadir.
Diisiik karbonlu kalkinma stratejilerinin tegvik edilmesi, yenilenebilir
enerji yatirimlarmin artirilmasi ve iklim finansmani mekanizmalarinin
gliclendirilmesi  siirdiiriilebilir ~ kalkinma  hedefleriyle = dogrudan
ortismektedir. Bu baglamda, Paris Antlagsmasi iklim degisikligiyle
miicadeleyi siirdiiriilebilir kalkinmanin ayrilmaz bir unsuru haline
getirerek, uzun vadeli ¢evresel istikrarin yani sira kusaklar arasi adaletin
saglanmasina da katkida bulunmaktadir.

2020li yillarin baslar1 ise COVID-19 pandemisinin yarattigi genellikle
olumsuz etkiler iizerine sekillenmistir. COVID-19 pandemisi, kiresel
ekonomide benzeri goriilmemis bir belirsizlik ortami yaratarak, finansal
sistemlerin dayanikhiligini ve siirdiiriilebilirligini yeniden giindeme
tagimistir. Pandemi silirecinde yasanan arz ve talep soklar1 ozellikle
sirketlerin finansal performanslarmin yam sira ¢evresel, sosyal ve
yonetisimsel (ESG) riskler karsisindaki duyarliliklarmi (kirilganliklarini)
daha da belirgin hale getirmistir. Bu donemde yatirimcilar, kisa vadeli
karliliktan ¢ok uzun vadeli risk yonetimi ve kurumsal dayaniklilik
kriterlerine daha fazla énem vermeye baslamuslardir. Bunun sonucunda,
surddrulebilir finans araglar1 ve 6zellikle yesil tahviller ile strdurdlebilirlik
baglantili krediler finansal piyasalarda onemli bir gelisim gostermistir
(Baker vd., 2020).

Pandemi, siirdiiriilebilir finansin gelisimini pozitif yonde etkileyerek,
siirdiiriilebilir finansin ekonomik toparlanma stratejilerinin merkezine
konumlandirilmasina neden olmustur. Bu baglamda, ¢ok sayida iilkenin
toparlanma paketlerini yesil doniistim, disiik karbonlu yatirimlar ve sosyal
kapsayiciligr destekleyecek sekilde tasarladiklar1 goriilmektedir. Bu
yaklagim, siirdiiriilebilir finansin yalnizca g¢evresel hedeflere hizmet eden
bir ara¢ olmadigim, ayn1 zamanda ekonomik istikrar ve istihdam yaratma
acisindan da kritik bir rol oynadigini agik¢a ortaya koymaktadir. Bu
gelismelerin yani sira, merkez bankalar1 ve diizenleyici kurumlar da iklim
risklerini finansal istikrarin  bir unsuru olarak degerlendirmeye
baslamuglardir. Bu durum, surddrilebilir finansin kurumsal ve diizenleyici
boyutunu daha da giiglendirmistir (UN, 2020).

Pandemi sonrasi donemde siirdiiriilebilir finansin 6neminin giderek
artmasi, finansal karar alma siire¢lerinde ESG kriterlerinin kalici hale
gelmesine katki saglammstir. Yatirimelr davraniglarindaki bu doniigiim,
sirketleri daha seffaf raporlama, sorumlu tedarik zinciri yonetimi ve uzun
vadeli deger yaratma stratejileri gelistirmeye yoneltmistir. Bu baglamda
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stirdiiriilebilir finans pandemi sonrast donemde yalnizca bir kriz yaniti
degil, kiiresel finansal sistemin daha direncgli, daha kapsayici ve daha
siirdiiriilebilir bir yapiya kavusmasii hedefleyen yapisal bir doniisiim
aract haline gelmistir.

2. SURDURULEBILIRLIK ve FINANS FONKSIiYONU

Siirdiiriilebilir finans kavramu, -her ne kadar finansal liberalizasyonun bir
sonucu olarak ortaya ¢ikmis olsa da- basite indirgenemeyecek karmasik bir
yapiya sahiptir, ¢iinkii s6z konusu kavram siirdirilebilirlik krizi
baglaminda &zellikle yatirimcilar ve girigimciler gibi ¢ikar gruplarmin
temsil edilmesi ile iliskilidir. Bu baglamda, dncelikle siirdiiriilebilirlik
kavraminin ve siirdiiriilebilirlik kavramu ile finans fonksiyonu arasindaki
¢ikarimlarin irdelenmesi olduk¢a 6nemlidir. 1987 Ekim’inde Birlesmis
Milletler tarafindan Oxford University Press araciligiyla yayinlanan
Brundtland Raporu; siirdiiriilebilir kalkinmay1 gelecek kusaklarin kendi
ihtivaglarint  karsilasabilmelerini  tehlikeye sokmaksizin,  bugiiniin
kusaklarinin ihtiyaglarini karsilayabilecek  kalkinma olarak
tanimlamaktadir.

Iktisadi agidan bakildiginda ise siirdiiriilebilirlik kavrami insan refahi ya
da saglanan fayda ile iliskilendirilmekte olup, zayyf ve gucli
surdurilebilirlik olarak ikiye ayrilmaktadir (Neumayer, 2003). Fayda
saglama kapasitesi; (i) Uretilen sermaye (K,,), (ii) dogal sermaye (K,) ve
(iii) insan sermayesi (K ) olmak (zere (¢ farkli sermaye turi gercevesinde
sekillenmektedir. Basit bir bicimde ifade etmek gerekirse; zayif
surdirdlebilirlik, toplam sermaye stogunu (K) dengede tutmak igin asagida
belirtilen iktisadi esitlige ihtiya¢ duymaktadir (Lagoarde-Segot, 2019):

K=Kn+K,+Kp

Bu esitlige gore; toplam sermaye stogunun sabit kalabilmesi, dogal
sermayede meydana gelecek azalmanin, insan sermeyesinin ve Uretilen
sermayenin  karsilikli  olarak  artirilmasi  ile  dengelenmesini
gerektirmektedir. Bu baglamda, dogal sermaye ile Uretilen sermayeyi ayni
fayday1 saglayan tiretim ikameleri olarak degerlendirmek miimkiindiir
(Stiglitz, 1979). Sdrdurlebilirlik, -bu durumun bir yansimasi olarak-
toplam talebin belirli bir seviyesinde, dogal kaynaklardaki azalmanin
onlarin fiyatinda artisa neden oldugu piyasa mekanizmasindan
kaynaklanmaktadir. S6z konusu fiyat artis1 iireticiler iizerinde yenilikler
yapma ve kalitesi yiiksek ikame irlinler iiretme yoniinde bir baski
yaratacaktir. Bu baski; dogal kaynak fiyatlar1 iizerindeki baskinin
azalmasina ve nihayetinde toplam sermaye stogunun dengelenebilmesine
yardime1 olacaktir.

Diger taraftan, giiclii siirdiiriilebilirlik; sistemin ya da piyasanin, dogal
sermayede meydana gelen herhangi bir azalmayi, diger Sermaye
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tirlerindeki artigla dengeleyememesi durumunu ifade etmektedir
(Georgescu-Roegen, 1979). Bu siirdiiriilebilirlik tiiriinde dogal sermaye
hem biyolojik hem de biyolojik olmayan unsurlart barindiran karmasik
sistemler kiimesi (ekosistemi) olarak tanimlanmakta olup; bu biyolojik ve
biyolojik olmayan unsurlarin etkilesimi s6z konusu ekosistemin insan
topluluklarina dogrudan ya da dolayli olarak genis bir fonksiyon ve hizmet
kiimesi saglayabilme kapasitesini belirlemektedir (Pelenc vd., 2015).
Gigli siirdiiriilebilirlikte dogal sermaye, insan sermayesi ve lretilen
sermaye birbirlerinin tamamlayicilar1 olarak modellenmektedir.

Sardurulebilirlik ilkesi, -hangi formda olursa olsun- zamanlar-arasi
(intertemporal) tercihler i¢in oldukea giiclii ¢ikarimlar yapilmasina imkan
saglamaktadir. Belirli bir teknoloji seviyesinde, yatirimei t1 aninda iki
farkli sermaye dagilimi arasinda tercih yapabilmektedir (Bkz., Sekil 2.). Bu
tercihlerden birinde siire¢ kisa vadede maksimum, ancak uzun vadede
azalan bir getiri oranina sahip degisken bir seyir izlenirken; digerinde
nispeten diisiik ancak sabit bir getiri oranmna sahip stabil bir seyir
izlenmektedir.

Sekil 2.: Ekonomik Gidisat ve Siirdiiriilebilirlik

Getiri oram

Siirdiirilehilir
olmayan yol

\

\

v, C
\

» Zaman

Kaynak: Lagoarde-Segot (2019: 3)

Geleneksel finansal mantik ile siirdiiriilebilirlikten kaynaklanan kisit
arasindaki temel etkilesim Sekil 2.’de gosterilmektedir. Siirdiiriilebilir
yolun tercih edilmesi, aslinda, ginimiiz kusaklarinin kendi refah diizeyleri
Uzerinden, uzak gelecekteki (t2) kusaklarin refah diizeylerine 6ncelik
vermelerini gerektirmektedir. Daha ac¢ik ifade etmek gerekirse,
strddrulebilir yolun tercih edilmesi dolayli olarak ABC alani ile gosterilen
kisa vadeli refah kayiplarini ifade etmektedir. Zamanlar-aras1 tercihler
finansta sermaye maliyeti ile degerlendirildiginden, siirdiiriilebilirligin
temel kosulu, yatirimcilarin yatirimlarimin agirlikli ortalama sermaye
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maliyetlerini daha diisiik beklenen getiri oranlar1 ile diizeltmeleridir.
Yatirim tercihlerini siirdiiriilebilirlik kriteri ile iligkilendirmek igin -
yalnizca bu diizeltme ile bile- uzun vadeli nakit akimlarimin, gelecekte
yapilmasi planlanan yatirimlarin net bugiinkii degerleri tizerindeki marjinal
etkisini artirmak miimkiindiir (Baur ve Lagoarde-Segot, 2016).

Sdrdurdlebilir finansa ana akim finans teorisi perspektifinden bakildiginda,
stirdiiriilebilirlik ilkesinin siirece dahil edilmesiyle birlikte, yatirim
yapmanin amacinin para birikiminden deger birikimine kaydigi
gerceginden kaynaklanan bir c¢eligki ortaya c¢ikmaktadir. Finansal
terminoloji agisindan degerlendirildiginde, para degeri 6lgmede kullanilan
bir ara¢ oldugundan bu iki amacin birbirleriyle uyumlu olduklar1 agiktir.
Ancak, siirdiiriilebilirlik agisindan bakildiginda, (siirdiiriilebilir) deger
kavrami sosyal ve gevresel boyutlari da olan olduk¢a karmasgik bir yapiya
sahip ve 0zellikle uzun dénemde belirginlesen bir kavramdir. Bu karmasik
yapmin finans fonksiyonuna entegre edilmesinin etkisi; siirdiiriilebilir
deger kavraminin, sosyal sermaye ve is birligi gibi kisilerarasi baglantilarin
artik “konu-dis1” kavramlar olarak goriilmedigi yeni ve modern bir sosyal
bir alanin igine yerlestirilmesidir. Ayrica, bu sosyal alan organizasyonel
yOnetisim ve sermaye tahsisi kararlarinin alindigi, paylasima agik bir
yapiya sahiptir.

3. SURDURULEBILIR FINANS

Stirdiiriilebilir  finans kavraminin  tammlanmasina iliskin literatiir
incelendiginde, ¢ok sayida farkli tammlamanin yapilmis (ve halen
yapilmakta) oldugu agik¢a gorilmektedir. Bunun temel nedenlerinden biri,
kavrama iliskin ¢alisma alanmimin surekli olarak gelisim gosteren ve oldukga
dinamik yapiya sahip bir alan olmasidir. Ryszawska (2016); surdurulebilir
finansi, stirdiiriilebilir kalkinmay: ekonomik, ¢evresel ve sosyal olmak
Uzere birbirleri ile i¢ ice gegmis olan Ui¢ boyut Gzerinden destekleyen finans
alani (alt dalr) olarak tanimlamaktadir.

Stirdiiriilebilir finans kavramini finansal yonetim ile is etigi literatiirlinii
iligkilendirerek tanimlamaya calisan Soppe (2004)’ye gore, siirdiiriilebilir
finans; finansal, sosyal ve cevresel unsurlarin entegrasyonundan
olugsmaktadir. Gerster (2011)’e gore siirdiiriilebilir finans ¢evresel, sosyal
ve yonetisimsel (ESG) faktorleri dikkate alan bir finans alanidir. Bakken
(2021) ve Ozili (2021) tarafindan yapilan tanimlamalar da Gerster
(2011y’in tanimlamasina fazlasiyla benzemektedir. Siirdiiriilebilir finans;
Bakken (2021)’e gore ESG faktorlerini herhangi bir ekonomik faaliyette
ya da projede dikkate alan finans alani iken; Ozili (2021)’ye gore soz
konusu faktorleri finansal sektorlerde yatirim kararlar1 alinirken géz
6nunde bulunduran finans alamdir. Nicholls (2010), Wilson (2010), Zhixia
vd. (2018), Ziolo vd. (2019), Rizzello ve Kabli (2020) ile Vergili ve Celik
(2023) tarafindan yapilan c¢aligmalar sonucunda ortaya koyulan
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tanmimlamalarin da gerek Gerster (2011) gerekse de Bakken (2011) ve Ozili
(2021) tarafindan yapilan tamimlamalarla 6nemli Olglide benzestikleri
goriilmektedir. Yukarida bahsi gecen c¢aligmalarin tamamia yakininda,
sirdiriilebilir finansin ESG faktorleri gergevesinde tanimlanmaya
calisildigr ve cevresel, sosyal, yonetisimsel ve ekonomik olaylarla en
yakindan iligkili finans dali oldugu savunulmaktadir.

Diger taraftan, Sommer (2020)’in ¢aligmasi siirdiiriilebilir finans
kavramini sermayenin daha siirdiiriilebilir bir ekonomiye gecis siirecini
desteklemek amaciyla mobilize edilmesi ve paylagtirilmas: olarak
tammlanmaktadir. Uluslararast Sermaye Piyasalart Birligi (ICMA-The
International Capital Market Association) ise siirdiiriilebilir finans1 iklim
finansi, yesil finans ve sosyal finans kavramlar1 ¢ergevesinde
tamimlamaktadir. Bu tanimlamada fonlanan organizasyonlarin nispeten
uzun vadeli ekonomik siirdiiriilebilirliklerine iliskin olarak daha kapsamli
degerlendirmeler yapilmakta ve s6z konusu organizasyonlarin faaliyet
gosterdikleri finansal sistemin rolii ve istikrar1 da ayrica dikkate
almmaktadir (ICMA, 2020). Sirdirilebilir finansa iliskin benzer bir
tanimlama da BM Cevre Programi’nda yer almaktadir. Bu tanimlamaya
gore, surdurdlebilir finans; slrdirulebilir ve kapsayict bir ekonominin
uzun vadeli gereksinimlerini, ekonomik, sosyal ve cevresel konular da
dahil olmak {izere biitiin boyutlartyla karsilayan finans alanidir (UNEP,
2017). Bu tamimlamalarin ortak noktasmin, ESG faktorlerinden ¢ok
ekonominin uzun vadeli gereksinimleri oldugu agikg¢a goriilmektedir.

Stirdiirtilebilir finans tanimlamalarindaki cesitliligin bir diger nedeni de
cevresel, yesil, sosyal, karbon ve iklim finans1 gibi c¢cok sayida
surdirdlebilir finans alt-tirtniin (kavraminin) ortaya ¢ikmasidir (Bkz.,
Sekil 3.). Surdurulebilir finans literaturinde gevresel, yesil, sosyal, karbon
ve iklim finans1 kavramlar1 siklikla birbirinin yerine kullanilmalarina
karsm, bu kavramlar odaklandiklari alanlar, kullandiklar1 finansal araglar
ve hedefledikleri politika amaglar1 baglaminda birtakim 6nemli farkliliklar
icerebilmektedir.

Cevresel finans, dogal kaynaklarin korunmasi, ekosistem hizmetlerinin
siirdiiriilebilirligi, kirliligin énlenmesi ve cevresel restorasyon gibi genis
bir cevresel hedefler butliininu kapsayan finansman faaliyetlerini ifade
etmektedir. Literatiirde ¢evresel finans, siirdiiriilebilir finansin g¢evre
boyutunu temsil eden iist kavram olarak ele alinmakta ve yesil, iklim ve
karbon finans1 gibi daha spesifik alanlar1 biinyesinde barmdirmaktadir.

Yesil finans, cevresel finansin bir alt kiimesi olup, ¢evreye Ol¢iilebilir ve
pozitif katki saglayan faaliyetlerin finansmanina odaklanmaktadir.
Yenilenebilir enerji, enerji verimliligi, yesil altyapr ve siirdiiriilebilir
ulagim gibi alanlar yesil finansin temel yatirim konularint olugturmaktadir.
Yesil finans, ¢ogunlukla yesil tahviller, yesil krediler ve yesil fonlar gibi
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piyasa temelli aracglarla uygulanmakta olup, AB Taksonomisi gibi
smiflandirma sistemleri araciligiyla standartlastirilmaktadir.

Sosyal finans, siirdiiriilebilir finansin g¢evresel boyutundan ayrisarak,
toplumsal refahin artirilmasi, sosyal kapsayicilik ve esitsizliklerin
azaltilmas1  hedeflerine yOnelmektedir. Egitim, saglik, istihdam,
yoksullukla miicadele ve kirilgan gruplarin desteklenmesi sosyal finansin
temel alanlar1 olup, ESG g¢er¢evesinde sosyal boyutu temsil eden bu
finansman tird, cevresel hedeflerden ziyade sosyal etki yaratma
potansiyeline odaklanmasi1 bakimindan diger kavramlardan ayrilmaktadir.

Karbon finansi, sera gazi emisyonlarinin azaltilmasi veya dengelenmesi
amaciyla gelistirilen finansal mekanizmalar1 ifade etmektedir. Karbon
piyasalari, emisyon ticaret sistemleri ve karbon kredileri bu alanin temel
araglaridir. Karbon finansi, iklim degisikligiyle micadelede piyasa temelli
bir yaklasim sunmakta olup, iklim finansinin en dar ve teknik alt
alanlarindan biri olarak degerlendirilmektedir.

Iklim finans1 ise iklim degisikliginin nedenlerinin azaltilmasina ve iklim
degisikliginin etkilerine uyuma yonelik faaliyetlerin finansmanini
kapsamaktadir. Bu baglamda iklim finans1 hem yesil finans yatirimlarini
hem de karbon finans1 mekanizmalarini icermekte; kamu, 6zel sektor ve
uluslararasi fon kaynaklarmi bir araya getiren ¢ok aktorlii bir yapi
sergilemektedir.
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Sekil 3.: Siirdiiriilebilir Finans ve Alt-Tiirleri

[ SURDURTULEBILIR KALKINMA ]
Sosyal Finans
SDG'nin Cevresel SDG'nin Sosyal SDG nin SDG*nin Diger
Boyutlar Boyutlar Ekonomik Boyutlart Yonetisim
SDG 6, 7,13, 14, SDG1.2,3,4.5, Boyutlan SDG 17
15 11,16 SDG 8,9,10,12

[ ¥ N N \
1 Iklim degigikliging I Tklim degigikligine H ! Diger gevresel !
E azaltma faalivetleri |{ adaptasyon faaliyetleri E H faalivetler i
s, LS a /

Karbon Finans:
| J

i
Tklim Finanst
L J
I
Cevresel Finans
L J
T
\ SDG Finans: |
f
( SURDURUTERILIR FINANS ]
Kaynak: Singhania vd. (2023: 4011)

Gorildigi iizere, siirdiiriilebilir finans kavramimi kapsamli, ancak
yeknesak bir bi¢cimde tanimlayabilmek, tanimlamay1 agik ve anlasilabilir
kilabilmek ve kavramin uygulanabilirligine iliskin standartlari
belirleyebilmek oldukca zordur. Aslina bakmak gerekirse, giiniimiizde
kavrama iligkin olarak genel kabul gérmiis ve tam anlamiyla uygulanabilir
bir tamimlama mevcut degildir. Hatta, finansal piyasalarda bile hali hazirda
kullanilan siirdiiriilebilir  finans enstriimanlarina, triinlerine ya da
hizmetlerine  iliskin  anlasilabilir ~ve  kapsayict  tanimlamalar
yapilamamaktadir.

Piyasada siirdiiriilebilir finansla iliskili olarak yesil tahviller ve sosyal
tahviller gibi bazi1 finansal enstriimanlara dair c¢esitli yOnergeler
yayinlanmis olmasma ragmen, bu yonergelerin etkin, ancak baglayici
olmadiklar1 goriilmektedir (ICMA, 2018; 2020). Ayrica, finansal
kurumlar, hiikiimetler ve uluslararasi organizasyonlar temelini kendi
motivasyonlarmm olusturdugu siirdiiriilebilir finans tamimlamalar1
yapsalar da s6z konusu tamimlamalar ancak heterojen bir terminolojinin
olusmasi ile neticelenmistir (Forstater ve Zhang, 2016). Avrupa Yatirim
Bankasi’nin 2017 tarihli The Need for a Common Language in Green
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Finance (Yesil Finansta Ortak Bir Dile Duyulan Ihtiyag) isimli raporuna
gore, siirdiriilebilir finansin ne olduguna dair birbirlerinden daginik ve
cesitlilik gosteren yorumlamalarin (¢ikarimlarim) smirlandirilmasina
yonelik cabalar da oldukga simnirh ve yetersiz kalmaktadir (EIB, 2017).

Migliorelli (2021), finans sektoriiniin ve finansal piyasalarin mevcut
durumunu ve politikalarim incelediginde, strdirdlebilir finans kavrami
yerine strdurdlebilirlik igin finans kavraminin kullanilmasinin daha tutarl
olabilecegini iddia etmektedir. Bu agidan bakildiginda, siirdiiriilebilirlik
icin finans kavramim, 6zellikle SDGlere ve Paris Anlagmasi’nin sartlarina
uygun olarak, siirdiiriilebilir toplum hedefine ulasilmasinda onemli bir
faktor olarak ele almak gerekmektedir. Mevcut diizende, sirdirdlebilir
finans kavraminin artik siirdiiriilebilirlik i¢in finans olarak kabul gérmesi,
kavramin orijinal anlamindan oldukga farkli bir boyuta evrilmesine neden
olacaktir. Bu evrilme, kavramin daha dogru ve kapsamli bir bigimde
tanimlanabilmesine ve neredeyse biitiin ilgili taraflar daha fazla kabul
gbormesine yol agacaktir.

Bu agidan bakildiginda, rasyonel bir siirdiiriilebilir finans tanimlamasi
yapabilmek icin birbirleri ile yakindan iligkili iki konunun acikliga
kavusturulmas:  gerekmektedir. Bunlardan ilki, sirdirtlebilirligin
boyutlarinin agik bir bigimde tanimlanmasidir. Bu boyutlar, -elbette Ki
smirlandirilmamig olmakla birlikte- cevrenin ve ekosistemlerin korunmasi,
biyocesitliligin muhafaza edilmesi, iklim degisikligine karsi savas ve
yoksullugun ve a¢ligm ortadan kaldirilmasidir. Ikinci konu ise, her bir
ekonomik sektdriin ya da faaliyetin s6z konusu boyutlarin -en azindan
birinin- gergeklestirilmesine ya da gelistirilmesine yonelik katkisinin
belirlenmesidir.  Sirdiiriilebilir  finanslamay1r ger¢ekten hak eden
yatirimlarin ya da faaliyetlerin tanimlanabilmesi i¢in bu iki konunun
acikliga kavusturulmasi sarttir. Bu baglamda, stirdiiriilebilir finansi
surdiiriilebilirlik boyutlarimin -en azindan birinin- gerceklestirilmesini ya
da gelistirilmesini destekleyen sektorlerin ya da faaliyetlerin finanse
edilmesi olarak tanimlamak daha dogru olacaktir (Migliorelli, 2021: 2).

Burada oOnerilen siirdiirilebilir finans tamimlamasi, aslinda, finansin
yeniden tanimlanmasin1 amag¢lamamaktadir. Tanimlama, daha c¢ok,
finansin siirdiiriilebilirligin  desteklenmesindeki roliiniin bilinirliginin
artirllmasina  odaklanmaktadir. Ayrica, Onerilen tanmimlama hem
“Surdardlebilirlik nedir?” sorusuna yamt arayan sirdirilebilirlik
boyutlarina hem de “Strdurilebilirlik nasil ger¢eklestirilebilir?” sorusuna
yanit arayacak sekilde bu boyutlar1 pozitif yonde etkileyen sektorlere ve
faaliyetlere iliskin analizlere duyulan ihtiyaci acik bir bicimde refere
ettiginden, uygulanabilirligi oldukga yiiksek bir tanimlamadir.

Genel bir degerlendirme yapmak gerekirse, Onerilen tanmimlama ile
surdirtlebilirlik boyutlarinin ve stirdirtlebilirlik boyutlarinin -en azindan
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birinin- gerceklestirilmesini ya da gelistirilmesini destekleyen sektorlerin
ya da faaliyetlerin neler olduklarinin tespit edilmesinin sorumlulugunun
politika yapicilarda ve bu konuda arastirmacilarda oldugu asikardir.
Ayrica, strddrdlebilir finans enstriimanlarina iligkin rasyonel ve tutarh bir
gergevenin olusturulmasinin ve buna iligkin yonergelerin hazirlanmasinin
sorumlulugu da  politika  yapicilarin  ve  finansal  sektoriin
sorumlulugundadir.

Diger taraftan, siirdiiriilebilir finans tanimlamalarina iligkin bir 6zgiirlitk
alaninin birakilmasi da oldukg¢a 6nemlidir. Bilimsel bilginin surekli bir
gelisim i¢inde olmasindan ve tartisgmaya acik olmayan konulara yonelik
toplumsal duyarliligin zamanla degisebilmesinden dolayi, gliniimiizde
surdiiriilebilirlik boyutlar: ve siirdiiriilebilirlik boyutlarimin -en azindan
birinin- gercekiestirilmesini ya da gelistirilmesini destekleyen sektorler ya
da faaliyetler olarak kabul edilen unsurlarin da degisebilecegi gercegi de
asla goz ard1 edilmemelidir.

SONUC

Stirdiiriilebilir bir toplum olusturmanin ve iklim-n6tr bir ekonomi insa
edebilmenin yolu farkli disiplinler arasindaki entegrasyonun saglanmasini
gerektirmektedir. Etkin mevzuatlarin hazirlamasi, teknolojik ilerlemeler ve
tiketim kaliplarinda meydana gelen degisimler uzun yillar boyunca
dontisiim slreclerinin temel itici gicleri olmuslardir. Buna karsin, finansin
bu doniisiim siireglerindeki etkisi yeni yeni hissedilmeye baslanmistir. Bu
acindan ele alindiginda, 6zellikle siirdiiriilebilirligin saglanmas: ve devam
ettirilebilmesi noktasinda, siirdiiriilebilir finansin politika yapicilar,
finansal sektor ve sivil toplum arasinda 6nemli bir katalizér goérevi
iistlendigini sdylemek miimkiindiir.

Ancak, konuya iliskin literatlir incelendiginde, siirdiiriilebilir finansa
iligkin terminolojinin olduk¢a ciddi kavramsal kararsizliklar i¢cinde olugu
gorlilmektedir. S6z konusu kararsizlik, zaman iginde ortaya ¢ikan ve
surekli glincellenmeye galigilan stirdlrilebilir finans tanimlamalarindan ve
surdirdlebilir finans alt-tiirlerine iliskin farkli  gruplandirmalardan
kaynaklanmaktadir. Bunun yani sira, tanimlamalarin ve gruplandirmalarin
heterojen olmalari, spesifik finansal riskleri ve politika risklerini
tetikleyerek, sirdirulebilir finans terminolojisini dizenlemeye ve ana
akim haline getirmeye cabalayan politikalara ve sektorel cabalara zarar
vermektedir.

Sdrdurdlebilir finans, aslinda, deger (firma degeri) baglaminda farkli bakis
acilarimi dikkate alan; finansal getirilere ek olarak daha farkli getiri
tirlerine odaklanan; siirdiiriilebilirlige katki saglayan finansal yenilikleri
tesvik eden ve destekleyen; finansal ve finansal-olmayan muhasebeyi daha
On plana ¢ikarmaya calisan; sosyal imkanlarin saglanmasi siireclerinde
finansin, iktisadin ve piyasalarm sosyal ve gevresel bazda ici ice gecmis
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olusumlar olduklarini savunan; zamanin, sosyal ve ¢evresel baglamdaki
finansal analizler {izerindeki etkilerini ayrica degerlendiren, oldukca
kapsamli ve gelisime agik bir alandir (Fullwiler, 2015). Degerler, getiriler,
riskler, piyasa yapilanmalar1 ve zaman tercihleri baglaminda oldukga dar
bir finansal alt kiimeyi konu alan geleneksel finansla kiyaslandiginda,
surddrdlebilir finans terminolojisinin yukarida belirtilen karmasik yapisini
anlamak daha da kolay olacaktir.
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